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مروری بر تلاش‌های نهضت تبلیغ اسلام ناب 
در سراسر ایران؛ از دو جنگ تحمیلی
 تا پرچم‌های انتقام

اربعین امسال حال و هوایی متفاوت داشت؛ پرچم‌های 
سرخ خون‌خواهی رهبر شهید، در مشایه و هزاران كیلومتر 

مسیر جاماندگان اربعین در سراسر کشور به اهتزاز در‌آمد

خون خواهی

پرچم‌های سرخ در مسیر اربعین
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1 تابستان 1405

نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها



  سالیان ســال است 
کــه در فرهنگ ایرانی و 
اسلامی ما، برای وداع و 
خاکســپاری عزیزان از 
دســت‌رفته، داغ‌داران 
لبــاس مشــکی به‌تن 
می‌کنند. اما وداع میلیونی 
با مرشد و پیشوای امت، 
عادت را کنار زد و دریای 
سرخ پرچم‌ها در آن پهنه‌ انسانی، با یک معناپردازی عمیق، 
به یک »بیانیه‌ تمدنی« تبدیل شــد. نمادی که به تعبیری، 
زمان را متوقف می‌کند تا صریح‌ترین پیام را به تاریخ مخابره 
و به دشــمنان خون‌ریز تفهیم کند؛ حرارت خون ولیِّ خدا، 
اجازه نمی‌دهد جامعه‌ اســامی دچار »آفت فراموشی« یا 

»عادی‌سازی« شود. 

    این پرچم‌های خون‌خواهی به انســان و انسانیت نهیب 
می‌زند؛ خاکی که پیکر شهید را در بر می‌گیرد سرد نخواهد 
بود و این پرچم‌ها تعهدی ابدی اســت که مسلمین را حول 

محور یک »زخم مشترک« متحد و متذکر می‌کند. 
فرهنگ خون‌خواهــی، قواعد جدیدی در 

می‌اندازد که در آن معادلات مصلحت‌آمیز 
دنیای سیاست جای ندارد و وقتی‌که پای 
خون ولیّ خدا در میان باشد، عاطفه‌های 
مشترک و حرارت قلوب یک اراده‌ واحد 

می‌سازد؛

جدا ز هر جریانی است بحث قاتل تو
مرا چه‌کار به امضای نحس قاتل تو

  عیان است که جان‌های پاک، شجاع 
و غیرت‌منــدی، عهد خــون کرده و 
برخاسته‌اند تا بخشــی از حساب ما با 
قاتلین ولیِّ خدا و مرشــد مسلمین را 
تسویه کنند. خط خون‌خواهی، در این 
فرهنگ از یک اشتراک عمیق، میانِ 
هویت ملّی ایران و فلســفه‌ تاریخی 
تشیع بر محور »انتقام خون صالحان« 
برآمده است. شعله‌های خون‌خواهی 

برای هر مرگ یا هر حاکمی زبانه نمی‌کشد؛ این حماسه‌ بلند، 
وقف صالحانی می‌شود که پاکی، اقتدار و ایمان خود را به تاریخ، 
مردم و حق‌تعالی ثابــت کرده‌اند و همانطور که رهبر معظم 
انقلاب آیت‌الله سید مجتبی خامنه‌ای)حفظه‌الله( فرمودند؛ 
در زمره‌ حسینیان کسانی هستند که وقتی در راه حسین و 
برای مکتب و مرام حسین)ع( خون‌شان مظلومانه بر زمین 
می‌ریزد، امت اسلام به حرکت در می‌آید و آن زمان به عاشورا 

و آن مکان به کربلا تبدیل می‌شود.

  پاسخ به ضایعه‌ جان‌ســوز شهادت زعیم امت، البته یک 
تفکیک فقهی و راهبردی را می‌طلبد؛  اول قصاص؛ یعنی پاسخ 
فوری، عینی و موازنه‌ساز که ناظر به اشخاص، آمران و عاملان 
مستقیم این جنایت، مشخصاً آن سگ زرد و ملعون ازل و ابد و 

آن نوچه‌ جانی و منحوس صهیونیستی‌اش است. 
 دوم انتقام؛ یعنی کلان‌طرح تاریخــی برچیدن باطل، که 
فرآیندی عمیق‌تر، دردناک‌تر و بلندمدت‌تر است. پس این 
خون‌خواهی مســتقیماً به وظیفه‌ ایمانی جامعه و توجه به 

ساحت امام زمان)عج( گره خورده است. 

  از این منظر، این کارزار با مجازات چند ملعون لقمه‌حرام تمام 
نمی‌شود، بلکه فرجام آن، برچیدن کامل نظام‌های فرعونیت 
تمدن غرب اســت. برای آنکه غلیان رستاخیزگونه‌ امت به 
انفعال یا شــعارزدگی منجر نشود، باید افق‌های 
اقدام عملی آن برای عموم مردم و آزادگان 
و مسلمین کاملاً ملموس، تمدنی و در عین 
حال متعین باشد. خراب کردن نظم شوم 
استعماری بر سر ناظمان آن ضروری 

است. 

   از طرفی این شهادت، انسداد معرفتی 
جهان مدرن را می‌شکند. در این جهان 
بی‌حقیقت، شــهید خامنه‌ای عزیز با 
شــهادت بی‌مثال و نمادینش ورق را 
برگرداند. او با مشــت گره‌کرده‌اش، با 
زبان روزه، در سنگری که بارها تهدید 
شــده بود، در کنار فرزندانش، قواعد 
معرفتی و مادی تمدن غرب را باطل و 
عیان کرد که عالم، بازیچه‌ طراحی‌های 
مادی بشر نیست؛ بلکه حقایقی مطلق 
و سنت‌هایی الهی در کار جهان هست 
که امور را فراتر از اراده‌های انسانی پیش 

می‌برد.

یادداشت حجت‌الاسلام قمی درباره خون‌خواهی رهبر شهید انقلاب

شعله‌های 
خون‌خواهی برای 
هر مرگ یا هر حاکمی 
زبانه نمی‌کشد؛ این 
حماسه‌ بلند، وقف 
صالحانی می‌شود که 
پاکی، اقتدار و ایمان 
خود را به تاریخ، مردم 
و حق‌تعالی ثابت 
کرده‌اند و همانطور 
که رهبر معظم انقلاب 
آیت‌الله سید مجتبی 
خامنه‌ای)حفظه‌الله( 
فرمودند؛ در زمره‌ 
حسینیان کسانی 
هستند که وقتی در راه 
حسین و برای مکتب 
و مرام حسین)ع( 
خون‌شان مظلومانه 
بر زمین می‌ریزد، امت 
اسلام به حرکت در 
می‌آید و آن زمان به 
عاشورا و آن مکان به 
کربلا تبدیل می‌شود

رئیس سازمان تبلیغات اسلامی
حجت‌الاسلام محمد قمی 

جدا ز هر جریانی است خون قاتل تو



گزیده مطالب/ فهرست/ بخش اول
ملت مبعوث خیابان را رها نكردند

انتقام می‌گیریم 10

مروری بر فعالیت‌های 
رسانه‌ای خانواده بزرگ
 سازمان تبلیغات اسلامی 
در دوره جنگ تحمیلی سوم

نبرد روایت‌ها

16

شاعران در آیین بدرقه رهبر 
فرزانه انقلاب سنگ تمام 
گذاشتند

48 ساعت
 شعر و اشک

21

مروری بر مهم‌ترین رجزهای جنگی
 در جریان اجتماع‌های شبانه

نوای مقاومت

24

مروری بر مهم‌ترین 
مستندهای تولید شده 
در خانواده بزرگ سازمان 
تبلیغات درباره جنگ

تصویری از 
واقعیت

سریال »اهل ایران« زیر 
بمباران جلوی دوربین رفت

هوش مصنوعی و انیمیشن‌های 
لگویی بلای جان آمریکا در جنگ 
روایت‌ها شدند 

ایرانی 
بمان!

موشک‌هایی از 
جنس لگو

30 27

مروری بر دیوارنگاره‌های خانواده 
 نهضت تبلیغ اسلام
 ناب در 120 روز جنگی

دیدگاه در دیدگاه

18
هنرمندان تجسمی در جنگ 
تحمیلی سوم، حماسه را 
بازآفرینی كردند

نقشی چنین میانه 
میدانم آرزوست

20

24
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جانشین مدیرمسئول : امین‌رضا لطفعلی‌زاده 
سردبیر: علی مرادخانی

دبیر تحریریه : علی عمادی
تحریریه:   جواد عزیزی، هدی‌سادات 
 پاک‌نهاد، ندا اظهری ، عطیه کشاورز
فاطمه یزدانی خرم و مبینا  افراخته

مدیر هنری: علیرضا بهرامی
ویرایش عکس: محمد قاسمی

به یاد: شهید محمدعلی سعادت فینی

معاون اجرایی: محمد شاهی
گروه اجرایی:  مجید معافی، جواد مراد  

نیلوفر افسانه، علی اختر شناس
مهدی لشگری، مینا نورمحمدی

 و مهدی رحیمی
باسپاس از: حمید  وکیلی

با تقدیر از همراهی: 
حجت‌الاسلام محمد قمی

 و محمدمهدی دادمان

روایت معاون امور استان‌های 
بنیاد سپهر از جریان‌سازی 
رسانه‌ای در کشور

گفت‌وگو با سعید لشگری

راهبری عملیات 
فرهنگی

 از انحصار
 در تهران
 تا فراتهران

144 74

پرطرفدارترین برنامه قرآنی
 تلویزیون تابحال به كدام
 شهرهای كشور سفر كرده است؟

مراسم اعتکاف 
1447پرشورتر از همیشه 
برگزار شد

ایران‌گردی 
محفل

پرواز 
در ملكوت

178 162

مروری بر برپایی مهمانی‌های »امت 
احمد« در استان‌های مختلف 

مروری بر مراسم 
جاماندگان اربعین در سراسر كشور

تجلی وحدت 
 با رمز نام
 پیامبر رحمت

امواج عشق
 در  رگ‌های ایران

108 92

مروری بر عملکرد استان ها
 در سال 1404

34تبلیغ در خط زمان گزیده مطالب / فهرست/ بخش اول

مارا در شبکه‌های اجتماعی دنبال کنید
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پرونده جنگ تحمیلی سوم

شمال شرق و شرق 
خراسان رضوی
خراسان جنوبی
خراسان شمالی

راویان صادق در عصر 
جنگ روایت‌ها

 قصه شکل‌گیری و
 درخشش کانون رسانه‌ای »نو+آوینه«

42

جنوب
خوزستان

فارس
بوشهر

  در رویداد فرهنگی سوگواره
 پایتخت موکب‌ها چه گذشت؟

روایت هنر در 
مسیر اربعین

78

شمال غرب
زنجان

آذربایجان شرقی
آذربایجان غربی

اردبیل

روزی که به نام 
دختران شد

روایت یک جشن متفاوت در زنجان

110

جنوب شرق
سیستان و بلوچستان

كرمان
هرمزگان

 خانه‌ها
 اتاق عملیات روایت 

نهضت »هزار سنگر« جنگ روایت‌ها در 
سیستان و بلوچستان را متحول کرد

60

غرب
كردستان

ایلام
كرمانشاه
لرستان

زن، مقاومت،
 هویت

زنانی که تاریخ کردستان را از نو نوشتند

94

شمال
مازندران
گلستان
گیلان

مردم در میدان
 »از ایده تا اجرا«؛ نسخه مازندران

 برای حل مسائل فرهنگی

130

مرکز
مركزی
همدان

كهگیلویه و بویراحمد
چهارمحال و بختیاری

 ۳۰۰ جوان
 دور میز حل مسئله

در رویداد بزرگ »پاسخ« چه گذشت؟

146

مرکز
قم

اصفهان
سمنان

یزد

از کلاس درس
تا میدان عمل

مجتمع فرهنگی نور قم؛ آموزش، 
شبکه‌سازی و حل آسیب‌های اجتماعی 

زیریک سقف جمع شدند

164

مرکز
زیست‌بوم فرهنگی تهران

شهرستان‌های تهران
قزوین
البرز

روایت قرارگاه مردمی روح‌الله از سازماندهی 
خدمت در روزهای مقاومت تهران

پشت صحنه 
شهری که ایستاد

180

گفت وگو با حجت‌الاسلام
 غلامحسین حقانی

پویش جان فدا 
 نقشه دشمن را نقش بر آب کرد؟

كار ما اقناع 
است، نه ابلاغ!

لشکر 31 
میلیون نفری

56 54

مروری بر رویداد »عهد جهاد« مهرواره هوای نو به دوره 
چهارم رسید

هم قسم 
برای تبیین

ارتقای هیأت به 
نهاد اجتماعی 
آینده‌نگر

200 198

برپایی حماسی عید غدیر
 در كشور، یك روز پس از
 آغاز جنگ

عزاداری محرم در سال 1404 
حماسی‌تر از همیشه برگزار شد

 ایران
ذوالفقار علی ع

ایران حسین ع‌

142 128

 وقتی مردم جلوتر از ساختارها حرکت می‌کنند

32سازمان تبلیغاتِ مبعوث
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تجمعات »مردم« چطور نقشه‌های دشمن را نقش بر آب کرد؟

وقتی خیابان سنگر شد

جنگ فقط آن چیزی نبود که در آسمان اتفاق می‌افتاد. یک بخش مهم آن شب‌ها روی زمین جریان داشت؛ وقتی میدان‌ها و خیابان‌های شهرهای 
مختلف ایران، یکی بعد از دیگری پر از آدم‌هایی می‌شد که آمده بودند بگویند پای دفاع از کشور ایستاده‌اند. چند شب اول شاید هنوز معلوم نبود 
این قرارهای شــبانه قرار اســت تا کجا ادامه پیدا کند، اما خیلی زود مشخص شد با یک واکنش مقطعی طرف نیستیم. خیابان داشت به یکی از 
میدان‌های اصلی جنگ تبدیل می‌شد. ابعاد ماجرا هم کوچک نبود. طبق نتایج یك نظرسنجی‌ که قائم‌مقام معاونت راهبردی رئیس‌جمهور ارائه کرد، ۵۶ درصد 
مردم ایران گفته بودند دست‌کم یک‌بار در اجتماعات شبانه شرکت کرده‌اند و بیش از نیمی از آن‌ها هم در اکثر این شب‌ها به خیابان آمده‌اند. نکته جالب‌تر 
اینکــه در همــان پیمایش، ۷۵ درصد حاضران گفته بودند خواهان اصلاح وضع موجودند؛ یعنی جمعیتی که شــب‌ها به خیابان می‌آمد لزوماً از نظر سیاســی 
یک‌دست نبود و از جناح و تفکر سیاسی واحدی برنخاسته‌بودند. محمدحسین ساعی، عضو شورای عالی انقلاب فرهنگی، هم از برگزاری تجمع در دست‌کم 
۱۰ هزار نقطه کشور در هر شب خبر داده بود؛ از میدان‌های اصلی کلان‌شهرها تا شهرهای کوچک و روستاها. شاید اهمیت ماجرا دقیقاً همین‌جا بود. آدم‌هایی 
که الزاماً درباره همه مسائل کشور یک نظر نداشتند، روی یک نقطه مشترک کنار هم ایستاده بودند؛ ایران زیر حمله است و باید از آن دفاع کرد. خیابان جایی 

شده بود که اختلاف‌های سیاسی و اجتماعی در مقابل مسئله دفاع از کشور رنگ باخت.

خون خواهی
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پرونده جنگ تحمیلی سوم

از نگاه رسانه‌های غیرهمسو

رویداد اجتماع‌های شبانه آن‌قدر بزرگ بود که بیرون از ایران هم 
نمی‌شد نادیده‌اش گرفت. حتی رسانه‌هایی که با نگاهی کاملًا 
انتقادی به جمهوری اســامی داشتند، وقتی به این تجمعات 
می‌پرداختند، اثر سیاسی و اجتماعی حضور شبانه مردم را جدی 
می‌گرفتند. رویترز در گزارشــی با تیتر »تجمعات شبانه برای 
نمایش تاب‌آوری«، نوشت این حضور خیابانی در میانه بمباران، 
برای نشان دادن عزم، وحدت و دوام ایران اهمیت پیدا کرده است؛ 
همین گزارش از قول تحلیلگران توضیح می‌داد که خالی‌شدن 
فضای عمومــی از حامیان ایران می‌توانســت تصویر کنترل و 
ایستادگی کشور را تضعیف کند. گاردین چند ماه بعد از زاویه‌ای 
حتی صریح‌تر به ماجرا نگاه کرد. این روزنامه نوشت حمله به ایران 
در جامعه‌ای عمیقاً دچار اختلاف، یک »لحظه نادر همبستگی« 
ایجاد کرده است و در بررسی تجمعات شبانه شهرهای مختلف، 
آن‌ها را نشانه‌ای فراتر از ملی‌گرایی صرف دانست؛ نوعی تاب‌آوری 
جمعی و ایستادگی. آسوشیتدپرس هم وقتی فراخوان ترامپ 
برای خیزش علیه حاکمیت ایران را بررسی می‌کرد، به این نکته 
اشاره کرد که نشانه‌ای از آن خیزش مورد انتظار دیده نشد و در 
همان حال تجمعات شبانه در خیابان‌های تهران ادامه داشت. در 
همه این گزارش‌ها اما یک اصل موضوع ثابت بود؛ خیابان به یک 

متغیر مهم جنگ تبدیل شده بود.

از نگاه رهبر انقلاب

رهبر انقلاب هم بعدها دقیقاً با همین ادبیات از ماجرا حرف زد. 
در پیام ۱۴ خرداد، وقتی از وضعیت دشمن پس از جنگ گفت، 
میدان نظامی و خیابان را کنار یکدیگر گذاشت و نوشت دشمن 
»چه در نبرد نظامی و چه در میدان و خیابان« تحقیر عمیقی را 
تجربه کرده است. در ادامه همان پیام هم دو هدف اصلی جنگ 
ترکیبی دشمن را تاب‌آوری مردم و ایجاد خطای محاسباتی در 
مسئولان دانست. این تعبیر مهم بود؛ خیابان دیگر حاشیه جنگ 

نبود، بخشی از خود میدان به حساب می‌آمد.
چند هفته بعد، در پیام رهبر انقلاب درباره بدرقه رهبر شــهید، 
همین نگاه با ادبیات دیگری ادامه پیــدا کرد. آن حضور بزرگ 

مردمی »رستاخیز بی‌سابقه« خوانده شد و رهبر انقلاب از ثبت 
»نصاب تازه‌ای از جلوه بعثت« مردم سخن گفت. یعنی اتفاقی که 
از شب‌های جنگ در میدان‌ها شروع شده بود، حالا در یک حضور 

اجتماعی بزرگ‌تر خودش را نشان می‌داد.

دستگاه تبلیغی كشور چه كرد؟

اما درست از همین‌جا یک مسئله اجرایی مهم هم شروع می‌شد. 
وقتی هر شــب در هزاران نقطه کشور مردم خودشان به میدان 
می‌آیند، چطور می‌شود کمک کرد این میدان دستش از محتوا 
و امکانات خالی نماند، بدون اینکه دستگاه فرهنگی خودش را 
صاحب آن بداند؟ تهران یک ماجرا داشت و استان‌ها یک ماجرای 
دیگر. در یک شهرســتان کوچک ممکن بود مردم و هیأت‌ها 
محل تجمع را مشخص کرده باشند و کار را جلو ببرند، اما برای 
ادامه مسیر به سخنران، محتوای متناسب با اتفاقات روز، کلیپ، 
رجز، سرود یا هماهنگی با دستگاه‌های محلی احتیاج پیدا کنند. 
اینجا دیگر مسئله »راه‌انداختن تجمع« نبود؛ مسئله این بود که 
دست کسانی که خودشان میدان را راه انداخته‌اند خالی نماند. 
یکی از نقش‌های مهم ســازمان تبلیغات اسلامی در استان‌ها 
دقیقاً همین‌جا شــکل گرفت. نه بخشنامه‌ای وجود داشت که 
بگوید مردم کجا و چگونه جمع شوند و نه سازمان قرار بود جای 
برگزارکننده‌های مردمی بنشیند. اتفاقاً رئیس سازمان تبلیغات در 
توضیح کار ستاد تبلیغات جنگ تأکید کرده بود که برنامه‌ریزی‌ها 

باید با »حفظ ماهیت کاملاً مردمی« این تجمعات انجام شود.
کار بیشــتر پشــت صحنه بود. یک‌جا مجموعه مردمی برای 
برنامه‌اش سخنران می‌خواست و هماهنگی انجام می‌شد؛ جای 
دیگری نیاز بود محورهای محتوایی متناسب با تحولات روز به 
دست برگزارکنندگان برسد؛ یک‌جا کلیپ، سرود، قطعه حماسی 
یا رجز تولید می‌شد و جای دیگر چند دستگاه باید کنار هم قرار 
می‌گرفتند تا امکانات لازم برای برنامه‌ای که مردم خودشان شکل 
داده بودند فراهم شود. در خراسان رضوی، برای نمونه، اداره‌کل 
تبلیغات اســامی حتی ســازوکاری برای تسهیل دسترسی 
تجمعات شهرستانی به کارشناس و سخنران ایجاد کرده بود. به 
زبان ساده‌تر، مسئله این نبود که سازمان تبلیغات به مردم بگوید 
چه کار کنند؛ مسئله این بود که دســت مردم را برای کاری که 

خودشان شروع کرده بودند پر کند.

مطالبه خون‌خواهی

خود تجمعات هم در این چند ماه ثابت نماندند. با شهادت رهبر 
انقلاب، خون‌خواهی از همان روزهای نخست وارد شعارها شد، 
اما با گذشت زمان این صدا پررنگ‌تر شد و به یکی از محورهای 
ثابت بسیاری از قرارهای شبانه تبدیل شد. در تیرماه، گزارش‌ها 
از »موج خون‌خواهی« در تجمعات استان‌ها و شهرستان‌های 
مختلف حکایت می‌کرد. پلاکاردها به ســوی مضمون » انتقام 
امام شهیدم چه شد؟« به سطح میادین آمد و هفته‌ها بعد همین 
مطالبه همچنان در شهرهای مختلف تکرار می‌شد. یعنی خیابانی 
که کارش را با دفاع از ایران در میانه جنگ شــروع کرده بود، بعد 
از جنگ هم ساکت نشد. مسئله دفاع از کشور، یاد رهبر شهید، 
حمایت از نیروهای مسلح و حالا مطالبه خون‌خواهی، هرکدام در 
مقاطعی به این قرارهای شبانه معنا داده‌اند. میدان همچنان زنده 
مانده و محتوایش را هم فقط یک ستاد و دستگاه تولید نکرده؛ 
بخشی از آن در خود خیابان و میان همان مردمی شکل گرفته که 
بیش از پنج ماه است شب‌به‌شب به میدان آمده‌اند. استمرار بیش 

از شش ماهه‌ این تجمعات نیز گواه همین موضوع است.

یك مثال عینی
یک روایــت از همین ماه‌های اخیر 
شــاید بهتر از هر توضیح دیگری نسبت این 
تجمعات با دستگاه‌های رسمی را نشان بدهد. 
حجت‌الاســام روح‌الله حریزاوی، قائم‌مقام 
سازمان تبلیغات، تعریف کرده وقتی در یکی از 
شهرستان‌ها پیشنهاد شد چند تجمع محلی با 
هم تجمیع شوند، مردم جواب دادند: »مگر ما به 
فرمان شما آمده‌ایم که بخواهیم این جابه‌جایی 
را انجام دهیم؟« روایت او از ماجرا روشن بود؛ 
میدان صاحب خودش را داشــت و دستگاه‌ها 
باید این واقعیت را می‌فهمیدند. شاید یکی از 
مهم‌ترین تفاوت‌های ایــن تجربه با مدل‌های 
معمول فرهنگی همین باشــد. در مدل اداری، 
معمولاً یک دستگاه برنامه را طراحی می‌کند، 
بودجه و محتوا می‌چیند و در آخر از مردم دعوت 
می‌کند که بیایند. اینجا مسیر برعکس شده بود. 
مردم آمده بودند و حالا دستگاه فرهنگی باید 
یاد می‌گرفت چطور خودش را پشت یک حرکت 
اجتماعی قرار بدهد؛ اعتماد کند، گره باز کند، 
محتوا برساند و تا جایی که لازم است هماهنگی 
ایجاد کند. جنگ در آسمان با موشک و جنگنده 
پیش می‌رفت، اما پایین‌تر، در هزاران میدان و 
خیابان، سنگر دیگری شکل گرفته بود. خیابان 
را دستگاهی نساخت؛ مردم خودشان به میدان 
آمدند. هنر دستگاه فرهنگی این بود که وقتی 

آمدند، دستشان خالی نماند.

مکث
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ویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامیویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامی

استدلال‌های مرکز پیام نهضت برای لزوم خونخواهی رهبر شهید انقلاب چیست؟

کارگاه تبیین نخبگانی درجنگ تحمیلی سوم

جنگ فقط با خودش موشک و عملیات و خبر نمی‌آورد؛ سؤال هم می‌آورد. هر اتفاق تازه، چند سؤال تازه روی میز می‌گذارد و اگر قرار باشد مبلغ، 
سخنران، فعال فرهنگی یا کسی که وسط یک جمع مردمی ایستاده درباره اتفاقات حرف بزند، نمی‌تواند چند هفته منتظر بماند تا بالاخره ادبیات 
مسئله شکل بگیرد. یکی از کارهایی که مرکز راهبری پیام در ایام جنگ دنبال کرد دقیقاً همین بود؛ کوتاه‌کردن فاصله میان اتفاق و تبیین آن. سه 
روز از شــروع جنگ گذشــته بود که انتشــار مجموعه »نبرد سرنوشــت« آغاز شد. هر شماره روی یکی از مسائل روز دست می‌گذاشــت و آن را به مجموعه‌ای از 
پیام‌های کوتاه و قابل استفاده برای شبکه فرهنگی و تبلیغی تبدیل می‌کرد. جنگ، مذاکره، حضور مردم در خیابان، انتخاب رهبر جدید، زیرساخت‌ها، زنان، 
تنگه هرمز و ده‌ها موضوع دیگر در این مجموعه به مسئله تبیینی تبدیل شدند. آرشیوهای منتشرشده نشان می‌دهد »نبرد سرنوشت« تا شماره ۷۹ ادامه 
پیدا کرده است؛ یعنی نزدیک به ۸۰ بسته که هرکدام معمولاً شامل ۱۴ پیام تبیینی بوده‌اند. خود مرکز راهبری پیام نیز توانمندسازی مبلغان و تولید محتوای 
راهبردی برای شبکه فرهنگی را از مأموریت‌هایش معرفی کرده است. بعد از شهادت رهبر انقلاب، یک سؤال از میان بقیه سؤال‌ها جلو زد؛ »خون‌خواهی یعنی 
چه و چرا باید پیگیری شود؟« اینجا دیگر صرف تکرار شعار انتقام کافی نبود. مسئله‌ای که قرار بود ماه‌ها در خیابان، هیئت، منبر، رسانه و افکار عمومی زنده 

بماند، به استدلال احتیاج داشت.

خون خواهی
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پرونده جنگ تحمیلی سوم

خون‌خواهی فقط مسئله عاطفه نیست

یکی از خطوط اصلی بسته‌های تبیینی مركز پیام از همین نقطه 
شروع می‌شود؛ خون‌خواهی را نباید صرفاً واکنش طبیعی مردمی 

دانست که رهبرشان را از دست داده‌اند.
استدلال این است که وقتی عالی‌ترین مقام یک کشور هدف ترور 
قرار می‌گیرد، بی‌پاسخ‌ماندن آن فقط به معنای باقی‌ماندن یک 
جنایت بدون مجازات نیست؛ می‌تواند محاسبه امنیتی طرف 
مقابل را هم تغییر دهد. اگر دشمن به این نتیجه برسد که حتی 
حذف رأس رهبری یک کشور هزینه‌ای متناسب برای او ایجاد 

نمی‌کند، سقف تهدید برای اقدامات بعدی پایین می‌آید.
برای همین در »نبرد سرنوشت« بارها خون‌خواهی در نسبت با 
بازدارندگی و امنیت ملی توضیح داده شده است؛ تا جایی که یکی 
از گزاره‌های صریح مجموعه این است که بدون پاسخی در شأن 

ترور رهبر شهید، بازسازی کامل امنیت ملی ممکن نخواهد بود.
یعنی در این صورت‌بندی، مســئله فقط »خون در برابر خون« 
نیست. سؤال بزرگ‌تر این است؛ بعد از عبور دشمن از چنین خط 
قرمزی، چگونه باید دوبــاره هزینه عبور از خطوط قرمز ایران را 

بالا برد؟

وقتی رهبر انقلاب می‌گوید »صرف‌نظر نخواهیم کرد«

استدلال دوم به جایگاه خود خون‌خواهی در راهبرد رسمی کشور 
برمی‌گردد. رهبر انقلاب از نخستین پیام خود پس از شهادت رهبر 
شــهید تأکید کردند: »ما از انتقام خون شهدای شما صرف‌نظر 
نخواهیم کرد« و تصریح فرمودند که این مسئله فقط به شهادت 
رهبر انقلاب محدود نیست. چند ماه بعد، در پیام تشییع و تدفین 
رهبر شــهید، دوباره با عبارتی حتی صریح‌تر گفتند این انتقام 

»خواست ملت ما است« و »به‌طور حتمی باید صورت بگیرد«.
مرکز پیام از همین تکرار یک نتیجه مهم می‌گیرد؛ وقتی موضوع 
خون‌خواهی در چند مقطع و با چنین ادبیات صریحی از سوی 
رهبر انقلاب مطرح می‌شــود، دیگر نمی‌تــوان آن را صرفاً یک 
مطالبه احساســی متعلق به روزهای نخست شهادت دانست. 
در این خوانش، با یک مأموریــت راهبردی و امتداددار طرفیم؛ 
مسئله‌ای که گذشــت زمان قرار نیست اصل آن را از دستور کار 
خارج کند. از همین‌جا یکــی دیگر از احتجاجات مجموعه هم 
شکل می‌گیرد: خون‌خواهی نباید قربانی تغییر فضای سیاسی، 
توافق‌ها یا فرسایش زمانی شــود. اتفاقاً یکی از نگرانی‌هایی که 
»نبرد سرنوشت« در بررسی فضای مذاکرات ثبت کرده، سرنوشت 

مطالبه خون‌خواهی پس از توافق‌های سیاسی بوده است.

 فقط یک شکل برای پاسخ وجود ندارد

یک بحث دیگر هم در این محتواها وجود دارد؛ آیا خون‌خواهی 
الزاماً مساوی با یک عملیات کلاسیک نظامی است؟

پاسخی که بسته‌ها تلاش می‌کنند بسازند، منفی است. استدلال 
این است که اصلِ ایجاد هزینه برای عاملان یک جنایت راهبردی 
نباید به یک ابزار خاص تقلیل پیدا کند. این مسئله می‌تواند ابعاد 

سیاسی، حقوقی، اجتماعی، رسانه‌ای و امنیتی داشته باشد و در 
سطح کلان، مسئله اصلی احیای بازدارندگی و تثبیت این فهم 
در ذهن طرف مقابل است که عبور از چنین خط قرمزی بدون 

هزینه باقی نمی‌ماند.
این زاویه اهمیت دیگری هــم دارد. چون یکی از اعتراض‌های 
طبیعی به مسئله انتقام این است که »اگر پاسخ، پاسخ دیگری 
به دنبال آورد چه؟« در دستگاه استدلالی این مجموعه، صورت 
سؤال برعکس می‌شــود؛ بعد از آنکه دشمن تا سطح ترور رهبر 
یک کشور پیش رفته، آیا کنارگذاشتن پاسخ واقعاً خطر را کمتر 
می‌کند یا ممکن است او را نسبت به تکرار اقدامات مشابه جسورتر 

کند؟
پس خون‌خواهی در این روایت، نه در برابر امنیت، بلکه به‌عنوان 

بخشی از معادله تولید امنیت توضیح داده می‌شود.

از امنیت ملی تا »یا لثارات الحسین«

اما همه مخاطبان با استدلال امنیتی قانع نمی‌شوند. برای همین 
لایه دیگری از تبیین، مســئله را وارد دستگاه فکری و تاریخی 

تشیع می‌کند.
در این بخش، خون‌خواهی بــه مفاهیمی مانند قصاص، انتقام 
الهی، مظلومیت، عاشورا و »یا لثارات الحسین« پیوند می‌خورد. 
اســتدلال مجموعه این است که در سنت شیعی، خون مظلوم 
موضوعی نیست که با گذشت زمان از حافظه جمعی پاک شود؛ 
به‌خصوص وقتی موضوع، شهادت رهبری باشد که جامعه او را در 

امتداد همان سنت دینی فهم می‌کند.
پرچم سرخ هم از همین‌جا معنا پیدا می‌کند. دیگر فقط یک عنصر 
بصری در تجمع یا تشییع نیست؛ تبدیل می‌شود به علامتی برای 
اینکه پرونده‌ای همچنان باز است. مجموعه »قیام خون‌خواهان« 
نیز بعدتر همین نشانه‌ها، از پرچم سرخ تا شعارهای خون‌خواهی 
در مراسم تشییع، را به‌عنوان صورت اجتماعی این مطالبه بررسی 

کرد.
این پیوند در ماه‌های بعد حتی به اربعین هم کشــیده شــد و 

پرچم‌های »یا لثارات الخامنه‌ای« در کنار پرچم‌های سنتی »یا 
لثارات الحسین« در برخی اجتماعات دیده شد؛ یعنی مفهومی 
که ابتدا در دل جنگ شکل گرفته بود، تلاش می‌کرد خودش را به 
یکی از شناخته‌شده‌ترین حافظه‌های تاریخی شیعه متصل کند.

خون‌خواهی، فقط مأموریت دولت نیست

یکی دیگر از محورهای مهم این دستگاه تبیینی، بیرون‌آوردن 
مســئله از محدوده دولت و نیروهای رسمی است. در »فریضه 
خون‌خواهی« صریحاً از آن به‌عنوان مســئله‌ای فرادولتی یاد 
شده و در تبیین‌های بعدی نیز بر این نکته تأکید شده که مطالبه 
انتقام فقط وظیفه یک دستگاه حاکمیتی نیست. رئیس سازمان 
تبلیغات هم در توضیح همین مسئله گفته بود این مأموریت به 
دولت‌ها محدود نمی‌شود و آن را متوجه دایره وسیع‌تری از جامعه 

و حتی »آزادگان جهان« دانسته بود.
از همین‌جا می‌شــود فهمید چرا در این محتواها این‌همه روی 
خیابان، تشییع، پرچم و اســتمرار مطالبه عمومی تأکید شده 
است. قرار نیست خون‌خواهی فقط در یک اتاق تصمیم‌گیری 

باقی بماند؛ باید به خواست اجتماعی قابل مشاهده تبدیل شود.
و شاید دقیقاً همین‌جا کار مرکز پیام معنا پیدا می‌کند.

مجموعه‌ای که می‌توانســت فقط چند پوستر با جمله »انتقام 
می‌گیریم« تولید کند، تلاش کرد سؤال سخت‌تر را جلو بگذارد: 

چرا؟
چرا خون‌خواهی با امنیت ملی نسبت دارد؟ چرا گذشت زمان 
آن را از بین نمی‌برد؟ چرا تأکید مکرر رهبر انقلاب به آن معنای 
راهبردی می‌دهد؟ چه نسبتی با سنت شیعی دارد؟ چرا مطالبه 
عمومی آن مهم است؟ و چرا ترس از اقدام متقابل الزاماً استدلالی 

برای کنارگذاشتن اصل پاسخ نیست؟
در میدان تبلیغ، همیشه مسئله کمبود شعار نیست؛ گاهی مسئله 
این است که آدمی که قرار است آن شعار را توضیح بدهد، استدلال 
پشت آن را هم در دست داشته باشد. »نبرد سرنوشت« در پرونده 

خون‌خواهی سعی کرد همین دست را پر کند.
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ملت مبعوث خیابان را رها نكردند

انتقام می‌گیریم

اگرچه ریشه‌های دشمنی را باید در قرن‌های تاریخ یافت اما اگر زیاد دور نرویم، می‌شود به آخر بهار 1404 و جنگ 12 روزه اشاره كرد. با این حال، 
ماجرای جدید از زمستان 1404 شروع شد. میانه دی ماه، آتش فتنه را روشن كردند و خیابان را به خاك و خون كشیدند. مزدوران، با عربده تفرقه، 
آتش به جان خیابان انداختند و ملت را كه عزادار كردند، اربابان آنها پیام دادند كه »كمك در راه است«. »كمك«، صبح روز شنبه 9 اسفند رسید؛ 
بمب و موشك‌هایی كه 168 غنچه نوشكفته را در میناب پرپر كرد و قائد امت كه به دروغ گفته می‌شد در پناهگاه است، را به همراه تنی چند از عزیزان‌شان، به 
شهادت رساند؛ و این »كمك« ادامه یافت و جان مظلوم‌ترین هم‌وطنان را گرفت و پی در پی خسارت آفرید. غم ملت از پی شهادت رهبر خود، به تنهایی قابل 
تحمل نبود؛ این شد كه از همان روز انتشار خبر شهادت حضرت آیت‌الله سیدعلی خامنه‌ای، در سراسر كشور از كلانشهر تا شهر و روستا، مردم به خیابان آمدند 
و این حضور با شعار وحدت تداوم یافت. جای مزدورانی كه می‌خواستند بذر نفاق و كینه و دشمنی بكارند و خیابان را به آتش بكشند، »ملت مبعوث« در همه 
جای ایران، نوای وحدت و همدلی سر دادند و در خیابان گل امید نشاندند. بجای پایكوبی مشمئزكننده »قماش تجزیه‌طلب«، پرچم ایران را به اهتزاز درآوردند 
و با آغوش باز پذیرای هم‌وطنانی شــدند كه شــاید تا دیروز، تصوری دیگری از ماجرا داشــتند. این درحالی بود كه آتش كینه دشــمن همچنان بر ســر این مردم 
می‌بارید و ملت مبعوث، حتی زیر بمباران دشمن، خیابان را رها نكرد. با انتخاب آیت‌الله سید مجتبی خامنه‌ای، به عنوان رهبر انقلاب، مردم در همان خیابان 
اعلام بیعت كردند و با پیام‌های امیدبخش ایشان، موضوع »خون‌خواهی« را طلب نمودند. فریاد انتقام در روزهای تشییع پیكر پاك رهبر شهید در میانه تیرماه 

1405 به اوج رسید و این حكایت همچنان باقی است. 
همپای ملت مبعوث كه بیش از 31 میلیون نفر از آنها خود را »جان فدا« نامیدند، نهادها و سازمان‌هایی به میدان آمدند تا زیرساخت‌های این حضور را فراهم 
كنند. سازمان تبلیغات اسلام ناب در این نهضت همگانی نیز، در رگ‌ها و مویرگ‌های این جریان مردمی حضوری چشمگیر و درخور داشت كه در این مجال 
اندك، صرفا خلاصه و گذرا به نقش این سازمان در تجمع‌‌های شبانه مردم كه بیش از 5 ماه، بدون توقف ادامه یافته و همچنین مراسم وداع و تشییع پیكر 

رهبر شهید و تنی چند از خانواده معظم ایشان می‌پردازیم.

حضور در میدان
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پرونده جنگ تحمیلی سوم

حضور در تجمع‌های شبانه

كلیدی‌ترین نقش ســازمان تبلیغات اسلامی در استان‌های 
مختلف كشور، پشــتیبانی و ایجاد هماهنگی زیرساختی و 
محتوایی در برگزاری هرچه باشــكوه‌تر تجمع‌های شبانه در 
شهرها و روستاها بود. زیرمجموعه‌های متنوع سازمان تبلیغات 
اسلامی نیز هركدام بنا به وظایف و ماموریت‌های خود، در این 
مدت نسبت به تامین محتوای مناسب و راهبری و پشیبانی و 
هماهنگی این مراسم كوشیدند. شبكه استانی سازمان تبلیغات 
اسلامی و حوزه هنری در هر استان و شهرستان، در این مدت 
شب و روزشــان را به هم دوختند تا این تجمع‌ها بی‌پشتیبان 
نماند. همچنین بخشی از این فعالیت در طول جنگ 40 روزه، 
كمك به آسیب‌دیدگان بود. گروه‌های جهادی با حمایت همین 
شبكه استانی ســازمان، در كنار نهادهای خدماتی و امدادگر 
محلی، در خدمت آسیب‌دیگان از جنگ بودند. غیر از آن، نهضت 
تبلیغ اسلام ناب در هر استان و شهرستان، به فراخور امكانات 
خود در فعالیت‌هایی برای برپایی تجمع‌های مردمی نقش ایفا 

كردند كه تیتروار می‌توان برخی از آنها را چنین خلاصه كرد؛
تامین اقلام تبلیغاتی همچون پرچم ایران، سربند، پلاكارد  1

و...
2  تامین زیرســاخت‌های اجرای برنامه همچون وسایل 

صوتی، آمپلی‌فایر، بلندگو و...
3 هماهنگی برای حضور مجریان، قاریان، سخنرانان، شعرا 

و مداحان برای اجرای پربار برنامه‌ها.
4  تامین محتوای مناسب برای سخنرانان جهت تبیین 

شرایط موجود.
5  فعالیت رسانه‌ای و همكاری با رسانه‌های رسمی برای 

انتقال هرچه بهتر برپایی تجمع‌ها و بازتاب خبری آنها.
6  هماهنگی و جهت‌دهی برای مشاركت‌های مردمی در 
انتشــار روایت‌هایی از خود مردم درباره جنگ و حضور آنها در 

میدان و خیابان. 
7  جلب كم‌كهای مردمی برای برپایی مواكب مختلف و 
راهبری فرهنگــی و در برخی مــوارد، مدیریت موكب‌های 

پذیرایی.
8  پشتیبانی از نیروهای مردمی حاضر در صحنه، چه در 
قالب دست‌اندركاران برپایی تجمع‌ها و چه نیروهای حاضر در 

ایست بازرسی و تامین امنیت.
9  ایجاد پاتوق‌های گفت‌وگو و اعزام مبلغین و مبلغات به این 
تجمع‌ها بــرای گفت‌وگوی چهره به چهره بــا مردم و تبیین 

وضعیت موجود.
10  همكاری با سازمان‌ها و نهادهای دیگر برای نظم‌دهی و 

نظام‌مندسازی این تجمع‌ها.
11  ایجاد و راه‌اندازی پویش‌های متعدد ملی و محلی همچون 

»جان فدا« برای استقبال گسترده‌تر مردمی.
12 اجرا و هماهنگی برای اجرای برنامه فرهنگی و هنری از 

قبیل سرود و نمایش در این تجمع‌‌ها.
با همه اینها از یاد نبریم كه بسیاری از این فعالیت‌ها در شرایطی 
در شهرهای مختلف به انجام رسید كه جنگ 40 روزه، مقارن با 

ماه مبارك رمضان و تعطیلات نوروزی جریان داشت و شرایط 
جنگی، كشور را به حالت تعطیل درآورده بود.

 تشییع باشكوه قائد امت

آیین وداع و بدرقه با پیکر آیت‌الله ســید علی خامنه‌ای، رهبر 
شهید انقلاب اسلامی و دختر )سیده بشری حسینی خامنه‌ای(، 
عروس )زهرا حداد عادل(، داماد )مصباح الهدی باقری کنی( 
و نوه 14 ماهه ایشــان )زهرا محمدی گلپایگانی( از 13 تا 18 
تیرماه 1405 برگزار شــد. این مراســم با دو روز آیین وداع در 
مصلی امام خمینی تهران آغاز شــد و پس از تشییع پیکر در 
تهران در 15 تیرماه، 16 تیرماه مردم قم، 17 تیرماه در کشــور 
عراق و شــهرهای نجف و کربلا میزبان آیین تشییع بودند. در 
نهایت پیکر رهبر شهید و خانواده ایشان 18 تیرماه در مشهد 
مقدس و در جوار امام رئوف آرام گرفتند. برآوردها نشان از بدرقه 
42 میلیون نفری رهبر شهید ایران اسلامی دارد.  خانواده بزرگ 
سازمان تبلیغات اسلامی نیز برای هرچه بهتر برگزار شدن این 
وداع فراموش نشــدنی، آنچه در توان داشت بكار گرفت. غیر از 
همكاری با نهادهای دیگر برای تامین اسكان و پذیرایی از زائران 
و تشییعك‌نندگان، جنس فعالیت‌های سازمان تبلیغات اسلام 
ناب از نوع تولید محتوای فرهنگی و و اجرای رویدادهای هنری 
بود. برپایی طولانی‌ترین شعرخوانی مستمر تاریخ در محفل 
»آخرین دیدار«، نصب دیوارنــگاره در میدان انقلاب تهران و 
دیگر نقاط كشور، همزمان با برگزاری مراسم وداع و تشییع رهبر 
شهید، اجرای چندین نمایش و پرفورمنس در طول برگزاری 
مراسم وداع و تشییع در شهرهای مختلف، تولید چندین كلیپ 
موسیقی و تهیه چندین مســتند كوتاه و بلند در بخش‌های 
مختلف سازمان و اجرای رویداهای متنوع فرهنگی و هنری، 
بخشی از این فعالیت‌ها بودند كه در اغلب آنها »خون‌خواهی« و 

مطالبه انتقام، نقشی جدی داشت.
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رزمنده‌ای که اسلحه نداشت

»تو هم یک رزمنده باش« از همین سؤال شروع می‌شد؛ اینکه 
رزمندگی لزوماً پشت خاکریز اتفاق نمی‌افتد. یکی شاید بتواند 
درباره یک شایعه با اطرافیانش حرف بزند. دیگری در محله‌اش 
کاری برای حفظ امید انجام دهد. یک نفر تولید محتوا بلد است 
و دیگــری می‌تواند جمع کوچکی را دور هم نگــه دارد. برای 
همین به‌جای تعریف یک نسخه واحد، مجموعه‌ای از ایده‌های 
عملیاتی، محتوای صوتی و تصویری و پاســخ به پرسش‌ها و 
شبهات در اختیار هســته‌های مردمی قرار گرفت تا هرکس 

متناسب با موقعیت خودش کاری را بردارد. روایت رسمی این 
طرح هم دقیقــاً روی عبور از مخاطب منفعل و تبدیل افراد به 
کنشگر فرهنگی تأکید داشت. معنای مهم‌ترش شاید همین 
بود؛ در یک جنگ اجتماعی، همیشــه لازم نیســت به آدم‌ها 
بگویی بــه کدام میدان بروند؛ گاهی کافی اســت کمک کنی 

میدان خودشان را پیدا کنند.

اسم بچه‌ای که هنوز به دنیا نیامده

یکی از عجیب‌ترین شکل‌های همین کنشگری جایی ظاهر شد 

که شاید در نگاه اول هیچ شباهتی به جنگ نداشت؛ فرزندآوری.
»جان ایران« به‌جای اینکه با مردم از نرخ باروری و نمودارهای 
جمعیتی حرف بزند، یک سؤال شخصی پرسید: اگر قرار باشد 

فرزند دیگری وارد خانواده شما شود، اسمش چیست؟
خانواده‌ها اســم فرزند آینده، پدربزرگ‌ها و مادربزرگ‌ها اسم 
نوه‌ای را که آرزویش را داشتند و حتی بعضی بچه‌ها نام خواهر 
یا برادر آینده‌شان را فرستادند. تعداد این مشارکت‌ها در کمتر 
از یک هفته از سه میلیون عبور کرد. البته سه میلیون ثبت‌نام را 
نمی‌شود سه میلیون تولد آینده دانست؛ اما همین عدد نشان 
می‌داد مســئله‌ای که سال‌ها بیشــتر با زبان سیاست‌گذاری 

مروری بر چند پویش اجتماعی پس از آغاز جنگ تحمیلی سوم

ای كه دستت می‌رسد، كاری بكن!
جنگ یک سؤال ساده را برای خیلی‌ها مطرح كرد؛ »من چه کاری از دستم برمی‌آید؟« همه که نمی‌توانستند خلبان باشند یا پشت سامانه پدافندی 
بنشــینند. همه هم قرار نبود وارد ســاختارهای رســمی شــوند. اما آدمی که شــب به تجمع می‌آمد، زنی که در مســجد فعال بود، نوجوانی که با 
دوستانش گروه سرود داشت، پزشکی که چند ساعت وقت خالی داشت یا حتی کسی که فقط می‌توانست با همکار و همسایه‌اش حرف بزند، 
دنبال ســهم خودش از میدان می‌گشــت. شــاید مهم‌ترین نقطه مشــترک مجموعه‌ای از پویش‌هایی که در ماه‌های جنگ شکل گرفتند همین بود؛ تبدیل 
احساس همراهی به یک کار مشخص. پیش از آن، »جان‌فدا« نشان داده بود که چنین ظرفیت بزرگی وجود دارد؛ طبق آمار منتشرشده بیش از ۳۱ میلیون 
نفر در آن ثبت‌نام کردند. اما مسئله بعدی این بود که آیا می‌شود این آمادگی عمومی را از یک اعلام موضع عبور داد و به نقش‌های کوچک اما واقعی در زندگی 
روزمره تبدیل کرد؟ خیلی از مجموعه‌های مردمی آســتین همت بالا زدند و به میدان آمدند؛ هرکدام در بخشــی؛ هر کدام در زمینه و تخصصی. این گزارش 

مروری می‌کند بر چند حرکت مردمی که به بهانه نبرد تحمیلی سوم در کشور شکل گرفت.

برپایی پویش
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درباره‌اش حرف زده شــده بود، برای میلیون‌ها نفر به یک 
کنش شخصی تبدیل شده است.

ماجرا در ارســال یک اســم هم متوقف نمی‌شد. خانواده‌ها 
می‌توانستند به مشاوره و خدمات مرتبط متصل شوند و در 
طرف دیگر، پزشک، ماما، خیّر، همسایه یا حتی پدربزرگ و 
مادربزرگ می‌توانستند به‌عنوان »حامی جان ایران« بخشی 
از بار یک خانواده را بردارند. مســئله دیگر فقط این نبود که 
»بچه بیشتری به دنیا بیاید«؛ سؤال این بود که جامعه برای 

آمدن آن بچه چه مسئولیتی قبول می‌کند؟

یک مشت روی قلب

بعضی کنش‌ها خیلی ســاده‌تر بودند؛ اما همین ســادگی 
امکان تکثیرشــان را بالا می‌برد. در پویش »ما آماده مبارزه 
با صهیونیست‌ها هستیم«، آدم‌ها جمله‌ای را روی دستشان 
می‌نوشتند، مشت را روی قلب می‌گذاشتند، مقابل دوربین 
می‌ایستادند و آمادگی خودشان را اعلام می‌کردند. محصول 
نهایی شاید فقط چند ثانیه تصویر بود، اما اصل ماجرا تصویر 
دیگری می‌ساخت؛ آدم‌هایی معمولی‌ که از موقعیت تماشاگر 
بیرون می‌آیند و حاضرند با چهره و نام خودشــان پای یک 

موضع بایستند.

پرچمی در دست همه مردم 

»پرچمــدار« تلاش دیگــری برای همین بیــرون‌آوردن 
کنشگری از قالب‌های آشنا بود كه ایده ساده‌ای داشت؛ پرچم 
ایران قرار نیست فقط دســت آدم‌هایی با یک پوشش، یک 
سلیقه سیاسی یا یک سبک زندگی مشخص باشد. هرکسی 
می‌تواند آن را بردارد و در جای خودش »پرچمدار« باشد. در 
توضیح این پویش صریحاً روی مشارکت مردم با پوشش‌ها، 
سلایق و باورهای سیاسی و مذهبی متفاوت تأکید شده بود. 
قرار بود پرچم از یک نشانه تشریفاتی به علامت یک مسئولیت 
شخصی تبدیل شود؛ اینکه هرکس می‌تواند جایی در جامعه 
پیش‌قدم باشد، امید تولید کند یا حداقل اجازه ندهد فضای 

اطرافش به بی‌تفاوتی واگذار شود.

زن‌هایی که قرار بود فقط در تجمع نمانند

شب‌ها زن‌های زیادی در تجمعات حاضر می‌شدند. »رزمنده 
تبیین« از همین حضور یک قدم جلوتر رفت و سؤال دیگری 
مطرح کرد؛ وقتی تجمع تمام شد، این آدم‌ها چه کار دیگری 

می‌توانند انجام دهند؟
در موکب‌های تبیینی، بانوان برای ادامه کار ثبت‌نام می‌کردند 
و بعد به محتوا، آموزش و شــبکه‌هایی متصل می‌شدند که 
محورشان گفت‌وگو با خانواده، دوستان و اطرافیان بود. خود 
طراحان طرح می‌گفتند مسئله اصلی »باز کردن گره‌های 
ذهنی مردم« اســت؛ یعنی کسی که در میدان حضور دارد، 
فردا بتواند با خواهری که سؤال دارد، همکاری که تردید کرده 
یا دوستی که روایت دیگری از جنگ شنیده، وارد گفت‌وگو 

شــود. این تعریف از »رزمنده« بــا معنای معمولش فاصله 
داشت. سلاح اینجا نه تفنگ، که توان حرف‌زدن و شنیدن 

بود.

وقتی تبلیغ از پشت تریبون پایین آمد

همین منطق در »میدان گفت‌وگو« حتی روشن‌تر شد. ایده 
این نبود که یک نفر سخنرانی کند و بقیه گوش بدهند. قرار 
بود مبلغ در مسجد، فضای عمومی یا جمع کوچک روبه‌روی 
مردم بنشیند و اجازه بدهد سؤال، نقد و حتی مخالفت مطرح 
شود. در کنار »پرچمدار« و »تو هم یک رزمنده باش«، این 
طرح بخشی از مدلی بود که سه مرحله را کنار هم می‌گذاشت: 
ایجاد انگیزه، پیدا کردن یک نقش و بعد گفت‌وگو با جامعه. 
شاید این بخش از همه مهم‌تر باشد. در روزهایی که جامعه 
زیر فشار خبر، شایعه، اضطراب و روایت‌های متناقض زندگی 
می‌کند، همیشه کمبود پیام وجود ندارد؛ گاهی مشکل اصلی 
این است که کســی برای شنیدن سؤال طرف مقابل وجود 

ندارد.

200 میدان و چند هزار نوجوان

برای نوجوان‌ها، میدان شــکل دیگری پیدا کرد. 
گروه‌های ســرود قرار بود »تو قهرمان منی« را 

در حدود ۲۰۰ میدان شــهری اجرا کنند. 
نوجوان‌هایی که تا قبل از آن شاید بیشتر 
مخاطب تولیدات فرهنگی بودند، این بار 
خودشان وســط میدان می‌ایستادند، 
می‌خواندند، اجــرا را ضبط می‌کردند 
و روایت خودشــان از رهبر شــهید را 

می‌ســاختند. عدد ۲۰۰ میدان شــاید 
در ظاهر مهم باشــد، اما اتفاق اصلی جای 

دیگری است؛ نوجوان از مصرف‌کننده محتوا به 
تولیدکننده آن تبدیل می‌شود.

پزشکی که سهم خودش را پیدا کرد

و گاهی کنشگری حتی از جنس حرف و پرچم و سرود هم 
نبود. در همان روزها شبکه‌ای برای خدمات رایگان به مادران 
باردار شکل گرفت. طبق آمار منتشرشده در گزارش عملکرد، 

حدود ۱۱ هزار پزشک، ماما و متخصص برای 
همکاری اعلام آمادگی کردند، نزدیک به 
هزار نفر وارد ارائه فعال خدمات شدند و 
حدود ۳۳ هزار مادر باردار از این شبکه 
خدمت گرفتند. برای یک پزشــک، 
ســهم حضور در جنگ می‌توانست 
همین باشــد؛ زنی که در شــرایط 
پراضطراب جنگ باردار است، یک 
ویزیت را بدون نگرانــی از هزینه یا 

دسترسی دریافت کند.
شاید تمام این پویش‌های ظاهراً متفاوت را 
بتوان از همین نقطه به هم وصل کرد. یک نفر پرچم 
برداشت. یکی اسم فرزند آینده‌اش را فرستاد. زنی تصمیم گرفت 
با اطرافیانش گفت‌وگو کند. نوجوانی در میدان شهر سرود خواند 
و پزشکی چند ســاعت از وقتش را برای یک مادر باردار کنار 
گذاشت. قرار نبود همه یک کار انجام دهند؛ قرار بود هیچ‌کس 

احساس نکند هیچ کاری از دستش برنمی‌آید.

ویزیت رایگان مادران باردار
در اجرای پویــش »جان ایران« در 
طول جنگ كه مصادف با نــوروز بود و بخاطر 
شرایط جنگی برخی از مطب‌ها تعطیل بودند، 
یک ایده ساده اما کارآمد توانست شرایط را برای 
مادران باردار بهبود ببخشــد؛ بازوی »ویزیت 
رایگان مادران باردار« در پلتفرم بله؛ خدمتی 
که توانست مســیر مراقبت از زنان باردار را در 
روزهای جنگ تغییر دهد. محمدرضا کردزنگنه، 
دبیر پویش‌های مرکز هنری رسانه‌ای نهضت، 
درباره این حركت داوطلبانه پزشكان و ماماها 

آمار جالبی ارائه داد؛

۱۱هزار
 پزشک ماما و متخصص جهادی ثبت‌نام کردند

1000 نفر
 فعالانه ویزیت مادران را انجام می‌دادند

۱۲۶هزار
 بازدید در این بازوی بله ثبت شد

۳۲هزار
 مادر باردار خدمات دریافت کردند.

مکث
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ویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامیویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامی

مروری بر فعالیت‌های علمی خانواده بزرگ سازمان تبلیغات اسلامی در تحقق جهاد تبیین

نبرد و خون‌خواهی با پشتوانه فكری

جنگ امروز دیگر در رویارویی‌های نظامی منحصر نمی‌شــود بلكه گســتره بیشــتری دارد و یكی از آنها جنگ شــناختی اســت. در این نوع نبرد، با 
اســتفاده از ابزارهایی چون رســانه‌ها و شــبكه‌های اجتماعی، تلاش می‌شــود بر افكار عمومی طرف مقابل و ذهنیت جامعه اثر گذاشــته شــود. 
بی‌ثبات‌سازی شاید مهم‌ترین تاثیر را در جنگ شناختی دارد؛ كاری كه امروز دشمن ما با استفاده از ابزارهای رسانه‌ای و شبكه‌های اجتماعی در 
انحصار خود، تلاش مضاعفی برای دستیابی به آن دارد. در چنین شرایطی درحالی كه باید اركان دفاعی و پهپاد و موشك را تقویت كرد تا مانع عملیات نظامی 
دشمن شود، همپای آن و چه بسا گسترده‌تر باید تلاش كرد، مانع فعالیت دشمن در عرصه جنگ شناختی شد. اینجاست كه پدیده »جهاد تبیین« اولویت 
می‌یابد و برای تقویت رزمندگان این جبهه، مهم‌ترین اقدام، تامین محتوای علمی، اثرگذار، قابل فهم برای عموم و پشتوانه فكری برای موثرین جامعه است تا 

ذهنیت مردم با اخبار و تحلیل‌های نادرست دشمن تغییر نكرده و در جنگ شناختی هم دست بالا را داشته باشیم.
اگرچه خانواده بزرگ ســازمان تبلیغات اســامی بخصوص بخش‌هایی كه تبلیغ اصیل اسلام ناب را در دستور كار دارند، مدتهاست در این عرصه مشغول به 
فعالیت هستند، اما پس از جنگ 12 روزه، این حركت در سازمان تبلیغات اسلامی شتاب بیشتری گرفته و تلاش شده خوراك فكری مناسب و درخور شرایط، 
در اسرع وقت در اختیار مبلغین و مبلغات و همه موثرین جبهه فرهنگی انقلاب كه در خط مقدم جنگ شناختی مشغول نبرد با دشمن هستند، قرار بگیرد. 

آنچه در ادامه می‌خوانید نمونه‌ای از انبوه این فعالیت‌ها در كناری پویش‌هایی بود كه به این مهم می‌پرداختند. 

تبلیغ اصیل
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دوره‌های الهیات راهبردی

چند روزی از آتش‌بس جنگ 12 روزه نگذشته بود كه اولین دوره 
تخصصی »الهیات نبرد« با هدف تبیین عمیق مبانی جنگ و 
صلح در اسلام، از تاریخ 22 تیرماه تا 22 مردادماه برگزار شد. در 
این دوره كه به همت مرکز تعالی مدیران انقلاب اسلامی طراحی 
شده و با محوریت آموزش‌های بنیادین برای مدیران، نخبگان و 
علاقه‌مندان حوزه معارف اسلامی و راهبردهای نبرد فرهنگی 
و تمدنی ارائه شد، اساتید مبرزی همچون آیت‌الله محمدرضا 
عابدینی و حجج اسلام محمد قمی، روح‌الله حریزاوی، فرحانی و 

اسدپور، تنی چند از اساتید این دوره بودند.
در سرفصل‌های این دوره، موضوعاتی چون سنن الهی و عوامل 
جلب نصرت الهی، رسالت مؤمنان و نقش ربیون در امت‌سازی، 
نظام جنگ و صلح در افق رفع فتنه جهانی، تحلیل صلح حدیبیه 
و فتح مبین، فقه‌الجهاد و تراز جنگ شناختی، روش تحلیل میدان 
جنگ ترکیبی، تبارشناسی جنگ تمدن‌ها در تاریخ اسلام، نظریه 
مردم‌سالاری دفاعی و نرم‌افزارهای جامعه‌سازی در دوران جنگ 

و پساجنگ مورد بررسی و آموزش قرار گرفت.
پس از آن نیز 6 دوره دیگر با موضوعاتی مانند نبرد، جهاد، بعثت 
مردم و فتح با عناوینی همچون »الهیات شــهادت«، »الهیات 
استغاثه« و »الهیات بعثت« برگزار شد و بازهم اساتیدی گرانقدر 
همچون آیت‌الله یزدان‌پرست، دكتر محمدحسین رجبی دوانی 
و ابوالفضل بهرام‌پور، در آن به تبیین ســرفصل‌های ارائه شده 
پرداختند. در مجموع قریب به 3 هزار دقیقه محتوای آموزشی 

تولید، و در شبكه توزیع مراكز معارف اسلام ناب منتشر شد.
همچنین 8 تیر ماه امسال نشست »الهیات‌خون‌خواهی« با حضور 
آیات عظام محمدباقرتحریری، اســتاد حوزه و علی‌اکبررشاد، 
رئیس شــورای حوزه‌هــای علمیه پایتخت و حجج اســام 
عبدالحسین‌خســروپناه، دبیر شورای عالی انقلاب فرهنگی و 
محمد قمی، رئیس سازمان تبلیغات اسلامی و  روح الله حریزاوی، 
قائم مقام و معاون آموزش و تعالی ســازمان تبلیغات اسلامی 
برگزار شد. 2 هفته پس از آن نیز در ادامه سلسله نشست‌های 
»الهیات راهبردی«، نشست تخصصی »الهیات انتقام؛ واکاوی 
مبانی فقهی، قرآنی و کلامی انتقام در اسلام« روز سه‌شنبه ۲۳ 
تیرماه ۱۴۰۵ برگزار شد. در این نشست، حجت‌الاسلام محمد 
قمی، دکتر محمدحسین رجبی دوانی و استاد حسن رحیم‌پور 
ازغدی به ارائه دیدگاه‌ها و بررســی ابعاد فقهی، قرآنی و کلامی 

مفهوم انتقام در اندیشه اسلامی پرداختند.

نبرد سرنوشت

»مرکز راهبری پیام« که در اغتشاشــات دی ماه 1404 اقدام 
به انتشــار ویژه‌نامه »دور دوم جنگ« کرد، انتشــار ویژه‌نامه 
»نبرد سرنوشــت« را هم همزمان با جنگ تحمیلی آمریکایی 
– صهیونیستی در اســفند ۱۴۰۴ آغاز کرد. تا اوایل مردادماه 
1405 این مركز، 17 مجموعه و 252 پیام را تبیین كرده كه نبرد 
سرنوشت، شامل مجموعه پیام‌های تبیینی پیرامون جنگ دوم 

اسرائیل و آمریكا علیه ایران، 93 پیام را شامل می‌شود.

نظم ولایی، ۱۴ پیام تبیینی پیرامون جانشــینی رهبر انقلاب 
در وضعیت کنونی؛ ملت مبعــوث، ۱۴ پیام تبیینی پیرامون 
اجتماعات شگفت‌انگیز مردم ایران؛ صبر پرُثمر، ۱۴ پیام تبیینی 
پیرامون بازسازی فوری زیرســاخت‌های آسیب‌دیده با عوائد 
پســاجنگ، در خیابان و حالا میدان، ۱۴ پیام تبیینی پیرامون 
تحقیر نظامی ارتش آمریکا‌ توسط عشایر ایرانی؛ بهترین تبیین، 
۱۴ پیام تبیینی پیرامون منطق تــداوم دفاع و جنگ جنگ تا 
پیروزی، ۱۴ پیام تبیینی پیرامون منطق و الگوی اداره جنگ 
توسط جمهوری اســامی برخی از محورهای مورد بررسی در 

این مجموعه هستند.

سرچشمه اندیشه

مجموعه فرهنگی سرچشــمه نیز به عنوان حسینیه ارشاد 
گام دوم انقلاب، در این مدت با حضور اساتید مختلف، ده‌ها 
كرسی گفت‌وگو درباره معناشناســی نبرد را برگزار كرده 

است؛ 
»چیستی و چگونگی سیاست خارجی جدید ایران«، با ارائه 
دکتر مهدی خانعلی‌زاده، استاد روابط بین‌الملل دانشگاه از 
این نمونه اســت؛ »2 ماه بعد از آن 12 روز«، نیز كه اســتاد 
حشمت الله قنبری به بررسی وقایع نبرد علیه ایران توسط 
رژیم منحوس صهیونیســتی و آمریــکا پرداخت، عنوان 
نشستی بود كه به شبهات مطرح شده نسبت به جنگ 12 
روزه، با اشاراتی به وقایع صدر اسلام خصوصا دوران امامت 
امیرالمومنین علی علیه الســام پاسخ داده شد. »نشست 
اندیشــه و حکمرانی رهبر شهید« با سخنرانی دکتر حسن 
رحیم‌پور ازغدی، عضو شــورای عالی انقلاب فرهنگی، نیز 
چندی پیش در سالن جلسات شهدای مقاومت این مجموعه 
فرهنگی واقع در سرچسمه تهران برگزار شد. حجت‌الاسلام 
مهدی طباخیان، استاد فیاض‌بخش، دكتر شهریار زرشناس، 
محمدصادق شهبازی و سیدجواد میری، از دیگر اساتید و 
چهره‌ها فرهنگی و علمی بودند كه در جلســات سرچشمه 

اندیشه به طرح و توضیح معناشناسی نبرد پرداختند.

»مرکز راهبری پیام« که در اغتشاشات دی 
ماه 1404 اقدام به انتشار ویژه‌نامه »دور دوم 

جنگ« کرد، انتشار ویژه‌نامه »نبرد سرنوشت« 
را هم همزمان با جنگ تحمیلی آمریکایی 
– صهیونیستی در اسفند ۱۴۰۴ آغاز کرد. تا 

اوایل مردادماه 1405 این مركز، 17 مجموعه 
و 252 پیام را تبیین كرده كه نبرد سرنوشت، 

شامل مجموعه پیام‌های تبیینی پیرامون 
جنگ دوم اسرائیل و آمریكا علیه ایران، 93 

پیام را شامل می‌شود



تابستان 161405

فعالیت‌های رسانه‌ایویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامیویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامی

خانواده مهر

موسســه رســانه‌ای مهر، در بخش‌های مختلف، در ایام جنگ 
مشــغول اطلاع‌رســانی بود. افزون بر خبرگزاری كه بی‌وقفه و 

شبانه‌روزی به تولید خبر و ارائه تحلیل می‌پرداخت، روزنامه آگاه 
نیز حتی در روزهایی كه روزنامه‌های دیگر منتشــر نمی‌شدند، 
به فعالیت اطلاع‌رسانی خود ادامه داد و تقریبا تعطیلی نداشت. 
روزنامه تهران تایمز نیز بار دیگر ظرفیت و اهمیت خود را در این 
جنگ نشان داد؛ بویژه با با تیتر یک خود، »ترامپ، به چشمانشان 
نگاه کن« و تصاویری از کودکان شهید مدرسه میناب که در پی 
حمله آمریکایی - صهیونیســتی به خاک کشورمان به شهادت 

رسیدند، بازتابی جهانی پیدا كرد.

 126
گزارش ویدئویی در لحظه، در دوران جنگ در خبرگزاری مهر 

تولید شد.

 79
نقطه حادثه‌دیده در لحظه گزارش شدند.

 576
خبر در رسانه‌های داخلی، به نقل از »مهر« بازنشر شد.

 113
خبر در رسانه‌های خارجی بازتاب یافت؛ رسانه‌هایی 

همچون فاكس‌نیوز، الجزیره، بی‌بی‌سی، تی آر تی تركیه، 
العربیه و...

رسانه تصویری آن

یكی دیگر از بخش‌های خانواده بزرگ ســازمان تبلیغات 
اســامی كه در جنگ تحمیلی اخیر توانســت واكنش 
مناســبی به رویدادها داشته باشد، رســانه تصویری آن 
بود كه با پخش برنامه‌های تحلیلی و خبری توانســت در 
كارزار »تبیین« بدرخشد. »مسئله، فصل میدان«، شامل 
گفت‌وگو با جامعه‌شناسان درباره جنگ و حضور مردم در 
میدان، »جنگاورد« با موضوع بررســی تحلیلی و تبیینی 
جنگ در تاریخ ایران و »نامتقــارن« با رویكرد گفت‌وگو 
محور با چهره‌های بین‌المللی، بخشــی از برنامه‌های این 

رسانه بودند.

 11
 هزار دقیقه برنامه مرتبط با جنگ

 از »آن« پخش شد.

 18
هزار فرسته خبری در شبكه‌های اجتماعی، از تولیدات 

»آن« بازنشر شد.

 700
میلیون بار این فرسته‌های خبری دیده شدند.

نبرد روایت‌ها
جنگ امروز، بیش از آن كه در صحنه نبرد رقم بخورد، در میدان »روایت« برنده و بازنده را معلوم می‌كند و رسانه كارخانه روایت است. رهبر شهید 
انقلاب نیز بارها توصیه كردند كه در این كارزار باید جدی وارد شد؛ ایشان در پاییز سال 1400 و در دیدار پرستاران و خانواده شهدای سلامت با 
تأکید بر اهمیت روایت حقایق انقلاب فرمودند: »بنده همیشه میگویم: شما روایت کنید حقایق جامعه‌ی خودتان و کشور خودتان و انقلابتان 
را. شما اگر روایت نکنید، دشمن روایت میکند؛ شما اگر انقلاب را روایت نکنید، دشمن روایت میکند؛ شما اگر حادثه‌ی دفاع مقدسّ را روایت نکنید، دشمن 
روایت میکند، هر جور دلش میخواهد؛ توجیه میکند، دروغ میگوید ]آن هم[۱۸۰ درجه خلاف واقع؛ جای ظالم و مظلوم را عوض میکند. شما اگر حادثه‌ی 
تسخیر لانه‌ی جاسوسی را روایت نکنید -که متأسّفانه نکردیم- دشمن روایت میکند و کرده؛ دشمن روایت کرده، با روایتهای دروغ.« در جنگ اخیر نیز غیر از 
صحنه نظامی، كشور ما در نبرد رسانه‌ای نیز به رویارویی با دشمن پرداخت و خانواده بزرگ سازمان تبلیغات اسلامی در این تقابل، با تبیین حقیقت، سهم 

بسزایی ایفا كرد. آنچه در ادامه می‌آید، مروری گذرا به این فعالیت‌های رسانه‌ای است كه البته همه اینها قطره‌ای از دریا به حساب می‌آید.

مروری بر فعالیت‌های رسانه‌ای خانواده بزرگ سازمان تبلیغات اسلامی 
در دوره جنگ تحمیلی سوم
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پرونده جنگ تحمیلی سوم

تبیان

از دیگر موسسات خانواده سازمان تبلیغات اسلامی كه در مدت 
جنگ، با واكنش سریع نسبت به وقایع و تولید محتوای مناسب و 
به‌هنگام توانست فعالیت تبیینی خود را در حوزه‌های مختلف به 
انجام برساند، تبیان بود. تولیدات تبیان بارها و زیاد بازنشر شدند. 
تولید صدها پوستر، موشن گرافی و ویدئو با موضوعات مرتبط با 
جنگ تحمیلی ســوم، كه هم به اطلاع‌رسانی می‌پرداخت و هم 
به مهارت‌های زندگی در جنگ توجه داشــت، بخشــی از این 

فعالیت‌های تبیان بودند.

 5000
بازنشر در شبكه‌های اجتماعی

 600
محتوای گرافیكی ویژه انتشار در رسانه‌ها و شبكه‌های 

اجتماعی

 50
میلیون بازدید در پیام‌رسان‌های داخلی و خارجی

نوجوانان در میدان

عملیات »خبرنگار جنگ« كه به همت مدارس صدرا، نوآوین‌ها 
و دختران حاج‌قاسم رقم خورد، یك كنشگری رسانه‌ای ازسوی 
نوجوانان بود كه در ایام جنگ به انجام رســید. تولید بسته‌های 
تبیینی و محتوایــی درباره نقش والدین در خانــواده در دوران 
جنگ و نقش‌آفرینــی نوجوانان، برگزاری پویش »آتش انتقام« 
كه به درخواســت نوجوانان از فرمانده نیروی هوافضای ســپاه 
 پاســداران انقلاب اســامی برای دشمن‌ســوزی و انتقام، در 
چهارشنبه سوری می‌پرداخت و كارهایی نظیر قرائت جمعی سوره 
فتح، كلیشه‌نویسی و رجزخوانی به زبان‌های مختلف، بخشی از این 
عملیات رسانه‌ای بود كه با استقبال گسترده نوجوانان و مشاركت 

آنها مواجه شد.

 1000
نوجوان در سراسر كشور مشاركت داشتند.

 5000
تولید رسانه‌ای ارسال شد.

یك پویش حمایتی

در پویش »تقدیم به آقای کتابخوان«، کتابفروشی‌های آسیب‌دیده 
از جنگ می‌توانستند تا هزار عنوان كتاب از آثار انتشارات امیرکبیر 
به‌ صورت امانی دریافت کرده و در بازه‌های سه‌ماهه نسبت به تسویه 
کتاب‌های فروش‌رفته اقدام کنند. همچنین این ناشر در راستای 
جبران بخشی از خسارت‌های واردشده به بدنه نشر و کتابفروشی 
کشور، تمامی آثار خود را تا زمان اعلام پیروزی جبهه مقاومت، با 

۵ درصد تخفیف بیشتر از روال معمول در اختیار توزیع‌کنندگان و 
کتابفروشی‌ها قرار می‌دهد.

 1000
عنوان كتاب امانی در اختیار كتاب‌فروشان قرار می‌گرفت

 5
درصد تخفیف، بیشتر از روال معمول

 35
ناشر تهرانی به این طرح پیوستند

 30
ناشر از شهرهای دیگر در این طرح شركت كردند.

بازتاب رسانه‌ای فعالیت‌های پژوهشی

در دوران جنگ، چندین مطالعه پژوهشی در رسانه‌های مختلف 
منتشــر شــد که اغلب به دلیل آمارهای جالب توجهی که ارائه 
می‌دادند، بســیار مورد توجه قرار گرفتند. حجــم زیادی از این 
فعالیت‌ها از طریق مؤسســات پژوهشــی زیرمجموعه سازمان 
تبلیغات انجام شــده بود که با تولید محتواهای پژوهشی، کفه 
ترازو را به سمت خود سنگین‌تر کردند. این محتواها ضمن آن كه 
دماسنجی برای نمایش افكار عمومی جهانی بویژه میان كشورهای 
عربی محسوب می‌شد، شــرایط جمهوری اسلامی در وضعیت 
جنگی را بهتر تحلیل و تبیین میك‌رد. مؤسساتی چون پژوهشکده 
باقرالعلوم، با انتشار فصلنامه نامه جمهور، و بكارگیری ظرفیت مرکز 
مطالعات فرهنگی تیام، گروه سیاست‌پژوهی و تحلیل داده »نمافر« 
و مرکز رصد بینا با تبیین اندیشه‌های اسلامی تلاش کردند آثار 

مثبتی ارائه دهند تا بتواند به هموار کردن این مسیر کمک کند.

پژوهشکده باقرالعلوم

   راه‌اندازی وب‌سایت و پلتفرم »آورد« 

   مشاركت با مرکز پیام برای تولید ویژه‌نامه »نبرد سرنوشت«
   انتشار 65 یادداشت سیاسی، فرهنگی و اجتماعی 

   انتشار نظرات كارشناسان مختلف در کانال »پژوهه«
   تولید محتوای گفتمانی، شــامل 42 محتوای تصویری و 32 

محتوای صوتی
   برگزاری نشست‌های مجازی گروه »امت واحده« 

   انتشار17 متن در قالب »رادیو جنگ جمهور« 
   اجرای کلان‌پروژه ســنجش دینــداری درمرکز مطالعات 

فرهنگی تیام

گروه سیاست‌پژوهی و تحلیل داده نمافر

در طول جنگ تحمیلی سوم با رویکردی داده‌محور و بین‌المللی، 
فراتر از یک رسانه خبری صرف، در نقش یک »اتاق وضعیت آماری 
و تحلیلی« ظاهر شد. اقدامات این مرکز چند محور اصلی داشتند؛ 
   بازتعریف »اطلاع نگاشت آماری« به عنوان سلاح تبیین؛ تولید 

50 اطلاع‌نگاشت‌های )اینفوگرافی( راهبردی.
    تدوین  11گزارش‌ تحلیلی از وضعیت افکار عمومی؛ سنجش 

نسبت افکار عمومی با »تجاوز آمریکایی-صهیونی«.
    بازتاب ضدروایت‌ها در رسانه‌های غربی؛ با ترجمه و تلخیص 

گزارش‌های کلیدی رسانه‌های انگلیسی‌زبان.
   توجه به لایه نظری جنگ، با پایش نگاه اندیشمندان تراز اول 
جهان، همچون فرانسیس فوکویاما، دارون عجم‌اوغلو و یووال نوح 

هراری..
   تدوین گزارش‌های سیاستی و راهبردی.

مرکز رصد بینا

   67 گزارش تحقیقی مركز رصد بینا
   تهیه گزارش‌های تحقیقی روزانه

   تهیه گزارش‌هــای ویژه رصدی- تحلیلــی، نظیر »جنگ 
بی‌پشــتوانه« كه به تحلیل افکار عمومی ایالات متحده در قبال 
جنگ با ایــران پرداخته بودو »بحران پذیرش« كه به خشــم و 

ناامیدی در افکار عمومی اسرائیل پس از آتش‌بس توجه داشت.
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ویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامیویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامی

دیدگاه در دیدگاه
اغلب مردم حالا وقتی از میدان‌های اصلی پایتخت عبور می‌کنند؛ سر می‌چرخانند تا دیوارنگاره‌های گوشه هر میدان را بهتر ببینند و از محتوای 
آن مطلع شوند. اکنون دیوارنگاره‌ها در حال انتقال پیام و دیدگاهی هستند که بدون هیچ واسطه‌ و دستگاهی به نظرگاه و دیدگاه مردم و عموم 
جامعه می‌رســد و از این منظر، بســیار پرمخاطب و تاثیرگذار اســت؛ کما آن که در این مدت، بارها خبر این دیوارنگاره‌ها در رسانه‌های گوناگون 
خارجی بازتاب یافته و دیده شده‌اند. در این میان دیوارنگاره‌های میدان انقلاب و میدان فلسطین به همت مرکز هنری رسانه‌ای نهضت تهیه شده و دیوارنگاره 
میدان راه‌آهن که به‌تازگی به شهر افزوده شده را حوزه هنری سامان می‌بخشد. دیوارنگاره خیابان جمهوری در تقاطع خیابان ولی‌عصر )عج( نیز اگرچه متولی 
دیگری دارد اما برای تهیه طرح‌ های آن از حوزه هنری کمک گرفته می‌شود، آن‌چنان که برای دیوارنگاره مشت گره کرده چنین شد. در حدود 120 روز پس از 
آغاز جنگ تحمیلی ســوم، از میانه اســفند 1404 تا آخرین روز تیرماه امســال، 10 بار دیوارنگاره میدان انقلاب و 5 بار دیوارنگاره میدان فلســطین تغییر کرد. 

دیوارنگاره میدان راه‌آهن نیز در این مدت با 2 نقش متفاوت، چهره‌های دانش‌آموزان شهید میناب را در معرض دید قرار داد.

 مروری بر دیوارنگاره‌های خانواده نهضت تبلیغ اسلام
 ناب در 120 روز جنگی

17 اسفند 1404

   میدان انقلاب
   در آســتانه روز قدس و پس از انتخاب آیت‌الله سید مجتبی 

خامنه‌ای به عنوان رهبر انقلاب
   شعار: بار دگر خامنه‌ای شد ولی تا در خیبرشکند چون علی

23 اسفند 1404

   میدان راه‌آهن
   تصاویر ١۴٨ دانش‌آموزشهید مدرسه شجره طیبه میناب 

   شعار: به کدامین گناه

27 اسفند 1404

   میدان انقلاب
   همزمان با تشیع شهدای ناو دنا 

   شعار: دریادلان در یاد ایران جاودانند

16 فروردین 1405

   میدان فلسطین
   همزمان با مشارکت ۱۰ میلیونی در پویش ملی جان‌فدا

   شعار )عبری(: شــما هم با آمریکایی‌ها زمینی بیایید 10 
میلیون نفر جان فدا منتظر شما هستند 

16 فروردین 1405

   میدان انقلاب 
   همزمان با شکار هواپیماهای آمریکایی در بحبوحه جنگ 

تحمیلی سوم
   شعار: سراسر خلیج فارس قلمرو شکار ماست 

31 فروردین 1405

   میدان فلسطین 
   پس از شکست عملیات نظامی علیه ایران 

   شعار: غرش شیران یا جیرجیر موش 
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13 اردیبهشت 1405

   خیابان جمهوری اسلامی، تقاطع ولی‌عصر)عج(
   مشــت‌ گره‌کرده آیت‌الله خامنه‌ای )ره( در کنار تصاویری از 

مشت‌های گره‌کرده آحاد مردم
   شعار: و پیروزی نصیــب کسی نشود مگر از جانب خداوند 

توانای دانا

26 اردیبهشت 1405

    میدان انقلاب 
   همزمان با بدرقه تیم ملی فوتبال ایران برای حضور در جام جهانی 

   شعار: به هر میدان درخشد نام ایران

31 اردیبهشت 1405

   میدان انقلاب 
   همزمان با دومین ســالگرد شــهادت آیت‌الله سیدابراهیم 

رئیسی و همراهان ایشان
   شعار: جان فدای ایران

3 خرداد 1405

   میدان انقلاب

   هفته جمعیت
   شعار: به ایران جان بده؛ فرزند بیشتر، زندگی بهتر 

9 خرداد 1405

   میدان فلسطین
   شعار: رژیم صهیونیستی 15 سال آینده را نخواهد دید

13 خرداد 1405

   میدان انقلاب
   همزمان با عید غدیر 

25 خرداد 1405

   میدان انقلاب 
   همزمان با آغاز ماه محرم

   شعار: در خیمه حسینیم،خونخواه و جان‌فداییم

27 خرداد 1405

   میدان راه‌آهن
   همزمان با آغاز جام جهانی فوتبال، به یاد شهدای میناب

   شعار: کودکان هدف نیستند

13 تیر 1405

   میدان انقلاب 
   همزمان با تشییع تاریخی رهبر شهید انقلاب 

   شعار: باید برخاست

21 تیر 1405

   میدان فلسطین 
   شعار: خون در برابر خون

24 تیر 1405

   میدان انقلاب 
   شعار : ما ترامپ را می‌کشیم

31 تیر 1405

   میدان فلسطین
   همزمان با انتخاب دکتر خلیل الحیه به عنوان رئیس دفتر 

سیاسی حماس 
   شعار: کابوس اشــغالگران؛ مردی دیگر مانند سنوار برای 

میدان و نبرد.
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برگزاری رویداد هنری
 »یا لثارات الامام«

در آستانه مراسم تشییع رهبر شهید، رویداد 
هنری »یا لثارات الامام« بــا هدف تولید آثار 
هنری، هم‌افزایی و شبکه‌ســازی میان بانوان 
هنرمند، در روزهای ۱۰ و ۱۱ تیرماه در ساختمان 
زیست‌بوم فرهنگی تهرابرگزار شد؛ رویدادی که 
تلاش داشت ظرفیت هنر متعهد را در مواجهه با 
مسائل روز و موضوعات جبهه مقاومت به میدان 
بیاورد. در این رویداد، هنرمندان در 5 رشــته 
تصویرسازی، گرافیک، حروف‌نگاری، نقاشی 
و کتیبه، از صبح تــا غروب در کنار یکدیگر به 
خلق اثر پرداختند. موضوع محوری این دوره 
از رویداد، »خون‌خواهی رهبر شهید« بود. یکی 
از ویژگی‌های مهم »یــا لثارات الامام«، حضور 
انحصاری بانوان هنرمند با ماهیتی غیررقابتی 

در این رویداد محسوب می‌شد.

مکث

نقشی چنین میانه میدانم آرزوست
در نخستین روزهای آغاز جنگ در ماه رمضان، هنرمندان حوزه تجسمی آستین بالا زدند و مثلا حسن 
روح‌الامین، هنرمند برجســته نقاشــی معاصر ایران، در همان اوایل چند تابلوی نقاشی با موضوع 
شهادت آیت‌الله سیدعلی خامنه‌ای و جنگ با صهیونیسم و آمریکا خلق کرد.  در کنار کارهای فردی، 
حوزه هنری انقلاب اسلامی با راه‌اندازی کارگاه خلق اثر تجسمی با عنوان »رهبر شهید«، از روز  ۱۲ اسفند به مدت 
ســه روز میزبان هنرمندان جوان و پیشکسوت شــد. از دیگر کارهای پربازدید این ایام، مجموعه پوسترهای »به 
کدامیــن گنــاه؟« خانــواده ســوره امید بــود کــه روایت و تصویــری مســتند از جنایات رژیــم کودک‌کــش و غاصب 
صهیونیستی بیان می‌کرد. در این مجموعه ابتدا تصاویر دانش‌آموزان شهید مدرسه شجره طیبه میناب و پس از 
آن معلمان شهید این مدرسه در قالب‌پوستر به نمایش گذاشته شدند. همچنین چیدمانی از این پوسترها در چند 
نوبت در میدان تجریش در معرض دید عموم قرار گرفت. اما میدانی‌ترین اتفاق در رویداد »نقش میان میدان« 
رقم خورد؛ جایی كه در چند نوبت، هنرمندان انقلابی حوزه تجسمی، به همت حوزه هنری انقلاب اسلامی در میان 

تجمع‌های شبانه مردمی، به نقاشی در میدان پرداختند.

هنرمندان تجسمی در جنگ تحمیلی سوم، حماسه را بازآفرینی كردند

   اولین رویداد
پنج‌شنبه 24 اردیبهشت/ حسن روح‌الامین/ میدان تجریش

   دومین رویداد
پنج‌شنبه 31 اردیبهشت/ سیدمحمدرضا میری/ میدان تجریش

   سومین رویداد 
چهارشنبه ۱۳ خرداد / استاد مسعود نجابتی و حمید قربان‌پور
رواق کشوردوست )نزدیک محل شهادت رهبر شهید انقلاب(

   چهارمین رویداد
پنج‌شنبه 21 خرداد/ حسین عصمتی/ میدان نبوت

   پنجمین رویداد
دوشنبه 1 تیر/ استاد عباس ناصری/ میدان ولیعصر )عج(

   ششمین رویداد
پنج‌شنبه 11 تیر/ محمد روح‌الامین / عمارت بلدیه تهران، میدان 

امام خمینی )ره(

   هفتمین رویداد
شنبه 13 تیر/ امیر تدین از اصفهان و سیدعلی قافله‌باشی از قم / 
اجرای تابلویی با ابعاد۲ متر در ۶ متر/ استاد علی بحرینی از بوشهر/ 

عروج رهبر انقلاب/ زیر پل حافظ

تجسمی
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48 ساعت شعر و اشک
همزمان با آیین بدرقه و وداع با رهبر شهید ایران اسلامی در مصلی امام خمینی تهران محفل شعر »آخرین دیدار« به همت حوزه هنری انقلاب 
اسلامی برگزار شد. این محفل که نخستین محفل شعرخوانی 48 ساعته در تاریخ است به یاد دیدار سالانه شاعران با رهبر شهید انقلاب اسلامی 
در شام میلاد امام حسن مجتبی )ع( در نیمه ماه مبارک رمضان برگزار شد. در محفل شعر »آخرین دیدار« بیش از 250 شاعر از سراسر کشور و 
میهمانانی از کشورهایی چون پاکستان، هند، عراق، لبنان، ترکیه به یاد رهبر فرهنگ‌دوست و شاعر ایران اسلامی به شعرخوانی پرداختند. این محفل 13 و 

14 تیرماه در شبستان مصلی در جریان بود. 

شاعران در آیین بدرقه رهبر فرزانه انقلاب سنگ تمام گذاشتند

آخرین دیدار قرار بود جور دیگــری رقم بخورد. ماه رمضان 
باشد. افطار باشد و سفره ساده‌ای که پهن می‌شود. قرار وعده 
هم در بیت رهبری باشد؛ و آقا باشد. اما هیچ چیز مثل همیشه 
پیش نرفت. زمان روی ۹ اسفند ایستاد. بغض‌ها در گلو خفه 
شد و شد آنچه نباید می‌شد. حالا قرار جور دیگر و جای دیگری 
است. کارت دعوت نمی‌خواهد. ماه رمضان نیست و غمگین‌تر 

این که آقا هم نیست تا میزبانی کند مهمانانش را. 
به رسم هر سال که شعرا مهمان سفره بی‌ریای آقا می‌شدند 
و هر ســال برایش لحظه‌شــماری می‌کردند تا نوبتشــان 
شــود،  این‌بار همه بی‌نوبت توی صف ایســتاده‌اند تا شعر 
بخوانند برایش. اما در این آخرین دیدار تنها یک صندلی مانده 
و چفیه‌ای بر آن و خاطره‌ای که هر لحظه، تکرار می‌شود. اینجا 
مصلی‌ست. کمی آ‌ن‌طرف‌تر، پیکر رهبری در مقابل دیدگان 

اشک‌بار مردمش آرمیده است. 
شعرا آمده‌اند تا شعر وداع بخوانند برای آقایشان تا داغ آخرین 
دیــداری هیچ‌وقت فرصتش نشــد، کمی آرام شــود. همه 

آمده‌اند، از پایتخت، از شرق، غرب، جنوب و شمال آمده‌اند 
و سر از پا نمی‌شناسند. از کشورهای دیگر هم مهمان آماده 

است.
صدای شــعر، از همان کنار صندلی خالی شــروع می‌شود. 
گلیم آبی‌رنگ پهن‌شــده، درست شبیه همان گلیمی است 
که سال‌ها میزبان محفل شاعران در بیت رهبری بود. صندلی، 
خالی است؛ چفیه‌ای پشت آن اندخته‌اند. همه‌چیز شبیه هر 
سال است جز آن کسی که باید بیاید اما گویا دیگر هیچ‌کسی 
قرار نیست روی این صندلی بنشیند. کنار صندلی، تریبونی 
گذاشته‌اند که این‌بار، هر شــاعر پشت آن می‌ایستد، سلام 
می‌دهد و شعرش را نه برای حاضران، که برای صاحب همان 

صندلی می‌خواند.
شبستان مصلای تهران، در این دو روز، رنگ و بوی دیگری 
گرفته اســت. محفل »آخرین دیدار« کــه  طولانی‌ترین 
شــعرخوانی تاریخ است، از صبح ســیزدهم تیر آغاز شده و 
بی‌وقفه تا چهاردهم تیر ادامه دارد؛ 48 ســاعت شعر، اشک، 

خاطره و وداع. هر شــاعری که از راه می‌رسد، چند دقیقه‌ای 
کنار همان صندلی می‌ایستد، شعرش را می‌خواند و می‌رود 
و نوبت به شاعری دیگر می‌رسد؛ انگار صفی که سال‌ها برای 
دیدار آقا تشکیل می‌شــد، این بار به صف وداع تبدیل شده 
است. این محفل به همت حوزه هنری شکل گرفته؛ محفلی 
که به گفته میلاد عرفان‌پور، از شعرایی که از نوجوانی در محضر 
رهبر شهید انقلاب شعر می‌خواند، نمونه‌ای شبیه به چنین 
محفلی تاکنون در هیچ کجای دنیا برگزار نشده است. شاید در 
کشورهای مختلف، جشنواره‌ها و همایش‌های چندروزه شعر 
برگزار شود، اما شعرخوانی بی‌وقفه و چهل‌وهشت‌ساعته، آن 
هم بدون میان‌برنامه و وقفه، برای نخستین‌بار در تاریخ رقم 
می‌خورد؛ آن هم برای بدرقه کسی که خودش شاعر بود، شعر 
را خوب می‌شناخت، نقد می‌کرد و دیدار سالانه با شاعران را از 
مهم‌ترین قرارهای فرهنگی‌اش می‌دانست. عرفان‌پور امیدوار 
اســت این رســم، پس از این هم ادامه پیدا کند و »آخرین 

دیدار« به یک سنت ماندگار تبدیل شود.
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نوای مقاومت
یکی از به‌یادماندنی‌ترین رویدادها در جریان جنگ تحمیلی سوم، نماهنگ‌ها و موسیقی‌هایی بود که خوانندگان 
کشورمان با حال و هواهای متفاوت تولید کردند که در شماره پیشین همین نشریه به تفصیل درباره آنها نوشته 
شد و برای مرور آن می‌توانید با اسکن کیو آرکد کنار صفحه بار دیگر آنها را مرور کنید. اما پدیده مهم‌تر رجزهایی 
بود که در اجتماع‌های شبانه مردم در سراسر کشور، تکرار می‌شد؛ این رجزهای موسیقایی که عمده آنها با حمایت مجموعه‌های 
نهضت تبلیغ اسلام ناب -مرکز هنری رسانه‌ای نهضت، حوزه هنری انقلاب اسلامی و سازمان هیأت و تشکل‌های دینی( تولید 

شدند، در قالب مداحی و یا ریتم‌های حماسی در یادها ماندگار شدند. در اینجا خیلی گذرا مشهورترین آنها را مرور کرده‌ایم.

مروری بر مهم‌ترین رجزهای جنگی در جریان اجتماع‌های شبانه

    بزن که خوب می‌زنی
مهدی رسولی

   شیپور جنگ
عبدالرضا هلالی

   فرمانده کل قوا
محمد اسداللهی و سیدنا

   اینجا ایرانه
محمد اسداللهی

   انتقام
سجاد محمدی

   صندلی خالی 
عبدالرضا هلالی

   خط پایان
مهدی رسولی

   شیعه خانه بقیه الله
محمدحسین پویانفر

   نصرمن الله 
سیدرضا نریمانی

   ایران اباعبدلله
وحید شکری

   برخیزید
مهدی رسولی

نماهنگ

بدرقه رهبر شهید
هم‌زمان با آئین وداع و تشــییع »آقای شهید ایران«، 
مجموعه »بدرقه« با صدای ۷ نفر از خوانندگان کشور منتشر شد. 
در این مجموعه، با بهره‌گیری از سبک‌ها و صداهای متفاوت، علیرضا 
افتخاری، محمد معتمدی، پرواز همای، مصطفی راغب، رضا صنعتگر، 
رضا شیری و حسین حقیقی، قطعاتی را در پاسداشت امام مجاهد 
شــهید حضرت آیت‌الله‌العظمی خامنه‌ای‌ اجرا کرده‌اند. این آلبوم 
به همت مرکز هنری رســانه‌ای نهضت و سازمان فرهنگی هنری 

شهرداری تهران تولید شد.

مکث
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تعظیم صحنه به حماسه
در ایام جنگ تحمیلی سوم، با حضور پرشور و ادای دین هنرمندان نمایشی، تعداد زیادی نمایش در مراکز استانی حوزه هنری انقلاب اسلامی 
با محوریت »امید، مقاومت، اتحاد و همبستگی ملی« در سطح کشور اجرا شد. این تولیدات نمایشی، در موکب‌ها، میادین و تجمعات مردمی 
استان‌ها به اجرا در‌آمدند و جلوه‌ای از همدلی و روحیه پایدار ملت ایران را به نمایش گذاشتند. در مدت زمان برگزاری هفته هنر انقلاب که به 
همت حوزه هنری برگزار شد نیز درکنار برنامه‌های هنری دیگر، 8 نمایش برای مردم حاضر در صحنه اجرا شد. همچنین در میانه ماه مبارک رمضان، گروه 
»هنر مقدس« در قالب یک اجرای ترکیبی از تئاتر خیابانی و هنرهای تجسمی، جنایت صهیونی‌آمریکایی در مدرسه میناب را بازنمایی کردند. »فرشته‌های 
میناب« از زبان یک معلم مدرسه مینابی و با حضور چند دانش‌آموز شهید دبستان »شجره طیبه« میناب روایت می‌شود. این نمایش در روز قدس و همچنین 

مقابل سازمان ملل، دانشگاه تهران و شهرستان دماوند، چندین بار اجرا شد و مورد استقبال قرار گرفت. 

نگاهی به فعالیت‌های نمایشی حوزه هنری انقلاب اسلامی در جنگ تحمیلی سوم

به یاد بچه‌های آسمانی میناب

داغ مدرسه میناب جگرسوز بود و دل همه را سوزاند اما بودند 
هنرمندانی که این داغ را برای زنده نگه داشــتن یاد و خاطره 
گل‌های پرپرشــده میناب، بازآفرینی کنند و آن را جلوه هنر 
دهند. رویداد »به کدامین گناه؟« به همت مؤسسه سوره امید 
حوزه هنری، با مشارکت بنیاد برکت و همکاری مرکز هنرهای 
نمایشی ســوره از همین جنس اقدام‌ها بود که در 21 استان 
برگزار شــد. همچنین به یاد ۱۶۵ دانش‌آموز شهید دبستان 
شــجره طیبه میناب. مرکز رســانه خانواده امید نخستین 
مجموعــه طرح‌های گرافیکی »به کدامین گنــاه؟« را به یاد 
کودکان شــهید حمله رژیم صهیونیستی به اماکن مسکونی 
منتشر کرد و این چیدمان هنری در میدان تجریش به نمایش 
گذاشته شد. پوســترهای ســه زبانه »به کدامین گناه؟« با 
تصاویری از شهدای خردسال میناب در تجمع‌های اعتراضی 

در دست مردم سراسر جهان قرار گرفت.

همزمان با آیین بدرقه رهبر شهید

مســتند نمایش »قائد« به نویســندگی و کارگردانی پژمان 
شــاهوردی و تولید مرکز هنرهای نمایشی سوره، همزمان با 
آیین بدرقه رهبر شهید انقلاب، از ۱۰ تا ۱۶ تیرماه ۱۴۰۵ در 
نقاط مختلف شهر تهران به صورت میدانی و مستند و در سه 
زبان فارسی، عربی و انگلیســی اجرا شد. این نمایش روایتگر 

مقاطع مختلف زندگی رهبر شــهید انقــاب بود. همچنین 
پرفورمنس »باید برخاست« تولید مرکز هنرهای نمایشی سوره 
و به کارگردانی علی براتی، با الهام از شعار بدرقه »آقای شهید 

ایران«، در میادین اصلی شهر تهران به اجرا رسید.

مجموع فعالیت‌های نمایشی بخش‌های مختلف حوزه 
هنری برای جنگ

231 نمایش در قالب‌های مختلف به اجرا درآمدند
2150 اجرا در میادین و اجتماعات سراسر كشور اجرا شد

دفتر تئاتر فرا تهران
تولید 234 اثر نمایشی

بیش از ۱۵۰۰ اجرا در میادین و اجتماعات استان‌های کشور 

باشگاه تئاتر سوره 
تولید ۲8 اثر نمایشی 

بیش از ۲7۰ اجرای میدانی در اجتماعات مردمی استان 
تهران

خانه نمایش امید 
رویداد ملی به کدامین گناه با حضور ۲۲ گروه نمایشی 

 بیش از 400 اجرا در میادین و اجتماعات
 استان‌های کشور

قریب به 250 هزار مخاطب در استان‌های مختلف 
دفتر تئا‌تر بین الملل 

ارتباط با بیش از 80 کمپانی، کارگردان و هنرمند 
برجسته تئا‌تر در سراسر دنیا 

ارسال بیش از ۵۰ بیانیه و پیام همدلی با مردم ایران

دفتر تئاتر بچه‌های مسجد 
تولید 123 اثر نمایشی 

بیش از 730 اجرا در مساجد و موکب‌های استان‌های 
کشور

گروه نمایشی هنر مقدس 
تولید نمایش میدانی فرشتگان میناب 

بیش از ۵۰ اجرا در اجتماعات مردمی تهران و سایر 
استان‌های کشور  
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مروری بر مهم‌ترین مستندهای تولید شده در خانواده بزرگ سازمان تبلیغات درباره جنگ

تصویری از واقعیت

بخشــی از روایت جنگ به تصویرهای مســتندی بازمی‌گردد كه بازگویی صحنه نبرد را برعهده دارند. از یاد نبریم كه شــهید ســیدمرتضی آوینی با 
مجموعــه مســتندهای »روایــت فتــح« جلوه‌ای دیگــر از حماســه را در جنگ تحمیلی به نمایش گذاشــت. از ســال 1404 و پس از جنــگ 12 روزه، 
مستندسازان بسیاری در سراسر كشور دست بكار شدند تا روایت خود از جنگ و بیان برخی واقعیت‌های كمتر دیده شده را جلوی دوربین ببرند. 
بخش عمده‌ای از این تولیدات با حمایت و یا به سفارش بخش‌های گوناگون خانواده بزرگ سازمان تبلیغات اسلامی، ساخته شد و به نمایش درآمد. این روند 
پس از شــروع جنگ تحمیلی ســوم در ماه مبارك رمضان، شــدت و شتاب بیشتری گرفت كه در ادامه بخشی از مهم‌ترین ساخته‌های مستند در این خانواده 

بزرگ را مرور كرده‌ایم.

مستند
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پرونده جنگ تحمیلی سوم

هندسه نبرد

   محصول مرکز هنری رسانه‌ای نهضت
   4 قسمت / آرشیوی

   کارگردان و تهیه‌کننده: مجتبی میناوند
   راوی: بهرام نوری

   درباره قابلیت‌ها و توان نظامی ایران در جنگ تحمیلی سوم
   قسمت اول / نبرد شکار و شکارچی/ توان تهاجمی و پدافندی 

کشور 
   قسمت دوم / جنگ و جغرافیا/ بررسی ژئوپلتیك ایران

   قسمت سوم / شوک نفتی/ تاثیر جنگ در خلیج فارس بر قیمت 
انرژی در جهان

   قسمت چهارم/ نبرد زمینی/ بررسی توان آفند زمینی دشمن 
و تقابل ایران

معرکه 

   محصول بنیاد رسانه‌ای سوره 
   14 قسمت 

   کارگردان و تهیه‌کننده: هادی نعمت‌اللهی
   اجرا: سید امیر ناصر جاوید

   روایتی از جنــگ دیروز، امروز و فردای ایران؛ با رویكرد روایت 
پیروزی

قرارگاه سنگکی 

   محصول مرکز هنری رسانه‌ای نهضت
   کارگردان و تهیه‌کننده: محمدجواد رحیمی

   درباره فعالیت‌های گروه جهادی شکل‌گرفته از روحانیون و 
نیروهای فعال و داوطلب مردمی در ایام جنگ تحمیلی سوم در 

شهرک شهید بروجردی 

ولایت فقیه

   محصول مرکز هنری رسانه‌ای نهضت
   10 قسمت / گفت‌وگومحور

   کارگردان: فائقه سادات میرصمدی
   تهیه‌کننده: مسعود معینی‌پور

   بررسی و بازخوانی ایده ولایت فقیه 

هم‌سایه

   محصول »حلقه فیلم ثار«؛ حوزه هنری آذربایجان غربی
   كوتاه، 94 ثانیه / زبان ترکی و زیرنویس فارسی

   کارگردان و تهیه‌کننده: حسین شیخلو
   روایت رشادت یکی از اهالی ساختمانی مسکونی بمباران شده 

در ارومیه در سوم فروردین که دو نفر از همسایگان را نجات داد.

ایرانی 

   محصول مرکز هنری رسانه‌ای نهضت
   9 قسمت 

   روایت‌های کوتاهی از مردم در جنگ تحمیلی ســوم که در 

همه‌حال پای کار کشور خود ایستاده‌اند و از جان و مال خود برای 
کمک به هموطن خود کوتاهی نکرده‌اند؛ چهره‌هایی نظیر دکتر 
شهریاری، پژمان درستکار، حاج آقا اسرافیلی، علی‌اکبر مرادی، 

امیر حسامی‌نژاد و جواد زاهدی.

شاخه ای روی آب

   محصول مرکز مستند سوره
   کارگردان محسن اسلام‌زاده و محمدمهدی حبیبی

   تهیه‌کننده محسن اسلام‌زاده
   بررسی زندگی و شخصیت شهید محمدمهدی طهرانچی، 
شهید هســته‌ای جنگ ۱۲ روزه؛ با استفاده از تصاویر آرشیوی 

کمیاب و تصاویر بازیابی شده از زیر آوار 

جنگ رمضان 

   محصول مرکز هنری رسانه‌ای نهضت
   10 قسمت 

   کارگردان و روایت: محمد نگینی‌پور
   مجموعه روایت‌هــای کوتاه و عینــی از حملات آمریکایی 

صهیونیستی به نقاط مختلف ایران

جان وطن

   محصول مرکز هنری رسانه‌ای نهضت 
   9 قســمت جنــگ 12 روزه و 2 قســمت جنــگ رمضان / 

عکس‌محور
   کارگردان و تهیه‌کننده: فرشید رحیمی

   حسی از امتداد نبرد با رژیم صهیونی در فضاهای عمومی 
   عكس هوایی مرتضی آخوندی، عکاس ایرانی از قبرهای آماده 
شده برای شهدای مدرســه شجره طیبه میناب كه اولین بار در 
این مستند به نمایش گذاشته شد، توانست مقام نخست بخش 
»عکاسی خبری« جایزه جهانی گلدن شات 2026 را كسب كند.

منطقه ممنوعه

   محصول مرکز هنری رسانه‌ای نهضت
   6 قسمت / پادکست مستند 

   بازخوانی برخی رخدادهای کم‌سابقه و برجسته دوران جنگ 
رمضان 

هیچی نیست دا

   كوتاه
   محصول سفیر فیلم

   كارگردان: امیرمحسن پورمحی‌آبادی
   ماجرای حسن بختیاری كه در جریان حمله دشمن به میدان 

فردوسی تهران زخمی شد.

حقیقت میناب 

   كوتاه
   محصول سفیر فیلم

   بررســی دلایل مورد اصابت قرار گرفتن مدرسه شجره 
طیبه میناب؛ برگرفته از مستند بلند »ماجرای جنگ2«، 

به روایت جواد موگویی

خونه آبی 3؛ دماوند 

   محصول مرکز رســانه‌ امید؛ با حضور مستندســازان 
نوجوان مدرسه فیلمسازی آوینا
   5 قسمت / مستند-واقع‌نما

   كارگردان: مهدی زارع بیدکی
   تهیه‌کننده: علی صالحی و سید امیرحسین موسوی

   روایتی در بســتر جنــگ ۱۲ روزه و تجربه و مواجهه 
نوجوانان بــا رخدادهای آن ایام؛ در مســیر صعود به قله 

دماوند.

پاره های تن ایران

   كوتاه
   فصل اول / 4 قسمت

   فصل دوم / 20 قسمت
   محصول مرکز هنری رسانه‌ای نهضت

   کارگردان و تهیه‌کننده: مطهره عدالتخواه 
   فصل اول / روایت بخشی از واقعیت‌های میدانی جنگ 

‌12روزه در گفت‌ وگو با شاهدان عینی 
   فصل دوم / گزارش از اتفاقات پیش‌آمده از ساعات اولیه 
حادثه تروریستی مدرسه شجره طیبه میناب تا روزهای 

پس از برگزاری مراسم چهلم شهدای این حادثه.

صدای ملت ایران

   نیمه‌بلند
   محصول مرکز هنری رسانه‌ای نهضت

   کارگردان: مطهره عدالتخواه 
   روایت حمله رژیم صهیونیستی به ساختمان شیشه‌ای 
صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران در گفت‌وگو با سحر 

امامی، الهام عابدینی، محمد مرادی و هومن خلیلی 

ناحیه مقاومت هامبورگ

   كوتاه
   محصول سفیر فیلم

   ماجرای بنیامین كه بعد از جنگ تحمیلی سوم از آلمان 
به ایران بازمی‌گردد تا در ایست بازرسی خدمت كند.

پرونده باز

   5 قسمت
   محصول مرکز هنری رسانه‌ای نهضت

   کارگردان: داوود مرادیان
   تهیهك‌ننده: محسن یزدی 

   بازخوانی پرونــده ارتباط و مذاکره ایــران با آمریکا و 
بررسی روند این تعاملات از زمان ملی شدن صنعت نفت تا 

مذاکرات برجام و تحولات پس از آن
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به روایت اینترنت
درجنگ ۴۰ روزه، لایه‌ای از وقایع پیدا شدند که فراتر از رسانه‌های رسمی در بستر برنامه‌های اینترنتی رمزگشایی شدند. برخی از این برنامه‌ها 
در این مدت، فضایی ایجاد کردند که در آن، گفتگوهایِ عمیق و روایت‌های چندسویه‌ شاهدان عینی، جایگزین روایت‌های رسمی شد. حوزه 
هنری انقلاب اسلامی با حمایت از چند برنامه اینترنتی و بازخورد آنها در شبكه‌های اجتماعی، در این میان توانست نظرها را به خود جلب كند. 
هدف این برنامه‌ها، نه هیاهو، بلکه بازسازیِ دقیق اتمسفر حاکم بر میدان و تأثیرات مستقیم آن بر زیست عمومی بود؛ تلاشی که شبکه‌های اجتماعی را به 
بستری برای »مستندسازیِ همگانی« تبدیل کرد. در كنار آنها چند برنامه تلویزیونی نیز با همكاری خانواده نهضت تبلیغ اسلام ناب روی آنتن رفتند كه در اینجا 

آنها را خیلی خلاصه مرور كرده‌ایم.

گشت‌وگذاری كوتاه در شبكه‌های اجتماعی درباره جنگ تحمیلی سوم

   ماجرای جنگ
16 اپیزود تولید شده

52 میلیون بازدید

   كبریت مدیا
95 اپیزود تولید شده

84 میلیون بازدید

   سفیر فیلم
96 اپیزود تولید شده

12 میلیون بازدید

   كاشف مدیا
27 اپیزود تولید شده

12 میلیون بازدید

   گفتار مدیا
38 اپیزود تولید شده

13 میلیون بازدید

      برنامه‌های مشاركتی در تلویزیون
بلندگو

شبكه افق
30 قسمت

   بزنگاه
شبكه 2

5 قسمت

   گزارش تحلیلی جنگ
شبکه3

12قسمت
   آمار كلی

200 یادداشت در همکاری با مجموعه‌های تولید معنا 
مانند اشارات، گرا، کرانه، سوره، شیپا، اندیشکده روایت، موج 

زنانه، شرح نو

   ســردبیری و کمک به محتوا و اجرای حدود 200 ساعت 
برنامه

اینترنت
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پرونده جنگ تحمیلی سوم لگو

موشک‌هایی از جنس لگو
کار وقتی دست جوان‌ها باشد، اوضاع فرق می‌کند. یکی از این فرق‌ها این است که معمولاً به پاسخ دادن و پدافند اکتفا نمی‌کنند و اگر فرصتش 
را پیدا کنند، بازی را تهاجمی پیش می‌برند. همان‌طور که بچه‌های خلبان دهه‌هفتادی در میدان جنگ نظامی اخیر توانایی‌های تازه‌ای از خودشان 
نشان دادند و کارهایی نشدنی‌ را به ثمر رساندند، یک گروه دیگر از همین نسل هم در میدان رسانه و تولیدات هنری سراغ کاری رفتند که کمتر 
کسی انتظارش را داشت؛ ساخت انیمیشن‌هایی برای زدن مستقیم به قلب فضای رسانه‌ای و اجتماعی آمریکا.داریم از همان انیمیشن‌های لگویی حرف 
می‌زنیم؛ تولیداتی که از روزهای ابتدایی جنگ منتشر شدند و خیلی زود راهشان را به شبکه‌های اجتماعی آن طرف دنیا باز کردند. اما نکته فقط این نبود که 
چند ویدئوی ایرانی وایرال شده باشد. جنس تصویر، موسیقی، شوخی‌ها، شخصیت‌ها و حتی ریتم تدوین این کارها طوری طراحی شده بود که بیشتر از آن 

که شبیه یک محصول رسمی ایرانی باشد، شبیه محتوایی بود که برای جوان آمریکایی در تیک‌تاک و ایکس و اینستاگرام ساخته شده است.

هوش مصنوعی و انیمیشن‌های لگویی بلای جان آمریکا در جنگ روایت‌ها شدند 

همین مسئله هم در روزهای اول خیلی‌ها را گیج کرد. کیفیت 
فنی کارها و شناخت سازندگان از فرهنگ اینترنتی و ذائقه 
جوان‌های آمریکایی باعث شده بود بعضی‌ها باور نکنند این 
ویدئوها واقعاً در ایران ساخته شده‌اند. بحث راه افتاده بود که 
شاید ایران تولیدشان را به یک گروه آمریکایی سفارش داده 
باشد. بعضی خبرنگارها و کاربران آمریکایی هم با همین فرض 
درباره‌شان می‌نوشتند. برایشان سخت بود بپذیرند یک گروه 
غیرآمریکایی این‌قدر دقیق زبان فرهنگی مخاطب آمریکایی 
را شناخته باشــد، اما اتفاق مهم دقیقاً همین‌جا افتاده بود. 
سازندگان این کارها پیام ایرانی را فقط به انگلیسی ترجمه 
نکرده بودند؛ پیام را با زبان خود مخاطب آمریکایی ساخته 
بودند. از موسیقی و فرهنگ پاپ گرفته تا شوخی اینترنتی، 
میم، شخصیت‌های آشنا و همان ضرباهنگ کوتاه و تندی که 

جوان آمریکایی هر روز با آن محتوا مصرف می‌کند. 
این بار به‌جــای اینکه مخاطب غربی را دعــوت کنند وارد 
فضای رســانه‌ای ایران شود، خودشــان رفته بودند وسط 
زمین او. لگوها خیلی زود از یک مجموعه ویدئوی تبلیغاتی 
معمولی بزرگ‌تر شدند. صدها میلیون کاربر آنها را دیدند و 

بعضی برآوردها از بیش از 2/5 میلیارد بازدید در بخشــی از 
دوره جنگ خبر می‌دادند. رســانه‌های بزرگ هم یکی‌یکی 
سراغشان رفتند؛ از بی‌بی‌سی و سی‌ان‌ان و گاردین گرفته تا 

الجزیره، وایرد، آسوشیتدپرس و رسانه‌های دیگر. 
مسئله برای آنها فقط کیفیت چند انیمیشن نبود؛ داشتند 
درباره یک مدل تازه از جنگ رسانه‌ای ایران حرف می‌زدند. 
مدلی که این بار ایران در آن فقــط منتظر نمی‌ماند تا یک 
روایت علیه‌اش ساخته شود و بعد جواب بدهد. خودش روایت 
می‌ساخت، خودش ســوژه تعیین می‌کرد و مهم‌تر از همه، 
مخاطب آمریکایی را مســتقیماً هدف می‌گرفت. آن هم نه 
با زبان بیانیه و مصاحبه رسمی، بلکه با لگو، موسیقی، طنز و 

فرهنگ اینترنت. 
کار حتی به واکنش مقام‌های آمریکایی هم رســید. مارکو 
روبیو، وزیرخارجه آمریكا در یک نشســت خبری نتوانست 
بی‌اعتنایی کاملش را حفظ کند و با لحنی عصبانی از همین 
»ویدئوهای لگویی« حرف زد؛ واکنشــی که خودش دوباره 
خوراک شــبکه‌های اجتماعی شــد. دونالد ترامپ، رئیس 
جمهور آمریكا هم در جریان همین تقابل رسانه‌ای به توان 

ایران در حوزه رسانه و روابط عمومی اشاره کرد. محصولی که 
قرار بود چند ویدئوی اینترنتی باشد، آن‌قدر دیده شده بود 
که پایش به حرف‌های بالاترین مقام‌های سیاســی آمریکا 

هم باز شد. 
ویدئوها تبدیل به یکی از پدیده‌های رسانه‌ای جنگ شدند 
و آدم‌ها و رســانه‌های مطرح دنیا درباره‌شان نوشتند. شاید 
مهم‌ترین دســتاورد این لگوها هم همین باشد. اینکه یک 
گروه جوان ایرانی فهمیدند، برای اثر گذاشتن روی مخاطب 
آمریکایی کافی نیست حرف خودت را انگلیسی کنی؛ باید 
جهان او را بشناســی، زبانش را بلد باشــی و بتوانی با همان 
ابزارهایی که هر روز مصرف می‌کند وارد ذهنش شوی. این 
بار، بخشــی از جنگ روایت‌ها نه با بیانیــه و مصاحبه، که با 
چند آدمک لگویی پیــش رفت. هوش مصنوعی که به گواه 
رســانه‌های دنیا، نقشــی جدی در برنامه‌ریزی حمله‌های 
نظامی علیه ایران ما داشــت، در میدان روایت، شد تیری به 
قلب سازنده‌هایش. چاقویی که می‌خواست در شبکه‌های 
اجتماعی نیز به ایران ما ضربه بزند، به دست جوان‌های ما به 

قلب خودشان برگشت؛ این بار چاقو دسته خودش را برید.
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اثر ایرانی با زبان جهانی 
در هنگامه جنگ و حمله تجاوزکارانه دشمن آمریکایی و صهیونی به ایران اسلامی، نبرد رسانه‌ای نیز درجریان بود. افکار عمومی چه در ایران و 
چه در دنیا به دنبال اطلاعات و تحلیل‌های جدید می‌گشت و در این میان، رسانه‌ای می‌توانست برنده باشد که بتواند تاثیر بیشتری بر مخاطب 
جهانی بگذارد.  موسسه فرهنگی و اطلاع‌رسانی تبیان با درک این نکته که واقعیت‌ها وقتی با زبان هنر روایت شوند، شنیدنی‌تر، فهمیده‌تر و 
ماندنی‌تر می‌شوند، آثاری ایرانی متناسب با شرایط روز تولید کرد که مثل کارهای لگویی، زبانی جهانی داشتند و در نگاه اول نمی‌شد حدس زد، آنها ایرانی‌اند. 
انیمه‌های ژاپنی که تبیان در حال و هوای جنگ تحمیل شده به ایران اسلامی ساخت، خیلی زود در رسانه‌های مختلف دنیا انعکاس پیدا کرد. این روند پس 
از روزهای درگیری هم تداوم یافت و با ساخت دو کلیپ که سروصدای زیادی به‌پا کرد، توانست بازهم توجه مخاطبان و رسانه‌ها را به خود جلب کند. آنچه در 

ادامه می‌آید، مروری بر این تولیدات تبیان و بازتاب خبری آن است که نشان داد توانسته به‌درستی نظرها را به سمت خود بگرداند.

انیمه‌ها و کلیپ‌های تولید تبیان در رسانه‌های مختلف دنیا بازتاب یافتند 

ژاپن وسط معرکه‌ ایران و آمریکا

لگوها تنها فرم تازه‌ای نبودند که در جنگ روایت‌ها به کار آمدند. 
تبیان در همین ماه‌ها ســراغ زبان تصویری دیگری هم رفت؛ 
انیمه ژاپنی. مجموعــه‌ای از کلیپ‌های کوتاه که جنگ ایران و 
آمریکا، شهادت رهبر انقلاب، جانشینی رهبر جدید، مذاکره و 
حتی مسئله انتقام را با همان زبان بصری‌ای روایت می‌کردند 
که میلیون‌ها جوان در سراسر دنیا با آن بزرگ شده‌اند. فهرست 
کارها کم هم نیست. »نبرد ایران و آمریکا« رویارویی دو کشور در 
خلیج فارس را روایت می‌کرد؛ »به جهنم خوش آمدید« سراغ 
سناریوی حمله زمینی آمریکا رفت؛ »جنگ مذاکره« مذاکرات 
ایران و آمریکا در پاکستان را تبدیل به قصه انیمه‌ای کرد و »حمله 
به شیطان« حتی مســتقیماً از جهان تصویری انیمه مشهور 

Attack on Titan الهام گرفت. 
چند ماه بعد هم »عملیات شکار ترامپ و نتانیاهو« با مضمون 
انتقام منتشــر شد. اما شــاید مهم‌ترین قسمت این مجموعه 
»بازگشــت خامنه‌ای« بود. قصه از لحظه شهادت رهبر شهید 
شروع می‌شود و بعد، از میان خرابه‌ها، سیدمجتبی خامنه‌ای با 

انگشتر پدر ظاهر می‌شود، پرچم ایران را بالا می‌برد و روایت با پیام 
ادامه راه رهبر شهید و تصویری از پاسخ ایران به آمریکا و اسرائیل 
تمام می‌شود. خود تبیان این اثر را »آغاز کابوس آمریکا« توصیف 
کرد.  همین کلیپ خیلی زود از فضای رسانه‌ای ایران بیرون زد. 
Pakistan Today با تیتــر »Khamenei Is Back« درباره 
وایرال‌شدن آن نوشت و تأکید کرد که تصاویر و بخش‌هایی از 

ویدئو در شبکه‌های اجتماعی به‌سرعت دست‌به‌دست شده و 
روایت جانشینی و »تداوم رهبری« آن مورد توجه قرار گرفته 
است.  شــبکه هندی WION هم این انیمه را به‌عنوان یکی از 
ویدئوهای وایرال جنگ ایران معرفی کرد. اهمیت کار اما فقط 
به وایرال‌شدن یک کلیپ برنمی‌گشــت. همان اتفاقی که در 
لگوها افتاده بود اینجا هم داشــت با زبان دیگری تکرار می‌شد: 
پیام ایرانی دیگر فقط ترجمه نمی‌شد؛ داخل یک فرم فرهنگی 
جهانی دوباره ساخته می‌شد. ال‌پائیس در تحلیل جنگ رسانه‌ای 
ایران نوشته بود یکی از دلایل موفقیت موج تازه تولیدات ایرانی، 
استفاده سازندگان جوان از کدهای فرهنگی و فرم‌هایی است 
که برای مخاطب جوانِ خارج از ایران آشناست و نیاز به توضیح 
ایدئولوژیــک طولانی ندارد. انتخــاب انیمه فقط یک تصمیم 
گرافیکی نبود. وقتی »اتک آن تایتان«، قهرمان انیمه‌ای و منطق 
قصه‌های ژاپنی وارد روایت جنگ ایران و آمریکا می‌شود، پیام 
قرار است جایی برود که بیانیه و سخنرانی معمولاً راهی به آن 
ندارند. این‌بار، بخشی از جنگ روایت‌ها با زبان انیمه حرف می‌زد؛ 
فرهنگ پرمخاطب ژاپنی وســط معرکه‌ی آخرالزمانی ایران و 

آمریکا.

تبیان
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پرونده جنگ تحمیلی سوم

تبیان پای سرویس مخفی آمریکا را وسط کشید

خون‌خواهی رهبر شهید انقلاب نیز فقط در شعارهای تجمعات 
شبانه نماند. خیلی زود پایش به تولیدات رسانه‌ای هم باز شد؛ آن 
هم با فرم‌هایی که قرار نبود فقط برای مخاطب ایرانی ساخته شوند. 
یکی از پرسر‌وصداترین نمونه‌ها، مجموعه کلیپ‌هایی بود که تبیان 
درباره ترامپ و بعدتر ملانیا ترامپ منتشر کرد؛ تولیداتی که سؤال 
اصلی‌شان عمداً صریح و تکان‌دهنده انتخاب شده بود: »ترامپ را 

کجا بکشیم؟« و »ملانیا ترامپ را کجا و چگونه بکشیم؟« 
تبیان کلیپ نخست را ۲۵ تیر و کلیپ دوم را ۶ مرداد منتشر کرد. 
این تولیدات در همان بستری منتشر شدند که تبیان هم‌زمان 

پرونده‌هایی درباره »منطق خون‌خواهی« و انتقام از قاتلان رهبر 
شهید دنبال می‌کرد. جنس کار با یک کلیپ‌های معمول فرق 
داشت. ویدئوها خودشان را شبیه یک گزارش اطلاعاتی ساخته 
بودند و مدعی بودند بر اطلاعات امنیتی درباره الگوهای رفت‌وآمد 
و حفاظت از سوژه‌ها تکیه دارند. همین فرم کافی بود تا مخاطب 
خارجی با چیزی مواجه شود که بیشتر از یک تهدید لفظی به نظر 
می‌رسید؛  تصویری از ایرانی‌هایی که مسئله انتقام از قاتلان رهبر 

شهید را جدی گرفته‌اند و درباره آن فکر می‌کنند. 
بعد از بازنشــر کلیپ ملانیا توسط تسنیم، ماجرا خیلی سریع از 
فضای رسانه‌ای ایران بیرون زد. نیویورک‌پست، تایمز، دیلی‌میرور، 
نیوزویک، تایمز آو اســرائیل، جروزالم‌پست و اکونومیک‌تایمز 
هرکدام با تیترهایی دربــاره تهدید ایران علیه خانواده ترامپ به 

آن پرداختند؛ همان موجی که بخشــی از آن در تصویر کنار هم 
چیده‌شده تیترهای رسانه‌های جهان دیده می‌شود. کار حتی از 
تیتر رسانه‌ها هم جلوتر رفت. نیوزویک گزارش داد سرویس مخفی 
آمریکا از ویدئو مطلع شده و تهدیدهای احتمالی علیه افراد تحت 

حفاظت را بررسی می‌کند. 
اینجا شاید مهم‌ترین اثر رسانه‌ای کار شکل گرفت. مسئله دیگر 
فقط انتشــار یک کلیپ تند ایرانی نبود؛ در روایت بخش بزرگی 
از رســانه‌های خارجی، این ویدئو تبدیل شده بود به نشانه‌ای از 
جدی‌بودن مطالبه انتقام در ایران. گاهی یک تولید رسانه‌ای وقتی 
به هدف می‌خورد که طرف مقابل مجبور شود آن را جدی بگیرد. 
این‌بار، از تیتر رسانه‌های جهان تا واکنش سرویس مخفی آمریکا، 

معلوم بود که کلیپ دیده شده است.
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سریال »اهل ایران« زیر بمباران جلوی دوربین رفت

ایرانی بمان!
محمدحسین مهدویان، كارگردانی كه حالا با فیلم‌های انقلابی بیشتر شناخته می‌شود، 
فیلم سینمایی »نیم شب« را با موضوع جنگ 12 روزه، سال گذشته ساخت و آن را به چهل 
و چهارمین دوره جشنواره فیلم فجر آورد. این فیلم نوروز امسال و درست در روزهایی كه 
می‌رفت چراغ سینماها به دلیل جنگ تحمیلی سوم خاموش شود، به  اكران رسید و اتفاقا بسیار مورد 
توجــه قــرار گرفت. در چنین حال و هوایی بود كه پس از گر گرفتن آتش جنگ، او و گروهی تقریبا 400 
نفره در شهر ماندند و در تعطیلات نوروز و زیر بمباران دشمن، سریال 14 قسمتی »اهل ایران« را جلوی 
دوربین بردند. این ســریال كه محصول مركز ســریال ســوره اســت، درســت یكی دو روز بعد از اعلام 

آتش‌بس در شبكه نمایش خانگی پخش شد.

سریال

مهدی یزدانی خرم، سرپرســت نویسندگان 
سریال »اهل ایران« یادداشــتی درباره حس و حال 
نگارش این اثر همزمان با جنگ نوشت كه در بخشی 
از آن آمــده بود: »قصه‌های مجموعــه‌ »اهل ایران« 
روایت‌هایی‌ست درباره‌ اهل ایران‌بودن در زمانه‌‌ نبرد 
با دشمن... داســتان‌هایی مختلف که نقطه‌ اشتراک 
آن‌ها روایــت ایرانی»ماندن« اســت در هنگامه‌ای 
که ذهن مملو از اخبار خوب و ناخوب اســت و چهره‌ 
هم‌وطنان غرقه در خون در حافظه‌مان حک شده. پس 
ما نویسند‌گان این آثار بر آن شدیم که خون و شرف 
و زند‌گی را روایت کنیم که اگــر درنظر آید »ایران« 
را روایت کرده‌ایم. نوشــتن درحالی‌که صدای بمب و 
پدافند از دور و نزدیک می‌آید همان خونی‌ست که در 
جان این داستان‌ها روان شده و خون حافظه است و ما 

نیز خواسته‌‌ایم خون ایران باشیم.«

محمدحسین مهدویان نیــز پس از اتمام 
تولید سریال در یادداشتی چنین آورد: »این 
مجموعه فقط یک ســریال در میــان انبوه 
محصولات نمایشی نیست. یک حرکت ملی 
و باشکوه اســت که در روزهای ابتدایی جنگ 
با حضور بچه‌های پای کار سینما شروع شد و 
حالا در مقابل نگاه شما مردم عزیز ایران است. 
حرکتی که با تماشای مجموعه توسط شما به 
تکامل می‌رسد. »اهل ایران« قصه مردمی است 
که زیر آتــش و تهاجم زندگی را ارج می‌نهند. 
روایتی است از توان و قدرت تمدنی ماندگار به 
نام ایران در وانفسای بدطینتی دشمنی بدنام 
و تباه. »اهل ایران« را در کنار خانواده‌های خود 
تماشا کنید چرا که قصه‌ خودتان است. قصه‌ 

شما اهالی ایران.«

  سریال اهل ایران
   14 قسمت

   طراح و مولف: محمدحسین مهدویان
   سرپرست نویسندگان: مهدی یزدانی‌خرم

   كارگردانان: مهدی شامحمدی، ســجاد پهلوان‌زاده،‌ 
محســن بهاری، علی ســرآهنگ، علی جعفرآبادی، رضا 
شــریفی، مهران مهدویان، هادی مقدم‌دوســت، هادی 
ناییجی، رضا محبی، محمد اسفندیاری و سیدجواد هاشمی 

   تهیه‌کننده: محمدرضا منصوری
   محصول: مرکز سریال سوره

   بازیگــران: مبینا پورمیــرزا، كاظم هژیــرآزاد، لیمان 
رشیدی، حسین فرضی‌زاد، مهری آل‌آقا، سمیه صفری و...

   پخش: پلتفرم شیدا
   آغاز تصویربرداری: 26 اسفند 1404

   نخستین پخش: جمعه 21 فروردین 1405
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پرونده جنگ تحمیلی سوم

مروری بر عملكرد سال گذشته اداره‌های تبلیغات اسلامی در سراسر كشور

همه با هم جهاد تبیین
سازمان تبلیغات اسلامی هرچند نهادی حاكمیتی است اما كاركردی كاملا مردمی دارد و 
درجایی قرار گرفته كه باید روندها و حركت‌های مردمی را تســهیل كند؛ حركت‌هایی گاه 
خیلی بزرگ كه مخاطبانی چند ده میلیونی دارد و گام‌هایی شاید بسیار كوچك كه شاید 
صرفا برای اهالی چند نفره یك محله در شهری دور از مركز یا روستایی دورافتاده‌تر برداشته 
می‌شود؛ در همه این طیف وسیع، سازمان تبلیغات اسلامی باید در كنار مردم و درخدمت آنها 
باشد. این حضور گسترده، می‌طلبد شبكه‌ای وسیع، حتی تا مویرگ‌های كالبدی این سرزمین 
پهناور، بدرستی ایفای نقش كنند. اداره‌های استانی و سپس شهرستانی سازمان تبلیغات 
اسلامی، دقیقا در این نقطه ایستاده‌اند؛ جایگاهی كه نفس به نفس با مردم برای تبلیغ و تبیین 
نهضت اسلام ناب، باید مجاهدت كنند؛ جهادی از جنس كار شبانه‌روزی، ساختن با مشكلات 

ریز و درشت و تلاش بی‌وقفه برای رسیدن به قله‌ها؛ برای اعتلای همگانی جهاد تبیین.
آنچه در صفحات پیش‌رو مشــاهده می‌فرمایید، كارنامه‌ای گذراست بر عملكرد اداره‌های 
تبلیغات اسلامی در جای‌جای ایران عزیز در ســالی كه با فراز و فرودهایش سپری شد. در 
كنار كارنامه جداگانه هر استان، كه مهم‌ترین رویدادها و روایت‌ها در آن آمده، رخدادهای 
فراگیر را به شــكلی تجمیعی مرور كرده‌ایم؛ از محرم و اربعین تا پویش‌هایی همچون جان 
فدا و زندگی با آیه‌ها. اگرچه زحمات انجام شــده در هر منطقه، به فراخور داشته‌ها صورت 
پذیرفته و گستردگی فعالیت‌ها، برای همه استان‌ها یكسان نیست، اما چه از حیث كمیت و 
چه از جنس كیفیت و تاثیرگذاری، آنچه روایت شده، بیانك‌ننده همه فعالیت‌ها نیست و چه 
بسیار حركت‌های خداپسندانه‌ و موثری كه در گوشه و كنار كشور به سامان می‌رسند ولی 
در غبار غفلت، گرفتار نسیان و فراموشی می‌شوند. در اینجا تلاش شده تا با بیشترین توان، 

چنین غفلت‌هایی به دست فراموشی سپرده شوند.
دست همه همكاران گرامی در ســازمان تبیغات اسلامی در هر جایی در این سرزمین را به 
گرمی می‌فشاریم و بر دستان پرتلاش آنها به رسم ادب و سپاس بوسه می‌زنیم و آرزوی توفیق 
روزافزون و سلامتی و بهروزی برای ایشان داریم اما مسلما اجر این زحمات و مزد این ثواب، 
تنها از دست پروردگار متعال برمی‌آید و بس. ما به‌قدر رفع تشنگی و نمایش مشت نمونه 

خروار، سعی داشتیم در این مجال گوشه‌ای از این فعالیت‌ها را بازتاب دهیم.
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معاون فرهنگی و امور استان‌های سازمان تبلیغات اسلامی
حجت‌الاسلام رضا عزت‌زمانی 

آنچه پس از شــهادت رهبر شــهید انقلاب در جامعه 
ایران رخ داد، صرفــاً یک حضور گســترده مردمی یا 
واکنشــی عاطفی به یــک واقعــه بزرگ نبــود. اگر 
تعبیر »بعثــت یک ملــت« را دربــاره ایــن رخداد 
جدی بگیریم، باید لــوازم آن را نیــز بپذیریم. بعثت، 
تنها به معنای بیشترشــدن حضور مــردم در صحنه 
 نیســت؛ به معنای تغییر کیفیت حضور آنان اســت.

جامعه‌ای کــه بعثت را تجربــه کرده، صرفــاً منتظر 
دعوت و سازمان‌دهی دســتگاه‌های رسمی نمی‌ماند. 
خودش مسئله را تشــخیص می‌دهد، گفت‌وگو شکل 
می‌دهد، شــبکه می‌ســازد، ابتکار به خرج می‌دهد و 
گاهی حتی زودتر از ســاختارهای رسمی وارد میدان 
می‌شــود. این همان تفاوت مهمی اســت که باید آن 
را درک کنیــم؛ مســئله امــروز ما دیگر این نیســت 
که چگونــه مردم را »بــه میدان بیاوریــم«. مردم در 
میدان‌اند. مسئله این اســت که ما چگونه باید نسبت 

 خود را با این مردمِ برانگیخته‌شده بازتعریف کنیم.
اگــر ملــت وارد موقف تازه‌ای شــده اســت، 

سازمان‌هایی که مأموریتشان با مردم، فرهنگ 
و تبلیغ پیوند خورده نیز نمی‌توانند با همان 

مناسبات پیشــین ادامه دهند. »بعثت 
ســازمان« به معنای ایجــاد یک اداره، 
ســاختار یا عنوان تازه نیست؛ پیش 
از هر چیز، تغییــر در فهم مأموریت 

است.

  

ســازمان تبلیغــات اســامی 
در این دوره نمی‌توانــد خود را 
صرفــاً دســتگاهی بدانــد که 
برنامه طراحی می‌کنــد، آن را 
به اســتان‌ها می‌فرستد و مردم 
را بــه مشــارکت در آن دعوت 
می‌کند. ســازمان بایــد بیش 

از گذشــته در جایگاه راهبری، توانمندســازی، 
اتصال و پشــتیبانی از ظرفیت‌های مردمی قرار 
گیرد. در این نســبت جدیــد، مــردم مخاطبان یک 
دستگاه فرهنگی نیســتند؛ صاحبان اصلی میدان‌اند 
و وظیفه ســازمان این اســت کــه امــکان حرکت، 
 هم‌افزایی و تکثیــر ظرفیت‌های آنــان را فراهم کند.

این تغییر، به‌ویژه پس از جنگ اخیر، ضرورتی دوچندان 
پیدا کرده اســت. ما از جنگی عبور کرده‌ایم که صرفاً 
یک مواجهه نظامی نبود؛ هویت، روایت، امید، حافظه 
تاریخی و سرمایه معنایی جامعه نیز بخشی از میدان این 
نبرد بود. در چنین وضعیتی، دستگاه تبلیغی نمی‌تواند 
با آرایش دوران عادی در میدان حاضر شود. همان‌طور 
که جامعه تغییر کرده، طراحی، مدیریت و نسبت ما با 

میدان نیز باید تغییر کند.

  

یکی از نخســتین میدان‌هایی که ایــن تحول باید در 
آن خود را نشــان دهد، مســئله خون‌خواهی امام 
شــهید و شــهدای جنگ اســت؛ گفتمانی که 
 می‌تواند محور حرکت ما تا پایان ســال ۱۴۰۵ باشد.

خون‌خواهی در این تلقی، یک شــعار عاطفی، پویش 
مقطعی یــا برنامه مناســبتی نیســت. خون‌خواهی 
یعنی خون شــهید را رها نکردن؛ یعنی حقیقت و راه 
او را زنده نگه داشــتن، عدالت را مطالبه کردن و اجازه 
ندادن به اینکه اندوه، غیــرت و اراده‌ای که در جامعه 
 شــکل گرفته، به‌تدریج عادی یا فراموش شــود.

از رهبر شــهید انقلاب تا نوجوانانــی که در این 
نبرد جان خود را از دســت دادند، خون شــهدا 
مسئولیتی را پیش روی جامعه قرار داده است. 
اما این مسئولیت زمانی به یک نیروی اجتماعی 
تبدیل می‌شود که از ســطح احساس فردی 
عبور کند و به زبان، اراده و کنش عمومی 

برسد.

  

هیچ گفتمان بزرگی با بخشــنامه ســاخته 
نمی‌شود. با تولید چند محصول رسانه‌ای 
نیز نمی‌توان یــک مفهوم را بــه نیروی 
اجتماعــی تبدیل کرد. یــک گفتمان 
زمانی قــدرت پیدا می‌کنــد که مردم 
آن را از آنِ خــود بداننــد، درباره آن 
حرف بزنند، برایش روایت بســازند و 

سازمان تبلیغاتِ مبعوث
 وقتی مردم جلوتر از ساختارها حرکت می‌کنند
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 در زندگــی اجتماعی خود صورت عملــی پیدا کنند.
نقش دســتگاه تبلیغی دقیقاً در همیــن نقطه تعریف 
می‌شــود، صورت‌بندی روشــن و قابل‌فهــم مفهوم، 
شکل‌دادن به گفت‌وگوی عمومی پیرامون آن و سپس 
میدان‌دادن به شبکه‌ای گسترده از مبلغان، تبیین‌گران 
قرآنی، نخبــگان، چهره‌های اثرگــذار و جریان‌های 

مردمی تا بتوانند آن را در جامعه تکثیر کنند. 
اگر این مســیر به‌درســتی طی شــود، می‌تــوان از 
شــکل‌گیری یک نهضت مردمــی از تبیین‌گران 
قرآنی سخن گفت؛ نهضتی که سازمان لزوماً مجری 
همه اجزای آن نیست، بلکه زمینه‌ساز و راهبر آن است.

  

این منطق باید در نســبت ستاد و اســتان‌ها نیز خود 
را نشــان دهد. اگر قرار باشــد همه اســتان‌ها منتظر 
یک نسخه واحد، دســتورالعمل جزئی و مجموعه‌ای 
از برنامه‌های از پیش طراحی‌شــده بماننــد، در واقع 
 با منطق گذشــته به اســتقبال میدان جدید رفته‌ایم.

جهت حرکت می‌تواند مشــترک باشــد، اما میدان‌ها 
یکســان نیســتند. هر اســتان هویت، ظرفیت‌های 
اجتماعی، بازیگران، مسئله‌ها و اقتضائات خاص خود 

را دارد. مدیر اســتان باید بتواند جهت مشــترک را با 
واقعیت بومی خود نسبت دهد و متناسب با آن، میدان 
را طراحی و ظرفیت‌های اجتماعــی را فعال کند. قرار 
اســت به این طراحی برســیم که هر کدام از عناصر 
سازمان در استان‌ها نسبت خود و استانش را با موقف 
تازه پیدا کند و مدیــران کل از جایگاه »دریافت‌کننده 
برنامه« به جایگاه طراح و راهبر میدان منتقل شوند.

  

این نقطه عزیمت »ســازمان تبلیغاتِ مبعوث« است. 
اگر حقیقتــاً معتقدیم مــردم بعثت پیــدا کرده‌اند، 
نخســتین لازمه آن، تغییــر خود ماســت؛ تغییر در 
 نــگاه، طراحی، مدیریت و نســبت ســازمان با مردم.

خون رهبر شهید اگر تنها به خاطره‌ای غم‌انگیز یا حتی 
حماسه‌ای شورانگیز تبدیل شــود، بخشی از ظرفیت 
تاریخی خود را از دست خواهد داد. این خون می‌تواند 
منشأ یک حرکت تازه شود؛ می‌تواند نیروهای اجتماعی 
را به یکدیگر پیوند بزند، ساختارها را وادار به تغییر کند 
 و میدان تازه‌ای پیش روی انقلاب اســامی بگشاید.
بعثت مردم آغاز شده است؛ پرسش اکنون این 

است که آیا ساختارهای ما نیز آماده بعثت‌اند؟

اگر حقیقتاً معتقدیم 
مردم بعثت پیدا 

کرده‌اند، نخستین لازمه 
آن، تغییر خود ماست؛ 
تغییر در نگاه، طراحی، 

مدیریت و نسبت 
 سازمان با مردم.

خون رهبر شهید اگر تنها 
به خاطره‌ای غم‌انگیز 

یا حتی حماسه‌ای 
شورانگیز تبدیل شود، 

بخشی از ظرفیت 
تاریخی خود را از 

دست خواهد داد. این 
خون می‌تواند منشأ 
یک حرکت تازه شود؛ 

می‌تواند نیروهای 
اجتماعی را به یکدیگر 
پیوند بزند، ساختارها 
را وادار به تغییر کند و 

میدان تازه‌ای پیش روی 
انقلاب اسلامی بگشاید
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قــم / درراســتای اجرای طرح زندگی با 
آیه‌ها، رویداد رسانه‌ای آیه نگار با محوریت 
سه آیه کاربردی، با حضور بانوان هنرمند در 

سالن شهید زین‌الدین برگزار شد.

6
فروردین

بوشــهر / نمایشــگاه »نقش شهر«، 
نمایشگاه تصویرسازی و نقاشی هنرجویان 
کارگاه نقاشی استاد عبدالحمید قدیریان، 

در نگارخانه سوره بوشهر افتتاح شد.

24
فروردین

کهگیلویه و بویراحمــد / مراسم 
خاطره گویی »بلوط و برنو« در سالن باغ هنر 
باشت، با موضوع بمباران عشایر در زمان 
پهلوی دوم به مناسبت هفته هنر انقلاب 

اسلامی برگزار شد.

28
فروردین

لرســتان / بــه مناســبت هفته هنر 
 انقلاب اسلامی، ۳۵ اثر برگزیده پوستر و 
تصویر ســازی هنرمندان گرافیســت 
لرســتانی، با عنوان »آنچه گذشت« در 

نگارخانه مهر حوزه هنری برپا شد.

19
فروردین

آذربایجــان شــرقی / مراســم 
نکوداشت پژوهشگر شعر آئینی، مرحوم 
استاد مجتبی زادصادق، با رونمایی از کتاب 

»یار صادق« در تبریز برگزار شد.

27
فروردین

کردســتان / نمایشــگاه گروهــی 
»خوشنویسی سنه« در گالری سوره سینما 
بهمن سنندج برپا شد. در این نمایشگاه 
۲۰ اثر خوشنویسی نستعلیق و شکسته 
نستعلیق از ۱۶ استاد خوشنویس استان به 

نمایش درآمد.

1
اردیبهشت

ســمنان / ســرود »روزه اولی‌ها« با 
محوریت زندگی با آیه‌هــا، کاری از خانه 
قرآن حضرت ام البنیــن )س( به همت 

تبلیغات اسلامی دامغان اجرا شد.

11
فروردین

گلستان / به همت بنیاد دعبل خزاعی، 
ازخدیجه خراســانی، از زنان پیشگام در 
ساماندهی بانوان استان برای پشتیبانی از 
رزمندگان در دوران دفاع مقدس، در گرگان 

تجلیل شد. 

26
فروردین

مازندران / سومین رویداد تئاتر مردمی 
بچه‌های مسجد »محرابیان« با شرکت ۱۹ 
گروه نمایشی از مساجد شهرهای مختلف 
استان با معرفی برترین‌ها، در بابل به کار 

خود پایان داد.

28
فروردین

خراسان جنوبی / در اردوی راهیان 
پیشرفت اقتدار پهپادی ایران، با حضور 
دانشجو معلمان، هنرمندان، شعرا و فعالان 
رسانه‌ای، از نماهنگ »قصه دلتنگی« تولید 

حوزه هنری استان، رونمایی شد.

21
فروردین

چهارمحال و بختیاری / به همت 
حوزه هنری استان و همزمان با هفته هنر 
انقلاب اسلامی، از کتاب »تاریخ شفاهی 

مساجد شهرکرد« رونمایی شد.

23
فروردین

اصفهــان / نمایش »سوزنبان«، نوشته 
هوشنگ جمشیدیان و به کارگردانی جواد 
ایزددوست، در تماشاخانه ماه حوزه هنری 

اصفهان روی صحنه رفت.

27
فروردین

مازندران / در آســتانه شهادت امام 
صادق علیه‌السلام، اجتماع بزرگ دختران 
زینبی و مادران فاطمی، در آستانه امام‌زاده 

قاسم )ع( بابل برگزار شد.

3
اردیبهشت

ادبــی  جشــنواره   / اردبیــل 
»وقارلی قیزلار« یــا »دختران باوقار«، با 
معرفی اشــعار و آثار برگزیده و تقدیر از 

خالقان آنها به کار خود پایان داد.

10
اردیبهشت

خراســان رضوی / دومین رویداد و 
نمایشگاه ملی »اصحاب اندیشه«، با حضور 
حجت‌الاسلام محمد قمی، رئیس سازمان 

تبلیغات اسلامی در مشهد برگزار شد.

11
اردیبهشت

اصفهــان / نمایشگاه هنری »حضور تا 
ظهور« با موضوع مهدویت، باحضور جمعی 
از مسئولان و مردم شهرستان خمینی‌شهر 

افتتاح شد.

11
اردیبهشت
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قزوین / کتاب »معلم خصوصی« به قلم 
گیتی باقری رونمایی شــد. این کتاب به 
مجموع داستان‌هایی از تجارب نویسنده 
در خصوص آموزش مبحث ریاضی پرداخته 

و توسط سوره مهر منتشر شده است.

11
اردیبهشت

آذربایجــان شــرقی / در نخستین 
سالگرد شهادت شهدای خدمت، از مستند 
»موتورسواران« در تبریز رونمایی شد. این 
مستند را مسعود دهنوی ساخته و محصول 

مرکز مستند سوره است. 

24
اردیبهشت

خراسان رضوی / چهارمین کنگره 
بین‌المللی »امام رضا علیه‌السلام و علوم 
روز«، با محوریت علوم تربیتی و خانواده، 
با حضور نخبگان و اندیشمندانی از سراسر 

جهان، در مشهد برگزار شد.

7
خرداد

قــم / آئیــن رونمایــی از کتــاب 
»چشمه سار حســن«، گفتاری از مکتب 
حکمی حکومتی امام خمینی )ره(، با حضور 
حجت‌الاسلام محمد قمی، در قم برگزار 

شد.

11
خرداد

البرز / مرکز فرهنگی رواق برای برگزاری 
نشســت‌ها و رویدادهای آموزشــی و 
جلسات تخصصی و دورهمی‌ها با حضور 
حجت‌الاسلام محمد قمی، در کرج افتتاح 

شد.

14
اردیبهشت

خراســان جنوبــی / بــا حضــور 
 عوامل برنامه قرآنــی »محفل«، محفل

خادم الرضا)ع( به یاد رییس جمهور شهیدِ 
قرآنی، آیت‌الله سید ابرهیم رئیسی، و با 

اجتماع عظیم مردم بیرجند، برگزار شد.

25
اردیبهشت

کرمان / دوازدهمین سوگواره ملی تعزیه 
ده زیار هم‌زمان با شام شهادت امام جواد 
علیه‌السلام، در روستای ده‌زیار از توابع 

بخش چترود کرمان آغاز به کار کرد.

7
خرداد

تهران / رئیس سازمان تبلیغات اسلامی 
در یادواره شــهدای ۱۵ خرداد در آستان 
مقدس حضرت جعفر بن موســی )ع( در 

پیشوای ورامین سخنرانی کرد.

15
خرداد

گیــان / جشن مردمی »کوچه به کوچه 
به عشق علی« با حضور گروه‌های تئاتر، 
هنرمندان محلی و همکاری مســاجد در 

محلات حاشیه شهر رشت برگزار شد.

24
خرداد

 قــم / نشســت کمیســیون ۳۵۰ نفره 
 علمــی تبلیــغ در همایــش یکصدمین

 سالگشت بازتأســیس حوزه علمیه قم، با 
حضور رئیس ســازمان تبلیغات اسلامی، در 
سالن همایش‌های مدرسه علمیه امام کاظم 

)ع( قم برگزار شد.

18
اردیبهشت

بوشهر / آیین اختتامیه دومین جشنواره 
قرآنی »تسنیم« استان بوشهر، با حضور 
جمعی از مسئولان استانی و شهرستانی، 
اساتید، طلاب و فعالان قرآنی در مصلای 

جمعه شهر گناوه برگزار شد.

29
اردیبهشت

اصفهان / آییــن اختتامیه طرح »هر 
مسجد، یک محفل قرآنی« با حضور جمعی 
از فعالان قرآنی، قاریان برجسته و مردم در 

قمصر کاشان برگزار شد.‌

8
خرداد

مرکزی / قــرارگاه هنری »جانم فدای 
ایران« در پی جنایات ددمنشــانه رژیم 
صهیونیســتی به ایران اسلامی، با هدف 
سازماندهی جبهه فرهنگی و تولید آثار 

هنری متعهد، در اراک تشکیل شد.

23
خرداد

خوزستان / مراسم کلنگ‌زنی مسجد 
و دارالقرآن الرضوان همزمان با میلاد امام 
رضا)ع( و سالروز آزادسازی هویزه با حضور 
نماینده ولی فقیه و جمعی از مســئولان 

شهرستان هویزه برگزار شد.

23
اردیبهشت

چهارمحال و بختیاری / مستند 
»بی‌بی گل«، کاری از امیرحسین اسیوند، به 
عنوان بخشی از مجموعه مستند »سرزده«، 
در مرکز مستند ســوره، در شهرکرد به 

نمایش گذاشته شد.

30
اردیبهشت

زیســت‌بوم فرهنگــی تهــران/  
مراســم تجدید میثاق با آرمان‌های امام 
خمینی )ره(، با حضور رئیس ســازمان 
تبلیغات اســامی و جمعی از معاونین و 
کارکنان این سازمان در حرم امام خمینی 

)ره( برگزار شد.

11
خرداد
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بوشــهر/ همایش اســتانی »منادیان 
عاشــورایی، عزاداری اصیــل، مؤثر و 
تمدن‌ســاز« همزمان با فرارسیدن ماه 
محرم‌الحرام، در سالن جلسات اداره کل 

تبلیغات اسلامی استان برگزار شد.

1
تیر

آذربایجــان غربــی / به یاد شهدا و 
اسرای دشت کربلا، بانوان زینبی شهر خوی 
با برگزاری اجتماع باشــکوه با آرمان‌های 

عاشورایی پیمان وفاداری بستند.

18
تیر

بوشهر/ آئین اختتامیه جشنواره هنری 
»نســل امید« با محوریت بحران کاهش 
جمعیت و اهمیت جوانی جمعیت، در بوشهر 
برگزار و نفرات برتر معرفی و تجلیل شدند.

1
مرداد

قــم / رویــداد »هم صدا با مســجد« با 
 برپایی بیش از ۳۰ میــز خدمت با هدف

 غنی ســازی برنامه‌های اوقات فراغت 
کانون‌های فرهنگی هنری مساجد استان 
قم در حرم مطهــر حضرت معصومه )س( 

برگزار شد.

2
تیر

یــزد / حجت‌الاسلام محمد قمی، با سفر 
به یزد ضمن دیدار با جمعی از مســئولان 
اســتانی، در گردهمایی‌های نوجوانانه 

دانش‌آموزان فعال استان، حضور یافت.

25
تیر

مازندران / نمایشــگاه آثار تجسمی 
»ایران جان« با نمایــش ۸۰ اثر هنری در 
رشته‌های گرافیک، نقاشی، خوشنویسی، 
کاریکاتور و تصویرسازی در گالری سوره 

حوزه هنری در ساری گشایش یافت.

6
مرداد

اصفهــان / در روز بمباران تأسیسات 
هسته‌ای، گردهمایی بزرگ عاشوراییان به 
مناسبت فرارسیدن ماه محرم در شهر نطنز 
برگزار شد که با اســتقبال با شکوه هیأت 

مذهبی مواجه شد.

1
تیر

یزد / گردهمایی سراســری مدیران کل 
تبلیغات اسلامی کشــور با حضور رئیس 
ســازمان تبلیغات اســامی در اردوگاه 
فرهنگی‌تربیتی امام صــادق ع واقع در 
روستای منشاد از توابع شهرستان تفت 

برگزار شد.

25
تیر

کردســتان / در برنامــه‌ای دو روزه و 
برای شــناخت ظرفیت‌های مناطق اهل 
سنت کشور، معاونان فرهنگی استان‌های 
تلفیقی سازمان تبلیغات اسلامی، در سه 
شهر سنندج، سقز و مریوان حضور یافتند.

5
مرداد

خراســان رضــوی / گردهمایــی 
خادمان تبیین با حضور گسترده مبلغان، 
مداحان، اصحاب رسانه و فعالان فرهنگی، 
در ســالن اجتماعات اداره کل تبلیغات 
اسلامی خراسان رضوی در مشهد برگزار 

شد.

3
تیر

گیــان / اجتمــاع بــزرگ زینبیون 
شهرستان رشت با شعار »من زینبم عقیده‌ 
من ایستادگی اســت«، به همت شورای 
هیئات مذهبی و مداحان بانوان استان در 
سالن اجتماعات سازمان تبلیغات اسلامی 

گیلان برگزار شد.

5
تیر

گیــان / دوره جامع تربیت مربی تدبر 
در قرآن کریم با هدف ارتقای سطح علمی 
فعالان قرآنی، به همت دارالقرآن‌ تبلیغات 
اسلامی گیلان در شهرستان املش برگزار 

شد.

30
تیر

قزویــن / دومیــن دوره رویداد هنری 
»آیه‌نگار« با عنوان »قلم‌های بیدار« ویژه 
بانوان هنرمند خطاط و نقاش با محوریت 
۱۲ آیه منتخب از طرح »زندگی با آیه‌ها« در 

خانه عمارت هنر قزوین برگزار شد.

7
مرداد

قم / نمایش »خسوف عشق« با محوریت 
شخصیت حضرت رباب)س( برای دومین 
سال پیاپی ویژه بانوان در قم اجرا شد. این 

نمایش در سالن کوثر قم به اجرا رسید.

7
مرداد

چهارمحال و بختیــاری / دومین 
مجموعه نمایشــنامه برگزیــده جایزه 
»شــیدای دهکردی« با عنوان »بلوط‌ها 
تشنه می‌میرند« توسط انتشارات سوره 

مهر منتشر شد.

8
مرداد

کهگیلویه و بویراحمد / اختتامیه 
نخستین سوگواره »نوای اشک« با حضور 
مداحان و مسئولان، در اداره کل تبلیغات 
اسلامی در یاسوج برگزار شد. این سوگواره 
در رده‌های مختلف ســنی شرکت‌کننده 

داشت.

9
مرداد
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آذربایجان شــرقی / رویداد هنری 
رســانه‌ای »ای ایران« با محوریت تجلیل 
از مداحانی کــه در ایام محرم و در جریان 
جنگ تحمیلی ۱۲ روزه فعالیت داشتند، در 
سالن جلسات اداره تبلیغات اسلامی شهر 

تبریز برگزار شد.

13
مرداد

قزویــن / دومین رویداد نوپیشــگام 
»جنــگ اولی‌ها« با حضــور ۲۵۰ دختر 
نوجوان عضو تشــکل دختــران حاج 
قاسم از شهرســتان‌های قزوین، آبیک، 
البرز، آوج، بویین‌زهرا و تاکســتان، در 

رامسر برگزار شد. 

31
مرداد

هرمــزگان / جشــن امــت احمد در 
نوار ســاحلی بندرعباس و بوستان غدیر 
این شــهر با حضور اقشار مختلف مردم و 

خانواده‌های هرمزگانی برگزار شد.

19
شهریور

تهــران / طرح »مسجد و امام محله« با 
هدف ارتقای جایگاه مســاجد در هدایت 
فرهنگی محله‌ها، به‌صــورت پایلوت در 
برخی مســاجد شهرســتان ری به اجرا 

درآمد.

22
شهریور

ایــام / طرح زندگی با آیه‌ها در تمامی 
مرزهای اربعینی کشور فعال شد. در تمامی 
مرزهای منتهی به خاک عراق، نمایشگاه 
زندگی با آیه‌هــا برپا بــود و مهمترین 
نمایشگاه در پایانه مرزی مهران استقرار 

یافت.

16
مرداد

خراســان رضــوی / حجت‌الاسلام 
محمد قمــی، رئیس ســازمان تبلیغات 
اسلامی از موکب‌های رسانه‌ای و تبلیغی 
واقع در سالن صبا صداوسیمای خراسان 

رضوی بازدید کرد.

31
مرداد

گلســتان / مهمانی بزرگ امت احمد 
در شهر گنبدکاووس، درکنار برج تاریخی 
قابوس و با حضور وصف‌ناشدنی و پرشور 

مردم این استان برگزارشد. 

19
شهریور

مازندران / رویداد ملی »ره‌بانو« که به 
منظور هم‌اندیشی، آموزش و تبادل نظر 
شورا‌های راهبری بانوان سراسر کشور در 
رامسر آغاز به کار کرده بود، پس از 3 روز، 
با برگزاری مراســم اختتامیه به کار خود 

پایان داد. 

23
شهریور

خراســان رضــوی / ‌دوره تخصصی 
»حدیث زندگی« به همــت کمیته امداد 
و با همکاری ســازمان تبلیغات اسلامی 
در مشــهد طرحی برای توانمندسازی 
مددجویان و پیوســتن آنان به شــبکه 

راهنمایان خانواده برگزار شد.

27
شهریور

کردستان / نمایشــگاه عکس »قاب 
شــیدایی« با محوریت مراسم گلگیران 
بیجار در پایانه مرزی باشماق، با نمایش ۴۲ 
اثر برتر عاشورایی و به همت حوزه هنری 

کردستان برپا شد.

18
مرداد

کردســتان / جشن مردمی و باشکوه 
»امت احمد« به مناسبت هزار و پانصدمین 
ساگرد میلاد پیامبر نور و رحمت، حضرت 
محمد مصطفی )ص( و برای سومین سال 

متوالی در سنندج برگزار شد.

14
شهریور

اصفهان / میدان امام علی )ع( اصفهان 
مملو از مردم مومن و خداجوی این شهر 
شد که در جشن بزرگ امت احمد مشارکت 

کردند.

19
شهریور

سمنان / مراسم یادواره ۸۲ شهید مداح 
استان سمنان در تالار شقایق‌های دانشگاه 
صنعتی شاهرود با سخنرانی حجت‌الاسلام 
رضا عزت زمانی، معاون فرهنگی سازمان 

تبلیغات اسلامی برگزار شد.

24
شهریور

خراســان رضــوی / همزمــان با 
فرارسیدن دهه پایانی ماه صفر، »قرارگاه 
نوجوان« با هدف تربیت نوجوانِ خادم امام 
رضا)ع( در اســتان خراسان رضوی آغاز 

به کار کرد.

23
مرداد

سیـسـتـــان و بـلــوچـسـتـــان / 
مهمانی امت احمــد در زاهدان با حضور 
حجت‌الاسلام محمد قمی، رئیس سازمان 
تبلیغات اســامی و مشارکت چشمگیر 

هموطنان اهل سنت این شهر برگزار شد. 

15
شهریور

بوشــهر / برگزیدگان مسابقه »در سایه 
حماســه« دیلم معرفی و تجلیل شدند. 
این مســابقه با موضوع زندگی سیاسی 
امام حســن مجتبی )ع( در بیان رهبر 

انقلاب برگزار شد.

20
شهریور
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بوشــهر / آیین رونمایــی از کتاب »در 
بازداشــت حزب‌الله« اثر محمدحسین 
عظیمی در سالن شــهید آوینی اداره کل 
سازمان تبلیغات اســامی بوشهر برگزار 

شد.

11
مهر

خراسان جنوبی / اختتامیه رویداد 
سه روزه دختران حاج قاسم در تالار ولایت 
دانشگاه بیرجند با حضور رییس سازمان 
مدارس صدرا و بنیاد ملی نوجوان برگزار 

شد.

18
مهر

کردســتان / مراسم اختتامیه و اهدای 
جوایز چهل و هشــتمین دوره مسابقات 
سراسری قرآن کریم با شعار »قرآن؛ کتاب 
وحدت« به میزبانی اســتان کردستان در 

سنندج برگزار شد.

5
آبان

خراســان رضوی / نشست مدیران 
ســازمان تبلیغات اسلامی کشور با هدف 
بررســی برنامه‌های فرهنگــی و تبیین 
راهبردهای تبلیغی در مشــهد مقدس 

برگزار شد.

16
مهر

آذربایجان غربی / ۳۱ بانوی شاعر از 
شهر‌های مختلف استان، در محفل »چکامه 
مقاومت« در ســالن پلاتوماه حوزه هنری 
شهرستان ارومیه دور هم جمع شدند تا 

مقاومت را به زبان شعر روایت کنند.

24
مهر

سیستان و بلوچستان / با اجرای 
مســابقه فرهنگی پویش مردمی »هزار 
سنگر« همراه با جوایز ارزنده و نفیس و با 
محوریت کنش‌های مردمی، بستری برای 
نمایش خلاقیت، بــاور و همراهی مردم 

فراهم شد.

20
آبان

زنجــان / دوره‌ ملی »طرح طوبی« برای 
تربیت کنشگران عفاف و افزایش توانمندی 
گفت‌وگو و تعامل مؤثر با نســل نوجوان و 

جوان حجاب در زنجان برگزار شد.

16
مهر

قزویــن / آیین رونمایی و اکران یکی از 
قسمت‌های مجموعه مستند »همسایه‌های 
خوب« با حضور پرشــور اهالی محله بهار 

قزوین برگزار شد.

24
مهر

قــم / در چـهارمـــین نـشـــست 
»رشدواره بانوی کریمه« با حضور راهبران 
مدارس و تشکل‌های دخترانه استان در 
سالن جلسات شهید زین‌الدین اداره‌کل 

تبلیغات اسلامی استان قم برگزار شد.

17
آبان

خراســان رضــوی / دهمین کنگره 
ملی اعتکاف با حضور مدیران و مسئولان 
ملی و متولیان اعتکاف، پــس از دو روز 
برگزاری در مجتمع فرهنگی آموزشــی 
امام رضا )ع( مشــهد مقدس به کار خود 

پایان داد. 

17
مهر

گلســتان / در ســفر رئیس سازمان 
تبلیغات اسلامی به استان گلستان، یادواره 
شهدای مقاومت و نشست تخصصی تبینی 
و گفتمانی »اتحاد مقــدس«، در گرگان 

برگزار شد.

18
مهر

خراســان رضــوی /  سومین دوره 
ملی »راهنمای خانواده« با عنوان »حدیث 
زندگی« و با هدف توانمندسازی مددجویان 
کمیته امداد، روانشناسان و فعالان حوزه 

خانواده در مشهد برگزار شد.

26
مهر

خراســان رضــوی / آئین اختتامیه 
بیســت‌ودومین اجلاســیه بین‌المللی 
پیرغلامان حســینی، با حضور جمعی از 
 خادمان، مداحان و ذاکــران اهل‌بیت ع
  از ایــران و ۹ کشــور جهــان در حرم

 امام رضا ع برگزار شد.

22
آبان

خراســان جنوبــی / با حضور 350 
نوجوان از ایران و 10 کشــور آســیایی و 
آفریقایی، نخســتین رویداد بین‌المللی 
رسانه‌ای »نوجوان ســفیر« پس از 3 روز 
فعالیت در شهر طبس به کار خود پایان داد.

23
آبان

قم / آییــن رونمایــی از 40 جلد کتاب 
‌ـتبلیغی«  کارگروه »تجربه‌نگاری فرهنگی‌
پژوهشــکده باقرالعلوم با حضور روسای 
دفتر تبلیغات اسلامی و سازمان تبلیغات 
اســامی در ســالن همایش‌هــای این 

پژوهشکده برگزار شد.

25
آبان

یــزد / با برگزاری آیین »نخل عاشقی2« 
در حسینیه صاحب الزمان یزد، از 60 نفر 
از خادمان حسینی در حضور مسئولان و 

مقامات استانی تجلیل شد. 

26
آبان
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خراســان رضوی / مراسم عزاداری 
حضرت زهرا )س( توسط جمعی از اصحاب 
رســانه گیلان، همراه با تشییع پیكر یك 
شــهید گمنام و با مداحی ابوذر روحی در 
سالن اجتماعات سازمان تبلیغات اسلامی 

استان گیلان برگزار شد.

29
آبان

مازندران / مستند »لال شو«، ساخته 
محمد مقیم‌پور بیژنــی و محصول مرکز 
مستند سوره که در هنرهای تصویری حوزه 
هنری مازندران تهیه شده، به جشنواره 

معتبر »زوما« در نیجریه راه پیدا کرد.

10
آذر

ســمنان / نمایشگاه »روایت یک نبرد 
ناتمام« به همت دانش آموزان مدرسه علوم 
 و معارف اسلامی صدرای ولایت شاهرود 

راه اندازی شد.

18
آذر

خراســان رضــوی / دومین نشست 
»قرار خونوادگی« در مشــهد با حضور 
خانواده‌های جهادی و روایــت آن‌ها از 
خدمت‌رسانی خانوادگی به مردم، زائران 
و نیازمندان در ســالن صبا صدا و سیمای 

استان برگزار شد.

23
آذر

چهارمحال و بختیاری / اجتماع 
فاطمیون، ویــژه دانش‌آمــوزان دختر 
متوسطه اول و دوم شهرستان فارسان در 
سالن شهدای آموزش و پرورش شهرستان 

برگزار شد.

1
آذر

قم / در نشســت هم افزایی و راهبردی 
عملیات زندگی با آیه‌هــا در مرکز بنیاد 
هدایت قــم و با حضور رئیس ســازمان 
تبلیغات اسلامی و مدیران کل استان‌ها، 

از کتاب‌های ۲۰ گانه مسجد رونمایی شد.

11
آذر

 زیســت بوم فرهنگی تهران / 
بــه مناســبت ولادت حضــرت فاطمه 
زهرا)س(، چهارمین جشن بزرگ »ایران 
بانو« با معرفی ۱۰ ایران‌بانوی منتخب سال 
۱۴۰۴، در ورزشگاه بزرگ شهید شیرودی 

برگزار شد.

19
آذر

مازندران / با اجــرای رویداد »از ایده 
تا اجرا« که با مشــارکت گسترده فعالان 
فرهنگی اســتان به مرحله نهایی رسید،  
قریب به ۱۰۰ طرح و ایده به دبیرخانه ارسال 

شد.

27
آذر

قــم / نشست هم‌اندیشــی و هم‌افزایی 
اســاتید حوزه‌های معارف اســام ناب 
استان‌های لرســتان و مرکزی با حضور 
حجت‌الاســام روح‌الله حریزاوی، معاون 
آموزش و تعالی، به‌مدت ســه روز در قم 

برگزار شد.

29
آذر

کرمــان / در ایام شهادت بانوی دوعالم، 
حضرت زهرا ســام الله علیها، اجتماع 
بزرگ دختران فاطمی در حسینیه ثارالله 

شهر کرمان برگزار شد.

2
آذر

خراســان شــمالی / آیین رونمایی 
از کتاب »خانم‌های ایــن خانه« با حضور 
جمعی از مســئولان حوزه هنری و حوزه 
علمیه خراسان شمالی برگزار شد؛ اثری 
که روایتگر نقش زنان انقلابی در خانواده 

و جامعه است.

12
آذر

مازنــدران / در ایــام میلاد حضرت 
زهرا)س(، سومین دوره جشنواره حیات 
فاطمی که با حضور مهمانانــی از عراق، 
یمن، لبنان و بحرین طی 5 شــبانه‌روز در 
شهرستان آمل برگزار شــد، به کار خود 

پایان داد.

20
آذر

بوشــهر / رویداد ســه‌روزه تخصصی، 
آموزشی و تبلیغی »شــهید عاشوری«، 
با محور مســجد و با هدف تقویت جبهه 
فرهنگی و جهاد تبیین، در عسلویه به کار 

خود پاین داد.

28
آذر

خراسان رضوی / مراسم اختتامیه 
هفتمین دوره مسابقات ملی قرآنی »باران 
وحی«، ویژه مددجویان کمیته امداد امام 
خمینی )ره(، با حضور ی‌کهزار برگزیده 
کشوری در اردوگاه ثامن‌الائمه )ع( مشهد 

برگزار شد.

5
آذر

آذربایجــان شــرقی / مسئول امور 
بانوان اداره کل تبلیغات اسلامی از برگزاری 
۲۰۰ جلســه پرده‌خوانی با محوریت طرح 
»روایت زنانه از فدک تا قدس« در شهرها و 

روستاهای مختلف استان خبر داد.

13
آذر

 سیــســــتان و بلــوچـــــستان / 
دوره آموزشــی فرق وادیــان و مذاهب 
تبلیغات اســامی به منظــور افزایش 
آگاهی رؤســای ادارات تبلیغات اسلامی 
و کارشناســان فرهنگی این اداره کل در 

زاهدان برگزار شد.

22
آذر
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کرمانشاه / جلسه هم‌اندیشی و توجیهی 
ســفیران آیه با هدف تبیین طرح »زندگی با 
آیه‌ها« به همت ســازمان تبلیغات اسلامی 

استان کرمانشاه برگزار شد.

6
دی

ایران / هم‌زمان با فرارســیدن ۱۳ رجب و 
سالروز میلاد با ســعادت حضرت علی )ع(، 
مراسم معنوی اعتکاف از بامداد شنبه به مدت 

سه روز در برخی از مساجد کشور آغاز شد.

13
دی

بوشــهر / رویداد ملی »بوشهر؛ حسینیه 
مقاومت« با حضور حجت‌الاسلام محمد قمی و 
مهدی چمران، و با محوریت شناساندن بیشتر 
شخصیت »ناخدا عباس دریانورد« در بوشهر 

برگزار شد.

17
دی

البــرز / مراسم گرامیداشت حماسه ۹ دی، 
با حضور مردم و مسئولان استانی در مصلای 

کرج برگزار شد.

9
دی

اصفهــان / نمایشگاه عکس هنرجویان 
هنرستان ســوره با عنوان »شهید در شهر« 
شامل ۳۴ قاب عکس در حوزه هنری کاشان، 

گالری شریف برگزار شد.

15
دی

فــارس / رئیس سازمان تبلیغات اسلامی 
در پیامی شــهادت حجت‌الاسلام علیرضا 
حقیقی به دست اغتشاشگران صهیونیستی 
و آمریکایی را به جامع تبلیغی کشور تسلیت 

گفت.

1
بهمن

قــم / آئین اختتامیه دهمین دوره جشنواره 
»هنر آسمانی«، در سه بخش اصلی هنرهای 
نمایشی، هنرهای تجسمی و هنرهای آوایی 
و با شرکت طلاب هنرمند، اعم از خواهران و 

برادران، برگزار شد.

8
دی

کرمــان / آئین اختتامیه فصل پنجم ویژه 
برنامه »روایت حبیب« با عنــوان »کاروان 
سرباز« همزمان با ششمین سالروز شهادت 

سردار دل‌ها در کرمان برگزار شد.

14
دی

هرمزگان / اولین دوره توانمندســازی 
شبکه امامان جماعت اســتان هرمزگان در 
مساجد طرح »محراب«، با حضور ائمه جماعات 
و تحت نظارت قرارگاه مساجد در بندرعباس 

برگزار شد.

1
بهمن

چهارمحال و بختیاری /  نشست 
توجیهی اعتکاف ویژه جمعی از خانواده‌های 
نوجوانان ثبت‌نام کننده در مراســم اعتکاف 
شهرستان شهرکرد، باحضور حجت‌الاسلام 

رضا عزت‌زمانی، برگزار شد.

10
دی

قزوین / همزمان بــا ویژه‌برنامه فرهنگی 
»روایت حبیب« در قزوین، از اثر خوشنویسی 
»امروز، قرارگاه حســین‌بن‌علی)ع( ایران 
است« برگرفته از وصیت‌نامه شهید حاج قاسم 

سلیمانی رونمایی شد.

11
دی

کردســتان / همزمان با گرامیداشــت 
هفته مقاومت، مراسم »اجتماع دختران حاج 
قاسم« با حضور مسئولان شهرستانی در اداره 

تبلیغات اسلامی سقز برگزار شد.

17
دی

تهــران / آییــن تجلیــل از خادمین و 
دســت‌اندرکاران اعتکاف ۱۴۰۴ شهرستان 
ورامین با حضور مسئولان سازمان تبلیغات 
اسلامی برگزار شد و از خدمات آن‌ها قدردانی 

شد.

2
بهمن

آذربایجان غربی / حجت‌الاســام‌ 
محمد قمی در ســفری یک روزه به ارومیه، 
ســاختمان دارالقرآن مرکزی شهر ارومیه را 
کلنگ زد و طی مراسمی از ۱۰ هزار جلد قرآن 

رونمایی کرد.

3
بهمن

فارس /  قائم مقام سازمان تبلیغات اسلامی 
در نشست منطقه‌ای اساتید حوزه‌های معارف 
اسلام ناب که به میزبانی شیراز برگزار شد، بر 
لزوم ارائه عمیق‌تر و نظام‌مند اندیشه دینی 

تأکید کرد.

3
بهمن

کرمان / اولین دوره تخصصی تربیت استاد 
»جوانی جمعیت« با هدف ایجاد گفتمان علمی 
و فرهنگی در زمینه جوانی جمعیت و تقویت 
نقش نخبگان، اساتید و فعالان اجتماعی در 

تحقق سیاست‌های ملی جمعیت برگزار شد.

4
بهمن
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خراســان جنوبی / به همت سازمان 
تبلیغات اسلامی استان، از دیوار نگاره قرآنی 
به طول ۲۰۰ متر در خیابــان مدرس بیرجند 

رونمایی شد.

5
بهمن

فارس / »دوره مطالعاتی کتاب الغارات« در 
قالب پویش کتابخوانی امت بیدار با مشارکت 
دانشگاه‌ها و مدارس سراسر استان در شیراز 

برگزار شد

18
بهمن

خوزستان / برگزیدگان چهارمین دوره 
سوگواره ملی »پایتخت موکب‌ها« با حضور 
رییس سازمان تبلیغات اســامی در اهواز 

معرفی و مورد تقدیر قرار گرفتند.

26
بهمن

ســمنان / دوره‌هــای تخصصی تربیت 
مربی »تدبر در قرآن کریم« به همت اداره کل 
تبلیغات اسلامی استان سمنان، در مهدیشهر 
برگزار شد که با استقبال خوب کنشگران و 

فعالان قرآنی شهرستان همراه بود.

8
اسفند

قزوین / تفاهم‌نامه همکاری میان اداره‌کل 
تبلیغات اسلامی استان قزوین و مرکز مدیریت 
حوزه‌های علمیه اســتان با هدف گسترش 
همکاری‌های آموزشی، پژوهشی، فرهنگی و 

رسانه‌ای به امضا رسید.

7
بهمن

خراســان رضــوی / ۸۰ مرکز معارف 
اسلام ناب در استان خراسان رضوی با حضور 
جمعی از علما، اساتید و مسئولان حوزوی و 

فرهنگی استان در مشهد افتتاح شد

18
بهمن

قــم / گردهمایی گروه هــای تبلیغی ویژه 
 ماه مبــارک رمضــان ۱۴۴۷ بــا موضوع
 مردمی سازی تبلیغ و رونمایی از طرح ملی 

خانه های آسمانی، برگزار شد.

27
بهمن

مازندران / پرفورمنس و نمایش محیطی 
»همه دختران ایران«، گرامیداشت دختران 
شهید مینابی در میدان امام حسین)ع( ساری 

اجرا شد.

13
اسفند

 کردســتان / حجت‌الاســام رضــا 
عزت زمانی در جمع مردم سنندج با اشاره به 
حضور پرشور اقشار مختلف مردم در اعلام 
بیعت با رهبر انقلاب اسلامی گفت: اراده ملت 

ایران شکست‌ناپذیر است.

18
اسفند

گیــان / حجت‌الاسلام روح‌الله حریزاوی، 
قائم‌مقام ســازمان تبلیغات اسلامی در دوره 
‌ـپژوهشی »حوزه معارف اسلام ناب«  علمی‌
اســتان در رشــت، بر لزوم بازتولید معارف 

اسلامی به زبان نسل امروز تاکید کرد.

10
بهمن

قزوین / آیت الله حسین مظفری، نماینده 
ولی‌فقیه در اســتان و امام جمعه قزوین از 
بخش‌های مختلف رویداد تبیینی »نســل 
استوار« با محور بررسی حوادث اخیر کشور که 
با حضور 100 نوجوان دختر برپا بود، بازدید کرد.

23
بهمن

ایلام / نمایشــگاه علوم قرآنی و عترت با 
حضور ۱۲ ناشر استانی و کشوری و با مشارکت 
اعضای کمیته تبلیغ و ترویج قرآن، با ارائه بیش 
از یک‌هزار عنوان کتاب در ایلام گشایش یافت.

5
اسفند

البــرز / محفل شعر امین با حضور شاعران 
آیینی و انقلابی اســتان به پاس یاد و خاطره 
رهبر شهید انقلاب اسلامی، همزمان با نیمه ماه 

مبارک رمضان در کرج برگزار شد.

15
اسفند

آذربایجــان شــرقی / دوره تربیت 
داور »حُسن حفظ« سازمان تبلیغات با همت 
دارالقرآن امام صادق تبریز در قالب دو جلسه 
کارگاهی و با حضور ۲۱ نفر از حافظان کل قرآن 

کریم برگزار شد. 

17
بهمن

کرمان / حجت‌الاسلام روح‌الله حریزاوی، 
در مراسم افتتاحیه حوزه معارف اسلام ناب 
استان کرمان، بر ضرورت بازخوانی و تبیین 

»اسلام ناب« تاکید کرد.

23
بهمن

خراسان جنوبی /  رزمایش »زندگی 
با آیه‌ها« به همت ســازمان تبلیغات اسلامی 
اســتان و با حضور مردم و کودکان قرآنی در 

حسینیه جماران بیرجند برگزار شد.

5
اسفند

زمستان 1404
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اداره کل تـبـلیـغـــات 
اسلامی خراسان رضوی 
در سال 1404 با تکیه بر 
زیست‌بوم متمایز استان و 
محوریت فرهنگ رضوی، 
راهبردهای هفت‌گانه‌ای 
را به مرحله اجرا درآورد 

که نتایج ملموسی در پی داشت.
اول، تمرکــز بر اولویت‌ها. با احصــای چالش‌های کلان 
اســتان، از پراکنــده‌کاری پرهیــز و تمامــی منابع بر 

سرفصل‌های اصلی فرهنگی متمرکز شد. 
 دوم، خــروج از تصدی‌گری غیرضروری. بــا واگذاری 
حداکثری امور اجرایی به حلقه‌های میانی و تشکل‌های 
مردمی، این اداره کل از نقش مجری به »سیاســت‌گذار 
و تســهیل‌گر« تغییر وضعیت داد و موجب شــکوفایی 

خلاقیت‌های مردمی شد.
 سوم، هم‌افزایی میان‌دستگاهی. با تشکیل کارگروه‌های 
مشــترک، از موازی‌کاری‌های ســنتی اجتناب شد وبا 
همکاری دستگاه‌های مختلف استانی بهره‌وری منابع در 

سطح استان به حداکثر رسید.
 چهارم، توســعه فناوری ارتباطی و رسانه‌ای. با تجهیز 
زیرساخت‌های نوین و ایجاد مرکز رسانه در شهرستان‌ها 
و همچنین راه اندازی مرکز رسانه‌ای راویوم وبهره‌گیری 
از رســانه‌های مردمی محتواهای تبلیغی با ضریب نفوذ 
بسیار بالاتر در بستر زیســت‌بوم دیجیتال استان وخارج 

از استان منتشر شد.
پنجم، گفتمان‌‌ســازی و تبیین. محورهای »مقاومت، 
امیدآفرینی و خانواده‌محوری« به مثابه گفتمان غالب در 

برنامه‌های تبلیغی استان نهادینه شد.
  ششم، توســعه مخاطبان )نوجوانان و زنان(: با طراحی 
برنامه‌های اختصاصی برای نســل نو و جامعه زنان، این 
دو قشــر کلیدی از حاشــیه به متنِ کنشگری فرهنگی 

منتقل شدند. 
 هفتم، حوزه کلان‌پروژه‌ها. با عملیاتی‌سازی پروژه‌های 
تحولی شــامل »زندگی با آیه‌ها«، »اتاق وضعیت« )رصد 
هوشمند لحظه‌ای(، »جهاد تبیین« و »آموزش و تعالی«، 
نقشه راه فرهنگی استان با دقت و سرعت بالایی محقق شد. 
 عملکرد ســال ۱۴۰۴ نشــان داد که با هوشمندسازی 
حکمرانــی فرهنگــی و اعتمــاد بــه شــبکه مردمی، 
 می‌تــوان تهدیدهــای فرهنگــی را بــه فرصــت

 تبدیل کرد. 

هوشمندسازی حکمرانی فرهنگی 
و اعتماد به شبکه مردمی 

مدیرکل سابق تبلیغات اسلامی خراسان رضوی
حجت الاسلام هادی صاحبقرانی  حرف

 نخست

همه چیز از التهابات و اغتشاشات پاییز سال ۱۴۰۱ آغاز شد؛ روزهایی که دشمن 
با تمام توان و با سوءاستفاده از احساسات پاک نوجوانان، سعی در ایجاد شکاف 
و آشوب در ایران، به‌ویژه در شهر مقدس مشهد داشت. در دل همان بحران بود 
که یک دغدغه بزرگ شکل گرفت. اینکه برای رفع شبهات و تحقق جهاد تبیین 
در میان نسل جدید، باید از ظرفیت خود نوجوانان و با زبان و ادبیات خودشان استفاده کرد و 
این شروع تولد کانون رسانه‌ای »نو+ آوینه« بود.  حجت‌الاسلام حسین صاحب‌الزمانی، یکی از 
بنیانگذاران این کانون رسانه‌ای می‌گوید: ابتدا با طراحی و برگزاری یک رویدادرسانه‌ای، تیمی 
مستعد و باانگیزه از نوجوانان را گرد هم آوردیم و سنگ‌بنای کانون رسانه‌ای »نو+آوینه« نهاده 
شد. »نو+آوینه« پیوندی عمیق و پرمعناست؛ یعنی نوجوانانی که می‌خواهند در مسیر سید 
شهیدان اهل قلم، شهید مرتضی آوینی قدم بردارند و راویان صادق حقیقت در عصر جنگ 

روایت‌ها باشند. شعار این کانون حمایت و رشد نوجوانان رسانه است. 

از »جدی گرفتیم« تا »جدی بگیریم«
شروع به کار رسمی کانون، همزمان شد با دیدار تاریخی حجت الاسلام محمد قمی و مدیران کل 
سازمان تبلیغات اسلامی با رهبر شهید انقلاب. در آن دیدار، گزارشی با عنوان »جدی گرفتیم« 
به محضر ایشان ارائه شد که رضایت و خرسندی حضرت آقا را در پی داشت و ایشان چندین بار 
فرمودند: »ممنونم که جدی گرفتید.« این پیام و آن رضایت، موتور محرک تیم »نو+آوینه« شد. 
صاحب الزمانی می‌گوید: در همان مقطع، با استفاده از مبانی کتاب »شش محور جهاد تبیین« 
)استاد راجی(، اولین و بزرگ‌ترین قدم رسانه‌ای کانون برداشته شد: تولید برنامه تلویزیونی 

»جدی بگیریم«. 
»جدی بگیریم«یک برنامه طنز سیاسی با ادبیات و اجرای کاملًا نوجوانانه بود که صفر تا صد 
تولید آن توسط خود نوجوانان انجام می‌شد. استقبال بی‌نظیر از این برنامه باعث شد تا روند 
تولید آن ادامه یابد و تاکنون ۱۲۰ قســمت از آن در فصل‌های مختلف ساخته و پخش شود. 
تولید این برنامه در یک اتاق زیر پله‌ای با کمترین امکانات در سازمان تبلیغات شروع شد؛ با 

راویان صادق در عصر 
جنگ روایت‌ها

 قصه شکل‌گیری و
 درخشش کانون رسانه‌ای »نو+آوینه«

شمال شرق و شرق



43 تابستان 1405

نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

همه‌چیز از تصمیمی ساده آغاز شــد؛ اینکه محافل قرآنی 
روستاهای اهل سنت هم در رسانه‌ها دیده شوند و خبرنگاران 
ســراغ آنها هم بروند. به این ترتیب یک تیم رسانه‌ای راهی 
این روستاها شدند تا از محافل قرآنی، جلسات جزءخوانی و 
حضور مردم تصویربرداری کنند؛ اتفاقی که تحولی بزرگ در 

استقبال مردم از محافل قرآنی را به همراه داشت. 
حجت‌الاسلام حسین حســین‌زاده، رئیس اداره تبلیغات 
اسلامی شهرستان باخرز همان کســی است که این ایده را 
اجرایی کرد. او می‌گویــد: »وقتی کلیپ‌های محافل قرآنی 
منتشر شد، بســیاری از اهالی روســتاها می‌گفتند برای 
نخستین بار است که مراسم قرآنی اهل سنت دیده و ثبت 
می‌شــود. همین دیده شــدن، برای مردم ارزشمند بود و 
احساس تعلق و انگیزه بیشتری برای حضور در برنامه‌های 

قرآنی ایجاد کرد.«
اما این تنها بخــش ماجرا نبود. اجــرای »زندگی با آیه‌ها« 
در باخرز پــس از این اتفاق بــا همراهــی کم‌نظیر مردم 
و مجموعه‌های مردمی مواجه شــد. پــس از هماهنگی با 
فرمانداری، دهیاران همه ۵۲ روســتای شهرســتان برای 
اجرای طرح پای کار آمدند و با نصب بنرها و اطلاع‌رســانی 
گســترده، مفاهیم قرآنی را به متن زندگی مــردم آوردند. 
نتیجه این هم‌افزایی، مشــارکت گسترده اقشار مختلف، از 
جوانان و بانوان تا فرهنگیان، معلمان و فعالان اجتماعی در 

برنامه‌های قرآنی بود.
در پایان ماه مبارک رمضان نیــز از برگزیدگان و همراهان 
طرح، اعم از شیعه و اهل سنت، تجلیل شد؛ اقدامی که نشان 
داد قرآن می‌تواند محور همدلی و همکاری در شهرستانی با 

تنوع مذهبی باشد.
تجربه باخرز ثابت کرد که گاهی یک ایده ســاده، می‌تواند 
اثری فراتر از انتظار داشته باشد و قرآن را به متن زندگی مردم 
ببرد؛ همان هدفی که طرح »زندگی با آیه‌ها« از ابتدا برای 

آن طراحی شده است.

 روستاهایی که با آیه‌ها
 جان گرفتند

وایت ر
اول

موکت‌هایی که به دیوار زدیم و فضا را اکوستیک کردیم؛  سطل آشغال‌ها را با فویل آلومینیومی 
پوشاندیم و پروژكتور ساختیم؛ و از لوله‌های پلیکایی بجای پایه نورها و تجهیزات استفاده کردیم؛ 

اما امروز به یک مجتمع تولیدات مردمی یعنی »متم« رسیدیم

نهضت تولید محتوا
با رشد سریع کانون و جذب استعدادهای جدید، دایره تولیدات »نو+آوینه«روزبه‌روزگسترده‌تر 
شد و تیم تولید توانست برای هر دغدغه‌ای، پاســخی رسانه‌ای و خلاقانه طراحی کند. به این 
ترتیب بود که برنامه‌های تلویزیونی دیگری نیز پشت سر هم تولید شدند و روی آنتن رفتند. 

برنامه‌هایی مانند؛ 
  کافه نو؛ برنامه‌ای صمیمی، طنز و تلویزیونی كه برای پاســخ به شبهات مرسوم و روزمره 

نوجوانان بود.
  خط قرمز؛ برنامه‌ای با محوریت کنش‌گری‌های فضای مجازی در جنگ شناختی و تقابل با 

جنگ‌های تحمیلی آمریکا و رژیم صهیونیستی علیه محور مقاومت.
  خدا میگه؛ تولید محتوای قرآنی با محوریت نهضت ملی »زندگی با آیه‌ها« و با همکاری موثر 

بخش نوجوان پایگاه حفظ و نشر آثار آیت‌الله خامنه‌ای.
  هیأت‌گردی؛ روایتی جذاب از هیأت‌های خاص، پرشور و نوجوان‌محور در سطح کشور.

  کف میدون؛ ولاگ‌های میدانی و پرانرژی برای روایت تجمعات مردمی، حضور در صحنه در 
كنار مردم مبعوث‌شده.

  حرف تو؛ ثبت مصاحبه‌های خاص و شنیدنی با نوجوانان در رویدادهایی نظیر اعتکاف و 
جشن‌های دهه فجر.

  اونور نیوز؛ برنامه‌ای خبری و تحلیلی و متفاوت که با همکاری بخش نوجوان پایگاه حفظ و 
نشر آثار آیت‌الله خامنه‌ای تولید و منتشر شد.

آرزویی که تیک خورد
یکی از ماندگارترین و شیرین‌ترین اتفاقات در کارنامه »نو+آوینه«، ساخت ولاگ »آرزویی 
که تیک خورد« در ســال ۱۴۰۳ بود. صاحب الزمانی می‌گوید: به دعوت اختصاصی بخش 
نوجوان پایگاه حفظ و نشر آثار آیت‌الله خامنه‌ای، مسئولیت تولید یک ولاگ نوجوانانه از 
دیدار تاریخی دانش‌آموزان و دانشجویان با رهبری در ۱۳ آبان سال 1403 به تیم »نو+آوینه« 
سپرده شد. در این رویداد، تیم ما توانست بدون محدودیت‌های مرسوم و در نزدیک‌ترین 
حالت ممکن به رهبر معظم انقلاب، لحظات ناب و احساســی این دیدار را ضبط و روایتی 
ماندگار خلق کند. آن نهال کوچکی که در پاییز ۱۴۰۱ کاشته شد، امروز به درختی تنومند با 
۱۷ شعبه استانی و شهرستانی تبدیل شده است؛ شبکه‌ای پویا و منسجم از ۲۵۰۰ نوجوان 
کنش‌گر که به صورت مستقیم و هزاران نوجوان دیگر که به صورت غیرمستقیم در پویش‌ها 
و برنامه‌های آن نفس می‌کشند و در میدان جهاد تبیین، تاریخ این مرز و بوم را با افتخار 

روایت می‌کنند.
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چگونه می‌تــوان با نوجوانانی ارتبــاط گرفت که کمتر در 
فضاهای فرهنگی و مذهبی حضور دارند؟ پاسخ این سؤال، 
اعضای مرکز نوجوانه خراســان رضوی را نه به مســجد و 
کلاس درس، بلکه به پارک اســکیت مشهد رساند؛ جایی 
که گروهی از نوجوانان با ســبک زندگی و علایق متفاوت، 

ساعت‌های زیادی از وقت خود را سپری می‌کردند.
حجت‌الاسلام علیرضایوسفی دهنوی، مدیر مرکز نوجوانه 
خراسان رضوی، می‌گوید: »به جای اینکه از دور درباره این 
نوجوانان قضاوت کنیم، تصمیم گرفتیم کنارشان برویم. 
چند نفر از اعضای خودمان که اسکیت‌سواری بلد بودند، 

وارد جمعشان شدند و رفاقت از همان‌جا آغاز شد.«
این ارتباط، نه با ســخنرانی و نصیحت، بلکه با گفت‌وگو و 
شناخت شکل گرفت. پس از مدتی، نوجوانان به پاتوق‌هایی 
صمیمی دعوت شدند؛ فضاهایی که حتی کارت دعوت و 
طراحی گرافیکی آن نیز متناسب با سلیقه خودشان بود. 
بعد از آن، اردوها و مسابقات خلاقانه‌ای مانند »نقشه گنج 
اسکیت« برگزار شد؛ مسابقه‌ای که در آن، پاسخ پرسش‌ها 
و شــبهات نوجوانان درباره موضوعاتی مانند فلسطین و 

مقاومت، در قالب یک بازی هیجان‌انگیز ارائه می‌شد.
اما مهم‌ترین اتفاق، پس از پایان اردوها رقم خورد. ارتباط 
با نوجوانان قطع نشــد و بســیاری از آن‌ها بــه تدریج در 
فعالیت‌های اجتماعی، برنامه‌های جهادی، مراسم مذهبی و 
حتی کنش‌های فرهنگی و اجتماعی مشارکت کردند. برخی 
نیز امروز خود، گروه‌هایی برای خدمت‌رسانی و فعالیت‌های 
داوطلبانه تشکیل داده‌اند. مرکز نوجوانه اکنون همین تجربه 
را به عرصه‌های جدیدی مانند جامعه گیمرها گسترش داده 
اســت؛ با این باور که برای ارتباط با نسل جدید، باید زبان، 
دغدغه‌ها و زیست آنان را شــناخت. تجربه پارک اسکیت 
مشهد نشــان داد که فاصله میان نوجوان امروز و گفتمان 
انقلاب، آن‌قدرها هم زیاد نیست. گاهی کافی است به جای 

دعوت از دور، قدمی به سمت او برداشت.

از پارک اسکیت تا حلقه همدلی

وایت  ر
 دوم

اردوهای جهادی در شهرســتان‌های نیشابور و 
زبرخان برگزار شد. در این برنامه، حجت‌الاسلام 
صاحبقرانی، ضمن دیدار با جهادگران دانشجو 
بر اهمیــت رویکرد تربیتــی اردوهای جهادی 
تأکید کرد. همچنین راهپیمایی »جمعه خشم« 
در شهرستان درگز با حضور گسترده مردم در 

حمایت از مردم غزه برگزار شد.

فروردین

رویداد ملی »پیوند« با محوریت ایده‌های اربعین 

حســینی در تهران برگزار شد و سکوی »دیوار 

ایده« به‌عنوان یکی از بخش‌های فعال این رویداد، 

میزبان ارائه و بررسی ایده‌های نوآورانه اربعینی 

بود. در این برنامه، ایده‌های ثبت‌شده سال گذشته 

مرور و پیشنهادهایی برای توسعه فعالیت‌های 
فرهنگی اربعین ارزیابی شد.

خرداد

قرارگاه تبلیغی »عهد رضوی« با هدف ساماندهی 
فعالیت‌های تبلیغــی ایام پایانی مــاه صفر و 
خدمت‌رســانی فرهنگی به زائران امام رضا)ع( 
راه‌اندازی شد. این قرارگاه با اعزام مبلغان جهادی 
و راه‌اندازی فضاهای نوین تبلیغی مانند حسینیه 
کودک و پاتوق‌های گفت‌وگو، دامنه فعالیت‌های 

تبلیغی را گسترش داد.

مرداد

رویداد چهارروزه »بانوی مجاهد« در مشــهد 

مقدس با هدف توانمندســازی بانوان، تقویت 

روایت‌گری و جریان‌سازی اجتماعی برگزار شد. 

این برنامه با برگزاری نشســت‌های آموزشی، 

کارگاه‌هــای عملی و تعامل میــان بانوان فعال 

فرهنگی، زمینه ارتقــای نقش‌آفرینی زنان در 

عرصه‌های فرهنگی و تبلیغی را فراهم ساخت.

اردیبهشت

همزمان با آغاز برنامه‌های کنگره ۱۸ هزار شهید 
خراسان رضوی، رویداد مردمی ایده‌پردازی »برای 
قهرمان« آغاز به کار کرد. این رویداد با سه محور 
فردی، تشکیلاتی و صنفی، زمینه مشارکت اقشار 
مختلف مردم در ترویج فرهنگ ایثار، شهادت و 

تکریم یاد و نام شهدای استان را فراهم آورد.

تیر

نمایشگاه دســتاوردهای بانوان با هدف معرفی 

ظرفیت‌ها، نوآوری‌ها و تجربه‌های موفق بانوان 

در حوزه‌های فرهنگی و اجتماعی برگزار شــد. 

همچنین در این ماه مشهد مقدس در رویدادی 

سه روزه که با محوریت همگرایی امت اسلامی 

برگزار شد، میزبان ۱۰۰ دانش‌آموز و مربی مکاتب 

قرآنی اهل‌سنت از 7 شهرستان خراسان رضوی 
بود. 

شهریور
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نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

بزرگ‌ترین سفره افطار 
جهان اسلام در مشهد

وایت ر
سوم

از سال ۱۴۰۲، مشهد مقدس میزبان رویدادی مردمی و 
کم‌نظیر با عنوان »بزرگ‌ترین سفره افطار جهان اسلام« 
است؛ برنامه‌ای که هر سال در شب میلاد کریم اهل‌بیت، 
حضرت امام حســن مجتبی )ع(، با مشارکت گسترده 
هیأت‌های مذهبی، تشکل‌های مردمی و خادمان فرهنگی 
برگزار می‌شود و به یکی از شاخص‌ترین رویدادهای ماه 

مبارک رمضان در کشور تبدیل شده است.
دومین دوره این مراسم در سال ۱۴۰۳، در بلوار رضوان 
و ره‌باغ رضوان برگزار شــد و با استقبال بی‌نظیر زائران و 
مجاوران، رکوردی تازه بر جای گذاشت. در این مراسم، 
بیش از ۸۰ هزار نفر بر سر یک سفره افطار نشستند؛ آماری 
که این رویداد را به یکی از بزرگ‌ترین ضیافت‌های افطاری 
جهان اســام تبدیل کرد. پیش از برگزاری مراسم نیز با 
آماده‌سازی گسترده مسیرها و فضاهای پیرامونی، زمینه 

میزبانی شایسته از خیل عظیم روزه‌داران فراهم شد.
این برنامه تنها یک ضیافت افطاری نیست، بلکه نمادی از 
فرهنگ کرامت، مواسات و همدلی در سایه فرهنگ رضوی 
است. حضور هزاران داوطلب مردمی در تدارک، پذیرایی 
و اجرای برنامــه، جلوه‌ای از ظرفیت عظیم مشــارکت 
اجتماعی و نقش‌آفرینی تشکل‌های مردمی در برگزاری 
رویدادهای بزرگ دینی را به نمایش گذاشــت. در کنار 
صرف افطار، اجرای برنامه‌های مذهبی، مولودی‌خوانی، 
محافل معنوی و برگزاری قرعه‌کشی کمک‌هزینه سفر به 

عتبات عالیات، بر غنای این رویداد افزود.
تجربه موفق برگزاری این مراسم در 3 سال پیاپی نشان 
داده است که با اتکا به شبکه مردمی، مدیریت منسجم 
و بهره‌گیری از ظرفیت‌های فرهنگی مشــهد، می‌توان 
رویدادهایی در تراز جهان اســام خلق کرد. بزرگ‌ترین 
ســفره افطار جهان اســام امروز فراتر از یک مراســم 
مناسبتی، به نمادی از هویت دینی، همبستگی اجتماعی 
و میزبانی شایســته پایتخت معنوی ایران تبدیل شده 
و ظرفیت آن را دارد که در ســال‌های آینــده به یکی از 

برندهای فرهنگی و مذهبی جهان اسلام بدل شود.

دهمین کنگره ملی اعتکاف در مشــهد مقدس 
برگزار شــد و همزمان، یادواره بانوان شهیده 
در شهرســتان فیروزه با حضور مســئولان، 
خانواده‌های شــهدا و راوی کتــاب »خاتون و 
قوماندان« برگزار گردید. ایــن برنامه با هدف 
تبیین نقش بانوان در فرهنگ ایثار و مقاومت و 

تجلیل از خانواده‌های معظم شهدا برگزار شد.

مهر

دومین نشســت »قرار خونوادگی« با محوریت 

روایت تجربه‌های خانواده‌های جهادی در مشهد 

برگزار شد. در این برنامه، خانواده‌های فعال در 

عرصه خدمت‌رسانی اجتماعی، تجربه‌های خود 

در فعالیت‌های جهادی، خدمت به مردم، زائران و 
مناطق محروم را به اشتراک گذاشتند.

آذر

کارگاه »زندگــی با آیه‌ها« با حضــور مدیران 
خانه‌های قرآنی مشهد برگزار شد و همزمان با 
دهه فجر، ۸۰ مرکز معارف اسلام ناب در سراسر 
استان فعالیت خود را آغاز کردند. این برنامه‌ها 
با هدف گســترش آموزش‌های قرآنی، انسجام 
شبکه‌های فرهنگی و توسعه فعالیت‌های دینی 

در استان اجرا شد.

بهمن

اختتامیه طرح »دختران حاج قاســم« با هدف 

تربیت کنشگران جوان و ترویج فرهنگ مقاومت 

در دانشگاه آزاد اســامی برگزار شد. همچنین 

رویداد دوروزه »میکرورسانه« با آموزش مبانی 

تولید محتوا، زمینه توانمندسازی دانش‌آموزان 

علاقه‌مند بــه فعالیت‌های رســانه‌ای را فراهم 
ساخت.

آبان

مسابقه شهرستانی مدیحه‌خوانی »کوثر محبت« 
با حضور حدود ۲۰۰ نوجوان در مشــهد مقدس 
برگزار شد. این رویداد با همکاری کانون مداحان و 
آموزش‌وپرورش، با هدف شناسایی استعدادهای 
نوجوان، تقویت فرهنگ مداحی و آماده‌سازی 
برگزیدگان برای رقابت‌های استانی نیمه شعبان 

برگزار گردید.

دی

راهپیمایی گسترده مردمی در شهرهای مختلف 

خراسان رضوی برگزار شد و همایش »طلایه‌داران 

هدایت« در سبزوار با محوریت طرح ملی »زندگی 

با آیه‌ها« میزبان روحانیــون، مبلغان و مبلغات 

بود. این همایش با هدف توانمندسازی مبلغان و 

آمادگی برای فعالیت‌های فرهنگی و قرآنی ماه 
مبارک رمضان برگزار شد.

اسفند
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شب میلاد حضرت علی‌بن‌موسی‌الرضا)ع(، در مشهد حال و 
هوای دیگری دارد؛ از روزها پیش از آن، برنامه‌ریزی‌ها برای 
برگزاری مراسمی منحصربه فرد انجام می‌شود و هر ساله 
مشهد در این شب میزبان یکی از بزرگ‌ترین ضیافت‌های 
مذهبی کشور می‌شود که حضور ده‌ها هزار زائر به همراه 
مردم شــهر، جلوه‌هایی باشکوه از عشــق و ارادت به امام 

مهربانی‌ها را به نمایش می گذارد. 
در سال 1404 اما در میان برنامه‌های متنوع این ایام، سه 
رویداد بیش از دیگر برنامه‌ها مورد توجه قرار گرفت. اجتماع 
بزرگ مردمی »لشکریان امام رضا)ع(« در شب میلاد امام 
هشتم)ع(، یکی از شاخص‌ترین برنامه‌ها بود که با حضور 
انبوه عاشقان اهل‌بیت)ع( و با نوای مداحان برجسته کشور 
از جمله حاج محمود کریمی و ســیدرضا نریمان، فضایی 

کم‌نظیر از شور و دلدادگی را در قلب مشهد رقم زد. 
دومین برنامه شاخص، طرح تبیین چهره‌به‌چهره بود. در 
این طرح، مبلغان و فعالان فرهنگی با حضور در میان مردم، 
به گفت‌وگوهای مستقیم و صمیمانه با زائران و مجاوران 
پرداختند و مفاهیم مرتبط با ســیره رضوی، امیدآفرینی، 
سبک زندگی اسلامی و معارف دینی را در قالب ارتباطی 

بی‌واسطه و اثرگذار تبیین کردند. 
سومین برنامه شاخص، گل‌آرایی گسترده معابر و فضاهای 
شهری بود که چهره مشهد را رنگ و بویی متفاوت بخشید. 
خیابان‌ها، میدان‌ها و مســیرهای منتهی به حرم مطهر با 
گل‌آرایی و فضاســازی هنرمندانه، به استقبال میلاد امام 
رضا)ع( رفتند و تصویــری ماندگار از میزبانی شایســته 
پایتخت معنوی ایران در ذهن زائران بر جای گذاشتند. در 
کنار این سه برنامه، فعالیت‌های فرهنگی، هنری دیگری 
نیز در سطح شهر برگزار شد و مجموع این اقدامات، جشن 
میلاد امام رضا)ع( در سال ۱۴۰۴ را به یکی از پرشورترین و 

مردمی‌ترین رویدادهای مذهبی کشور تبدیل کرد.

شکوه همدلی در پایتخت 
معنوی ایران

وایت  ر
 چهارم

زوم روی مردم

وقتی صحبت از مشهد می‌شود، همه از زائران می‌گویند؛ از جمعیت میلیونی، از حرم، 
از مراسم عزاداری و از شــکوه حضور. اما در حاشیه همین قاب‌های بزرگ، آدم‌هایی 
هســتند که بی‌هیاهو خدمت می‌کنند؛ مادری که خانه‌اش را به روی زائر باز می‌کند، 
جوانی که ساعت‌ها آب خنک میان مردم پخش می‌کند، خادمی که بی‌آنکه دیده شود، سایه چترش 
را روی سر زائری خسته نگه می‌دارد و...  سه ســال پیش، گروهی از جوانان رسانه‌ای مشهد تصمیم 
گرفتند به جای حرم و سیل و جمعیت، دوربین‌هایشان را به سمت همین آدم‌ها بچرخانند. نتیجه، تولد 
موکب رسانه‌ای »راویوم« بود؛ موکبی که مأموریتش روایت مردم امام رضایی است. راویوم به گویش 
مشهدی یعنی »من راوی هستم«؛ نخستین موکب رسانه‌ای کشور که سه سال پیش با یک دغدغه 
متولد شد؛ اینکه روایت دهه پایانی ماه صفر فقط به تصاویر حرم، جمعیت و مراسم محدود نماند و سهم 
مردم از این روایت دیده شــود؛ مردمی که بی‌هیچ چشمداشــتی، هر ســال بزرگ‌ترین شبکه 

خدمت‌رسانی داوطلبانه به زائران امام رضا)ع( را شکل می‌دهند.

دغدغه‌ها و خدمات موکب رسانه‌ای 
»راویوم« را بهتر بشناسیم 

دوربین‌ها را به سمت مردم بچرخانید
حجت‌الاســام حســین صاحب‌الزمانی، دبیر راویوم، 
می‌گوید ســال‌ها احساس می‌کردند رســانه‌ها بیش از 
آنکه خدمت را روایت کنند، مراســم را روایت می‌کنند. 
در حالی که هزاران خانواده مشهدی، هیأت‌های محلی، 
موکب‌های کوچــک و خادمان گمنــام، بخش مهمی 
از فرهنگ رضــوی را زنده نگه داشــته‌اند. همین نگاه، 
فلسفه شکل‌گیری راویوم شد؛ رسانه‌ای که مأموریتش 
نه پوشش رسمی مراسم، بلکه کشف روایت‌های انسانی 
اســت. روایت مادری که غذای خانه‌اش را میان زائران 
تقســیم می‌کند، جوانانی که خانه‌هایشــان را به محل 
اســکان تبدیل کرده‌اند و کودکانی که سهم خود را در 
خدمت به زائران پیدا کرده‌اند. شاید شناخته‌شده‌ترین 
روایت راویوم، همان تصویری باشد که دو سال پیش در 
فضای مجازی بارها بازنشر شد؛ تصویری در آن مادری 



47 تابستان 1405

نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

وحدت در میدان عمل

وایت ر
پنجم

خراسان رضوی به دلیل هم‌زیســتی دیرینه شیعه و اهل 
سنت، یکی از مهم‌ترین استان‌های کشور در حوزه تقریب 
مذاهب و تقویت وحدت اسلامی به شمار می‌رود. اداره‌کل 
تبلیغات اسلامی خراســان رضوی نیز در سال ۱۴۰۴ با 
تکیه بر این ظرفیت ارزشمند، مجموعه‌ای از برنامه‌های 
فرهنگی، آموزشــی، قرآنی و اجتماعی را با هدف تحکیم 
همدلی، گفت‌وگو و همکاری میان پیروان مذاهب اسلامی 
طراحی و اجرا کــرد؛ برنامه‌هایی که نشــان داد وحدت، 
تنها یک شــعار نیســت، بلکه در میدان عمل و در بستر 

فعالیت‌های فرهنگی قابل تحقق است.
یکی از شاخص‌ترین این برنامه‌ها، اردوی فرهنگی ـ تربیتی 
»یاوران امین« بود که با حضــور ۱۰۰ نفر از دانش‌آموزان 
ممتاز و مربیان مکاتب قرآنی اهل سنت از شهرستان‌های 
ســرخس، تربت‌جام، تایباد، خواف، باخــرز، صالح‌آباد و 
مشهد برگزار شد. این اردو با محوریت آموزش‌های قرآنی، 
مهارت‌های فردی و گروهی، فعالیت‌های فرهنگی و ورزشی 
و تقویت ارتباط میان نوجوانان، بستری برای شکل‌گیری 
نسل آینده‌ای همدل و آشنا با فرهنگ وحدت فراهم کرد. 
در حوزه گفتمان‌سازی نیز، اجرای طرح ملی »مسطورا« و 
برگزاری کارگاه‌های تخصصی مانند »جهاد تبیین فاطمی« 
در شهرســتان‌های تلفیقی، زمینــه گفت‌وگوی علمی، 
پاسخ‌گویی به شب‌هات و تبیین مشترکات اعتقادی را برای 
مبلغان و طلاب فراهم ســاخت. این برنامه‌ها با رویکردی 
علمی و تقریبی، نقش مؤثری در ارتقای تعامل میان فعالان 
دینی ایفا کرد. هم‌زمان با هفته وحدت، برنامه‌های متنوعی 
در شهرهای مختلف استان برگزار شد؛ از محافل مشترک 
انس با قرآن در تربت‌جام و شب شعر وحدت در سرخس 
گرفته تا نشســت‌های صمیمانه ائمه جمعه شیعه و اهل 
سنت، جشن‌های مردمی، همایش‌های همدلی و حضور 

مشترک اندیشمندان مذاهب در برنامه‌های رسانه‌ای. 
مجموعه این اقدامات نشــان داد کــه اداره‌کل تبلیغات 
اسلامی خراسان رضوی، تقریب مذاهب را نه صرفاً در قالب 
نشست‌های رسمی، بلکه در عرصه آموزش، قرآن، فرهنگ، 
رســانه و ارتباطات مردمی و به طور کلی در عرصه عمل 

دنبال کرده است.

زیر آفتاب همراه فرزندش در مسیر پیاده‌روی به سوی حرم امام رضا)ع( قدم برمی‌دارد و خادمی بی‌آنکه 
آن‌ها متوجه شوند، چتری را بالای سرشان گرفته است. عکسی که بدون هیچ توضیح اضافه‌ای، معنای 

خدمت عاشقانه را روایت کرد و نشان داد گاهییک قاب، از صدها جمله رساتر است.

مدرسه‌ای برای راویان مردم
راویوم فقط یک اتاق خبر نیســت؛ بیشتر شــبیه یک مدرسه روایتگری است. هر ســال و همزمان با 
دهه پایانی ماه صفر که سیل زائران به مشهد روانه می‌شــود، با انتشار فراخوان، خبرنگاران، عکاسان، 
مستندسازان، بلاگرها و فعالان رسانه‌ای از سراسر کشور برای حضور در این موکب ثبت‌نام می‌کنند. 
سال 1404 بیش از ۱۴۵۰ نفر متقاضی حضور در راویوم شدند و در نهایت۳۵۰ نفر پس از گزینش، راهی 
مشهد شدند. آن‌ها پیش از ورود به میدان، آموزش‌های تخصصی روایت، عکاسی، مستندسازی، تدوین، 
تولید محتوای دیجیتال و روایت‌نویسی را فرا می‌گیرند و سپس در قالب گروه‌های مختلف، به دل شهر 
می‌روند؛ نه برای ثبت مراسم، بلکه برای پیدا کردن روایت‌هایی که معمولاً از چشم رسانه‌ها دور می‌ماند. 
به همین دلیل، مسئولان این مجموعه از راویوم با عنوان »مدرسه روایتگری مردمی«یاد می‌کنند؛ جایی 

که خبرنگار، فقط ناظر نیست، بلکه در متن زندگی مردم حضور پیدا می‌کند.

از دهه آخر صفر تا یک جریان رسانه‌ای
اگرچه راویوم با هدف روایت دهه پایانی ماه صفر 
شکل گرفت، اما حالا فعالیتش از یک مناسبت 
فراتر رفته اســت. حضور فعــال این موکب در 
پوشــش مردمی مراسم تشــییع رهبر شهید 
انقلاب در مشهد، نشــان داد راویوم دیگر تنها 
یک موکب مناسبتی نیســت؛ بلکه به جریانی 
رسانه‌ای تبدیل شده که هرجا مردم نقش‌آفرین 
اصلی باشــند، دوربینش را همان‌جا مســتقر 
می‌کند. ایــن تغییر، اتفاق کوچکی نیســت. 
راویوم از یک ایده دانشــجویی و دغدغه چند 
جوان رسانه‌ای، به شبکه‌ای از راویان مردمی تبدیل شده که می‌توانند در مناسبت‌های مختلف مذهبی 
و اجتماعی، حافظه تصویری و روایی جامعه را ثبت کنند؛ حافظه‌ای که قهرمانانش نه مسئولان، بلکه 

مردم هستند.

هویت در قاب روایت
مدیرکل سابق تبلیغات اسلامی خراســان رضوی، راویوم را بســتری برای »هویت‌سازی معنوی« 
می‌داند؛ هویتی که از دل روایت‌های مردمی شــکل می‌گیرد، نه از پشــت تریبون‌ها. روایت‌هایی 
از موکب‌های کوچک، ســبک‌های عزاداری اقوام، مهمان‌نوازی خانواده‌های مشــهدی و جلوه‌های 
بی‌ادعای خدمت که در کنار هم، فرهنگ زیارت را زنده نگه می‌دارند. شاید مهم‌ترین دستاورد راویوم 
همین باشــد؛ اینکه به ما یادآوری می‌کند تاریخ را فقط رویدادهای بزرگ نمی‌سازند، بلکه آدم‌های 
معمولی هم در ساخت آن سهم دارند. کافی است کسی دوربینش را به سمت آن‌ها بچرخاند. راویوم، 
درست از همین نقطه آغاز می‌شود؛ از روایت مردمی که سال‌ها در متن ماجرا بودند، اما کمتر در قاب 

رسانه‌ها دیده شدند.
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موفقیــت برنامه‌هــای 
زمـــانی  فـرهـنـــگی 
رقــم می‌خــورد کــه 
سیاســت‌گذاری‌ها بــر 
پایه ظرفیت‌هــای بومی 
و مردمی شــکل بگیرد. 
تجربــه ســال ۱۴۰۴ در 
خراسان جنوبی نیز بر همین اصل استوار بود؛ رویکردی که 
تلاش کرد به جای اجرای نسخه‌های یکسان، از سرمایه‌های 
اجتماعی، فرهنگی و دینی اســتان بــرای تحقق اهداف 
فرهنگی بهره بگیــرد. یکی از مهم‌تریــن محورهای این 
راهبرد، تکیه بر ظرفیت حدود ۱۴ هزار »سفیر قرآنی« در 
سراسر استان بود؛ شبکه‌ای مردمی که به عنوان مخاطبان 
فعال و کنشــگر، نقش مهمی در گســترش فعالیت‌های 
قرآنی ایفا کردند. برنامه‌ریزی برای توســعه آموزش‌های 
عمومی و تخصصی قرآن، ترویج تدبر در آیات الهی و تقویت 
کنشگری قرآنی، با اتکا به همین سرمایه اجتماعی انجام 
شد تا فعالیت‌های قرآنی از ســطح برنامه‌های مناسبتی 
فراتر رفته و به یک جریان مســتمر مردمی تبدیل شود. 
در کنار این ظرفیت، توجه ویژه به نقش بانوان نیز از دیگر 
اولویت‌های سال بود. هم‌افزایی با شورای راهبری بانوان، 
افزایش مشــارکت زنان در برنامه‌هایی همچون اعتکاف، 
طرح »زندگی با آیه‌ها« و »ســفیران آیه‌هــا« و حمایت 
از طرح‌های فرهنگی ویژه بانوان، نشــان داد که توســعه 
فرهنگی بدون حضور مؤثر این بخش از جامعه امکان‌پذیر 
نیست. بومی‌سازی محتوا نیز به عنوان یکی دیگر از ارکان 
این راهبرد دنبال شد. تولید و اجرای برنامه‌های فرهنگی 
متناسب با فرهنگ، آداب و رسوم مردم استان و بهره‌گیری 
از مفاهیــم قرآنی، به‌ویــژه آیات مقاومت، موجب شــد 
فعالیت‌های فرهنگی با نیازها و هویت جامعه محلی پیوند 
عمیق‌تری پیدا کند. در همین مسیر، استفاده از ظرفیت 
تشــکل‌های دینی، حمایت از ایده‌هــای نوآورانه جوانان 
و مشــارکت فعال هیئت‌های مذهبی، گستره اثرگذاری 
برنامه‌ها را افزایش داد. از سوی دیگر، بهره‌گیری از فناوری و 
طراحی سامانه‌های بومی برای مدیریت برنامه‌ها، بانک‌های 
اطلاعاتی و ارتباط مستمر با مخاطبان، گام دیگری در جهت 
افزایش بهره‌وری و مردمی‌سازی فعالیت‌های فرهنگی بود. 

از مردمی‌سازی تا بومی‌سازی؛ 
راهبردی برای فرهنگ‌ورزی مؤثر

مدیرکل تبلیغات اسلامی خراسان جنوبی
حجت‌الاسلام حجت سالاری مکی  حرف

 نخست

طبس، شهری که سال‌هاست نام آن با شکســت عملیات نظامی آمریکا در 
صحرای طبس و واقعه تاریخی »پنجه عقاب« پیوند خورده است، آبان‌ سال 
1404 میزبان نخستین دوره رویداد بین‌المللی ـ رسانه‌ای »نوجوان سفیر« شد؛ 
رویدادی که با برنامه‌ریزی چند ماهه اداره کل تبلیغات اسلامی خراسان جنوبی برگزار شد 
و350 نوجوان از ایران و ۱۰ کشور آسیایی و آفریقایی را گرد هم آورد تا روایتگر ایران، هویت، 
مقاومت و پیشرفت باشند.  رویداد نوجوان سفیر از ۲۰ تا ۲۳ آبان‌ماه در آستان مقدس حضرت 
حسین بن موسی الکاظم)ع( شهرستان طبس برگزار شد؛ جایی که قرار بود محل اسکان و 
برگزاری کلاس‌های آموزشی نوجوانان سفیر باشــد. به این ترتیب نوجوانان رسانه‌ای از 
استان‌های مختلف کشور در کنار شرکت‌کنندگانی از کشــورهای لبنان، سوریه، عراق، 
افغانستان، پاکستان، هند، کنیا، ساحل عاج و دیگر کشورهای آسیایی و آفریقایی، سه روز 
آموزش، رقابت و تجربه میدانی را پشت سر گذاشتند.شرکت کنندگان در این رویداد با توجه 
به استان و کشور خود به گروه‌های 5 تا 7نفره تقسیم شده و در این کلاس‌ها شرکت کردند. 
»نوجوان سفیر« نخستین دوره خود را با هدف شکل‌دهی به شبکه‌ای بین‌المللی از نوجوانان 

روایتگر آغاز کرد؛ شبکه‌ای که قرار است در سال‌های آینده گسترده‌تر شود.

آغاز مسیر با آموزش رسانه
نخستین روز رویداد به توانمندسازی شرکت‌کنندگان اختصاص یافت. نوجوانان در کارگاه‌های 
تخصصی روایت در فضای مجازی، سناریونویسی، تصویربرداری روایت‌محور، تدوین موبایلی، 
هوش مصنوعی در تولید محتوا و حکمرانی فضای مجازی شرکت کردند و تازه‌ترین شیوه‌های 
تولید محتوای رسانه‌ای را فرا گرفتند. در این بخش، هدف تنها آموزش مهارت‌های فنی نبود؛ 

نوجوانان ۱۰ کشور
سفیر روایت
 ایران شدند

نگاهی به رویداد 
بین‌المللی نوجوان سفیر 
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در شهرســتان قائنات، انجمن معتادان گمنام سال‌ها برای 
کمک به افرادی که تصمیم گرفته بودند زندگی تازه‌ای را آغاز 
کنند فعالیت می‌کرد، اما نبود فضای مناسب برای برگزاری 
جلسات و نگاه همراه با تردید بخشی از جامعه، ادامه مسیر را 
برای این مجموعه دشوار کرده بود تا اینکه یک ملاقات ساده 

این مسیر را تغییر داد. 
ماجرا از ایــن قرار بود کــه اعضای انجمن که تــوان مالی 
برای اجاره مکانی ثابت نداشــتند به اداره تبلیغات اسلامی 
شهرســتان قائنــات رفتند و از مشــکلات خــود گفتند. 
حجت‌الاســام احمد علیپور، کارشــناس فرهنگی اداره 
تبلیغات اسلامی، پس از بررسی موضوع، رایزنی با هیأت‌های 
مذهبی شهرستان را آغاز کرد تا بتواند مکانی مناسب برای 

برگزاری جلسات این انجمن فراهم کند.
این رایزنی‌ها سرانجام نتیجه داد و یکی از هیأت‌های مذهبی، 
فضای خود را برای برگزاری منظم جلسات انجمن در اختیار 
اعضا قرار داد. اتفاقی که تنها به حل مشکل مکان ختم نشد، 
بلکه آغاز شــکل‌گیری رابطه‌ای تازه میــان یک مجموعه 

مردمی و نهادهای مذهبی شهرستان بود.
اداره تبلیغات اســامی تلاش کرد این جلسات در فضایی 
آمیخته با مفاهیم دینی و اخلاقی برگزار شــود تا در کنار 
فرآیند درمان و ترک اعتیاد، تقویت معنویت نیز به بازگشت 
افراد به زندگی سالم کمک کند. به مرور، استمرار جلسات و 
ایجاد این فضای امن و معنوی، آثار مثبتی بر روحیه و رفتار 
اعضای انجمن بر جای گذاشت و زمینه اعتماد بیشتر جامعه 

به فعالیت‌های این مجموعه را فراهم کرد.
ثمره این همراهی، بازگشت چندین معتاد به زندگی بود و 
تجربه قائنات نشان داد که گاهی حل یک آسیب اجتماعی، 
بیش از هر چیز به همدلی نیاز دارد؛ همدلی میان نهادهای 
فرهنگی، هیئت‌های مذهبــی و مجموعه‌های مردمی که 
می‌تواند مسیر بازگشت افراد به زندگی سالم را هموارتر کند 

و امید را دوباره به زندگی آنان بازگرداند.

هیأتی که پناهگاه معتادان شد

وایت ر
اول

بلکه شرکت‌کنندگان آموختند چگونه روایت‌های دقیق، مستند و اثرگذار تولید کنند و از ابزارهای 
نوین رسانه برای انتقال پیام به مخاطبان جهانی بهره بگیرند.

روز دوم؛ روایت از دل میدان
اوج رویداد در دومین روز رقم خورد؛ جایی که آموزش‌ها از کلاس به میدان منتقل شد. نوجوانان 
ابتدا در مسجد شکر، یادمان واقعه تاریخی طوفان شــن، حاضر شدند و از نزدیک با جزئیات 
شکست عملیات نظامی آمریکا در صحرای طبس آشنا شدند. انتخاب طبس به عنوان میزبان 
نخستین دوره نیز با همین پیشینه تاریخی و با محوریت استکبارستیزی انجام شده بود. پس از 
آن، گروه‌ها راهی معادن طبس شدند تا بخش دیگری از روایت ایران را از نزدیک مشاهده کنند؛ 
روایتی از پیشرفت، تولید و ظرفیت‌های اقتصادی کشور. شرکت‌کنندگان پس از بازگشت، 
مشاهدات خود را در قالب گزارش، کلیپ، روایت تصویری و دیگر تولیدات رسانه‌ای ثبت کردند 
و آثار خود را برای داوری آماده ساختند. همزمان، برنامه‌های فرهنگی دیگری نیز برای نوجوانان 
برگزار شد. آشنایی با خلاصه اسناد لانه جاسوسی آمریکا و برگزاری مسابقه‌ای با محوریت 
کتاب »لانه جاسوسان« از جمله بخش‌هایی بود که با هدف شناخت بهتر تاریخ معاصر ایران و 

تقویت نگاه تحلیلی شرکت‌کنندگان اجرا شد.

روز پایانی؛ رقابت، داوری و معرفی برگزیدگان
آخرین روز »نوجوان سفیر« به داوری آثار و معرفی برگزیدگان اختصاص داشت. هیئت داوران 
پس از بررسی تولیدات رسانه‌ای،۱۰ گروه برتر را معرفی و از آنان تجلیل کرد. برگزارکنندگان 
اعلام کردند آثار منتخب این رویداد به زبان‌های مختلف در شبکه‌های اجتماعی بین‌المللی، 
از جمله شبکه اجتماعی ایکس، منتشر خواهد شــد تا روایت نوجوانان از ایران، هویت، 

مقاومت و پیشرفت، به مخاطبان کشورهای مختلف برسد.

آغازیک مسیر
آنچه نخستین دوره »نوجوان سفیر« را از بســیاری از رویدادهای مشابه متمایز کرد، 
تنها حضور نوجوانانی از ملیت‌های مختلف یا برگزاری کارگاه‌های آموزشی نبود؛ بلکه 
شکل‌گیری ارتباط میان نوجوانان فعال رســانه‌ای از کشورهای گوناگون بود؛ ارتباطی 
که زمینه ایجادیک شبکه بین‌المللی از نوجوانان روایتگر را فراهم کرد. نخستین دوره 
»نوجوان سفیر« در طبس به پایان رسید، اما پایان این سه روز، آغاز مسیری تازه بود. 
مسیری که قرار است در سال‌های آینده با حضور نوجوانان بیشتری از کشورهای مختلف 
ادامه یابد و طبس را به خاستگاه یکی از مهم‌ترین رویدادهای بین‌المللی حوزه نوجوان، 

رسانه و روایت تبدیل کند.
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فرا رسیدن محرم در روســتای خراشاد بیرجند، بسیاری 
از قدیمی‌هــارا به یاد نوای کودکی می‌انــدازد که با وجود 
نابینایی، روضه‌هایش دل‌ها را راهی کربلا می‌کرد. کودکی 
که از 5ســالگی زندگی‌اش را وقف مداحی کــرد و برای 
75سال، محرم‌ها در روستا با نام و صدای او گره خورده بود. 
»حاج‌آقا نداف« است؛ پیرغلام۸۰ ساله اهل‌بیت)ع( است 
که در چهار سالگی بر اثر بیماری آبله بینایی خود را از دست 
داد؛ اتفاقی که می‌توانست مسیر زندگی‌اش را تغییر دهد، 
اما عشق به اهل‌بیت)ع( راه دیگری پیش پای او گذاشت. 
خودش می‌گوید هیچ‌گاه احساس نکرده چیزی را از دست 
داده است، زیرا خداوند در عوض، محبت اهل‌بیت)ع( را در 
دلش قرار داده است. او از پنج‌سالگی در هیئت‌های مذهبی 
روستا حضور پیدا کرد و نوحه‌خوانی را آغاز کرد. خانواده‌اش 
نخستین مشوقان این مسیر بودند و استادانی که بعدها او 
را همراهی کردند، انگیزه‌اش را بــرای ادامه راه دوچندان 
کردند. همین حمایت‌ها ســبب شد نابینایی هرگز مانعی 
برای حضور او بر منبر و در میان عزاداران نباشــد. حافظه 
شگفت‌انگیز این پیرغلام، سرمایه سال‌ها مداحی اوست. 
صدها نوحه، مرثیه و روایت مذهبی را بدون استفاده از متن 
از حفظ می‌خواند و معتقد است روضه‌های سیدالشهدا)ع( 
برای او فقط شعر و متن نیســت، بلکه بخشی از خاطرات 
زندگی‌اش به شمار می‌رود. او می‌گوید هر بار که مصیبت 
امام حسین)ع( را می‌خواند، حضور اهل‌بیت)ع( را در کنار 
خود احساس می‌کند و همین حس، بزرگ‌ترین پشتوانه 
او در تمام این سال‌ها بوده است. حاج‌آقا نداف که پدر هفت 
فرزند است، همچنان با وجود کهولت سن، مشتاق آموزش 
نوحه‌خوانی به نسل جوان است و باور دارد این راه باید ادامه 
پیدا کند. او می‌گوید اگر دوباره متولد شود، باز هم همین 
مسیر را انتخاب خواهد کرد؛ زیرا تمام زندگی‌اش با نام و یاد 

امام حسین)ع( معنا پیدا کرده است.

 ۷۵ سال نوحه‌خوانی
 پیرغلام نابینا

وایت  ر
 دوم

رویداد رسانه‌ای »آیه‌نگار« در شهرستان بشرویه 
با حضور هنرمندان خوشــنویس و مسئولان 
استانی، برگزار شد. همچنین استاندار خراسان 
جنوبی از مجریان طرح ملی »زندگی با آیه‌ها« 

تقدیر کرد. 

فروردین

همزمان با عید ســعید غدیر، جشــن بزرگ 

»سرمایه‌های زندگی« در بیرجند برگزار شد و طی 

آن از خانواده‌های دارای سه فرزند و بیشتر تجلیل 

به عمل آمد. این مراســم با اجرای برنامه‌های 

فرهنگی، هنری و طنز و با هدف ترویج فرهنگ 
خانواده و فرزندآوری برگزار شد.

خرداد

برنامه‌ریزی و هماهنگی برای راه‌اندازی قرارگاه 
رسانه‌ای تبلیغی »سمت حرم« ویژه دهه پایانی 
ماه صفر در جوار بــارگاه ملکوتی حضرت علی 
بن موسی‌الرضا)ع( با مشــارکت صدا و سیمای 
خراسان جنوبی و مدرسه علمیه مرحوم آیت‌الله 

موسوی‌نژاد)ره( انجام شد.

مرداد

جشنواره »دختر دیروز، مادر فردا« در فردوس 

با برپایی۶۰ غرفه فرهنگی، آموزشی و خدماتی 

و اجرای برنامه‌های متنــوع تفریحی و مهارتی 

برگزار شد. همچنین جشن بزرگ »گلدخت« با 

حضور بیش از دو هزار نفر از بانوان و دختران، در 
شهرستان فردوس رقم خورد.

اردیبهشت

در نشست شورای توسعه فعالیت‌های قرآنی، بر 
تدوین سند پنج‌ساله فعالیت‌های قرآنی خراسان 
جنوبی تأکید شــد. همچنین همایش »وحدت 
برای ایران« با حضور مسئولان استانی و تجلیل از 
فرماندهان پدافند هوایی و نیروهای هوایی شرق 

کشور برگزار شد.

تیر

در دومین دوره رویــداد »عنصر مجاهدت ۲« با 

حضور ۶۳ مبلغ و طلبه جهادی در قالب ۱۲ گروه، 

خدمات فرهنگی، قرآنی و عمرانی در روستاهای 

هدف شهرســتان فردوس ارائه شد. همچنین 

اجلاسیه هفته جهانی مسجد در بیرجند برگزار 

شد و از فعالان و خادمان مسجدی استان تجلیل 
به عمل آمد.

شهریور
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نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

نوجوانان خراسان جنوبی به خط 
مقدم جنگ روایت‌ها رفتند

وایت ر
سوم

در روزگاری که نبردهای رســانه‌ای و شناختی به یکی 
از مهم‌ترین عرصه‌های تقابل تبدیل شــده‌اند، خراسان 
جنوبی زمستان ســال 1404 میزبان رویدادی بود که 
تلاش کرد نسل نوجوان را برای حضور مؤثر در این میدان 
آماده کند. رویداد عملیاتی »خط و خطر« با حضور ۸۰ 
نوجوان فعال فضای مجازی و با هدف توانمندسازی آنان 
در حوزه روایت‌گری، تولید محتــوای اثرگذار و مقابله با 

جنگ شناختی، به مدت دو روز در استان برگزار شد.
این رویداد در مراسمی با حضور مدیرکل تبلیغات اسلامی 
خراسان جنوبی، اساتید برجســته کشوری و جمعی از 
فعالان فرهنگی و رسانه‌ای آغاز و در این مراسم بر اهمیت 
جهاد تبیین و نقش نوجوانان در مقابله با جنگ رسانه‌ای 

دشمن تأکید شد. 
روز نخســت رویداد به آموزش‌های تخصصی اختصاص 
یافت. شــرکت‌کنندگان در کارگاه‌های »تکنیک‌های 
جنگ شناختی«، »هوش مصنوعی در جنگ روایت‌ها«، 
»شــناخت روایت و سناریونویســی«، »تولید محتوای 
اثرگذار« و »فکت‌چکینگ و مقابله با اخبار جعلی« حضور 
یافتند و با تازه‌ترین شیوه‌های تولید و ارزیابی محتوای 

رسانه‌ای آشنا شدند.
در روز دوم، فضای آموزشــی جای خود را به یک رقابت 
عملی داد. نوجوانان آموخته‌های خود را در قالب مسابقه 
تولید محتوا به کار گرفتند و دربــاره پنج محور »ایران 
و اژدهای هفت‌سر اســتکبار«، »ایران و توانی غیرقابل 
مذاکره«، »ایران و صدای مقاومت«، »ایران و شکستن 
کمر فتنــه« و »ایران و امتی پــای کار ولایت« به تولید 
آثار رسانه‌ای پرداختند. رویداد »خط و خطر« با معرفی 
برگزیدگان، اهدای گواهینامه معتبر به شرکت‌کنندگان 
و تأکید بر شکل‌گیری جریان نوجوانان روایتگر در عرصه 
رسانه به کار خود پایان داد؛ رویدادی که با هدف تربیت 
نیروهای جوان و توانمند برای حضور مؤثر در میدان جهاد 
تبیین، گامی دیگر در مسیرتقویت کنشگری رسانه‌ای 

نوجوانان خراسان جنوبی به شمار می‌رود.

دوره ملی »هادیان زندگی« با هدف توانمندسازی 
مربیان آموزش‌های پیش از ازدواج برگزار شد. 
همچنین همایش سه‌روزه »دختران ایران‌زمین« 
با حضور ۲۰۰ دختر برگزیده استان در قالب شبکه 
»دختران حاج قاسم«، با محوریت مهارت‌آموزی، 

هویت‌بخشی و جهاد تبیین برگزار شد.

مهر

اردوی سه‌روزه »یاوران امین« ویژه دانش‌آموزان 

نخبه قرآنی اهل سنت اســتان با حضور ۸۰ نفر 

برگزار شــد. این اردو با برگــزاری کارگاه‌های 

تخصصی قرآنی، سواد رســانه، حفظ، قرائت، 

تواشیح و مسابقات قرآنی، زمینه رشد علمی، 
تربیتی و معنوی دانش‌آموزان را فراهم کرد.

آذر

جشــنواره قرآنی خانــواده »رحیــق« ویژه 
خانواده‌های خراســان جنوبی آغاز شــد. این 
جشنواره با محوریت تدبر، حفظ، مفاهیم قرآن 
و تولید محتوای قرآنی، در راســتای گسترش 
فرهنگ انس با قــرآن و ترویج آموزه‌های طرح 

»زندگی با آیه‌ها« برگزار شد.

بهمن

علاوه بر برگزاری نخســتین رویداد بین‌المللی 

»نوجوان سفیر«، همزمان با ایام فاطمیه، بیش 

از ۲۳ عنوان برنامــه فرهنگی و تبلیغی با اعزام 

بیش از ۵۰۰ مبلغ و مبلغه، برگزاری پویش‌های 

رسانه‌ای و کارگاه‌های آموزشی با محوریت سبک 

زندگی فاطمی، مقاومت و وحدت در سراســر 
استان اجرا شد. 

آبان

رتبه نخست کشور توســط خراسان جنوبی در 
برگــزاری آیین معنوی اعتکاف بدســت آمد؛ 
افتخاری که حاصل مشــارکت گسترده مردم و 
تلاش خادمان اعتکاف در سراسر استان عنوان 

شد.

دی

پویش »هر خانه یک سنگر ایستادگی و مقاومت« 

با هدف تقویت روحیه مقاومت، همبســتگی 

اجتماعــی و ترویــج فرهنگ ایثــار در میان 

خانواده‌های استان به اجرا درآمد. در این پویش 

بســیاری از خانه‌ها در خراسان جنوبی مزین به 

پرچم ایران و تصاویری از رهبر شهید و نمادهای 
مقاومت و ایستادگی شد.

اسفند
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استان خراسان شمالی 
با عمری بالغ بر 21 سال 
و جمعیتی در حدود یک 
میلیون نفر و قومیت‌های 
متنوع و رنگارنگ کرمانج، 
ترک، فــارس و ترکمن، 
جوان‌ترین استان کشور 
است. این استان در عین دارا بودن ظرفیت‌های متعدد 
در حوزه‌های مختلــف فرهنگی اجتماعی و مذهبی که 
به تعبیر قائد شهید، حضرت آیت‌الله خامنه‌ای بسیاری 
از ظرفیت‌های آن نهفته و مغفول است، اما چالش‌هایی 
نیز به دلائل مختلــف دارد. چالش‌هایی همچون ضعف 
نگاه راهبردی و عمیق در حل مسایل کلان استان، عدم 
انســجام نهادهای فرهنگی و مذهبــی و مجموعه‌های 
مردمی و جهادی، کمبود زیرســاخت‌های فرهنگی و 
اقتصادی و عدم ثبات مدیریتی در جایگاه‌های مهم، ما 
را برآن داشت تا طراحی راهبردها را برهمین اساس در 
دستور کار قرار دهیم. در این راستا، راهبرد اصلی اداره‌ 
کل تبلیغات اسلامی استان در سال ۱۴۰۴ بر »تبدیل 
ظرفیت‌های پراکنده به شبکه منســجم وهدفمند در 
راســتای تحقق امر مقدس جهاد تبیین« متمرکز شد. 
در همین خصــوص تلاش کردیم عــاوه به مخاطبان 
گذشته سازمان، به دلیل لزوم فراگیر شدن امر تبیین، 
توسعه دامنه مخاطب را نیز در دســتور کار قرار دهیم. 
برای تحقق این راهبــرد از گروه‌های مختلف مردمی با 
اولویت بخشی به حوزه بانوان و نوجوانان بهره‌مند شدیم و 
نتیجه عملیات‌ها و اقدامات این اداره کل افزایش ملموس 
مخاطبان وتاثیرگذاری هر چه بیشتر فعالیت‌های سازمان 

تبلیغات در میان مردم بود.

استانی با تنوع قومیت 

مدیرکل تبلیغات اسلامی خراسان شمالی
حجت‌الاسلام حمید رفیعی

 حرف
 نخست

در حالی چند روز از ماه مبارک رمضان ســپری 
شده بود، در مراسمی برندگان مسابقات روزانه 
زندگی با آیه‌ها معرفی شدند و از آنها تقدیر شد. 

فروردین

حضور پرشــور مردم بجنورد در مراسم دعای 

عرفه، فضای شــهر را مملو از معنویت کرد. در 

این آیین معنوی اقشــار مختلف مردم، حضور 

داشتند. همچنین جلســات رکن دوم قرارگاه 

استانی مسجد در خراسان جنوبی با هدف تولید 

محتوای آموزشی برای امامان جماعت و هیئت 
امناء مساجد برگزار شد.

خرداد

نخستین رویداد کشوری با محوریت سند قرارگاه 
ملی مسجد به میزبانی خراسان شمالی برگزار 
شد. در این رویداد حدود ۷۰۰ نفر از ارکان مسجد 
از نقاط مختلف و شهرستان‌های خراسان‌شمالی 
حضور یافتند و موضوعاتی از جمله ســند ملی 

توسعه مساجد برای حاضران تبیین شد. 

مرداد

آیین اختتامیــه گام اول نهضت زندگی با آیه‌ها 

و آغاز گام دوم با حضور نماینــده ولی فقیه در 

خراسان شــمالی برگزار شــد. در این مراسم 

همچنین از برگزیدگان، فعالان و دست اندرکاران 

نهضت ملی زندگی با آیه‌ها در استان تقدیر شد.

اردیبهشت

در روزهایی که جنگ 12روزه مردم کشورمان را 
بیش از پیش متحد کــرده بود، ترکمن‌های اهل 
تسنن خراسان شمالی نیز گرد هم آمدند و تا اتحاد 
و همدلی با سایر اقوام در پشتیبانی از نیروهای 

مسلح و دفاع از ایران اسلامیرا فریاد بزنند. 

تیر

نماهنگ یا محمد با اجرای گروه ســرود همای 

وحدت و گویش زیبــای ترکمنی دختران اهل 

سنت خراسان شمالی منتشر شد. این نماهنگ 

با همکاری اداره کل تبلیغات اسلامی خراسان 
شمالی تولید شده بود. 

شهریور
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در روزهایی که آسمان ماه صفر به رنگ ماتم در 
می‌آید، خراسان شمالی حال و هوای دیگری 
دارد؛ استانی که ســال هاست به »باب الرضا« 

معروف است و یک پای پذیرایی از زائران پیاده‌ای است که از 
مسیر شمال‌شرق کشور برای شرکت در مراسم دهه پایانی 

ماه صفر راهی مشهد هستند. 
برنامه‌ریزی‌های هر ساله برای پذیرایی از زائران پیاده استان 
خراسان شمالی و استان‌های همسایه که مسیر مشهدالرضا 
را در پیش گرفته‌اند، تقریبا از اوایل مــاه صفر در اداره کل 
تبلیغات اسلامی خراسان شمالی آغاز می‌شود. تشکیل ستاد 
فرهنگی استقبال از زائران پیاده امام رضا و جلسه با معاون 
سیاسی استانداری، تشکیل کمیته فرهنگی ستاد استقبال، 
برگزاری جلسه برنامه‌ریزی مراسم با سازمان‌ها و نهادهایی 
همچون نیروی انتظامی، هلال احمر، راهداری، علوم پزشکی 
و ...، برگزاری جلسات توجیهی با مسئولان هیئات و جلسه 
مشترک با استان گلستان که بیشــترین زائران عبوری از 
خراسان شمالی را داراست، بخشی از این برنامه‌ریزی هاست 
و اینگونه است که تمامی دستگاه‌های اجرایی با هماهنگی 
اداره کل تبلیغات اســامی و البته حضور و همراهی مردم 
اســتان برای پذیرایی از زائران پیاده امام رضــا)ع( آماده 
می‌شــوند و در ماه صفر صحنه‌هایی ناب از عشق و همدلی 
در مسیر خورشید را ثبت می‌کنند. آماری که تنها در سال 
گذشته از فعالیت موکب‌ها و کاروان‌های زیارتی استان که 
راهی مشهد شــده بودند، گویای اهمیت نقش موکب‌ها و 

مساجد در پذیرایی از زائران در خراسان شمالی است. 

تعداد کاروان پیاده استان
85 کاروان 

تعداد زائرین پیاده
13079 نفر

تعداد زائرین که از وسیله نقلیه استفاده کردند 
51857 نفر

تعداد موکب بین راهی در سراسر استان 
 24 موکب

تعداد مواکب مستقر در مشهد
10 موکب 

اعزام گروه اسب سوار در مسیر پیاده روی
 25 نفر

اعزام گروه دوچرخه سواری در مسیر پیاده روی
 30 نفر

وایت ر
اول

دروازه عشق 
نقش خراسان شمالی در پذیرایی از 

زائران دهه آخر ماه صفر 

»ترنم« عنوان رویدادی بود که چهارمین دوره 
آن با هدف ساخت شبکه اثرگذار مربیان دختران 
نوجوان در خراسان شمالی برگزار شد. عضویت در 
شبکه ملی مربیان نوجوان و دریافت گواهی معتبر 
از نهادهای متولی، از جمله امتیازاتی بود که به 

افراد منتخب در این رویداد اعطا شد. 

مهر

رویداد تربیتی »مدیــران تحول خواه« با ابتکار 

اداره کل تبلیغات اســامی و با حضور 45 نفر از 

مدیران منتخب مدارس دوره متوسطه شهرستان 

بجنورد در مجتمع فرهنگی شــهیدین برگزار 

شد. هدف این رویداد ایجاد فضای هم‌اندیشی و 

انتقال تجربیات موفق، برای ارتقای فضای تربیتی 
مدارس بود. 

آذر

در روزهای جشن پیروزی انقلاب، مسجد مسلم 
بن عقیل)ع( شهرستان شیروان شاهد یک اتفاق 
شیرین بود. نخستین مجتمع پزشکی مسجدی در 
استان خراسان شمالی به طور رسمی مورد بهره 
برداری قرار گرفت تا افراد بی‌بضاعت بتوانند به 

صورت رایگان از خدمات آن استفاده کنند. 

بهمن

بیست‌ودومین اجلاسیه سراسری و بین‌المللی 

پیرغلامان و خادمان حسینی که آبان سال 1404 

در مشهد برگزار شــد، مهمانانی ویژه داشت؛ 

شعرای اهل‌سنت خراســان شمالی که به همت 

اداره کل تبلیغات اسلامی این استان و به عنوان 

نماد وحدت و همدلی به این اجلاسیه اعزام شدند. 

آبان

روایت یک مربی قرآن حاضر در مراسم اعتکاف 
در شهرستان اسفراین مورد توجه خیلی‌ها قرار 
گرفت. مربی جوانی که با نوزاد شش‌ماهه‌اش در 
آغوش، پای تخته می‌رفت و آیه به آیه، نور قرآن 
را در دل دختران معتکف می‌نشــاند. فرزند او 
کوچک‌ترین معتکف کشور در سال گذشته بود. 

دی

متفاوت‌ترین ســفره افطار انقلاب اسلامی در 

آخرین روز ماه رمضان در شهرستان بجنورد پهن 

شد. سفره‌ای در وسط میدان شهر که به یاد امام 

شهید گسترده شد و صدها نفر از مردم بجنورد، 

آخرین افطار ماه رمضان را در کنار هم و با شعار 
همبستگی سپری کردند.

اسفند
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جان فداویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامیویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامی

چه کسانی به »جان‌فدا« پیوستند؟

پویش »جان‌فدا برای ایران« از همان ابتدا فقط یک حرکت 
مردمی ســاده نبود؛ به‌تدریج به نقطه‌ای رسید که لایه‌های 
مختلف جامعه – از تصمیم‌سازان کلان تا چهره‌های فرهنگی 
و ورزشــی – در آن حضور پیدا کردند و هرکدام به شکلی بر 
گســتره این جریان افزودند. آنچه ایــن همراهی را متفاوت 
می‌کند، نه صرفاً فهرســت افراد، بلکه »ترکیب آن‌ها«ست؛ 
جایی که ساختار رسمی، نخبگان فرهنگی، چهره‌های ورزشی 
و جریان‌های مردمی در یک نقطه به هم رسیده‌اند و یک پیام 

واحد را تقویت کرده‌اند: مشارکت عمومی در سطح ملی.

    در سطح مدیریتی کشور، حضور چهره‌هایی از عالی‌ترین 
سطوح تصمیم‌گیری نشان داد که این پویش در بدنه رسمی 
نیز بازتاب پیدا کرده اســت؛ از جمله مســعود پزشــکیان، 
رئیس‌جمهور ،محمدباقر قالیباف رئیس مجلس شــورای 
اسلامی، و حجت‌الاسلام غلامحسین محسنی اژه‌ای، رئیس 

قوه قضائیه.

   در لایــه دینــی و حــوزوی، همراهی مراجــع و علمای 

شناخته‌شده نیز به این پویش وزن معنوی ویژه‌ای داد؛ از جمله 
آیت‌الله عبدالله جوادی آملی که بر ضرورت حضور و مشارکت 
در چنین حرکت‌هایی تأکید کردند، در کنار جمعی از مراجع 

و اساتید حوزه علمیه.

   در عرصه اجتماعی و ورزشــی، ایــن پویش رنگ و چهره 
متفاوتی به خود گرفت؛ جایی کــه چهره‌هایی مانند هادی 
ساعی و دیگر قهرمانان و مدیران ورزشی، همراه با ملی‌پوشان 
و مربیان رشته‌های مختلف، به این جریان پیوستند و بر جنبه 

ملی و همبستگی آن تأکید کردند.

پویش جان فدا چگونه نقشه دشمن را نقش بر آب کرد؟

لشکر 31 میلیون نفری
پویش »جان‌فدا برای ایران« از ۹ فروردین‌ماه و به همت سازمان هیأت و تشکل‌های دینی آغاز شد. هدف این حرکت، صرفاً یک فراخوان نمادین 
نبود؛ بلکه می‌خواست یک شبکه گسترده از داوطلبان مردمی ایجاد کند که در بزنگاه‌های حساس، آمادگی خود را برای دفاع از کشور و حمایت 
از انسجام ملی اعلام بدارند. در همان روزهای نخست، موجی کم‌سابقه از همراهی شکل گرفت و میلیون‌ها نفر به این پویش پیوستند. امروز 
این رقم از مرز 31 میلیون و 500 هزار مشــارکت‌کننده عبور کرده و همچنان در حال افزایش اســت؛ عددی که از یک کمپین ســاده فراتر رفته و به یک پدیده 
اجتماعی تبدیل شده است. این پدیده اجتماعی، باطل‌السحر تکاپوی دشمن برای ایجاد شکاف در جامعه و دوقطبی‌سازی‌های رایج بود؛ »جان‌فدا« نشان 
داد وقتی پای این آب و خاک وسط باشد، مردم ایران علیرغم همه تفاوت‌ها، تا پای جان، پای کار این ملک و مملکت می‌مانند. در کنار پیوستن به این پویش، 
رزمایش‌های گوناگونی در اقصی نقاط کشور با همین عنوان »جان‌فدا برای ایران«، در همه شهرهای بزرگ و کوچک شکل گرفت؛ از شرق تا غرب، و از شمال 

تا جنوب، این رزمایش‌ها اقتدار ایران و ایرانی را بار دیگر به رخ جهانیان کشید.  
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   در حوزه فرهنگی نیز حضور مداحان، هنرمندان و فعالان 
مذهبی و اجتماعی، از جمله چهره‌هایی مانند حسین یکتا و 
دیگر فعالان شناخته‌شده باعث شد این پویش از یک چارچوب 
رسمی فراتر رفته و به یک جریان فرهنگی-اجتماعی تبدیل 

شود.

   گستره این پویش تنها به داخل کشور محدود نماند؛ جمعی 
از ایرانیان مقیم خارج از کشور نیز به این حرکت پیوستند و از 
طریق مسیرهای ارتباطی رسمی، علاقه خود را برای همراهی 

با پویش اعلام کردند.

هم‌پای ملت مبعوث

نشست خبری تشریح جزئیات پویش »جان‌فدای ایران« با 
سخنرانی ساسان زارع سخنگوی این پویش صبح روز شنبه 
۱۲ اردیبهشت ماه در مجتمع شهدای سرچشمه برگزار شد. 
زارع بجز ارائه آمار، سخنان جالبی درباره این پویش مطرح کرد 

که چکیده آن چنین است؛ 

   ظاهر پویش جان‌فدا، پویشی اجتماعی با مشارکت میلیونی 
برای اعلام آمادگی برای نقش آفرینی در جنگ تحمیلی است 
ولی مفهوم جان‌فدا تفسیر کلام مبارک امام شهید در یکی 
از آخرین سخنرانی‌هایشــان بود که فرمودند »ملت ایران 
درس‌های اسلامی و شیعی خود را خوب بلد است و اگر اتفاقی 

بیفتد مردم مبعوث می‌شوند«.

   در روزهای نخســتین جنگ تحمیلــی، موجی از اعلام 
آمادگی به صورت پویش‌های خرد در کف جامعه شکل گرفت. 
با توجه به تکثر عناوین و ظرفیت بالاتر از انتظار، تصمیم بر این 
شد همه اقدامات تحت یک عنوان واحد و با الهام از قرآن کریم 

تجمیع شود که نام »جان‌فدا« برای آن انتخاب گردید.

   روز اول، عــدد ۲۰ میلیون نفر در ذهن ما بود. در میانه راه، 
پیام رهبر انقلاب منتشر شد و پویش را بخشی از حرکت بزرگ 
و سرنوشت‌ساز ملت ایران خواند. ظرف ۴۸ ساعت پس از این 

پیام، شش میلیون نفر ثبت‌نام کردند.

   فعالیت رســانه‌های معاند باعث شد پویش بیشتر دیده 
شود؛ شاید اگر می‌خواستیم هزینه کنیم، به این میزان دیده 

نمی‌شد.

   این پویش صرفاً محدود بــه دایره فعالیت‌های نظامی و 
امنیتی نیســت. بسیج، هلال احمر و ســایر نهادها قابلیت 
به‌کارگیری این ظرفیت را دارند و جلسات هماهنگی و طراحی 
در حال انجام است. زنده نگه داشتن گفتمان انقلاب نیازمند 
خلق فعالیت‌های جمعی است و این اقدام امروز به یک پدیده 
اجتماعی تبدیل شــده است. حتی پیشنهاد رئیس‌جمهور 
مطرح شد که از این ظرفیت برای کاهش مصرف انرژی یا برای 

خرید و هدیه دادن کتاب استفاده کنیم.

جان فدا در آینه آمار

31,518,923 نفر
 میزان مشارکت تا نیمه مرداد 1405

45 درصد
 جمعیت در بازه سنی 12 تا 70 سال در این طرح 

مشارکت کرده‌اند

65 درصد
 مشارکت‌کنندگان مرد و 35 درصد زنان بودند

50 درصد
 مشارکت‌کنندگان تحصیلات دانشگاهی دارند

۷۰ درصد
 از شرکت‌کنندگان اعلام کرده‌اند که به صورت مستمر 

برای حل مسائل کشور کمک مالی می‌کنند.

۶۰ هزار
 محتوای انگلیسی مثبت درباره پویش در فضای مجازی 

شکل گرفته است

۲۰ درصد
 از متقاضیان تمایل به فعالیت در حوزه‌های خدماتی و 

امدادی داشتند

۲۰ درصد
 دیگر در بخش فرهنگی و آموزشی اعلام آمادگی کردند

۶۰ درصد
 از شرکت‌کنندگان سابقه عضویت در نهادها را نداشتند

بازتاب پویش جان فدا در پیام‌های رهبر انقلاب

حضرت آیت‌الله سیدمجتبی حسینی خامنه‌ای، رهبر معظّم 
انقلاب اســامی در پیام‌های خود در ســال 1405، به‌طور 

مشخص 4 بار درباره پویش جان فدا اظهار نظر فرمودند؛ 

مسلّماً فریادهای شما در میادین، در نتیجه‌ مذاکرات  مؤثر اســت؛ همچنان‌که عدد شــگفت‌آور و رو به 1
افزایــش میلیونیِ پویش جان‌فدا برای ایــران، هم از عناصر 

تأثیرگذار در این عرصه است. 
پیام به‌مناسبت چهلمین روز شــهادت رهبر شهید / 20 

فروردین 

امروز برانگیختگی معجزه‌گون ملت ایران، منحصر در  ده‌ها میلیــون جان‌فدای مبارزه با صهیونیســم و 2
امریکای خون‌ریز نمانده و پیشاپیش صفوف به هم پیوسته 
امّت مبعوث شده‌ی اســامی؛ نود میلیون هموطن غیور و 
شریف ایرانی داخل و خارج از کشــور، تمامی ظرفیت‌های 
هویتی، معنوی، انسانی، علمی، صنعتی و فناوری‌های پایه‌ای 
و نوین ـ از نانو و بیو تا هسته‌ای و موشکی ـ را سرمایه‌ی ‌‌ملی 
خود فرض کــرده و همچون مرزهای آبــی، خاکی و هوایی 

پاسدار آن خواهند بود.

پیام به مناسبت روز ملی خلیج فارس / 10 اردیبهشت 

طرح و نقشه‌ی کور دشمن پس از جنگ تحمیلی و  فشار اقتصادی و محاصره‌ی تبلیغاتی و سیاسی، ایجاد 3
تفرقه و تجزیه‌ی اجتماعی برای جبران شکست‌های میدان 
نظامی و به زانو درآوردن ملتّ اســت و لازم اســت تک‌تک 
جان‌فدایانی که دلشــان برای اســام و انقلاب یا استقلال و 
ســربلندی ایران می‌تپــد، از این پس، بیــش از پیش برای 
پاسداری از وحدت صفوف منسجم و به‌هم‌پیوسته ملّت اهتمام 
ورزند و اختلافات غیرموجّه و حتی موجّه را به تنازع و تفرقه 
تبدیل نکنند و قولاً و عملًا مظهر انسجام و یکپارچگی ملّت 

باشند، ان‌شاءالله.

پیام به مناسبت آغاز سومین سال فعالیت مجلس دوازدهم 
/ 7 خرداد 

کدام نیروی مســتحکم و اراده‌ی پولادین بود که از  سحرگاه دهم اسفند ۱۴۰۴ ملتّ ایران را آن‌چنان 4
مبعوث کرد و به میدان آورد که با انگیزه‌ای والا با گذشت بیش 
از سه ماه کماکان پرحرارت به خونخواهی رهبر شهید خود و 
سایر شهیدان به‌خون‌خفته و به پاسداشت حریم نظام اسلامی 
و وطن عزیزشــان در میدان حاضر هستند و صفوف چند ده 
میلیونی جان‌فدایان را برای تحقق آرمان رهبر شهید و اقامه‌ی 

حق و قیام‌ِ لله مستحکم کرده‌اند؟
پیام به مناسبت عید ســعید غدیر و سالگرد ارتحال امام 

خمینی )ره( / 14 خرداد 
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ما در کلیت موضــوع می‌خواهیم ببینیم در 
دوگانه »تصدی‌گری« و »تنظیم‌گری« اکنون 
کجا ایســتاده‌ایم. اگر بخواهیم این دو مفهوم 
را به زبان ساده توضیح دهیم، دقیقاً سازمان 
تبلیغات اسلامی امروز چه کاری انجام می‌دهد؟

رهبر انقلاب تعریفی دقیق از تبلیغ اســامی دارند؛ 
ایشان می‌فرمایند: »تبلیغ یعنی رساندن پیام به مردم، 
جهت تفاهم با آن‌ها« بر همین اســاس، مسئولیت ما 
این اســت که در مقام تنظیم‌گری باشــیم. یعنی اگر 
سازمان تبلیغات اسلامی هر کاری را خودش انجام دهد، 
خطاست؛ یا اگر هم ناچار است خودش انجام دهد، باید 
بداند که این یک وضعیت اضطراری اســت. اصل بر این 
نیست که سازمان، مجری مستقیم کارها باشد. سازمان 
تبلیغات اسلامی یک سازمان حاکمیتی است، اما تقریباً 
هیچ‌یک از مؤلفه‌های رایج قدرت حاکمیتی را در اختیار 

ندارد. یعنی ما قدرت ســاختاری نداریم. در شهرســتان 
یا اســتان، وقتی وارد فضای مدیریتی می‌شوید، سازمان 
تبلیغــات از نظر ســاختار حاکمیتی یک نهــاد قدرتمند 
محسوب نمی‌شــود. امام جمعه یا فرمانده سپاه جایگاه و 
اقتدار خود را دارند، اما رئیس اداره تبلیغات اسلامی در یک 
شهرستان یا حتی مدیرکل استان، چنین قدرتی از حیث 
ساختاری‌ ندارد. از طرف دیگر، بودجه قابل توجهی هم در 
اختیار ما نیست. زیرساخت‌های گســترده هم نداریم؛ نه 
امکانات لجستیکی، نه ناوگان، نه امکانات پشتیبانی در حد 
سایر دســتگاه‌های حاکمیتی. البته ممکن است در بعضی 
جاها امکاناتی وجود داشته باشــد، اما در مقایسه با سایر 
دستگاه‌ها، قابل توجه نیست. بنابراین سؤال مطرح می‌شود، 
سازمانی که نه قدرت دارد، نه پول و نه زیرساخت، چگونه 
می‌خواهد به موفقیت برسد؟ پاسخ در این نکته است که باید 
با مردم کار کنیم. قدرت واقعی ما مردم هستند. هر جا مردم 

 كار ما اقناع است
 نه ابلاغ!

گفت وگو با حجت‌الاسلام غلامحسین حقانی

تیرماه سال گذشته بود كه حجت‌الاسلام غلامحسین حقانی، به عنوان »دستیار ویژه معاونت فرهنگی و راهبری استان‌ها« حكم گرفت و 
از آن زمان، راهبری و جریان‌دهی حركت ادارات استانی سازمان تبلیغات اسلامی در مسیری پیش رفته كه از تصدی‌گری فاصله گرفته و 
در جایگاه تنظیم‌گری قرار بگیرد. او كه سابقه مدیركلی تبلیغات اسلامی در استان‌های كرمان، قزوین و هرمزگان را دارد و از نزدیك فراز و 
نشیب كار در این جایگاه را می‌داند، معتقد است سازمان تبلیغات در برنامه‌هایی که برگزار می‌کند، نباید سهمی بیشتر از ۱۰ درصد داشته 
و در عوض سهم مردم در این جنس فعالیت‌ها باید ۹۰ درصد باشد. او تاكید میك‌ند: »اگر روزی این نسبت برعکس شد و سهم سازمان بیشتر 
شد، یعنی شکست خورده‌ایم؛ چون آن دیگر کار ما نیست.« در این گفت‌وگو دوگانه »تصدی‌گری« و »تنظیم‌گری« را با مدیری به بررسی 

نشستیم كه زیروخم كار را بخوبی می‌شناسد و تفاوت آن را زیست كرده است؛ مدیری كه انصافا فرزند سازمان تبلیغات اسلامی است.

گفت‌وگو
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نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

حرف ما را فهمیده‌اند و همراه شده‌اند، موفق بوده‌ایم. مثل 
محرم؛ مردم کار را انجام می‌دهند و ما صرفاً جهت می‌دهیم 
و پشــتیبانی می‌کنیم. هر جا مردم همراه شوند، ما موفق 
هســتیم. به همین دلیل، گاهی اثرگذاری ما از بسیاری از 
دستگاه‌هایی که امکانات بیشتری دارند، بیشتر می‌شود. در 
نهایت هم همان دستگاه‌های حاکمیتی به سراغ ما می‌آیند 
و می‌گویند این کار را شما انجام دهید. این همان معنایی 
اســت که رهبر انقلاب از تبلیغ بیان می‌کنند؛ یعنی ایجاد 
تفاهم با مردم. ما یک سازمان پیام‌رسان هستیم؛ آن هم یک 
پیام‌رسان قدرتمند. کار پیام‌رســان، پول رساندن نیست؛ 
کارش اجبار هم نیست. پیام را می‌رساند و این مخاطب است 
که باید آن را بپذیرد. ممکن اســت پیام‌رسان‌های دیگری 
هم وجود داشته باشند، اما مأموریت ما رساندن پیام است.

اتفاقــاً اصرار دارم ایــن نکتــه را بگویید. یعنی 
زیرساخت‌های مالی، لجستیکی و پشتیبانی سازمان 
در استان‌ها اصلًا در قامت بســیاری از دستگاه‌ها 

نیست؟
بله، دقیقاً همین‌طور است. الان برای مثال، در جزیره هرمز 
یک مجموعه بســیج از نظر امکانات خودرویی، تجهیزات 
و نیروی انســانی، از کل اداره‌کل تبلیغات اسلامی استان 

هرمزگان امکانات بیشتری دارد.

با این حساب ســازمان تبلیغات اسلامی افزون بر 
تنظیم‌گری عمومی، بین نهادهــای حاکمیتی نیز 
باید این تنظیم‌گری را داشته باشد تا به نوعی بتواند 
مجموعه‌ها را همگرا کند تــا همه آن‌ها در خدمت 
مردم قرار بگیرنــد و ظرفیت مجموعه‌های مردمی 

افزایش پیدا کند؛ چنین است؟
ما تلاش می‌کنیم مسئولان باور کنند که اگر با مردم تفاهم 
کنند، قدرت مردم از بسیاری از ساختارهای رسمی بیشتر 
است. حاکمیت معمولاً کارش ابلاغ است؛ دستور می‌دهد 
و می‌رود. اما کار ما ابلاغ نیســت، اقناع است. ابلاغ با اقناع 
تفاوت زیادی دارد. ما از یک طرف حاکمیت را قانع می‌کنیم 
که به مردم اعتماد کند و از طرف دیگر مردم را قانع می‌کنیم 
که مسیر حاکمیت را بپذیرند؛ این کار بسیار سختی است. 
شــما با یک مجموعه مردمی صحبت می‌کنید. آن‌ها اصل 
کار را قبول دارند، اما ممکن اســت شیوه شما را نپذیرند و 
روش خودشــان را اجرا کنند. در چنین شرایطی، وظیفه 
ما این نیســت که آن‌ها را مجبور کنیم؛ بلکه باید به آن‌ها 

کمک کنیم.
وقتی مسئولیت ســازمان تبلیغات کرمان را پذیرفتم، روز 
اول وارد اداره شدم. از صبح تا شب در اتاق نشستم. آبدارچی 
آمد، چای آورد و رفت، اما هیــچ مراجعه‌کننده‌ای نیامد. 
تعجب کردم. بعد فهمیدم اساســاً مردم برای کارشان به 
ســازمان مراجعه نمی‌کنند. روز آخری که می‌خواستم از 
کرمان بروم، با وجود همه حاشــیه‌هایی که وجود داشت، 
شلوغ‌ترین مراســم تودیع و معارفه در کرمان برگزار شد. 
دلیلش این بود کــه ما فقط پشــتیبانی می‌کردیم؛ حلقه 

وصل بودیم و تلاش می‌کردیم بــه مجموعه‌های مردمی 
هویت بدهیم.

این رویکرد باعــث همگرایی مجموعه‌های مردمی 
می‌شود؟

بله، ناخودآگاه شما به راهبر تبدیل می‌شوید. بنیاد هدایت 
در این مسیر بسیار موفق بوده است. توانسته با ادبیات مردم 
ارتباط برقرار کند؛ تا جایی کــه امروز حتی رئیس‌جمهور 
هم همان ادبیات را به کار می‌برد. برای مثال، مهمانی غدیر 
را ســال اول خودمان در بندرعباس برگزار کردیم، اما بعد 
فهمیدیم اشتباه کرده‌ایم. ســال بعد دیگر خودمان برگزار 
نکردیم. مردمی که ســال قبل درگیر این موضوع شــده 
بودند، خودشان برگزارکننده شدند و این نقطه قوت ما بود. 
من معتقدم در هیچ برنامه‌ای که ســازمان تبلیغات برگزار 
می‌کند، ســهم ما نباید بیشــتر از ۱۰ درصد باشد و سهم 
مردم باید ۹۰ درصد باشــد. اگر روزی این نسبت برعکس 
شد و سهم سازمان بیشتر شــد، یعنی شکست خورده‌ایم؛ 
چون آن دیگر کار ما نیســت. بعضی دستگاه‌ها همه کار را 
خودشان انجام می‌دهند. مثلًا شرکت آب و فاضلاب حتی 
اگر از مردم مشــارکت بگیرد، باز هم اجرای کار با خودش 
است. اما ما زمانی موفق هســتیم که مردم خودشان کار را 
انجام دهند و ما فقط مسیر را نشان بدهیم، نقشه بدهیم و 

تسهیل‌گری کنیم.

برای ایجاد تسهیل‌گری، چه باید کرد؟
انعطاف در مقام تسهیل‌گری بسیار مهم است. تفاوت اصلی 
تســهیل‌گری با تصدی‌گری همین‌جاســت. تصدی‌گری 
می‌گویــد بایــد دقیقاً ایــن کار را انجــام دهیــد؛ اما در 
تسهیل‌گری، ما فقط مســیر را پیشنهاد می‌کنیم. مثلًا در 
طرح »زندگی با آیه‌ها«، افراد زیادی در سراســر کشــور، 
بدون هیــچ هماهنگی با ما، محتوا را گرفتند و خودشــان 
برنامه اجرا کردند، مسابقه برگزار کردند و جایزه دادند. این 
برای ما نشانه موفقیت است؛ چون مردم خودشان صاحب 

کار شده‌اند.
یادم هســت زمانی که در کیش بودم، در ماه رمضان یکی 
از مســئولان روابط عمومی یک مجموعه تصمیم گرفت 
برای مسجد بســته‌های افطاری آماده کند. وقتی بسته‌ها 
را آوردند، اجازه ندادم داخل مســجد توزیع شــوند. با آن 
خانم تمــاس گرفتم و گفتم لطفاً ایــن کار را نکنید. گفت 
من دارم هزینه می‌کنم. گفتم ارزش کار شما قابل احترام 
است، اما اگر دوباره این بســته‌ها وارد مسجد شوند، اجازه 
توزیع نمی‌دهم. ایشان ناراحت شــد و بسته‌ها را در سطح 
شهر توزیع کرد. چند ماه بعد، مســئولان مسجد آمدند و 
گفتند خدا خیرت بده که نگذاشــتی این کار در مســجد 
انجام شود. گفتند همان یک بار باعث شد تعدادی از بانیان 
مسجد کنار بکشند؛ چون تصور کردند از این به بعد سازمان 
هزینه‌ها را تأمین می‌کند. من به آن‌ها گفتم دقیقاً دغدغه 
من همین بود. اگر مردم عادت کنند که ســازمان همیشه 
کمک می‌کند، دیگر خودشــان وارد میدان نمی‌شوند.ما 
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باید باور کنیم که اگر هر شب ده‌ها هزار نفر در یک مراسم 
حضور پیدا می‌کنند، هیچ سازمانی نمی‌تواند ادعا کند این 
جمعیت را خودش ایجاد کرده اســت. اصــاً چنین توانی 
وجود ندارد. این مردم هســتند که صحنه را می‌ســازند و 
ما فقط پشتیبان آن‌ها هســتیم. نمونه دیگر، آغاز فعالیت 
»دختران حاج قاســم« در کرمان بود. چنــد نفر از آن‌ها 
آمدند و گفتند برای شروع کار حدود ۲۰۰ میلیون تومان 
نیاز دارند. به آن‌ها گفتم این پول را ندارم، اما اگر بخواهید، 
با سیرجان صحبت می‌کنم شاید آنجا کمک‌تان کنند. بعد 
گفتم چرا از کرمان بروید؟ همین‌جا بمانید و کارتان را پیش 
ببرید. پولی به شما نمی‌دهم، اما هر کمکی از دستم بربیاید 
برای هماهنگی انجام می‌دهم. آن‌ها ماندند، کار را شــروع 
کردند و امروز یکــی از موفق‌ترین مجموعه‌های این حوزه 
در کشور هستند. مشکل ما معمولاً این است که وقتی مدیر 
می‌شــویم، تصور می‌کنیم باید همه چیز را خودمان انجام 
دهیم؛ اما ویژگی ســازمان تبلیغات این است که اساساً نه 
پولش را دارد و نه قدرتش را، و همین باعث شده یاد بگیرد 

مردم را محور قرار دهد.

این همان نکته‌ای است که رهبر شهیدمان در اواسط 
دهه ۹۰ درباره موکب‌داران ایرانی می‌فرمودند؛ این 
که از وقتی حضور ایرانی‌ها در اربعین پررنگ شد، 
تأکید می‌کردند حواستان باشد این حرکت، آن حال 

و هوای سنتی و مردمی عراق را از بین نبرد.
بله. ایشان می‌گفتند شــأن میزبانی مردم عراق را از آن‌ها 
نگیرید. یعنی حتی میزبانی مــردم عراق هم نباید از آن‌ها 
گرفته شود. به همین دلیل، هر جا موکب ایرانی جای موکب 
عراقی را بگیرد، از نظر من اشــتباه است. آن زمان ما چند 
روحانی بودیم که در قالب یک گروه مردمی در عراق فعالیت 
می‌کردیم. موکب داشتیم، اما موکب ایرانی نبود. یک عراقی 
را پیدا کردیم، با او صحبت کردیم و گفتیم ما به شما کمک 

می‌کنیم. اگر شما شام می‌دهید، ما صبحانه موکب را تأمین 
می‌کنیم. کنار او قرار گرفتیم، نه به جای او.

یعنی هویت او را نگرفتید؟
بلــه، دقیقاً. تفــاوت دهه فجر بــا راهپیمایــی ۲۲ بهمن 
همین‌جاســت. مردم خودشــان تصمیــم می‌گیرند در 
راهپیمایی شرکت کنند. شــورای هماهنگی ممکن است 
اطلاعیه بدهد، ساعت اعلام کند یا برنامه‌ریزی انجام دهد، 
اما مردم به خاطر احساس مســئولیت خودشان به میدان 
می‌آیند. برایشان مهم نیست هوا سرد باشد یا گرم، تحریم 
باشد یا موشک‌باران؛ مردم می‌آیند، چون احساس می‌کنند 
باید حضور داشــته باشــند. اما دهه فجر، اگر صرفاً به یک 
برنامه تصدی‌گرایانه تبدیل شــود، دیگر آن جنس حضور 
مردمی را نخواهد داشــت. ما هر جا از تسهیل‌گری فاصله 

گرفتیم و متصدی شدیم، مطالبه مردم هم تغییر کرد.
در حــوزه تبلیغ هم همیــن اتفاق افتاد. ســال‌های ۸۳ و 
۸۴ برای تبلیغ به روســتاها می‌رفتیــم. خودمان اتوبوس 
کرایه می‌کردیم، با طلبه‌ها راه می‌افتادیم، به روســتاهای 
خوزستان و مناطق مختلف می‌رفتیم، شب‌ها در خانه مردم 
می‌خوابیدیم و بعد هم به تهران برمی‌گشــتیم. ممکن بود 
کسی کمکی بکند یا نکند، اما احساس مردم این بود که ما از 
خودشان هستیم. بعد کم‌کم احکام تبلیغی صادر شد. وقتی 
به روستا می‌رفتیم، مردم می‌گفتند شما که از دولت حقوق 
می‌گیرید. دیگر احساس نمی‌کردند ما از جنس خودشان 
هستیم؛ در حالی که رهبر معظم انقلاب صریحاً فرمودند ما 
افتخار می‌کنیم نان‌خور مردم باشیم. اینجاست که باید از 
تسهیل‌گری به سمت تصدی‌گری رفت. تفاوت اصلی این 
دو در ماندگاری است. اگر مردم خودشان مهمانی غدیر را 
برگزار کنند، این حرکت ماندگار می‌شود؛ اما اگر سازمان 
برگزارکننده باشد، با رفتن سازمان، آن حرکت هم از بین 

می‌رود.

گفت‌وگو
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ســال اول مهمانی غدیر را در بندرعباس خودمان برگزار 
کردیم. ســال دوم آن را به یک مجموعه مردمی سپردیم. 
شاید کیفیت برنامه نسبت به ســال اول حدود ۳۰ درصد 
کمتر شد، اما من خوشــحال بودم؛ چون مردمی شده بود 
و مطمئن بودم اگر من هم نباشــم، این برنامه ادامه پیدا 
می‌کند. ســال دوم تقریباً هیچ کاری نکردم؛ فقط در حد 

توان، کمک و پشتیبانی کردم.

در حالی که از نظر امکانات و قدرت، سازمان تبلیغات 
اسلامی از بسیاری از ارگان‌های حاکمیتی  ضعیف‌تر 
است، برچه اساسی آنها با سازمان تبلیغات همکاری 

می‌کنند؟
چون مردم با ما ارتباط دارند و حالشان با ما خوب است. به 
نظر من، بزرگ‌ترین نقطه قوت سازمان تبلیغات این است 
که پول، زیرساخت و قدرت گســترده ندارد. من همیشه 
می‌گویم ای کاش روزی برسد که ســازمان تبلیغات اصلًا 
پولی نداشته باشد. علت این که مردم ســراغ ما می‌آیند، 
امکانات نیســت؛ برای آن اســت که احســاس می‌کنند 
کنارشان هستیم. من شاید نتوانم به یک موکب‌دار کمک 
مالی کنم، اما او می‌داند که من طرفدار او هســتم. همین 
باعث می‌شــود حرف مرا بپذیرد. کار من همین بود. آن‌ها 
کار خودشان را می‌کردند و من از آن‌ها حمایت می‌کردم. 
برایشان تلاش می‌کردم، حتی اگر تلاش من هم همیشه به 
نتیجه نمی‌رسید. یک بار از من خواستند خودم را در یک 
جمله معرفی کنم؛ به طنز گفتم: »محبوب قلب‌ها، علاف 
میدان‌ها.« البته شاید تعبیر دقیقی نباشد، اما منظورم این 
بود که همیشه در میدان کنار مردم هستم. بعضی وقت‌ها 
امکانات، به جای اینکه نقطه قوت باشــند، مــا را خراب 
می‌کنند. در دوران کرونا، چون صــدور مجوز هیأت‌ها در 
اختیار ما بود، مراجعه مردم به ســازمان بســیار زیاد شد؛ 
برای ثبت‌نام، دریافت مجوز، تهیه اقلام بهداشتی و مسائل 

مختلف. این اتفاق، در آن مقطع فرصت خوبی بود، اما اگر 
بعد از پایان کرونا ارتباط مردم با ما فقط به خاطر مجوزها 
قطع می‌شد، یعنی از آن فرصت استفاده نکرده بودیم. شهید 
حاج قاسم سلیمانی می‌گفت: »در دل بحران‌ها فرصت‌هایی 
وجود دارد که در خود فرصت‌ها نیست.« یعنی اگر از بحران، 
یک ارتباط ماندگار با مردم بسازی، هنر کرده‌ای؛ نه اینکه 

فقط تا پایان بحران کنار مردم باشی.

مدیران شما در شهرســتان‌ها و استان‌ها دلسرد 
نمی‌شوند؟ چون بخش زیادی از کارهایی که سازمان 
تبلیغات انجام می‌دهد، در نهایت به نام دستگاه‌های 

دیگر تمام می‌شود.
نباید دلسرد و ناامید شد. ما این را از روحانیت یاد گرفته‌ایم. 
ویژگی منبر همین اســت. روحانی وظیفــه‌اش را انجام 
می‌دهد و دنبال این نیست که حتماً اثر کار را همان لحظه 
ببیند. گاهی سال‌ها بعد کسی تماس می‌گیرد و می‌گوید 
هر چه دارم، نتیجه همان حرفی است که سال‌ها قبل از شما 
شنیدم. یعنی از اول به ما یاد داده‌اند که وظیفه‌ات را انجام 
بده؛ لازم نیســت حتماً بدانی اثرش کجا ظاهر می‌شود. به 
نظر من، سازمان تبلیغات باید همین روحیه را حفظ کند؛ 
یعنی سازمانی با روحیه طلبگی باشد. بارها پیش آمده که 
استاندار یا مســئول دیگری، حرفی را زده که قبلًا ما آن را 
مطرح کرده بودیم. هیچ ناراحت نشدم، چون مهم این است 

که آن حرف به نتیجه برسد.

اگر دیگری همان کاری را که شــما دنبالش بودید 
انجام دهد، خوشحال می‌شوید؟

بله؛ اگر از اینکه دیگری کار را انجام داده خوشحال شوید، 
معلوم می‌شود اخلاص دارید. ما همین را یاد گرفته‌ایم. در 
مکتب روحانیت، امام و رهبر انقلاب نیز همین‌گونه عمل 

کرده‌اند. اگر این نگاه را نداشته باشیم، گرفتار می‌شویم.
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سیستان و بلوچستانویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامیویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامی

و  اســتان سیســتان 
بلوچستان دارای تنوع 
قومی ومذهبی منحصر 
به فردی است به نحوی 
که دو هویت کاملًا زنده 
و دارای تفاوت ازجهت 
قومیت، سبک زندگی، 
نوع مناسک و آئین های مذهبی در این استان درکنار 
هم زندگی می‌کنند. یکی از چالش‌هــای اصلی اداره 
کل تبلیغات اسلامی استان سیستان و بلوچستان در 
سال‌های گذشــته عدم ســازگاری با این تنوع قومی 

ومذهبی بوده است.
در ســال۱۴۰۴ تلاش فراوانی برای اتخاذ راهبردهای 
موثر در ایجاد این سازگاری صورت پذیرفت. مهم‌ترین 
این راهبردها تکمیل ســاختار اداره امور قرآنی استان 
سیستان و بلوچستان و ایجاد بخشی موثر و چابک برای 
ارائه خدمات قرآنی به جامعه پرشمار اهل سنت استان 
سیســتان وبلوچســتان بود. دارالقرآن جنوب استان 
سیستان و بلوچستان ساختاری چابک و به روز دارد که 
با مشارکت حفاظ و فعالین قرآنی اهل سنت توان ارتباط 
موثر و ارائه خدمات و توسعه مخاطب اهل سنت را برای 
اداره کل تبلیغات اسلامی استان سیستان و بلوچستان 

فراهم می‌کند.
شماری از ثمرات ایجاد این ســاختار در سال ۱۴۰۴ 
را می‌توان چنین برشــمرد؛ شــرکت بیش از ۵ هزار 
دانش‌آموز قرآنی اهل ســنت در مســابقات قرآنی به 
نحو مســتقیم، دریافت خدمات آموزشی توسط بیش 
از هزار مکتب‌خانه قرآنی در سراسر استان، تالیف سه 
عنوان کتاب توســط صاحب نظران قرآنی اهل سنت، 
افزایش چشــمگیر شــرکت کنندگان اهل سنت در 
آزمون تخصصی حفظ قرآن کریم، صدور مدرک حفظ 
عمومی قــرآن کریم برای بیــش از 2000 نفر، صدور 
مجوز خانه‌های قرآنی برای بیش از ۵۰ مجموعه قرآنی 
اهل سنت و برگزاری ۴ دوره تربیت تخصصی ممتحن 

با مشارکت حفاظ اهل سنت. 
این مســیر مهم تازه آغاز شــده و به مدد حضرت حق 

ادامه خواهد یافت.

 ساختار چابك برای
 دارالقرآن جنوب استان

مدیرکل تبلیغات اسلامی سیستان و بلوچستان
حجت الاسلام مصطفی جهانشاهی  حرف

 نخست

جنگ‌ همیشه در میدان نبرد تعیین تکلیف نمی‌شود. گاهی سرنوشت یک 
رویارویی، در ذهن مردم و در میدان روایت رقم می‌خورد؛ در این شرایط هر 
خانه، هر تلفن همراه و هر جمع خانوادگی می‌تواند به یک سنگر تبدیل شود. 
در روزهایی که فضای رسانه‌ای کشور تحت تأثیر جنگ ۱۲ روزه ایران و رژیم صهیونیستی 
قرار داشت، در سیستان و بلوچســتان اتفاقی متفاوت در حال شکل‌گیری بود. اداره کل 
تبلیغات اسلامی اســتان به جای تمرکز صرف بر تولید محتوا، ایده‌ای را دنبال کرد که بر 
مشارکت مردم استوار بود؛ ایده‌ای با عنوان »نهضت هزار سنگر«. این نهضت از همان روزهای 
نخست جنگ آغاز شد، اما آنچه آن را از بسیاری از کمپین‌های مشابه متمایزکرد، تلاش برای 
تبدیل مخاطب منفعل به کنشــگر فعال بود. در این الگو، مردم تنها مصرف‌کننده محتوا 

 خانه‌ها
 اتاق عملیات روایت 

نهضت »هزار سنگر« جنگ روایت‌ها در 
سیستان و بلوچستان را متحول کرد

جنوب شرق
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شامگاه دوم آبان‌ماه ســال 1404، آتش در 
جایگاه سوخت »مهر« شهرستان دلگان در 
سیستان و بلوچســتان ناگهان زبانه کشید؛ 
حادثه‌ای که با شعله‌ور شــدن یک تریلی 
حامل کود آغاز شــد و در چشم برهم‌زدنی 

به آتش‌سوزی گسترده در پمپ‌بنزین انجامید. شعله‌ها 
به سرعت به ســمت مخازن پر از بنزین پیش می‌رفتند 
و خطر انفجاری مهیب، منطقــه را تهدید می‌کرد و در 
این شــرایط بود که فداکاری یک روحانی، مانع از وقوع 

حادثه‌ای هولناک شد.
حجت‌الاســام مــراد 
معــاون  نورایی‌یــار، 
فرهنگــی اداره تبلیغات 
اسلامی شهرستان دلگان 
اســت که روز حادثه در 
مهمانــی‌ای در نزدیکی 
محــل حادثــه حضور 
داشت. او با شــنیدن صدای انفجار خود را به سرعت به 
محل رساند. او و همراهانش وقتی با صحنه آتش‌سوزی 
گســترده در پمپ بنزین و نبود نیروهای امدادی مواجه 
شــدند، تصمیم گرفتند تا رسیدن آتش‌نشــانان، مانع 
پیشروی شعله‌ها به سمت مخازن سوخت شوند. به گفته 
نورایی‌یار، ابتدا مطمئن شدیم کسی در داخل پمپ‌بنزین 
گرفتار نیست. تنها راننده تریلی دچار مصدومیت شده بود 
که به بیمارستان منتقل شد. مهم‌ترین نگرانی، رسیدن 
آتش به مخازن بزرگ بنزین بود؛ موضوعی که می‌توانست 
فاجعه‌ای گسترده رقم بزند. در شرایطی که امکانات اولیه 
وجود نداشت، روحانی فداکار و همراهانش با استفاده از 
ابتدایی‌ترین ابزارها مانند خاک، وارد عملیات شدند. او با 
ساخت ابزاری ساده از یک تشت و چفیه، خاک را به محل 
آتش منتقل می‌کرد و روی آتش می‌ریخت تا از گسترش 
آن جلوگیری شود. اینکار مانع پیشروی آتش شد و کمی 
بعد که نیروهای امدادی رسیدند تلاش برای مهار حریق 
شروع شد. پس از حدود دو ساعت تلاش نفسگیر، سرانجام 
حریق مهار و از وقوع انفجاری گســترده جلوگیریشــد. 
هرچند یک تریلی و یک کامیون در آتش ســوختند، اما 
با فداکاری ایــن روحانی و همراهانش از خســارت‌های 
سنگین‌تر جلوگیری شــد. نورایی‌یار که پیش‌تر نیز در 
حوادثی مانند زلزله رودبار، منجیل و بم به عنوان داوطلب 
حضور داشته، تأکیدمی کند که تجربه حضور در بحران 
به او کمک کرد تا در این حادثه نیز بتواند با کمک افرادی 

که در محل حادثه بودند، از وقوع فاجعه جلوگیری کند. 

نجات پمپ بنزین 

وایت ر
اول

نیستند؛ بلکه خود به تولیدکننده و انتقال‌دهنده روایت تبدیل می‌شوند. در این شرایط »هزار 
سنگر« به جای یک پروژه صرف رسانه‌ای، تبدیل به یک نهضت مردمی برای روشنگری و تبیین 
شد؛ با دنبال کردن این ایده که هر فرد می‌تواند در محیط زندگی خود یک سنگر تبیین ایجاد 
کند؛ از یک گفت‌وگوی خانوادگی گرفته تا یک کانال مجازی، یک جلسه دوستانه یایک جمع 
محلی. بر همین اساس، مجموعه‌ای از ابزارهای رســانه‌ای در اختیار مخاطبان قرار گرفت؛ 
کتابچه‌های آموزشی، پوسترهای گرافیکی، پادکست‌ها، موشن‌گرافیک‌ها و کلیپ‌های کوتاهی 
که به زبان ساده، ابعاد مختلف جنگ و تحولات سیاســی و اجتماعی پیرامون آن را توضیح 
می‌دادند و این گونه بود که سنگر پشت سنگر در شهرهای مختلف استان سیستان و بلوچستان 

بوجود آمد. این گزارش پشت پرده نهضتی است که خانه‌ها را تبدیل به سنگر روایت کرد. 

رسانه برای مردم، نه فقط درباره مردم
بسیاری از کمپین‌های فرهنگی در مرحله تولید محتوا متوقف می‌شوند، اما »هزار سنگر« 
تلاش کرد یک گام جلوتر برود. در این طرح، محتوای تولیدشده تنها محصول نهایی نیست؛ 
بلکه ابزاری برای فعال‌سازی شبکه‌ای از افراد دغدغه‌مند محسوب می‌شود. کتابچه محوری 
این نهضت، شامل ۲۰ »سنگر تبیینی« طراحی شده است؛ بسته‌ای که علاوه بر ارائه محتوا، 
برای هر موضوع پیشنهاد عملیاتی نیز ارائه می‌دهد. به بیان دیگر، مخاطب تنها نمی‌آموزد چه 

بگوید، بلکه یاد می‌گیرد چگونه وارد میدان کنش شود.

قالب‌های متنوع
محتوای ســنگرها در قالب‌های متنوع تولید شــد. از ویدئوهای کوتاه مناسب انتشار در 
شبکه‌های اجتماعی گرفته تا پادکست‌های تحلیلی و گزارش‌های میدانی. این تنوع رسانه‌ای 
یک مزیت مهم ایجاد کرد؛ هر مخاطب متناسب با عادت مصرف رسانه‌ای خود می‌تواند به 
بخشی از این محتوا دسترسی پیدا کند. در واقع، »هزار سنگر« بیش از آنکه یک محصول 

رسانه‌ای باشد، شبیه یک اکوسیستم محتوایی عمل می‌کند.

هر خانه یک سنگر
شاید جذاب‌ترین بخش این نهضت، انتقال مفهوم جهاد تبیین از فضای رسمی به محیط‌های 
روزمره زندگی باشد. در این طرح تأکیدشده که خانه‌ها می‌توانند به مهم‌ترین سنگرهای 
مقابله با تحریف و جنگ شناختی تبدیل شــوند. این نگاه، میدان عملیات را از سالن‌های 
همایش و تریبون‌های رسمی به سفره‌های خانوادگی، گروه‌های دوستانه و گفت‌وگوهای 
روزمره منتقل می‌کنــد؛ جایی که اثرگذاری واقعی و پایدار شــکل می‌گیرد. در حقیقت 
هزارسنگر تلاش می‌کند تا تولید محتوای مناسب برای جمع‌های خانوادگی، سنگر تبیین را 
به دل خانه‌ها ببرد.  برگزاری مسابقات مردمی، دعوت از مخاطبان برای ثبت و اشتراک‌گذاری 
تجربه‌های خود و طراحی ســازوکارهای تعاملی، بخش دیگری از پازل »هزار سنگر« را 
تشکیل می‌دهد. این اقدام نشان می‌دهد که هدف تنها رساندن پیام نیست؛ بلکه ایجاد 

حس مشارکت و مالکیت اجتماعی نسبت به یک جریان فرهنگی است.

تجربه‌ای فراتر از یک پویش
»هزار سنگر« را می‌توان تلاشــی برای بازتعریف فعالیت فرهنگی در عصر شبکه‌های 
اجتماعی دانست؛ مدلی که به جای تمرکز بر یک رسانه مرکزی، بر تکثیر هزاران رسانه 
کوچک انسانی تکیه دارد. شــاید مهم‌ترین دســتاورد این نهضت نه تعداد کلیپ‌ها و 
پوسترهای تولیدشده، بلکه این ایده باشد که در جنگ روایت‌ها، هر انسان می‌تواندیک 
رسانه و هر جمع کوچک می‌تواندیک سنگر باشد؛ سنگری که مأموریت آن آگاه شدن و 

آگاه ساختن است.
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در روزهایی که خبــر جنگ و حمــات نظامی، امنیت 
شهرهای کشور را تحت‌تأثیر قرار داده بود، گروهی از طلاب 
و نیروهای جهادی اهل سنت از روستای »کافه بلوچی« در 
شهرستان سرباز سیستان و بلوچستان، به تهران آمدند تا در 
بازسازی خانه‌های آسیب‌دیده مشارکت کنند؛ حرکتی که 
با محوریت یک روحانی جوان، رنگی از همدلی فرامذهبی 
و جهاد مردمی به خود گرفت. در دل یکی از دورافتاده‌ترین 
نقاط جنوب شرق کشور، جایی در روستای »کافه بلوچی« 
از شهرستان سرباز، مولوی عبدالرب مزارزهی و گروهی از 
طلاب و نیروهای جهادی اهل سنت، تصمیمی گرفتند که 
مسیرشان را از مرزهای جغرافیا فراتر برد؛ حرکت به سمت 
تهران برای کمک به مردمی که خانه‌هایشــان در جریان 

حملات و حوادث جنگی آسیب دیده بود.
مولوی مزارزهی، روحانی۳۳ ســاله و امــام جماعت این 
منطقه، سرپرستی گروهی۲۰ نفره را بر عهده داشت که 
۱۱ نفر از آنان از همان منطقه مــرزی بودند. او می‌گوید 
انگیزه اصلی این ســفر، نه تفاوت‌های مذهبی و نه فاصله 
جغرافیایی، بلکه »احساس مسئولیت انسانی« در برابر رنج 
مردم بوده است؛ نگاهی که در عمل، شیعه و سنی را در یک 
صف واحد قرار داده اســت. او تأکید می‌کند که دشمنان 
ایران، تفکیکی میان مذاهب قائل نیستند و همین مسئله 
باعث شده تا روحانیون و طلاب اهل سنت منطقه، حضور 
در میدان خدمت‌رسانی را وظیفه‌ای ملی بدانند. این گروه 
جهادی، که پیش‌تر نیز در پروژه‌های عمرانی و ساخت‌وساز 
در مناطق محروم سیستان و بلوچستان فعال بوده‌اند، با 
تجربه عملی وارد میدان بحران در تهران شــدند. پس از 
ورود به پایتخت، اعضای گروه بر اساس مهارت‌های خود 
تقسیم‌کار شدند؛ برخی در آواربرداری و برخی در کارهای 
فنی و بازسازی خانه‌های آسیب‌دیده مشغول شدند. مولوی 
مزارزهی نیز با تکیه بر تجربه بنایی و کارگری در منطقه 
خود، در تیم آواربرداری قرار گرفت و در بازســازی چند 

واحد مسکونی نقش‌آفرینی کرد.

از کافه بلوچی تا تهرانِ جنگ‌زده

وایت  ر
 دوم

جشن بزرگ »روزه‌اولی‌ها« در شهرستان دلگان 
برگزار شد. این مراســم با حضور دانش‌آموزان 
دختر و پسر در مصلی امام علی)ع( برگزار شد 
و با اجرای برنامه‌هــای تربیتی، قرائت عهدنامه 
و ســخنرانی‌های فرهنگی، نخســتین تجربه 
روزه‌داری کودکان را به خاطره‌ای شیرین تبدیل 

کرد.

فروردین

رویداد تخصصی آموزشی »آلا« ویژه مسئولان 

گروه‌های دخترانه برگزار شد. این برنامه به همت 

امور بانوان اداره‌کل تبلیغات اسلامی استان و با 

محوریت موضوعاتی همچون الگوی ســوم زن، 

روایت پیشرفت، جهاد تبیین و پاتوق گفت‌وگو 
برگزار شد.

خرداد

رویداد رســانه‌ای »نوآوین« ویژه دانش‌آموزان 
در زاهدان و دیگر شهرستان‌های استان برگزار 
شد؛ رویدادی که با هدف شناسایی استعدادهای 
نوجوان، تقویت مهارت‌های رســانه‌ای و ایجاد 
زمینه حضور نسل جدید در عرصه تولید محتوای 

فرهنگی شکل گرفت.

مرداد

گرامیداشت نخستین سالگرد شهدای خدمت 

برگزار شد. همچنین، ساختمان اداره‌کل تبلیغات 

اسلامی استان در زاهدان با تصاویر شهید آیت‌الله 

سید ابراهیم رئیســی مزین شد و ابرپرچم‌های 

شهید جمهور با محوریت روایت خدمت صادقانه 

و پویش ده هزار خدمت به نیابت از ایشان رونمایی 
شد.

اردیبهشت

در صبح عاشورا، هیئات مذهبی زاهدان از نقاط 
مختلف شهر در میدان امام حسین)ع( گردهم 
آمدند و با برگزاری مراســم عزاداری، جلوه‌ای 
باشکوه از ارادت مردم استان به سیدالشهدا)ع( و 

فرهنگ عاشورا را به نمایش گذاشتند.

تیر

شــورای راهبــری بانــوان اداره‌کل تبلیغات 

اسلامی استان در رویداد »ره‌بانو« رامسر رتبه 

برتر کشوری را کســب کرد. این رویداد با هدف 

هم‌اندیشی و توســعه زیست‌بوم تبلیغی بانوان 

برگزار شــد و ظرفیت‌های فرهنگی استان را 
معرفی کرد.

شهریور
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نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

رویداد آموزشی »آلا« در زاهدان با حضور جمعی از بانوان 
فعال فرهنگی دانشگاه‌های سیستان و بلوچستان برگزار 
شــد؛ برنامه‌ای دو روزه که با محوریــت آموزش مهارت 
گفت‌وگو، تلاش دارد نقش بانوان را از مخاطب فعالیت‌های 
فرهنگی به کنشگر مؤثر در عرصه اجتماعی و جهاد تبیین 

ارتقا دهد.
در فضایی که چالش‌های ارتباطی و ضعف در گفت‌وگو به 
یکی از مسائل جدی زیست اجتماعی امروز تبدیل شده، 
زاهدان میزبان رویدادی آموزشــی با عنــوان »آلا« بود؛ 
برنامه‌ای که با محوریت پاتوق گفت‌وگوی دانشــجویی 
و با حضــور ۲۵ نفر از دختــران و بانوان فعــال فرهنگی 
دانشگاه‌های شهر برگزار شــد. این رویداد طی دو روز در 
۲۳ و ۲۴ آبان ۱۴۰۴ و به همت امور بانوان اداره‌کل تبلیغات 
اسلامی سیســتان و بلوچستان اجرا شــد و تمرکز آن بر 
ارتقای مهارت‌های ارتباطی و تقویت ظرفیت‌های کنشگری 
بانوان در فضای فرهنگی و اجتماعی قرار داشــت. »آلا« 
بیش از آنکه یک کارگاه آموزشــی صرف باشد، به عنوان 
بســتری برای تمرین عملی گفت‌وگو طراحی شده بود؛ 
جایی که شرکت‌کنندگان با محورهایی همچون شیوه‌های 
گفت‌وگو، ایجاد تفاهم، مدیریت گفت‌وگوهای چالشی و 
مهارت میزبانی گفت‌وگو آشنا شدند. هدف اصلی، تقویت 
توانایی تعامل سازنده در محیط‌های دانشگاهی و اجتماعی 
و آماده‌سازی بانوان برای نقش‌آفرینی مؤثرتر در عرصه‌های 
فرهنگی عنوان شده است. در سال‌های اخیر، نقش بانوان 
سیستان و بلوچســتان در حوزه فعالیت‌های فرهنگی و 
اجتماعی پررنگ‌تر شده و از سطح مشارکت‌های محدود 
به سمت تولید محتوا و جریان‌سازی حرکت کرده است. 
در همین چارچوب، رویداد »آلا« نیــز در امتداد همین 
روند تعریف می‌شــود؛ روندی که بر توانمندسازی بانوان 
به عنوان بخش اثرگذار جریان تبیین و آگاهی‌بخشی در 
جامعه تأکید دارد. این برنامه در ادامه مجموعه اقداماتی 
قرار می‌گیرد که با هدف تربیت شبکه‌ای از بانوان کنشگر 
فرهنگی در استان دنبال می‌شود؛ شبکه‌ای که قرار است 
در آینده نقش فعال‌تری در مواجهه با مســائل اجتماعی، 

فرهنگی و فکری جامعه ایفا کند.

وایت ر
سوم

تمرین گفت‌وگو  
نشســت آموزشــی مجمع‌الذاکرین بانوان در 
شهرستان زابل با حضور مداحان، مبلغین و فعالان 
فرهنگی برگزار شد و موضوعاتی همچون اشعار 
ولایی، اخلاق اسلامی، فن بیان، آداب هیئت‌داری 

و معارف اهل‌بیت)ع( مورد آموزش قرار گرفت.

مهر

دوره‌های آموزشــی مبانی قرآنی گفتمان امت 

اسلامی و همچنین دوره فرق و ادیان و مذاهب 

با حضور رؤســای ادارات تبلیغات اســامی و 

کارشناسان فرهنگی برگزار شد تا سطح دانش و 
مهارت فعالان فرهنگی استان ارتقا یابد.

آذر

»حوزه معارف اسلام ناب« افتتاح شد. این مراسم 
با حضور مسئولان حوزه معارف اسلام ناب کشور 
برگزار شــد و آغاز فعالیت این مجموعه، گامی 
در مســیر تقویت آموزش‌های معرفتی، تربیت 
نیروهای فرهنگی و گســترش گفتمان معارف 

اسلامی در استان به شمار می‌رود.

بهمن

در پویش »لبیک یا خامنه‌ای«، دانش‌آموزان اهل 

سنت نیکشــهر، با ادای احترام به تصویر رهبر 

معظم انقلاب، محبت و همراهی خود با آرمان‌های 

دینی و ملی را به نمایش گذاشتند و جلوه‌ای از 
وحدت اقوام و مذاهب را رقم زدند.

آبان

مدیرکل تبلیغات اسلامی اســتان از رشد ۱۵ 
درصدی مشــارکت در اعتکاف نسبت به سال 
گذشــته خبر داد و اعلام کرد ۱۹ هــزار نفر در 
این آیین معنوی حضور یافتنــد؛ حضوری که 
نشان‌دهنده عمق توجه مردم استان به برنامه‌های 

عبادی و معنوی بود.

دی

در شب چهارشنبه‌سوری، مردم استان با برگزاری 

برنامه‌هایی با عنوان »دشمن‌سوزی سیستانی‌ها«، 

ضمن تأکید بر هویت فرهنگی و اجتماعی خود، 

پیام ایســتادگی و مقاومت در برابر توطئه‌های 
دشمنان را به نمایش گذاشتند.

اسفند
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كرمانویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامیویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامی

کرمان روایت چهره‌های 
فرهنگــی و سیاســی 
نامداری اســت که این 
بوم را زیست می‌کنند و 
پیر و مراد کشوردوست 
ما می‌گفت: »یک قاسم 
سلیمانی کافی است که 
نه فقط اســتان کرمان، بلکه ملتّ ایران به او افتخار کند 
و مباهات کند. « با این نگاه امام شهیدمان، راهبرد اداره 
کل تبلیغات اسلامی استان کرمان مشخص است، ما باید 
زمینه‌ای فرهنگی‌ در کرمان ایجاد کنیم که حاج قاسم‌ها 
در آن تربیت شوند. در کلام آقای شهید ایران، »سلامت 
فکری« برای ایجاد زمینه فرهنگی کلید واژه‌ای بود که 
ما را به فکر فــرو برد تا تمام برنامه‌هــا را بر محور کتابی 
تعریف کنیم که تمام ســامت فکری و عملی با استناد 
به دستورات آن ایجاد می‌شود. آری تلاش کردیم بر پایه 
نور قرآن، زمینه فرهنگی کرمــان را بنا کنیم به همین 
دلیل نهضت »زندگی با آیه ها« اهمیت به سزایی داشت 
و »شورای هماهنگی و گســترش فعالیت‌های قرآنی« 

جدی گرفته شد.
امروز راهبر نوجوانی در استان، برنامه‌ریزی برای نسل نو را 
بدون نگاه قرآنی، ابتر و ناقص می‌داند؛ فعالین و مسئولین 
مجموعه‌های تربیتی را با این نگاه گِرد میز »مُرشد« جمع 
می‌کند و با »دختران اثرگذار و نوجوان آوینی« از مبانی 
قرآن صحبت می‌کند. بانوان کرمان از مزار سردار دل‌ها 
حاج قاسم عزیز با بانوان لبنان در کنار مزار سید مجاهد 
و خستگی ناپذیر سید حسن نصرالله ارتباط زنده برقرار 
می‌کنند، دســته جمعی قرآن می‌خواننــد و از مبنای 
مقاومت در قرآن با دو زبان عربی و فارسی باهم صحبت 
می‌کنند. حتی زمانی که عاشقان از سراسر کشور و جهان 
در ایام سالگرد سردار سلیمانی دور هم جمع می‌شوند، 
مبلغین در فضــای حقیقی و فعالین رســانه در فضای 
مجازی تلاش می‌کند مکتب سلیمانی را که برگرفته از 
قرآن است، جریان ببخشند و زائران حاجی را با نگاه این 
مکتب به ولایت و مقاومت آشناتر کنند چون او دوست 
داشت »کرمان با ولایت بماند« و او بود که »هم در زمان 

زنده بودنش و هم با شهادتش استکبار را شکست داد«.

 ایجاد زمینه فرهنگی برای
 تربیت حاج قاسم‌ها

مدیركل تبلیغات اسلامی استان كرمان
حجت‌الاسلام سعید شهابی  حرف

 نخست

اگر نام کرمان با شهید حاج قاسم سلیمانی گره خورده، سالگرد شهادت 
او هم سال‌هاست از یک مراســم یادبود فراتر رفته است. این روزها در 
جای‌جای استان، از مسجدهای کوچک روستاها تا گلزار شهدای کرمان، 
از اردوهای نوجوانان تا کارگاه‌های آموزشی طلاب، یک هدف مشترک دنبال می‌شود؛ 
اینکه »مکتب حاج قاســم« تنها در قاب خاطره باقی نماند و به یک جریان فرهنگی و 

تربیتی برای نسل امروز تبدیل شود.
اداره‌کل تبلیغات اســامی استان کرمان در ســال 1404 هم با همین نگاه، شبکه‌ای 
گسترده از برنامه‌های تبلیغی و فرهنگی را سامان داد. ۸۵ مسجد در شهرهای مختلف 
استان میزبان ویژه‌برنامه‌های سالگرد شدند و سه هزار و ۵۰۰ مبلغ به مساجد، گلزار 
شهدای کرمان و مسیر طریق‌الشهدا اعزام شدند تا برای زائران و مردم از شخصیت، 
اندیشه و سبک زندگی فرمانده مقاومت روایت کنند؛ حضوری که نشان می‌داد، گفتن 

از مکتب حاج قاسم قرار نیست تنها در مراسم رسمی خلاصه شود.

وقتی اعتکاف، کلاس درس مکتب سلیمانی می‌شود
یکی از متفاوت‌ترین جلوه‌های این رویکرد، پیوند اعتکاف با سالگرد شهادت سردار 
دل‌ها بود. در بسیاری از مساجد اســتان، برنامه‌های اعتکاف با روایت زندگی شهید 
سلیمانی همراه شد؛ اما شاید شاخص‌ترین نمونه در رفسنجان رقم خورد؛ جایی که دو 
هزار دختر و پسر نوجوان معتکف در شب شــهادت حاج قاسم، همزمان یاد و نام او را 
زنده نگه داشتند. این برنامه صرفاً یک مراسم سوگواری نبود؛ نوجوانان در حلقه‌های 
گفت‌وگو، روایت‌گری و نشست‌های فرهنگی، با ابعاد مختلف شخصیت شهید سلیمانی 

آشنا شدند؛ از اخلاص و مردم‌داری گرفته تا روحیه خدمت و مسئولیت‌پذیری.

جریان فرهنگی
 برای نسل امروز

روایت کرمان از سالگرد شهید سلیمانی؛ 
فراتر از یک مراسم عزاداری 
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نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

حجت‌الاســام جواد جلال‌نســب، مدیر اداره تبلیغات 
اسلامی شهرستان فاریاب، روزی برای سخنرانی درباره 
عفاف و حجاب به یک دبیرستان دخترانه دعوت شد؛ اما 

اتفاق دیگری در راه بود.  
حاج آقا جلال نسب می‌گوید: »آن روز برخلاف شیوه‌های 
مرسوم، بحث را با توصیه‌های مستقیم آغاز نکردم. ابتدا 
با اســتدلال‌های منطقی و عقلی درباره فلسفه پوشش 
سخن گفتم و ســپس آیات و روایات مرتبط با حجاب را 
برای دانش‌آموزان خواندم. همین شیوه، زمینه یک اتفاق 
متفاوت را فراهم کرد.« پس از پایان برنامه، دو خواهر نزد 
او آمدند؛ یکی با چادر و دیگری بدون چادر. خواهر بزرگ‌تر 
با چشمانی اشک‌آلود از تصمیمی گفت که یک سال پیش 
گرفته بود؛ تصمیمی که نه از روی بی‌اعتقادی، بلکه بر اثر 
طعنه چند همسال شکل گرفته بود. او گفت: »چند نفر 
به من گفتند چادر یعنی عقب‌ماندگی. از آن روز فقط تا 
دم مدرسه چادر می‌پوشــیدم و بعد آن را برمی‌داشتم.« 
جلال‌نسب می‌گوید: وقتی درباره جایگاه حجاب و سیره 
حضرت زهرا)س( بــا او صحبت کــردم، دختر نوجوان 
سکوتش را شکســت و با گریه گفت: »نمی‌دانم حضرت 
زهرا)س( از من راضی هستند یا نه.« و من شروع به گفت 
وگو درباره اعتقادات و پایبند بدون به آنها گفتم و همان 

گفت‌وگو کافی بود تا تصمیمش را عوض کند.
فردای آن روز، صحنه‌ای متفاوت در خیابان‌های فاریاب 
شکل گرفت. آن دو خواهر همراه چند نفر از دوستانشان 
که چادر را کنار گذاشته بودند، با چادرهای مشکی در شهر 
قدم می‌زدند؛ از گلزار شهدای گمنام تا مسجد و بازار، تا 

به گفته خودشان، دیگران را نیز به حجاب تشویق کنند.
اما فعالیت حاج آقا جلال نســب تنها به همین مدرســه 
محدود نمانده؛ خودش می‌گوید: »من در مدارس مختلف، 
دختران چادری را شناســایی و با اهــدای هدیه از آنان 
تقدیرمی کنم و این انتخاب برای دیگر دانش‌آموزان نیز به 

یک ارزش اجتماعی تبدیل شده است.«

بازگشت به چادر
 

وایت ر
اول

»ایران‌مرد«؛۵۰ روایت برای یک مکتب
یکی دیگر از ابتکارهای سال گذشته، تولید نشریه دیجیتال »ایران‌مرد« بود؛ بسته‌ای 
شامل ۵۰ پیام تبیینی درباره شخصیت و اندیشه شهید سلیمانی. در این مجموعه تلاش 
شده است به جای روایت صرف خاطرات جنگ، مفاهیمی مانند ولایت‌مداری، شجاعت، 
اخلاص، امید، مردم‌داری و مسئولیت اجتماعی به زبان کوتاه و کاربردی برای مخاطبان 
امروز بازخوانی شــود؛ محتوایی که در اختیار مبلغان، فعالان فرهنگی و رسانه‌ای قرار 

گرفت تا روایت واحد و دقیقی از مکتب شهید سلیمانی در سراسر استان شکل بگیرد.

احیای یک هنر قدیمی
ایران مرد اما فقط نام یک بســته محتوایی نبود، در رویداد »ره‌بانو« نیز از پرده‌خوانی 
حماســی »ایران‌مرد« رونمایی شــد؛ اثری که زندگی شهید ســلیمانی را با زبان 

پرده‌خوانی،یکی از هنرهای اصیل ایرانی، روایت می‌کند.
در این مراسم که با حضور مسئولان کشوری ســازمان تبلیغات اسلامی، هنرمندان و 
فعالان فرهنگی برگزار شد، پرده‌ای از تصاویر زندگی فرمانده مقاومت گشوده شد تا 
مخاطبان، این بار نه از پشت تریبون، بلکه با زبان هنر، روایت مردی را بشنوند که نامش با 
مقاومت گره خورده است.اما مهم‌تر از تولیدیک اثر هنری، تربیت کسانی بود که بتوانند 
آن را برای مردم روایت کنند. به همین منظور، ۶۰ طلبه خواهر و برادر استان کرمان در 

دوره تخصصی »پرده‌خوانی مکتب شهید حاج قاسم سلیمانی« آموزش دیدند.
در این دوره، شرکت‌کنندگان علاوه بر آشنایی با مبانی فکری شهید، فنون پرده‌خوانی، 
روایت‌گری، سخنرانی چندرسانه‌ای و انتقال مفاهیم به نسل جوان را فرا گرفتند تا پس 
از پایان دوره، در مساجد، مدارس، هیئت‌ها و اجتماعات مردمی به روایت این مکتب 
بپردازند. این حركت نشان می‌دهد سازمان تبلیغات اســامی به جای تکیه بر چند 
سخنران ثابت، در حال ایجاد شبکه‌ای از راویان مردمی است؛ کسانی که بتوانند پیام 

شهید سلیمانی را در شهرها و روستاهای مختلف بازگو کنند.

از گلزار شهدا تا فضای مجازی
برنامه‌های ویژه سالگرد شهادت سردار دل‌ها تنها به اجتماعات حضوری محدود نشد. 
انتشار کلیپ‌های کوتاه، روایت‌های تصویری، بسته‌های رسانه‌ای »ایران‌مرد«، تولید 
محتوای ویژه فضای مجازی، نشست‌های تبیینی و محافل قرآنی، بخش دیگری از این 
پویش فرهنگی بود. همزمان، حضور مبلغان در گلزار شهدای کرمان و طریق‌الشهدا 
باعث شــد هزاران زائری که از نقاط مختلف کشور برای زیارت مزار شهید سلیمانی 
آمده بودند، علاوه بر زیارت، با روایت‌هایی از زندگی، مدیریت، اخلاق و اندیشــه او 

نیز آشنا شوند.

سالگردی که به جریان فرهنگی تبدیل شده است
آنچه مجموعه این برنامه‌ها را از بســیاری از مراسم‌های مشابه متمایز می‌کند، نگاه 
شبکه‌ای و تربیتی آن است. از فعال‌سازی۸۵ مســجد و اعزام سه هزار و ۵۰۰ مبلغ 
گرفته تا اعتکاف نوجوانان، تولید بسته‌های تبیینی، احیای هنر پرده‌خوانی، آموزش 
راویان و حضور در فضــای مجازی، همه حلقه‌های یــک زنجیره‌اند؛ زنجیره‌ای که 
می‌خواهد نام حاج قاسم فقط در سالگرد شهادتش شنیده نشود، بلکه »مکتب او« 
در مسجد، مدرسه، خانواده، هیئت و فضای رسانه‌ای زندگی روزمره مردم جاری بماند. 
شاید مهم‌ترین دستاورد این رویکرد همین باشد؛ اینکه در کرمان، سالگرد شهید 
سلیمانی فقط یادآوری یک خاطره نیست، بلکه تلاشی مستمر برای تربیت نسلی 

است که روایتگر و ادامه‌دهنده راه او باشد.
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كرمانویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامیویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامی

هفت ســال پیش، مســجد امام حســن 
مجتبی)ع( در محله فخرآباد بم، بیشتر به 
ساختمانی خسته شبیه بود تا قلب تپنده 
یک محله. زلزله سال‌ها قبل، دیوارهایش 
را ترک داده بود و زمان، رونقش را گرفته بود. دیگر از 
نمازگزاران هم خبری نبود اما حالا همین مســجد با 
تلاش حجت الاســام میثم الهی تبدیل به پناهگاهی 

برای مردم شده است. 
او توضیــح می‌دهــد: 
»وقتی مســئولیت این 
مســجد را پذیرفتــم، 
تقریبا هیــچ امکاناتی 
نداشــت امــا تصمیم 
گرفــت کار را نــه از 
ســاختمان، بلکه از دل 
مردم آغاز کنم.« بازسازی مسجد با بودجه‌های کلان 
انجام نشــد؛ با کمک‌های کوچک مردم جان گرفت. 
همان مردمی که پای حرف‌های امام جماعت نشسته 
بودنــد؛ مثلا برای خریــد بخاری مســجد حدود ۳۰ 
میلیون تومان نیاز بود، اما هرکس هرچه در توان داشت 
آورد؛ از چند هزار تومان تا مبالغ بیشتر. در پایان بیش 
از ۴۰ میلیون تومان جمع شد و بخاری خریدند. بعد از 
آن نوبت رنگ‌آمیزی، فرش، لوستر، سیستم روشنایی 

و سایر تجهیزات رسید؛ همه با مشارکت اهالی.
امام جماعت مسجد می‌گوید: »من بعد از هر نماز کنار 
مردم می‌نشــینم، چای می‌خوریــم و حرف می‌زنیم. 
مسجد فقط محل نماز نیست؛ جایی است که باید مردم 

احساس کنند کسی حرفشان را می‌شنود.«
حالا همان کمک‌های مردمی به ســالی حدود ۳۰۰ 
میلیون تومان می‌رسد و مســجد بیش از ۴۰ خانواده 
تحت پوشش دارد که به آنها کمک می‌کند. علاوه بر آن، 
تهیه لوازم‌التحریر، قربانی، لوازم خانگی، تعمیر منازل 
و ایزوگام خانه‌های نیازمنــدان نیز به همت گروه‌های 
جهادی مســجد انجام می‌شــود. بخش مهمی از این 
تحول، مدیون بانوان محله اســت. گروه بانوان مسجد 
به سرپرســتی یکی از بانوان برگزیده قرآنی کشــور، 
کلاس‌های قرآن، روضه‌های خانگی، برنامه‌های تربیتی 
و فعالیت‌های فرهنگی را مدیریت می‌کند. بسیاری از 
هزینه‌های برنامه‌های مسجد نیز با همت همین بانوان 
تأمین می‌شود؛ زنانی که نشــان داده‌اند مسجد بدون 

حضور آنان، نیمی از ظرفیت خود را از دست می‌دهد.

 مسجد خاموش محله
 ستاد مهربانی شد

وایت  ر
 دوم

مرکز راهبردی و هماهنگی بانوان سازمان تبلیغات 
اســامی، در قالب نهضت »زندگی با آیه‌ها« و 
طرح »امت پیروز«، محفــل بزرگ قرآنی بانوان 
را به‌صورت همزمان در جوار مزار شــهید حاج 
قاسم سلیمانی در کرمان و مزار شهید سیدحسن 
نصرالله در بیروت با حضور بانوان ایرانی و لبنانی 

برگزار کرد. 

فروردین

بانوان کرمانی با برگزاری مراسم سالگرد شهادت 

آیت‌الله رئیسی، یاد و منش این شهید خدمت را 

گرامی داشتند و در کنار آن، برنامه‌های فرهنگی 

و تبیینی متعددی بــا محوریت ترویج فرهنگ 
خدمت و مقاومت برگزار شد.

خرداد

نمایشگاه دســتاوردها و توانمندی‌های بانوان 
مساجد همزمان با روز جهانی مسجد در سراسر 
اســتان برگزار شــد. همچنین دومین رویداد 
رســانه‌ای بین‌المللی »نحن ابناءالحسین)ع(« 
با فراخوان آثار به ۱۴ زبان در بخش‌های عکس، 

فیلم و تولیدات هوش مصنوعی آغاز به کار کرد.

مرداد

گروه فرهنگی ـ رســانه‌ای »یاوران مهدی« از 

شهرستان رودبار جنوب موفق شد در رویداد ملی 

»مثل آوینی« رتبه چهارم کشور را کسب کند و 

نام کرمان را در میان برترین گروه‌های رسانه‌ای 
نوجوان کشور مطرح سازد.

اردیبهشت

بیش از چهار هزار مســجد، حسینیه و تکیه در 
سراسر استان میزبان عزاداران سیدالشهدا)ع( 
بودند و برنامه‌های محرم با شعار »ایرانِ حسین 
تا ابد پیروز است« برگزار شد. در کنار برگزاری 
مراسم عزاداری، بر نقش هیئات مذهبی در جهاد 
تبیین و روایت صحیح مســائل روز نیز تأکید 

ویژه‌ای شد.

تیر

رویداد استانی »بانور« با حضور ۱۶۰ بانوی فعال 

فرهنگی از سراسر کرمان و ۲۰ نفر از استان‌های 

همجوار در رفسنجان برگزار شد. این رویداد با 

محوریت آموزش »نانو‌رســانه«‌های مسجدی، 

برگزاری کارگاه‌های تخصصی، نشســت‌های 

هم‌اندیشی و شبکه‌سازی میان بانوان کنشگر، 
فعالیت داشت.

شهریور
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محفل بزرگ قرآنی بانوان، همزمان در جوار مزار شــهید 
ســپهبد حاج قاســم ســلیمانی در کرمان و مزار شهید 
سیدحســن نصرالله در بیروت برگزار شد؛ رویدادی که با 
استفاده از ارتباط زنده مجازی، دو نقطه مهم از جغرافیای 
مقاومت را بــه یکدیگر پیوند داد و بانوان دو کشــور را در 

فضایی معنوی و قرآنی کنار هم نشاند.
این برنامه که به همت مرکز راهبردی و هماهنگی بانوان 
سازمان تبلیغات اســامی و در قالب طرح »امت پیروز« 
و نهضت »زندگی با آیه‌ها« برگزار شــد، تنها یک محفل 
تلاوت قرآن نبود. محور اصلــی آن، ایجاد پیوندی عمیق 
میان بانوان ایران و لبنان از طریق فهم مشترک آیات الهی 
و تبدیل مفاهیم قرآنی به عهدی جمعی برای زندگی بود. 
رویدادی که به گفته سارا طالبی، مدیر وقت مرکز راهبری 
و هم‌آهنگی بانوان ســازمان تبلیغات اســامی، با هدف 
نزدیک شدن دل‌های بانوان ایرانی و لبنانی، تبادل مفاهیم 
تفسیری قرآن و ایجاد عهد جمعی برای عمل به آیات الهی 

طراحی شد. 
در این مراسم، حاضران سوره مبارکه »صف« را به صورت 
همزمان تلاوت کردند و سپس تفســیر آیات با استناد به 
کتاب »زندگی با آیه‌ها« به دو زبان فارسی و عربی ارائه شد. 
پایان‌بخش برنامه نیز قرائت دســته‌جمعی عهدنامه‌ای با 
محوریت استقامت، مقاومت، اتحاد و وفاداری به آرمان‌های 
اسلامی بود؛ لحظه‌ای که شــرکت‌کنندگان در دو کشور، 
گویی در یک مجلس واحد حضور داشــتند. این محفل، 
بخشی از یک طرح گسترده‌تر بود. به گفته برگزارکنندگان، 
در ماه رمضان سال گذشته۱۶ محفل مشترک میان ایران و 
کشورهای اسلامی از جمله لبنان و سنگاپور با مشارکت ۲۰ 
استان و ۴۰ شهرستان برگزار شد و بیش از ۱۰ هزار بانوی 

مسلمان در آن حضور یافتند.

وایت ر
سوم

از کرمان تا بیروت 
همایش »مقام مجنون« با حضور مسئولان استانی 
برگزار و از پیرغلامان، مداحان و شاعران آیینی 
کرمان تجلیل شد؛ مراسمی که بر جایگاه خدمت 
در دستگاه سیدالشهدا)ع( و نقش مداحان در 

ترویج فرهنگ عاشورا تأکید داشت.

مهر

اجتماع دو هزار دختر کرمانی در حسینیه ثارالله، 

با هدف ترویج سیره حضرت زهرا)س(، تقویت 

هویت دینی و تربیت نســل کنشگر فرهنگی 

برگزار شــد و جلوه‌ای از همدلی و نقش‌آفرینی 

دختران در عرصه‌های اجتماعیو فرهنگی را به 
نمایش گذاشت.

آذر

مراکز »معارف اسلام ناب« در کرمان افتتاح شد 
تا زمینه تبیین معارف اصیل اسلامی و مقابله با 
جریان‌های انحرافی را فراهم کند. همچنین آیین 
احیای شب نیمه‌شعبان با محوریت نوجوانان در 

شهرستان نرماشیر برگزار شد.

بهمن

سیرجان میزبان سومین ســوگواره تجسمی 

»کوچه‌هــای بنی‌هاشــم« با شــعار »فاطمه 

ام‌المقاومه« بود. اجــرای نمایش‌های میدانی، 

جلوه‌های هنــری و برپایی بیــش از ۸۰ غرفه 

فرهنگی، ســبک زندگی اســامی و مشاوره 

خانواده، بخشــی از فعالیت‌های فرهنگی این 
رویداد محسوب می‌شد.

آبان

همزمان با افتتاح رویداد »ره‌بانو«، از پرده روایت 
»ایران‌مرد« با موضــوع زندگی و مجاهدت‌های 
شهید حاج قاسم سلیمانی رونمایی شد؛ اثری 
هنری که با حضور مســئولان سازمان تبلیغات 
اسلامی و جمعی از بانوان فعال استان معرفی شد 
و آغازگر مجموعه برنامه‌های فرهنگی ویژه بانوان 

در کرمان بود.

دی

مردم استان در مراسم استقبال و تشییع پیکر 

دو دانش‌آموز شهید دبیرستان صدرا، امیرمحمد 

احمــدی و محمدمهدی حســینخانی، که در 

مسیر امدادرسانی و بر اثر حمله آمریکا و رژیم 

صهیونیستی به شهادت رسیده بودند، حضور 
یافتند.

اسفند
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هرمزگانویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامیویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامی

در اســتان هرمــزگان 
راهبردهای محوری اداره 
کل تبلیغات اســامی 
مبتنی بــر ثروت عظیم 
»نیروی انسانی جوان« 
و »غنای سبک زندگی 
سنتی« مردم هرمزگان 
طراحی شــد. با توجه به میل وافر اهالی این خطه به 
فعالیت‌های قرآنی، ایده مرکزی ما در راستای تبدیل 
این پیوندهای عمیق دینی به »هســته‌های کنشگر 
مردمی«شکل گرفت و سازمان با طراحی عملیات‌های 
ملی و مذهبی، تلاش کرد بستر لازم را برای نقش‌آفرینی 
این هســته‌ها در ترویج مبانی انقلاب و تقویت هویت 
اســامی فراهم آورد. بر این اساس و برای دستیابی به 
راهبرد چند رویکرد اصلی مد نظر قــرار گرفت که در 

ادامه به آنها اشاره شده است. 
اول؛ محله‌محوری. مهمترین محور این رویکرد تبدیل 
محله به واحد اصلی فعالیت‌های فرهنگی و اجتماعی 
اســت و بر این اســاس ایفای نقش امامان محله برای 

رسیدن به این راهبرد در اولویت قرار گرفت.  
دوم؛ بهره‌گیــری از نوجوانان. بر اســاس این رویکرد 
بازتعریف نقش نوجوان از مخاطب منفعل به پیشران 

عملیات‌های میدانی مد نظر قرار گرفت.
 ســوم؛ اســتفاده از ظرفیــت بانوان. فعال‌ســازی 
توانمندی‌های تربیتی و اجتماعی بانوان در بدنه محلات 
از دیگر رویکردهای اصلی بود که در سال 1404 توجه 
ویژه‌ای به آن شــد. اما در خصوص رویکردهای اصلی 
که به آن اشاره شد و همچنین در راستای شبکه‌سازی 
روحانیون و کنشگران انقلابی جهت تقویت هسته‌های 
مردمی، اقدامات زیر در اولویت اجرا قرار گرفت که در 
ادامه به آن اشاره شده و امید است با ادامه این اقدامات، 

به اهداف تعیین شده دست یافت.
اعتکاف نوجوانان: تقویت هســته‌های محتوایی 
مســاجد با هدف تربیت نوجوانان کنشــگر و راهبر. 
پاتوق‌های گفتگوی بانوان: ایجاد محافل محلی جهت 
شناسایی سرشــبکه‌ها و بانوان اثرگذار در زیست‌بوم 

استان. 
نهضت قرآنی مردمی: بهره‌گیری از اشتیاق مذهبی 
مردم جهت تبدیل جلسات و محافل قرآنی به پایگاه‌های 

تبیین و هسته‌های عملیاتی.

 هرمزگان
بر مدار محله و مردم

مدیرکل تبلیغات اسلامی هرمزگان
حجت‌الاسلام غلامعلی کاظمی  حرف

 نخست

غروب که می‌شود، ســواحل بندرعباس تازه جان می‌گیرند. خانواده‌ها و 
مسافران بساط‌شان را روی شن‌ها پهن می‌کنند و صدای خنده کودکان به 
نوای موج‌ها گره می‌‌خورد. چند قدم آن‌ســوتر، حلقه‌ای از جمعیت شکل 
گرفته، چند روحانی کودکان را دور خود جمع کرده‌اند. قصه می‌گویند، شعر می‌خوانند، 
بازی راه می‌اندازند و گاهی نمایشی کوتاه اجرا می‌کنند. این گوشه‌ای از برنامه‌هایی که حالا 
چند سالی است با حضور روحانیون در سواحل خلیج فارس اجرا می‌شوند و مخاطبان زیادی 
هم پیدا کرده‌اند؛ مخاطبانی که در برخی از برنامه‌ها آمارشان به دو هزار نفر هم می‌رسد.  
هرمزگان در سال‌های اخیر به یکی از مهم‌ترین مقاصد گردشگری کشور تبدیل شده است. 
آب‌وهوای مطبوع نیمه دوم سال، سواحل گسترده، جزایر، مراکز خرید و جاذبه‌های طبیعی 
باعث شده است میلیون‌ها مسافر در نوروز و فصل پاییز و زمستان راهی این استان شوند. 

همین تمرکز جمعیتی، فرصتی متفاوت برای فعالیت‌های فرهنگی ایجاد کرده است.
اداره کل تبلیغات اســامی هرمزگان از نوروز ۱۴۰۲ با این نگاه، طرح استقرار گروه‌های 
تبلیغی در سواحل را آغاز کرد؛ طرحی که قرار نبود محدود به تعطیلات نوروز باشد. امروز 
این برنامه در همه دوره‌های پرتردد گردشگری، از نیمه دوم سال گرفته تا مناسبت‌های 
مذهبی، اعیاد و جشن‌های دینی، در بندرعباس و بسیاری از شهرها و بنادر ساحلی استان 

ادامه دارد.

دو گروه؛ یک مأموریت
بدنه اجرایی این طرح از دو بخش تشکیل شده است. گروه نخست، روحانیون و مبلغان 
متخصصی هستند که از شهرهایی مانند قم به هرمزگان اعزام می‌شوند؛ افرادی که تجربه 
کار تخصصی با کودک، نوجوان، خانواده و پاسخگویی به مسائل فرهنگی و اعتقادی را 
دارند. گروه دوم اما محصول یک سرمایه‌گذاری بلندمدت است. اداره کل تبلیغات اسلامی 
هرمزگان طی چند سال گذشته تلاش کرده است با برگزاری دوره‌های آموزشی و مهارتی، 
نیروهای بومی استان را برای اجرای چنین برنامه‌هایی تربیت کند تا به مرور، وابستگی 
استان به نیروهای اعزامی کاهش یابد و ظرفیت‌های محلی نقش اصلی را بر عهده بگیرند.

 ساحل
 قصه، لبخند

 روایت یک تجربه متفاوت فرهنگی
 در سواحل خلیج فارس
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دریکی از محله‌های کم‌برخــوردار میناب، 
اختلاف‌های خانوادگی آن‌قدر زیاد شــده 
بود که طلاق دیگریک اتفــاق دور از ذهن 
محســوب نمی‌شد. بســیاری از زوج‌های 

جوان، به‌جای گفت‌وگو، راه جدایی را انتخاب می‌کردند 
و آمارهــا از وضعیتــی نگران‌کننده حکایت داشــت؛ 
به‌طوری که در بخشــی از این منطقــه، نرخ طلاق به 
حدود ۷۰ درصد رسیده بود اما راه‌حلی که یک روحانی 
در پیش گرفت حالا این محلــه را به یکی از محله‌های 

نمونه شهر تبدیل کرده است. 
حجت‌الاســام مفیــد 
ســهرابی، رئیس اداره 
اســامی  تبلیغــات 
شهرســتان مینــاب، 
می‌گوید: »به این نتیجه 
رسیدیم که این مسئله 
فقط با ســخنرانی حل 

نمی‌شود و خانواده‌ها به مشاوره تخصصی نیاز دارند.«
به همین دلیــل، اداره تبلیغات اســامی با دعوت از 
مشــاوران مطرح حــوزه خانواده، دوره‌های فشــرده 
آموزشــی و مشــاوره را در همان محله برگــزار کرد. 
خانواده‌ها عــاوه بر حضور در کلاس‌هــای عمومی، 
امکان گفت‌وگوی خصوصی با مشــاور را نیز داشتند؛ 
فرصتی که بسیاریاز آنها پیش از این هرگز تجربه نکرده 
بودند. به گفته حاج آقا سهرابی، در سه دوره آموزشی، 
هر کدام به مدت یک هفته، نزدیــک به ۵۰۰ خانواده 
آسیب‌پذیر شناسایی و تحت پوشش آموزش و مشاوره 

قرار گرفتند.
بررسی‌ها نشان می‌داد بخشی از اختلافات خانوادگی، 
ریشه در مشکلات اقتصادی، اشــتغال برخی افراد در 
قاچاق و در نتیجه، کم‌رنگ شدن نقش همسر و خانواده 
در زندگی روزمره داشــت. به همیــن دلیل، محتوای 
جلسات بر مهارت‌های ارتباطی، خانواده‌محوری، تکریم 
همسر و حل تعارض‌ها متمرکزشد. نتیجه این مداخله، 
به گفته مســئولان محلی، امیدوارکننده بود. سهرابی 
می‌گویــد: »پس از اجــرای این برنامه‌هــا و پیگیری 
وضعیت خانواده‌ها، میزان طلاق در میان خانواده‌های 
تحت پوشش از حدود ۷۰ درصد به نزدیک۱۰ درصد 
رسید و ثابت ماند.« یک شــبکه از مبلغان، مشاوران 
متخصص و حضور میدانی در دل محله‌ها، می‌تواند از 

فروپاشی ده‌ها خانواده جلوگیری کند.

 کاهش باورنکردنی آمار طلاق
 با یک ایده ساده

وایت ر
اول

تبلیغی که با بازی آغاز می‌شود
شاید مهم‌ترین تفاوت این برنامه با شیوه‌های مرسوم تبلیغ، در روش اجرای آن باشد. اینجا 
خبری از سخنرانی‌های طولانی نیست. مخاطب ابتدا وارد بازی می‌شود، بعد قصه می‌شنود، 
شعر می‌خواند، نمایش می‌بیند و در خلال همین فضای شاد، مفاهیم دینی، اخلاقی و تربیتی 
را دریافت می‌کند. کارشناسان این گروه معتقدند دوران کودکی، مهم‌ترین زمان شکل‌گیری 
شخصیت انسان است و انتقال مفاهیم در این سن باید غیرمستقیم، جذاب و متناسب با دنیای 
کودک باشد؛ رویکردی که سبب شده کودکان مخاطبان اصلی برنامه باشند، اما در عمل همه 

اعضای خانواده پای اجراها بنشینند.

از تعجب تا استقبال
سال‌های نخســت، حضور روحانیون در فضای تفریحی ســاحل برای بسیاری از مردم 
غیرمنتظره بود. برخی با تردید نزدیک می‌شدند و تصور نمی‌کردند روحانی بتواند مجری 
برنامه‌های شاد کودکانه باشد.اما با ادامه اجراها، نگاه‌ها تغییر کرد. بسیاری از خانواده‌ها پس 
از پایان برنامه، از تجربه متفاوت خود سخن گفتند؛ تجربه‌ای که برایشان تصویری تازه از 
فعالیت فرهنگی و دینی ترسیم کرده بود. همین استقبال موجب شد در برخی جشن‌ها، 

زمان اصلی اجرای مراسم به این گروه‌ها اختصاص پیدا کند.

ساحل؛ بزرگ‌ترین فرهنگسرا
اجرای این برنامه فقط به ساحل بندرعباس محدود نیست. بسیاری از شهرها و بنادر ساحلی 
هرمزگان نیز میزبان این گروه‌ها هســتند. در بندرعباس نیز نقاطی مانند اسکله شهید 
حقانی، ساحل سورو، پارک ولایت، پارک غدیر و برخی فضاهای عمومی به پایگاه اجرای 
برنامه‌های فرهنگی تبدیل شده‌اند.در واقع، ساحل در این طرح تنها یک فضای تفریحی 
نیست؛ بلكه بزرگ‌ترین فرهنگسرای روباز استان شده است؛ جایی که هزاران نفر بدون 

دعوت رسمی و بدون ثبت‌نام، مخاطب برنامه‌های فرهنگی می‌شوند.

سرمایه‌گذاری برای آینده
آنچه این تجربه را از بسیاری از برنامه‌های مناسبتی متمایز می‌کند، استمرار آن است. 
طرحی که از نوروز ۱۴۰۲ آغاز شد، امروز به بخشی از تقویم فرهنگی هرمزگان تبدیل شده 
و هر زمان که موج سفر به استان افزایش پیدا می‌کند، دوباره در سواحل برپا می‌شود. در 
کنار اجرای برنامه‌ها، آموزش مبلغان بومی نیز ادامه دارد تا استان در سال‌های آینده بتواند 

بخش عمده فعالیت‌های تخصصی خود را با اتکا به نیروهای محلی پیش ببرد.
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در محله نایبند جنوبی بندرعباس، مســجد 
امام زین‌العابدین)ع( سال‌هاست تلاش کرده 
نقش سنتی خود را گسترش دهد و به محلی 
برای حل مسائل مردم تبدیل شود؛ تا جایی 
که توانسته قهرمانان ورزشی زیادی را هم به 
کشور معرفی کند. حجت‌الاسلام عبدالرسول باستین، 
امام محله، می‌گوید: »ما معتقدیم هر مشکلی که مردم با 
آن مواجه هستند، اگر مسجد بتواند برای حل آن قدمی 

بردارد، همان کار هم جزو مأموریت مسجد است.«
شــاید شناخته‌شــده‌ترین برنامــه مســجد، طــرح 
»پنجشنبه‌های آینده‌سازان« باشــد؛ برنامه‌ای تربیتی 
که حدود ۱۵ ســال بدون وقفه ادامــه دارد و هر هفته 
۱۳۰ تا ۱۵۰ کودک و نوجــوان را دور هم جمع می‌کند. 
آموزش‌های مهارتی، فرهنگی، هنری و دینی، نسل‌های 
مختلفی از نوجوانــان محله را زیر یک ســقف پرورش 
داده اســت. اما فعالیت‌های مســجد به همین‌جا ختم 
نمی‌شــود. تیم‌های ورزشی مسجد در ســال‌های اخیر 
قهرمانان متعددی را به ورزش کشــور معرفی کرده‌اند. 
از فوتبالیســت‌های لیگ برتر گرفته تا قهرمانان کاراته 
و رشــته‌های رزمی، بسیاری از مســیر موفقیت خود را 
از همین مســجد آغاز کرده‌اند. در کنار ورزش، خدمات 
پزشکی رایگان، مشاوره حقوقی، کمک به اشتغال، مشاغل 
خانگی و طرح ازدواج آسان نیز بخشــی از فعالیت‌های 
مستمر مسجد اســت. حتی تجهیزات مراسم ازدواج، از 
لباس عروس و کت‌وشلوار داماد تا سفره عقد، با مشارکت 
خیران در اختیار زوج‌های جوان قرار می‌گیرد. فعالیت‌های 
هنری نیز جایگاه ویژه‌ای در این مسجد دارد. گروه سرود، 
نمایش، تولید محتوای رســانه‌ای و عروســک‌گردانی، 
سال‌هاست با تکیه بر اســتعداد نوجوانان محله فعالیت 
می‌کنند و بسیاری از آثارشان از ایده تا اجرا، محصول خود 
اعضای مسجد است. تجربه مسجد امام زین‌العابدین)ع( 
نشان می‌دهد اگر مسجد به متن زندگی مردم بازگردد، 
می‌تواند فراتر از یک مکان عبادی، به قلب تپنده یک محله 
تبدیل شــود؛ جایی که هم گرهی از مشکلات مردم باز 

می‌شود و هم نسل آینده در آن رشد می‌کند.

مسجد قهرمان پرور

وایت  ر
 دوم

اجتماع نونهالان و نوجوانان هرمزگانی در مسجد 
جامع بندرعباس با هدف اعلام همبســتگی با 
کودکان غزه برگزار شد و همزمان، رویداد قرآنی 
»آیه‌نگار« برای نخستین‌بار در شهرستان بستک 

و در قالب نهضت »زندگی با آیه‌ها« برگزار شد.

فروردین

پویش مردمی »هر خانه یک کار خیر« به مناسبت 

نخستین سالگرد شهادت شهید آیت‌الله رئیسی 

و شهدای خدمت، با مشارکت خانواده‌ها، کودکان 

و نوجوانان هرمزگانی، در سراسر استان اجرا شد. 

این پویش فرهنگ نیکوکاری و مسئولیت‌پذیری 
اجتماعی را ترویج میك‌ند.

خرداد

در آستانه اربعین حســینی، اداره کل تبلیغات 
اسلامی هرمزگان بســته محتوایی »پاسخ به 
شبهات اربعین« را منتشر کرد. این مجموعه با 
پاسخ به ۶۰ پرسش و شبهه رایج درباره اربعین، 
به عنوان منبعی برای مبلغان، فعالان فرهنگی و 

کاربران فضای مجازی مورد استفاده قرار گرفت.

مرداد

در غم حادثه اسکله شهید رجایی، مردم هرمزگان 

در مساجد، هیئات مذهبی و تکایا مراسم عزاداری 

برگزار كردند. همچنین همایش »زیبا و ســالم 

بمان« نیز  با پرداختن به موضوع سبک زندگی 

سالم، تهدیدات فرهنگی و ابعاد پزشکی و فقهی 
آرایش‌های نوپدید، برپا شد.

اردیبهشت

مراســم نمادین ورود کاروان کربــا در بندر 
کوهســتک برگزا شــد. این آیین با مشارکت 
گسترده مردم و با هدف انتقال مفاهیم عاشورا، 
مقاومت، ایثار و عدالت‌خواهی به نســل جوان 
برگزار شد و جلوه‌ای از آیین‌های بومی و مذهبی 

هرمزگان را به نمایش گذاشت.

تیر

جشن بزرگ »مهمانی امت احمد« همزمان با میلاد 

پیامبر اکرم)ص( و امام جعفر صادق)ع( با حضور 

گسترده شیعه و سنی در بندرعباس برگزار شد. 

این مراســم جلوه‌ای از وحدت و همدلی اقوام و 

مذاهب مختلف هرمزگان بود و بر تقویت انسجام 

اجتماعی و همزیستی اسلامی در استان تأکید 
داشت.

شهریور
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هنوز طبل‌ها به صدا درنیامده‌اند و دســته‌های عزاداری 
در کوچه‌های بندرعباس به راه نیفتاده‌اند، اما محرم برای 
مردم این شــهر از کنار آب‌های نیلگون خلیج فارس آغاز 
می‌شود. جایی در ساحل خونسرخ، مردانی که »علم‌کش« 
نام دارند، تا سینه در آب دریا پیش می‌روند و با ذکر صلوات 
و دعا، ۱۲ علم چوبی را که نماد دوازده امام)ع( هســتند، 
در آب خلیج فارس غسل می‌دهند. آیینی چندصدساله 
که برای بندرعباســی‌ها، نخستین ســام به ماه عزای 

سیدالشهدا)ع( است.
»علم‌شــویی«یکی از کهن‌تریــن آیین‌هــای محرم در 
هرمزگان به شمار می‌رود؛ رسمی که ریشه آن را به اواخر 
دوره قاجار و حضور شیعیان حیدرآباد هند در بندرعباس 
نســبت می‌دهند. روایت‌های محلــی می‌گویند این۱۲ 
علم از چوب صندل ساخته شــده‌اند و روزگاری از مسیر 
دریای هند به سواحل بندرعباس رسیده‌اند. هرچند سند 
تاریخی دقیقی برای این روایت وجود ندارد، اما همین باور 
نسل به نسل منتقل شــده و به این آیین رنگی از تقدس 
بخشیده اســت. هادی عرب، رئیس شــورای هیأت‌های 
مذهبی شهرستان بندرعباس، درباره این آیین می‌گوید: 
»علم‌شویی نمادی از پاکی و آمادگی برای ورود به ماه محرم 
اســت و مردم بندرعباس با برگزاری این مراســم، ارادت 

دیرینه خود به مکتب عاشورا را به نمایش می‌گذارند.«
این علم‌ها که نزدیک به سه قرن است در حسینیه تاریخی 
»منبر گپ« یا »منبر ۱۲ امام« نگهداری می‌شوند، هر سال 
در آستانه محرم به ساحل آورده می‌شوند تا پس از تطهیر، 
بار دیگر برای عزاداری آماده شــوند. پس از بازگشــت به 
حسینیه نیز با پارچه‌های نذری و پنجه‌های فلزی آذین 
می‌شــوند و از ســوم تا نهم محرم، به خانه خانواده‌هایی 
می‌روند که نذر یا حاجتی دارند؛ رسمی که پیوندی عمیق 
میان عزاداری حسینی و فرهنگ بومی بندرعباس ایجاد 

کرده است.

وایت ر
سوم

»علَمَ‌شویی«؛ آیینی که محرم را از 
دل خلیج فارس آغاز می‌کند

آیین »پیمان استواری ایران و لبنان« با حضور 
بانوان فرهیخته لبنانی بر عرشه ناو شهید رودکی 
در بندرعباس برگزار شد. همچنین در همایش 
»مقام مجنــون«، از صادق تنیــده، پیرغلام و 
تعزیه‌خوان پیشکســوت هرمزگانی، به پاس 
سه دهه خدمت در عرصه آیین‌های عاشورایی 

تجلیل شد.

مهر

جلسه راهبری پاتوق‌های گفت‌وگوی بانوان استان 

هرمزگان با حضور فعالان فرهنگی و بانوان کنشگر 

برگزار شد. این نشست با هدف تقویت شبکه‌های 

گفت‌وگو، ارتقای مهارت‌های تبیینی و توسعه 

نقش‌آفرینی بانــوان در عرصه‌های فرهنگی و 
اجتماعی استان شکل گرفت.

آذر

جشن‌های نیمه‌شعبان در هرمزگان با گستره‌ای 
متفاوت نسبت به سال‌های گذشته برگزار شد. 
برپایی۴۰ غرفه فرهنگی و مردمی در شهرستان 
پارســیان، در کنار اجــرای برنامه‌های متنوع 
فرهنگی، مذهبی و خانوادگی، جلوه‌ای ویژه به 

جشن‌های نیمه‌شعبان استان بخشید.

بهمن

کاروان ملی »ســفیران حیات« وارد هرمزگان 

شد و با برگزاری نشست‌ها، دیدارهای مردمی و 

برنامه‌های فرهنگی در شهرهای مختلف استان، 

گفتمان فرزندآوری، جوانی جمعیت و حمایت از 
خانواده را در سطح جامعه ترویج کرد.

آبان

نخستین نشســت هم‌افزایی بانوان پیشران 
بندرعباس با حضور حاج حسین یکتا و فعالان 
فرهنگی استان برگزار شد. همچنین در اعتکاف 
رجبیه امسال، بیش از ۲۲ هزار نفر در ۲۱۹ مسجد 
اســتان حضور یافتند كه حكایت از رشــد ۱۰ 
درصدی مشارکت نسبت به سال گذشته داشت.

دی

رویداد قرآنی »لیگ آیه‌ها« ویژه دانش‌آموزان 

برگزار شد. این مســابقات در قالب رقابت‌های 

استانی از ششم تا دوازدهم اسفندماه برگزار شد 

و آیین اختتامیه آن با عنوان »محفل ستاره‌ها« 

و تجلیل از برگزیدگان، نقطــه پایانی بر یکی 

از مهم‌تریــن برنامه‌های قرآنــی دانش‌آموزی 
هرمزگان در سال ۱۴۰۴ بود.

اسفند
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1
اردیبهشت 1404

دهه كرامت
انتخاب 2 فراز از آیات شریفه قرآن؛ »وَ إذِْ قالتَِ المَْلائكَِةُ یا مَرْیمَُ 
نا وَ أهَْلنََا  َ اصْطَفاكِ ...« )آل عمران / 42( و » یا أیَُّهَا العَْزیزُ مَسَّ إنَِّ اللَّ

رُّ وَ جِئْنا ببِِضاعَهًٍْ مُزْجاهًٍْ ...« )یوسف /88( الضُّ

2
خرداد 1404

   تبیین و حفظ 100 آیه آشنا و زندگی‌ساز
   انتخاب آیه شــریفه »الیوم یئس الذین كفروا من دینكم ...« 

)مائده/3( ویژه عید سعید غدیر خم

3
تیر 1404

انتخاب 12 آیه شریفه متناسب با ایام محرم

مروری بر مسیر طی شده در حركت ملی زندگی با آیه‌‌ها 

برای همه روزهای سال
پس از جمع‌بندی و بررسی قدم‌های طی شده در حركت هم‌افزای ملی »زندگی با آیه‌‌ها« 
به عنوان بزرگترین پویش قرآنی كشور، مراسم اختتامیه گام اول پویش ملی زندگی با 
آیه‌هــا و آغــاز گام دوم آن در آخرین روزهای اردیبهشــت 1404 برگزار شــد. گام اول این 
پویش در ماه مبارک رمضان برگزار شده بود؛ هرچند كه این حركت از مدتها پیش‌تر كلید خورده و با 
پشتوانه محكمی از تجربه‌های قبلی گام جدید برداشته شد. در طول سال 1404 و در مناسبت‌های 
مختلف، زندگی با آیه‌ها، فرازهای جدیدی را مورد تاكید قرار می‌داد؛ اگرچه بنا به گفته دست‌اندركاران 
این حركت ملی، آیه‌ها منحصر به مناســبت‌ها نبوده و برای هر روز ســال محتوای درخور ارائه شد. 
حركــت ملــی زندگــی با آیه‌ها بدون اســتثنا در همه اســتان‌های كشــور به عنــوان یكــی از مهم‌ترین 
فعالیت‌ها، با جدیت مورد پیگیری قرار گرفت و اثرات پربركت آن با حضور میلیون‌ها نفر از مردم قرآن 
دوست در این حركت و همراهی آنان در حفظ آیات قرآن كریم، روشنی‌بخش چشم‌ها و دل‌ها شد. 

زندگی با آیه ها
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4
مرداد 1404

   انتخاب 5 فراز قرآنی برای اربعین و مراسم پیاده‌روی
   ارائه بسته نصر با 30 آیه شریفه قرآن كریم

5
شهریور 1404

انتخاب 5 آیه شریفه متناسب با هفته وحدت و همزمان با اجرای 
مراسم امت احمد با آیه محوری »محمد رسول الله و الذین معه...« 

)فتح /29(

6
دی 1404

انتخاب 5 آیه برای ماه رجب و روزهای اعتكاف

7
اسفند 1404

انتخاب 30 آیه شریفه قرآن مجید متناسب با ماه مبارك رمضان

زندگی با آیه‌ها در روزهای جنگ

تجربه پشت سر گذاشته شده جنگ 12 روزه و فضای پر تنش 
سیاسی در زمستان 1404، دست‌اندركاران نهضت ملی زندگی 
با آیه‌ها را بر آن داشت تا برای انتخاب آیات مناسب در ماه مبارك 
رمضان، محور را استقامت، پایداری و نبرد با دشمن قرار دهند. 
این نهضت ملی در رمضانی كه سپری شد هنوز در ابتدای راه بود 
كه حمله ددمنشانه دشمن، روند برنامه‌ها در كشور را با اختلال 
مواجه كرد. با این حال این حركت به راه خود ادامه داد و بسیار 
مورد توجه قرار گرفت و علیرغم آن كه اتصال بین‌المللی اینترنت 
در كشور قطع بود و  به پیام‌رسان‌های خارجی دسترسی وجود 
نداشت اما با استقبال مخاطبان مواجه شد و بیش از 19 هزار اد 

استوری آیات منتخب قرآن كریم به ثبت رسید.

تبیین جنگ با زبان قرآن

امیرحسین قزل‌ایاغ، مسئول دبیرخانه »زندگی با آیه‌ها« 
پویش »زندگی با آیه‌ها« با تمرکز بر چهار کلیدواژه »معنویت«، 
»اتحاد مقدس«، »اســتقامت« و »صبر«، تلاش کرد ذهنیت 
مخاطب را نســبت به ادبیات قرآن در مواجهه با جنگ روشن 
کند و گفتمان مقاومت را در ذهن‌ها ارتقا دهد. هدف این بود که 
کلام‌الله در دل مخاطب بنشیند و این نوع نگاه، از سطح ذهن به 

نظام فکری فرد و سپس به عرصه رفتار و کنش عملیاتی او منتقل 
شود. از این منظر، بخشی از تاب‌آوری‌ها، روحیه‌های پیش‌برنده و 
رفتارهای میدانی، حاصل همین تبیین‌های قرآنی در ماه رمضان 

بوده است.
بیش از ۲۵ آیه از آیات انتخابی این پویش، برای رمضان ســال 
1404 به‌صورت مستقیم با فضای جنگ مرتبط بود و ادبیات 
مقاومت را پیاده‌‌سازی می‌کرد. در گستره اجرا، تبیین‌ها از طریق 
سکوهای مختلف، از تولیدات رسانه‌ای تا منبرهای مردمی، از 
فضای مجازی تا صدا و سیما، و با حضور کنشگران میدانی دنبال 
شد. حجم قابل توجهی از مخاطبان وارد عرصه کنشگری شدند 
و این پویش توانست ادبیات قرآنی را به‌صورت گسترده در میدان 
منتشر کند؛ به‌گونه‌ای که تا پایان روزهای جنگ، اغلب فعالان 

این حوزه از این ظرفیت بهره‌مند بودند.
تولیدات »زندگی با آیه‌ها« نیز طیف گسترده و متنوعی را دربر 
می‌گرفت؛ از پوسترهای متعدد و متکثر در تبیین آیات و کارهای 
گرافیکی و بنرهای شــهری گرفته تا تولیدات کوتاه همچون 
تیزرها، آبجکت‌موشــن‌ها و نماهنگ‌ها. همچنین از ظرفیت 
کتاب‌های تولیدشده نیز برای ارائه تبیین‌ها و توضیحات بهره 
گرفته شد. تقریباً تمامی تولیدات »زندگی با آیه‌ها« در فضای 

جنگ قابل اســتفاده بود و حتی به‌نوعی برای چنین شرایطی 
طراحی و تولید شده بود؛ هرچند در خودِ ایام جنگ نیز برخی 
تولیدات جدید متناســب با اقتضائات همان شرایط، از جمله 

برنامه‌ها و ضبط‌های تلویزیونی، به این مجموعه افزوده شد.
خوشبختانه بازخوردهابه‌طور قابل توجهی مثبت بود؛ به‌گونه‌ای 
که مخاطبان در فضای جنگ، خود را مجهز به ادبیاتی می‌دیدند 
که می‌تواند مسیر را برایشان روشن کند و آن‌ها را از تزلزل‌هایی 
که در اثر فضاسازی‌های دشمن ایجاد می‌شود، دور نگه دارد. هم 
از سوی کنشگران و هم از طرف مجموعه‌های همراه، این پیام 
به‌صورت مکرر دریافت شد که آیات انتخابی، کاملاً متناسب با 

شرایط روز بوده و گویی برای چنین موقعیتی تدبیر شده‌اند.
از ســوی دیگر، نفوذ کلام الهی و آیات قرآن در دل مخاطبان، 
موجب ایجاد تسکین و آرامش شده بود. بسیاری از مخاطبان 
اذعان داشتند که این آیات، آن‌ها را از سردرگمی‌ها و فشارهای 
روانی ناشــی از جنگ خارج کرده و به ســمت کنش، عمل و 
تبیین‌گری سوق داده اســت. حتی برخی از مخاطبان تأکید 
داشــتند که این روند باعث شــده خود را در جریان »سربازان 
انقلابی« تعریف کنند و به‌نوعی با سلاح قرآن وارد میدان شوند؛ 

موضوعی که به‌صورت مکرر از سوی آن‌ها ابراز شده است.

بیش از ۲۵ آیه از 
آیات انتخابی این 

پویش، برای رمضان 
سال 1404 به‌صورت 

مستقیم با فضای 
جنگ مرتبط بود و 
ادبیات مقاومت را 

پیاده‌‌سازی می‌کرد. در 
گستره اجرا، تبیین‌ها 

از طریق سکوهای 
مختلف، از تولیدات 
رسانه‌ای تا منبرهای 

مردمی، از فضای 
مجازی تا صدا و سیما، 

و با حضور کنشگران 
میدانی دنبال شد
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ویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامیویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامی

مراکز استانی حوزه هنری چه مسئولیت‌ها و وظایفی را 
عهده‌دار هستند؟ 

مسئولیت‌هایی که بر عهده مراکز اســتانی حوزه هنری قرار 
می‌گیرد، سطح‌بندی می‌شوند. حوزه هنری استان‌ باید بستر 
رشد و کنش موجودیت‌های هنری انقلابی استان باشد؛ به این 
معنی که ما توقع نداریم مراکز استانی مانند یک نهاد اداری و با 
روحیه کارمندی و با یک ساختار متعین و متصلب اداری، اداره 
شود بلکه تمام دغدغه ما این است که مانند دوران اولیه‌ تأسیس 
حوزه هنری که از کنار هم قرار گرفتن موجودیت‌‌های هنری، 
این نهاد شــکل گرفته و اصالت با این موجودیت‌ها بوده‌است، 
مدل اداره حوزه هنری در اســتان هم باید طوری باشــد که 
موجودیت‌های هنری که همسو و هم جهت با گفتمان حوزه 
هنری هستند، بتوانند در بستر حوزه هنری حضور داشته باشند 

و حوزه استان بتواند بستری برای رشد این موجودیت و کنش 
درست و موثر آن موجودیت باشــد.  به عبارتی، حوزه هنری 
در استان‌ها باید بســتری برای این اتفاق باشد، البته نه صرفاً 
خدمات‌دهنده صرف برای موجودیت‌ها، بلکه باید به گونه‌ای 
باشد که در تعاملی دوطرفه میان حوزه و موجودیت‌ها، اقدامات 
مؤثری در عرصه‌ی هنر رقم بخورد و به شکلی موازی نیز خود 
این موجودیت‌ها هم رشد پیدا کنند.  منظور از اقدامات مؤثر با 
عاملیت موجودیت‌های هنری، یا تولید موثر است و یا تربیت 
مؤثر؛ تربیت مؤثر یعنی تربیتی که با اهداف و برنامه‌ای معین و 
منسجم، نتیجتاً تربیت هنرمند متعهد انقلابی را در پی داشته 
باشد. در این میان، ممکن است موجودیت توزیعی و ترویجی 
هم وجود داشته باشد اما این اتفاق تولیدی، تربیتی، توزیعی و 

ترویجی باید از طریق این موجودیت‌ها اتفاق بیافتد. 

از انحصار در تهران
 تا فراتهران

گفت‌وگو با سعید لشگری، معاون راهبری 
استان های حوزه هنری انقلاب اسلامی 

اگرچه سال‌ها بخش مهمی از تولیدات فرهنگی و هنری کشور در تهران متمرکز بود، اما تجربه سال‌های اخیر نشان داده است که استان‌ها 
ظرفیت‌های گسترده‌ای برای جریان‌سازی در حوزه هنر انقلاب دارند؛ ظرفیت‌هایی که از هنرمندان و استعدادهای بومی تا سوژه‌ها، مضامین 
و زیست‌بوم‌های متنوع فرهنگی را دربرمی‌گیرد. در این راستا، حوزه هنری با اجرای راهبرد »فراتهران« تلاش کرده است نگاه به استان‌ها 
را از یک نقش حاشیه‌ای به جایگاهی اثرگذار و تعیین‌کننده ارتقا دهد. موضوعی که نه‌تنها در ساختار و برنامه‌ریزی مراکز استانی جای خود 
را باز کرده، بلکه در بزنگاه‌های مهمی چون جنگ اخیر هم، خود را در قالب حضور گسترده هنرمندان، تولید صدها اثر و نقش‌آفرینی مؤثر 
حوزه‌های هنری استان‌ها نشان داده است. در گفت‌وگو با سعید لشگری، معاون راهبری استان های حوزه هنری انقلاب اسلامی، روند این 

تحول، دستاوردهای آن و چشم‌انداز آینده فعالیت‌های مراکز استانی حوزه هنری مورد بررسی قرار گرفته است.

گفت‌وگو
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نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

اساسا چه مدل تولیداتی در ســطح استان‌ها صورت 
می‌گیرد و تاکنون چه تولیداتی در استان‌ها تولید شده‌؟

تولیدات مراکز استانی گسترده است اما به صورت کلی، تمرکز 
روی زیست‌بوم است. به عنوان مثال، اگر انتشار کتابی در حوزه 
ادبیات پایداری در یک استان اتفاق می‌افتد، تلاش بر آن است 
که محور اصلی داستان آن کتاب، یکی از قهرمانان همان استان، 
یکی از مفاخر یا شهدای اســتان باشد؛ یا اگر فیلم یا مستندی 
حتی غیر مرتبط با موضوع زیست‌بوم تهیه می‌شود، باید یک 
هنرمند بومی که در داخل همان اســتان حضور دارد، اثری را 
با مضمون ملی تولید کرده باشد.  معنای بوم‌گرایی برای ما به 
صورت کلی به سه دسته تقسیم می‌شــود: یا مضمون و سوژه 
متعلق به زیست‌بوم است، یا هنرمند در یک نقطه بومی زندگی 
می‌کند اما ممکن است سوژه و موضوع و مضمونی که روی آن 
کار شده غیر بومی و ملی باشد، یا این‌که به لحاظ فرمی و قالبی 
ما با یک موضوع بومی طرف هستیم به این معنی که به عنوان 
مثال، سبک خاصی از موســیقی کار می‌شود که مربوط به آن 
زیست‌بوم خاص استان است. این‌ موارد همان معانی متفاوتی 

است که مراد ما را از بوم‌گرایی تبیین می‌کند. 

راهبری حوزه هنری در استان ها به چه سبك و سیاقی 
انجام می شود؟

راهبری حــوزه هنری در اســتان‌ها مبتنی بر زیســت‌بوم و 
چشم‌اندازی اســت که هر اســتان برای خود تعریف می‌کند، 
و نیز مبتنی بر مزیت‌های اســتان اســت. نقطه تمایز رویکرد 
تحولی »فراتهران« نیز دقیقا در همین موضوع نهفته اســت؛ 
اینکه از شیوه‌های ابلاغی و دستوری فاصله گرفته و به سمت 
برنامه‌ریزی راهبردی حرکت کنیم؛ برنامه‌ریزی‌ باید از دل خود 
استان‌ها بجوشد و متناسب با اقتضائات، ظرفیت‌ها و ویژگی‌های 
بومی هر منطقه شکل بگیرد. براین‌اساس، راهبری در معاونت 
استان‌ها به معنای صدور دســتور از مرکز نیست، بلکه تلاشی 
است برای آنکه هر استان بر ظرفیت‌ها و دارایی‌های خود متمرکز 
شود. در همین راســتا، در ابتدای دوران تحولی، تدوین سند 
زیست‌بوم، نقشه تحول استان و سایر سازوکارهای طراحی‌شده 

با هدف شناسایی و فعال‌سازی همین ظرفیت‌ها دنبال شد.
منظور از این ظرفیت‌ها تنها موضوعــات و مضامین فرهنگی 
نیست، بلکه مجموعه‌ای از داشته‌های هر استان را دربرمی‌گیرد؛ 
از ظرفیت‌های هنری و قالب‌های بیانــی گرفته تا هنرمندان، 
جریان‌های فرهنگی و استعدادهای بالقوه‌ای که در هر منطقه 
وجود دارد و می‌توانند منشأ کنش‌های مؤثر فرهنگی و هنری 
باشند. بنابراین، اصل اساسی در راهبری معاونت استان‌ها این 
است که استان‌ها بر توانمندی‌های بالقوه و بالفعل خود متمرکز 
مانده و بر پایه همین ظرفیت‌ها، زمینه گسترش و تعمیق هنر 
انقلاب اسلامی را با بهره‌گیری از ظرفیت‌های زیست‌بوم خود 

فراهم کنند.

تاكنون چه اندازه از اهدافی كه داشــتید، محقق شده 
است؟

دوران تحول حوزه هنری را می‌توان از سال‌های 1399 و 1400 
و همزمان با آغاز مدیریت آقای دادمــان در نظر گرفت. در آن 

مقطع، یکی از تغییرات مهمی که در ساختار حوزه هنری ایجاد 
شد، تحول در بخش استان‌ها بود؛ به‌گونه‌ای که »اداره کل امور 
استان‌ها« به »معاونت استان‌ها« تبدیل شد و مدیریت جدیدی 

نیز در این حوزه مسئولیت را بر عهده گرفت. 
این تغییرات در راســتای تحقق رویکردهــای تحولی حوزه 
هنری صورت گرفت؛ چراکه یکی از 6 راهبرد اصلی که در آن 
دوره برای حوزه هنری تعریف شــد، راهبرد »فراتهران« بود. 
البته مقصود از فراتهران صرفاً تمرکززدایی مدیریتی یا انتقال 
اختیارات از تهران به اســتان‌ها نبود، بلکه هدف اصلی این بود 
که ظرفیت‌های متنوع استان‌های کشــور در خدمت رشد و 
شکوفایی هنر انقلاب اسلامی قرار گیرد. این ظرفیت‌ها، ابعاد 
مختلفی را در بر می‌گرفت؛ از ظرفیت‌های مضمونی و محتوایی 
گرفته تا ظرفیت‌های فرمی و هنری، نیروی انسانی، هنرمندان 
و اســتعدادهای خلاق، همچنین امکانات و زیرســاخت‌های 
فرهنگی و هنری موجود در استان‌ها. در واقع، راهبرد فراتهران 
تلاش داشــت زمینه بهره‌گیری از تمام این ظرفیت‌ها را برای 

تحقق مأموریت اصلی حوزه هنری فراهم کند.
از این منظر، قرار نبود تهران کنار گذاشــته یا حتی نقش آن 
کمرنگ شود؛ بلکه هدف این بود که در کنار ظرفیت‌های موجود 
در پایتخت، توجه جدی به توانمندی‌های استان‌ها نیز صورت 
گیرد و هنر انقلاب اســامی از تمامی ظرفیت‌های ملی خود 
بهره‌مند شود.  پس از شــکل‌گیری کارگروه تحول در معاونت 
استان‌ها، نخستین سندی که تدوین شد »سند تحول معاونت 
استان‌ها« بود. این سند به‌عنوان نقشه راه معاونت و همچنین 
استان‌ها، چارچوب‌ها، اهداف و مسیر حرکت در دوره تحول را 

مشخص کرد و مبنای برنامه‌ریزی‌های بعدی قرار گرفت.
مراکز اســتانی حوزه هنری در مقایســه با گذشته تحولات 
قابل‌توجهی را پشت سر گذاشته‌اند. پیش از آغاز دوره تحول، 
نگاه غالب این بود که تولیدات شاخص و فاخر در تهران شکل 
می‌گیرد و استان‌ها بیشتر نقش‌های حاشیه‌ای و تربیتی را بر 
عهده دارند. این نگاه باعث شده بود نوعی نگاه درجه دوم برای 
مراکز اســتانی شــکل گیرد. اما پس از آغاز دوران تحولی، در 
سال‌های اخیر این رویکرد تغییر کرده و استان‌ها به عنوان بخش 

مهمی از منظومه هنر انقلاب مورد توجه هستند.
این تحول را می‌توان در حوزه‌های مختلف مشــاهده کرد؛ از 
افزایش منابع مالی و توسعه زیرساخت‌های فرهنگی و هنری 
گرفته تا شــکل‌گیری تیم‌های تخصصی و جــوان در مراکز 
اســتانی. امروز بسیاری از اســتان‌ها از امکاناتی مانند گالری، 
استودیو، پلاتو، سینما و فضاهای تخصصی هنری مجهز بوده 
و از نظر نیروی انســانی نیز وضعیت آن‌ها با سال‌های گذشته 

قابل مقایسه نیست.
از سوی دیگر، حضور هنرمندان شاخص در مراکز استانی نیز 
افزایش پیدا کرده است. هنرمندانی که پیش‌تر ارتباط محدودی 
با حوزه هنری استان‌ها داشتند، امروز در فعالیت‌ها و برنامه‌های 
این مراکز مشارکت فعال دارند و این موضوع به ارتقای جایگاه 

فرهنگی و هنری استان‌ها کمک کرده است.
یکی دیگر از دســتاوردهای مهم این دوره، شــکل‌گیری یک 
نظام فکری و برنامه‌ریزی مبتنی بر زیست‌بوم در استان‌هاست. 
پیش از این، در بسیاری از مراکز استانی چشم‌انداز، نقشه‌راه و 
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اولویت‌های مشــخصی برای فعالیت‌های هنری وجود نداشت، 
اما با تدوین اسناد زیست‌بوم و نقشه‌های تحول، مدیران استانی 
به چارچوبی روشــن برای تصمیم‌گیری و برنامه‌ریزی دســت 
یافته‌اند. این رویکرد موجب شده اســت فعالیت‌ها هدفمندتر، 
منســجم‌تر و دور از پراکنده‌کاری دنبال شــوند. در نتیجه‌ این 
تحولات، حوزه هنری در بسیاری از اســتان‌ها به یکی از مراجع 
اصلی و اثرگذار عرصه هنر و فرهنگ تبدیل شده است. امروز در 
بسیاری از اســتان‌ها، نهادهایی مانند شهرداری‌ها، صداوسیما و 
سایر دستگاه‌های فرهنگی برای اجرای برنامه‌ها و رویدادهای مهم 
به ظرفیت‌های حوزه هنری استان مراجعه می‌کنند. این جایگاه 
مرجعیت فرهنگی و هنری، یکی از مهم‌ترین دستاوردهای رویکرد 

تحولی در سال‌های اخیر محسوب می‌شود.

در راهبری اســتان‌ها به دنبال چه هستید و چه هدف 
گذاری‌هایی دارید؟

در »سند تحول معاونت استان‌ها« یا به عبارت دیگر »سند تحول 
فراتهران«، ابتدا چشــم‌انداز، راهبردها و مقصــد نهایی حرکت 
مشخص شده‌است؛ در این سند، رســالت حوزه هنری در سطح 
کلان »پرچمداری هنر انقلاب« و رســالت مراکز اســتانی نیز 
»پرچمداری هنر انقلاب در زیســت‌بوم« تعریف شده‌اســت. به 
همین نسبت، مأموریت معاونت استان‌ها برای تحقق رسالتشان 
است. در ادامه‌ سند، براساس این چارچوب نیز تدوین راهبردها و 
رویکردهای اجرایی صورت گرفته‌اســت. در این سند چشم‌انداز 
»فراتهران« »ایجاد تداعی بومی برای هنر انقلاب« تعریف شــد. 

معنای این چشم‌انداز آن بود که وقتی از مصادیق هنر انقلاب سخن 
به میان می‌آید، آثار، تولیدات و جریان‌های شکل‌گرفته در استان‌ها 
نیز سهمی جدی، اثرگذار و غیرقابل چشم‌پوشی در این فهرست 
داشته باشند. به عبارت دیگر، هنر انقلاب تنها به تولیدات تهران 
محدود نباشد و استان‌ها نیز به بازیگران اصلی این عرصه تبدیل 
شوند. پس از تدوین سند تحول معاونت استان‌ها، در گام اول، هر 
استان موظف شد »سند زیست‌بوم« خود را تهیه کند. این سند 
حاصل پژوهش و شناخت دقیق هر استان از ظرفیت‌ها، مزیت‌ها، 
ضعف‌ها، چالش‌ها، فرصت‌ها، مضامین فرهنگی، سوژه‌های بومی، 
هنرمندان و استعدادهای موجود بود. در واقع سند زیست‌بوم، یک 
سند پایه و شناختی محسوب می‌شد که تصویر جامعی از وضعیت 
هر استان ارائه می‌داد. پس از آن، استان‌ها به تدوین »نقشه تحول« 
پرداختند. نقشه تحول یک برنامه عملیاتی و درواقع نقشه ذهنی 
مدیر برای مدیریت حوزه‌ هنری اســتان بود که در آن هر استان 
چشم‌انداز خود را مشخص می‌کرد؛ اینکه می‌خواهد در چه حوزه‌ای 
به جایگاه مرجع دست یابد و در افق چندساله به چه اهدافی برسد. 
به عنوان مثال، یکی از اســتان‌ها بر هنر حماسی، دیگری بر هنر 
دینی و برخی دیگر بر ظرفیت‌های بومی و تاریخی خود متمرکز 
شدند. در این نقشه، مزیت‌ها، راهبردها و اهداف عملیاتی استان 

به‌صورت مشخص تعریف می‌شد.

برنامه های حوزه هنری استان‌ها برای آینده چیست؟
درباره برنامه‌های آینده حوزه هنری استان‌ها، باید توجه داشت 
که در حال حاضر، پس از حدود چهار سال که از آغاز دوره تحولی 

»فراتهران« می‌گذرد، بسیاری از زیرساخت‌ها و مقدمات لازم در 
استان‌ها شکل گرفته است. تیم‌های اجرایی و تخصصی مستقر 
شــده‌اند، ظرفیت‌های اســتانی تا حد زیادی شناسایی شده و 
مراکز استانی به مرحله‌ای رسیده‌اند که می‌توانند تولیدات مؤثر 
و باکیفیتی را ارائه کنند. از این رو، امروز بیش از هر زمان دیگری 
امکان تمرکز بر محتوا و داشته‌های واقعی استان‌ها فراهم شده 
اســت. برنامه آینده حوزه هنری اســتان‌ها نیز بر همین مبنا و 
براساس تمرکز بر موجودیت‌ها و ظرفیت‌های بالفعل هر استان 
طراحی شده است. در سال‌های گذشــته بخش قابل توجهی از 
انرژی صرف شناسایی ظرفیت‌ها، ایجاد ساختارها و شکل‌دهی 
تیم‌ها می‌شــد، اما حالا زمان آن رسیده است که بر داشته‌هایی 
که قابلیت ســرمایه‌گذاری و اثرگذاری دارند، تمرکز بیشــتری 

صورت گیرد.

مراکز استان‌ها برای موفقیت در این مسیر چه کار باید 
انجام دهند؟

در این مسیر، مراکز استانی باید بستر مناسبی برای رشد و تقویت 
این ظرفیت‌ها فراهم کنند. به همین دلیل، رشته‌ها و قالب‌هایی که 
در برخی استان‌ها امکان رشد و اثربخشی جدی ندارند، به تدریج 
از اولویت آن استان خارج خواهند شد و در مقابل، حوزه‌هایی که 
ظرفیت موفقیت و جریان‌سازی بیشتری دارند، مورد توجه ویژه 

قرار می‌گیرند و برای آن‌ها برنامه‌ریزی هدفمند انجام می‌شود.
درواقع، برنامه آینده حوزه هنری استان‌ها »تمرکز بر موجودیت‌ها 
برای دســتیابی به تولید و تربیت مؤثر« است؛ یعنی شناسایی و 

از نظر محتوایی، تولیدات 
استان‌ها در چند محور اصلی 
قابل دسته‌بندی هستند. بخش 
مهمی از آثار به موضوع شهدا 
اختصاص داشت؛ از شهدای 
حوادث مختلف و شهدای 
کودک گرفته تا آیین‌های تشییع 
و روایت زندگی شهدا. محور 
دیگر، مردم و نقش‌آفرینی آنان 
بود که موضوعاتی چون همدلی 
اجتماعی، حضور زنان، کودکان، 
نوجوانان، هنرمندان و گروه‌های 
مردمی را در برمی‌گرفت. 
همچنین موضوع رهبری، ابعاد 
مختلف شخصیت و جایگاه 
رهبران انقلاب، بیعت با رهبری و 
 انتظارات جامعه را
 شامل می‌شد

گفت‌وگو
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تقویت ظرفیت‌های واقعی هر اســتان با هدف تربیت نیروهای 
توانمند و تولید آثار اثرگذار در حوزه هنر انقلاب اسلامی.

از فعالیت‌های استانی حوزه هنری در ایام جنگ بفرمائید 
و این که بیشتر تولیدات در چه حوزه‌هایی متمرکز بود؟

در جریان جنگ اخیر، حوزه‌های هنری اســتان‌ها را می‌توان از 
فعال‌ترین نهادهای فرهنگی و هنری کشــور دانست. از همان 
روزهای ابتدایی، با توجه به پیش‌بینی‌ها و آمادگی‌های ذهنی که 
از قبل وجود داشت، قرارگاه‌های هنری با محوریت حوزه هنری 
در بسیاری از استان‌ها شکل گرفت. این قرارگاه‌ها به محلی برای 
گردهم آمدن هنرمندان، هم‌فکری، تولید محتوا و برنامه‌ریزی 

عملیاتی تبدیل شدند و فعالیت آن‌ها تا پایان جنگ ادامه یافت.
یکی از مهم‌ترین اقدامات در این دوره، برپایی موکب‌های فرهنگی 
و هنری در سطح شهرها بود. این موکب‌ها علاوه بر ایفای نقش 
اجتماعی، بستری برای اجرای برنامه‌های هنری مختلف از جمله 
خوشنویسی، پارچه‌نویسی، کارتون، کاریکاتور، طراحی و سایر 
فعالیت‌های تجسمی فراهم کردند. همزمان، حوزه هنری به پایگاه 
اصلی هنرمندان در استان‌ها تبدیل شد و بسیاری از هنرمندانی 
که پیش از جنگ ارتباط مستمری با حوزه هنری نداشتند، برای 

ایفای نقش فرهنگی و هنری خود به این مجموعه پیوستند.
یکی از ویژگی‌های مهم این دوره، نزدیک‌تر شــدن هنر به مردم 
بود. حضور هنرمندان در موکب‌ها، مشارکت شاعران در تجمعات 
مردمی، انتشــار و اجرای اشعار در رســانه‌ها و هیأت‌ها، حضور 
روایت‌نویسان در مناطق حادثه‌دیده و بازتاب روایت‌های آنان در 

برنامه‌های رادیویی و تلویزیونی، نمونه‌هایی از پیوند مستقیم میان 
هنر و جامعه بود. همچنین محافل شعر »امین« در بیشتر استان‌ها 
برگزار شد؛ برنامه‌ای که با حضور شاعران و با هدف پاسداشت یاد 

و اندیشه رهبر شهید شکل گرفت.
در حوزه هنرهای نمایشــی نیز فعالیت‌های گسترده‌ای صورت 
گرفت. بیش از 200 تئاتر خیابانی در استان‌های مختلف تولید 
شــد که بیش از 1500 اجرا را در پی داشت. در برخی استان‌ها 
نیز واکنش سریع هنرمندان به حوادث و رویدادها، به تولید آثار 
متعددی در حوزه‌های پوستر، کارتون، کاریکاتور، خوشنویسی، 
پارچه‌نویسی و سایر شــاخه‌های هنرهای تجسمی منجر شد. 
گروه‌های فعال در حوزه بچه‌های مسجد نیز اجراهای متعددی را 

در سراسر کشور روی صحنه بردند.
در بخش رسانه نیز حوزه‌های هنری استان‌ها نقش پررنگی ایفا 
کردند. بیش از 12 برنامه تلویزیونی در اســتان‌های مختلف با 
مشارکت مســتقیم حوزه هنری تولید یا اجرا شد و در بسیاری 
از موارد، از مرحله طراحی تا تولید و پخش، مســئولیت اصلی بر 
عهده حوزه هنری بود. علاوه‌براین، تولیدات تصویری متعددی 
در قالب مســتند، گزارش، کلیپ، عکس و آیتم‌های رسانه‌ای از 
طریق شبکه‌های استانی و ملی، از جمله شبکه‌های افق و خبر، 
منتشر شــد و برخی از آن‌ها بازتاب گسترده‌ای در سطح کشور 
پیدا کردند. حجم تولیدات هنری و رســانه‌ای استان‌ها در این 
دوره چشمگیر بود. براســاس آمارهای جمع‌آوری‌شده، تنها در 
بازه زمانی 9 اسفند تا 15 فروردین، بیش از 1300 عنوان تولید در 
استان‌ها ثبت شده است. بخشی از این عناوین نیز شامل مجموعه 

آثار و تولیدات چندبخشی بوده‌اند که گستره فعالیت‌ها را بیش از 
این ارقام نشان می‌دهد.

آیا تولیدات استانی در دوران جنگ دسته‌بندی خاصی 
داشت؟

بله. در کنار دسته‌بندی قالبی، که در پاسخ به سؤال قبل عرض 
کردم، از نظر محتوایی، تولیدات اســتان‌ها در چند محور اصلی 
قابل دسته‌بندی هســتند. بخش مهمی از آثار به موضوع شهدا 
اختصاص داشت؛ از شــهدای حوادث مختلف و شهدای کودک 
گرفته تا آیین‌های تشــییع و روایت زندگی شهدا. محور دیگر، 
مــردم و نقش‌آفرینی آنان بــود که موضوعاتــی چون همدلی 
اجتماعی، حضور زنان، کودکان، نوجوانان، هنرمندان و گروه‌های 
مردمی را در برمی‌گرفت. همچنین موضوع رهبری، ابعاد مختلف 
شــخصیت و جایگاه رهبران انقلاب، بیعت با رهبری و انتظارات 
جامعه را شامل می‌شد. محورهای دیگری چون تبیین ماهیت 
دشمن، نقد ادعاهای حقوق بشری، بررســی جنگ رسانه‌ای و 
روایت ابعاد مختلف دشمنی‌ها نیز سهم قابل توجهی در تولیدات 
استانی داشتند. همچنین، موضوعاتی مانند قدرت و اقتدار ایران، 
ظرفیت‌های ملی، ایستادگی و مقاومت، وطن‌دوستی، ماهیت الهی 
جنگ، جنگ ترکیبی، ضعف دشمن و پایان جنگ نیز از مهم‌ترین 
مضامین مورد توجه هنرمندان استان‌ها بودند. این تنوع موضوعی 
نشان می‌دهد که حوزه‌های هنری اســتان‌ها در کنار تولید آثار 
هنری، نقش مهمی در روایت‌گری، تبیین و بازنمایی ابعاد مختلف 

جنگ و تحولات اجتماعی ایفا کرده‌اند.
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 خوزستان، سرزمینی 
است که در جای‌جای 
آن و در میــان تمامی 
 ، یــش ‌ها میت قو
»ایمان« بــا »جهاد« و 
»عزت« با »ایثار« گره 
خورده اســت. از سوی 
دیگر زیســت‌بوم فرهنگی این اســتان، آمیخته‌ای 
از تنوع قومی، اقلیم گرم و ســخت، دفاع مقدس، و 
حضور همیشگی در خط مقدم انقلاب اسلامی است. 
این ویژگی‌هــا، ما را در اداره کل تبلیغات اســامی 
خوزستان بر آن داشــت تا مهم‌ترین راهبرد خود را 
بر »مردمی‌ســازی فعالیت‌های فرهنگی و تبلیغی« 
و »تمرکز بر مســجد به عنوان پایگاه اصلی تحول« 

قرار دهیم.
در سال ۱۴۰۴، با تأکید بر »جهاد تبیین« و با الهام 
از منویات رهبر معظم انقلاب، اقدامات و راهبردهای 
خود را در اســتان برنامه‌ریزی کردیم. در این سال 
تلاش کردیم با فعال‌سازی ظرفیت‌های مردمی، به 
ویژه هیئات مذهبی، کانون‌های فرهنگی مســاجد 
و گروه‌های جهادی، یک شــبکه گسترده و منسجم 
از مبلغان و فعالان فرهنگی در سراســر استان ایجاد 
کنیم. همچنین با توجه به جنگی بودن فضای استان، 
راهبرد دوم ما »تبلیغات میدانی و جهادی« بود که 
با راه‌اندازی قرارگاه‌های ۲۴۷ و فعال‌سازی بیش از 
۴۰ استودیوی مســجد در زمان جنگ، محقق شد. 
به این ترتیــب مجموعه گســترده‌ای از اقدامات در 
راســتای جهاد تبیین، روایت جنگ و بازگو کردن 
پشــت‌پرده‌های آن در دســتور کار قرار گرفت که 
حاصل آن تهیه و انتشار ده‌ها محتوای منحصر به فرد 
در قالب‌های مختلف از ویدئو و پادکســت گرفته تا 

برنامه‌های تلویزیونی و محتوای تصویری بود. 
ما معتقدیم در خوزســتان، فرهنگ با »مردم« معنا 
پیدا می‌کند، نه با بخشــنامه. به همین دلیل، محور 
اصلی تمام اقدامات ما، »مردم، مســجد و مقاومت« 
بوده است تا ان شاء الله بتوانیم رســالت سازمان را 

در این دیار شهیدپرور به بهترین شکل انجام دهیم.

 جهاد تبیین بر مدار مردم 
و مسجد

مدیرکل تبلیغات اسلامی خوزستان
حجت‌الاسلام مهدی اخوان صباغ  حرف

 نخست

  در رویداد فرهنگی سوگواره
 پایتخت موکب‌ها چه گذشت؟

روایت هنر در 
مسیر اربعین

رویداد فرهنگی »پایتخت موکب‌ها« یکی از برنامه‌های فرهنگی و رسانه‌ای است که 
چند سالی است در استان خوزستان حول محوراربعین برگزار می‌شود؛ رویدادی با 
محوریت ترویج فرهنگ موکب‌داری، خدمت‌رســانی مردمی و روایت جلوه‌های 
همدلی در مسیر اربعین.  خوزستان به دلیل همجواری با مرزهای اربعینی، حضور موکب‌‍‌های متعدد، 
عبور بیش از نیمی از زائران اربعین از دو مرز شلمچه و چذابه و نیز نقش تاریخی مردم استان در 
پذیرایی از زائران، به عنوان »پایتخت موکب‌ها« شناخته می‌شود؛ عنوانی که حالا بر پیشانی یکی 

از مهم ترین رویدادهای فرهنگی و هنری اربعین نقش بسته است. 

وقتی هنر حرف می‌زند
رویداد »پایتخــت موکب‌ها« با هدف روایت هنرمندانه و ثبــت جلوه‌های فرهنگ موکب‌داری، 
خدمت‌رسانی به زائران حسینی و انعکاس رسانه‌ای این آیین برگزار می‌شود. این رویداد نخستین‌بار 
در سال 1401 آغاز به کار کرد و سال گذشته چهارمین دوره آن در نیمه بهمن 1404 به میزبانی شهر 
اهواز به پایان رسید.  »پایتخت موکب‌ها« در قالب یک سوگواره و حرکت فرهنگی، تلاش می‌کند 
فرهنگ اربعین را از زاویه هنر، رسانه و روایت مردمی ثبت و ماندگار کرده و از این‌رو، هدف اصلی 
آن، پاسداشت آیین‌های عزاداری، ترویج فرهنگ ایثار، مهمان‌نوازی مردم خوزستان و ثبت ارادت 
به سیدالشهدا در قالب هنر است.  در این رویداد، بخش‌های مختلفی مانند عکاسی، مستندسازی، 
فیلم کوتاه، روایت‌نویسی، شعر، تولیدات رسانه‌ای و فعالیت‌های مردمی گنجانده شده و هنرمندان 
و فعالان فرهنگی از سراسر کشور آثار خود را در این زمینه‌ها ارسال می‌کنند.  برگزاری این رویداد 
در سال‌های اخیر با استقبال گسترده‌ای روبه‌رو شده اســت؛ به‌طوری‌که در چهارمین دوره آن، 
بیش از 3100 اثر به دبیرخانه جشنواره ارسال شد. برگزارکنندگان این برنامه معتقدند که »پایتخت 
موکب‌ها« تنها یک جشنواره هنری نیســت، بلکه حرکتی فرهنگی برای ثبت تاریخ شفاهی و 
تصویری اربعین و تقویت پیوند میان مردم ایران و عراق است. در سوگواره چهارم، بیشترین حجم 
آثار مربوط به بخش مردمی بود که توانست حضور و دلبستگی عمیق مردم را به فرهنگ عاشورایی 

و فعالیت‌های موکب‌ها به نمایش بگذارد. 

جنوب
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روحانی فداکار رامشــیری جانش را بــه خطر انداخت تا 
جان 2نفر را که در چاه فاضلاب دچار گازگرفتگی شــده 
بودند نجات دهد.  این، چکیده حادثه ای بود که در یکی 
از شب های اردیبهشت 1404 در شهر رامشیر رخ داد. آن 
شب مداح جوان رامشــیری به نام موسی صویطی برای 
حل مشــکل فاضلاب یکی از خیابان‌های مرکز شهر وارد 
چاه فاضلاب شده بود که بر اثر گازگرفتگی در چاه گرفتار 
شد. وقتی خبر به آتش‌نشانی رســید، آتش نشانان برای 
نجات این فرد راهی محل حادثه شــدند و عملیات نجات 
آغاز شد اما یکی از ‌‌آتش‌نشــانانی که برای نجات رفته بود 
نیز دچار گازگرفتگی شد. مردم زیادی در نزدیکی محل 
حادثه جمع شــده بودند و یکی از آنها، حجت‌الاســام 
محمدمنصوری، رئیس اداره تبلیغات رامشیر بود. او وقتی 
دید جان آتش‌نشان و مداح جوان در خطر است، تصمیم 
گرفت برای نجات آنها وارد چاه شود.‌ وی درباره این حادثه 
می‌گوید: »وقتی بالای سر چاه رسیدم و فهمیدم که مداح 
خوشنام رامشیر و یک آتش‌نشان در چاه گرفتار شده‌اند 
و کســی جرأت ورود به چاه را ندارد، عبا و عمامه‌ام را به 
همراهانم دادم و طناب آتش‌نشانی را با خودم به پایین چاه 
بردم. هر دو عزیزی که در چــاه گرفتار بودند از حال رفته 
بودند. طناب را دور یکی‌شــان که مأمور آتش‌نشانی بود 
بستم و با کمک بقیه او را بالا کشیدیم. پس از آن دوباره به 
داخل چاه برگشتم که به کمک مداح جوان بروم. او تا گردن 
در داخل آب چاه فرو رفته بود. ســعی کردم طناب را دور 
کمرش بپیچم و او را تا دهانه چاه بکشانم. وقتی که طناب را 
تحویل بچه‌های بالای چاه دادم، خودم که گاز زیادی تنفس 
کرده بودم از حال رفتم و به درون چاه افتادم و از آنجا به بعد 
دیگر متوجه چیزی نشدم.« روحانی فداکار گرچه توانست 
هر دو فرد گرفتار را از داخل چاه بیرون بکشــد اما مداح 
جوان بر اثر گازگرفتگی جان باخت و روحانی و آتش‌نشان 
نجات‌یافته به بیمارســتان منتقل شدند و هر دوی آنها از 

خطر مرگ رهایی یافتند. 

روایت یک فداکاری 

وایت ر
اول

اولین رویداد سال 1401
بخش‌های اصلی: 3 بخش

عکس، پوستر، مستند 
بخش جانبی: عکاسی با موبایل

برگزیدگان
سه برگزیده و یک نفر شایسته تقدیر در هر بخش 

دومین رویداد سال 1402
بخش‌های اصلی: 5 بخش

پوستر، مستند، عکس حرفه‌ای، عکس موبایلی، نماهنگ و کلیپ
برگزیدگان 

پوستر: سه رتبه برتر و یک شایسته تقدیر
مستند:یک رتبه اول، یک دیپلم افتخار سراســری، یک دیپلم افتخار بخش خوزستان و یک 

شایسته تقدیر بخش خوزستان 
عکس حرفه‌ای: سه رتبه برتر، یک شایسته تقدیر 

عکس موبایلی: سه رتبه برتر 
نماهنگ و کلیپ: سه رتبه برتر،یک جایزه ویژه 

فراوانی برگزیدگان: 5 نفر از تهران، 7 نفر از اهواز، 2 نفر از آبادان، یک نفر از خرم‌آباد، یک نفر از 
قم و یک نفر از نیشابور 

سومین رویداد در سال 1403
بخش‌های اصلی: 6 بخش 

پوستر، مستند، نماهنگ و کلیپ، عکس، روایت و داستان‌نویسی و پویش مردمی روایت موکب
برگزیدگان 

روایت و داستان‌نویسی:سه نفر رتبه برتر و یک نفر شایسته تقدیر
مستند:یک نفر رتبه دوم، دو نفر مشترکا رتبه سوم و یک نفر شایسته تقدیر

پوستر: 2 نفر رتبه دوم و سوم 
عکس: 3نفر اول تا سوم، 2نفر شایسته تقدیر و یک نفر شایسته تقدیر ویژه بخش مقاومت

نماهنگ و کلیپ: 3 نفر اول تا سوم، یک نفر جایزه ویژه دبیر سوگواره
پویش مردمی روایت: برنده نداشت

چهارمین رویداد در سال 1404
بخش‌های اصلی: 8 بخش 

روایت و داستان‌نویسی، پوستر، کلیپ و نماهنگ، مستند، عکس حرفه‌ای، موبایل‌گرافی، بخش 
مردمی، و مبلغان برتر 

برگزیدگان 
روایت و داستان‌نویسی: 2 نفر، مقام اول 

پوستر:2نفر، مقام های دوم و سوم 
کلیپ و نماهنگ: 2 نفر، مقام های اول و سوم 

مستند:2نفر، مقام های اول و سوم
عکس حرفه‌ای: 3نفر اول تا سوم و 2 نفر شایسته تقدیر

موبایل‌گرافی: 3نفر، مقام های اول تا سوم
بخش مردمی: 2نفر مقام های اول و دوم

مبلغان برتر: 2 نفر مقام های اول و دوم و 2نفر مقام سوم
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وقتی چند ســال پیش از حجت‌الاسلام علی 
دروار خواسته شــد امامت مسجدی در یکی 
از مناطق خاص هندیجان را برعهده بگیرد، 
حتی نمی‌دانست قرار است کجا زندگی کند یا 
چگونه هزینه‌های زندگی‌اش تأمین خواهد شد. همسرش 
باردار بود و آینده چندان روشن به نظر نمی‌رسید، اما پاسخ 
او تنها یک جمله بود: »احســاس کردم این یک تکلیف 

است، نه یک انتخاب.«
او از همان روز نخســت 
تصمیــم گرفــت فقط 
امــام جماعت نباشــد؛ 
می‌خواســت امام محله 
باشــد. به همیــن دلیل 
پیشــنهادهای مختلف 
برای اقامه نماز در ادارات 
و کسب درآمد بیشــتر را نپذیرفت تا تمام وقتش صرف 
مسجد و مردم شود. خودش می‌گوید: »اگر قرار بود چراغ 
مسجد روشــن بماند، باید همه زندگی‌ام را پای مسجد 
می‌گذاشتم.« ثمره این حضور مستمر، شکل‌گیری یکی 
از مهم‌ترین سرمایه‌های اجتماعی مســجد بود؛ تبدیل 
نوجوانان مسجدی به گروه‌های جهادی خدمت‌رسان. او 
معتقد بود نوجوان فقط نباید پای منبر بنشیند، بلکه باید 
طعم خدمت را بچشــد. به همین دلیل، بچه‌های مسجد 
را ســازماندهی کرد و همراه خود به خانــه خانواده‌های 
کم‌برخوردار برد. آنها دیوارهای فرسوده را تعمیر می‌کردند، 
خانه‌ها را رنگ می‌زدند، وســایل آســیب‌دیده را مرمت 
می‌کردند و هر جا دســتی برای کمــک لازم بود، حاضر 
می‌شدند. همین تجربه‌های میدانی باعث شد نوجوانان 
مســجد، هویت خود را نه در تفریح‌های بی‌هدف، بلکه 
در خدمت به مردم پیدا کننــد. این گروه‌های جهادی در 
روزهای ناآرام سال ۱۴۰۱ نیز مسئولیتی متفاوت برعهده 
گرفتند. از پاکســازی در و دیوارهای شــهر از شعارهای 
تحریک کننده تا پاسداری از محله. در کنار این فعالیت‌ها، 
مسجد همچنان پایگاه حل مشــکلات مردم بود؛ از تهیه 
جهیزیه بــرای زوج‌های جوان تا کمک بــه خانواده‌های 
نیازمند و پیگیری امور خیر. حضور دائمی امام محله در 
کنار مردم، نگاه بســیاری از اهالی را نسبت به روحانیت 
تغییر داد. او می‌گوید: »بزرگ‌ترین دستاورد این سال‌ها 
این بود که مردم روحانی را از خودشان دیدند و فهمیدند 

که مسجد ظرفیت‌های بزرگی دارد.«

 نوجوانان به کمک 
محله می‌آیند

وایت   ر
دوم

غوغای نهضت ملی زندگی با آیه‌ها در اســتان 
خوزستان، زمینه ساخت مســتندی با عنوان 
»مهمانی آیه‌ها« را فراهم آورد؛ مستندی که در 
آن روایتی متفاوت از محافل زندگی با آیه‌ها در 
خوزســتان با حضور حاج کریم منصوری، قاری 

معروف خوزستانی ارایه شد. 

فروردین

جشن گرامیداشت ســالروز فتح خرمشهر با 

مشارکت اداره تبلیغات اســامی این شهر در 

حالی در صحن مسجد جامع خرمشهر برگزار شد 

که علاوه بر خانواده‌های شهدا، آزادگان و اقشار 

مختلف مردم، محمدباقر قالیباف، رئیس مجلس 
شورای اسلامی نیز در آن حضور داشت.

خرداد

صدها هیات فعال در سراســر استان عزاداری 
محرم را برگزار كردند كه اعضای آنها از کودکان 
گرفته تا افراد پیر و جوان هســتند. دست کم 
5هزار نقطه در سراسر استان میزبان عزاداران 
حسینی بودند و 6هزار طلبه خانم و آقا در این ایام 

فعالیت‌های تبلیغی را برعهده داشتند. 

مرداد

آئین نکوداشــت ســیدحمید موســوی، از 

مستندسازان مطرح خوزستان به پاس بیش از 

چهار دهه فعالیت در عرصه تولید مستند برگزار 

شد. همچنین اکران رایگان مستند موتورسواران 

با اولویت مناطق کمتربرخوردار در استان، بیش از 
50هزار مخاطب داشت. 

اردیبهشت

اجتماع پرشور 1500 نفر از موکب‌داران نوجوان 
رامشیری به میزبانی هیئت عشاق الحسین)ع( و 
با هدف تقدیر از نوجوانان خادم موکب‌های شهر 
و روستاهای رامشــیر برگزار شد؛ نوجوانانی كه 
با تلاش‌های خود حال و هــوای محرم را به تمام 
خیابان‌ها و کوچه‌های شهرستان رامشیر آوردند. 

تیر

نشست‌های تخصصی نقد و بررسی آثار سرود و 

نماهنگ با عنوان »نقدانه« برگزار شد. این رویداد 

با حضور گروه‌های سرود استان و به دبیری علی 

اکبر فلاحی برگزار شــد و در جریان آن آثار و 

نماهنگ های تولید شده از سوی گروه های سرود 
استان مورد تحلیل، نقد و بررسی قرار گرفت. 

شهریور
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عزاداری‌های سنتی در شهرســتان بهبهان فراتر از یک 
نمایش آیینی، در هم آمیختگی عمیقی با جان مردم دارد. 
در این میان، سینه زنی سه سنگ به عنوان کهن‌الگوی 
سوگواری در این خطه شناخته می‌شود. حجت‌الاسلام 
عسکر مهدوی‌کیا، رئیس اداره تبلیغات اسلامی شهرستان 
بهبهان در این باره گفت: آیین سنتی سینه زنی سه سنگ 
که قدمتی حدود ۱۷۰ سال دارد، امروز به یکی از نمادهای 
هویت مذهبی و عامل همبســتگی میان اقشار مختلف 
مردم این شهرستان تبدیل شده است. این سبک عزاداری 
پیشینه طولانی دارد و مبتکر آن فردی به نام میرزا شوقی 
بوده است. میرزا شــوقی دو نوحه برای این سبک خاص 
ساخت که یکی از آن‌ها »عباس علمدار« است و دیگری 
»صد حیف ز اکبر؛ حیف از علی‌اکبر« نوحه عباس علمدار 
که در قالب مستزاد سروده شــده، یکی از شاهکارهای 
میرزا شوقی و در نوع خود از آثار جاودان و بی‌بدیل زبان 
فارسی است. این شیوه عزاداری در کشور ایران به صورت 
خاص در شهر بهبهان اجرا می‌شــود و به عنوان یکی از 
نشــانه‌های هویت فرهنگی و مذهبی مردم این منطقه 
شناخته می‌شود. یکی از ویژگی‌های مهم سینه زنی سه 
سنگ در بهبهان این است که افراد با سلیقه‌ها و تیپ‌های 
مختلف در این مراسم حضور پیدا می‌کنند. در این آیین 

اقشار مختلف جامعه در کنار یکدیگر عزاداری می‌کنند.
در این مراسم کســانی که پای ثابت برنامه‌های مذهبی 
هســتند در کنار افرادی قرار می‌گیرند که شاید کمتر 
در چنین مجالسی حضور داشــته‌اند اما فضای معنوی 
این آیین، همه را در کنار هم جمــع می‌کند. به همین 
دلیل سینه زنی سه سنگ در شهر بهبهان به نوعی محور 
وحدت میان اقشــار مختلف مردم تبدیل شده است و 
همین ویژگی یکی از زیبایی‌های این آیین سنتی به شمار 
می‌رود. آیین‌های سنتی عزاداری علاوه بر حفظ فرهنگ 
دینی می‌توانند زمینه همدلی و همبستگی اجتماعی را 

در میان مردم تقویت کنند.

 نماد 
هویت مذهبی بهبهان

وایت  ر
 سوم

خانه قرآن و عترت زندان مرکزی اهواز با مجوز 
رسمی اداره‌کل تبلیغات اســامی و دارالقرآن 
استان افتتاح شد كه این حركت، گامی در جهت 
گســترش آموزش‌های قرآنــی و فعالیت‌های 
فرهنگی ویژه مددجویان به شــمار می‌رفت. 
همچنین شهرستان شوش میزبان رویداد ملی 

»ایران سرود« شد.

مهر

برگزاری محفل بزرگ تقدیــر از خادمان قرآن، 

آغاز دوره جامع بین‌المللی آموزش تجوید قرآن 

کریم با مشارکت مربیان ایران و عراق در منطقه 

آزاد اروند، برگزاری سومین رویداد فرهنگی ـ 

تبیینی »رویش« بــا محوریت جوانی جمعیت و 

تحکیم خانواده و جشن سه‌هزار نفری دختران 
نومکلف آبادانی.

آذر

همایش سه‌هزار نفری »بانوان منتظر« با اجرای 
برنامه‌های فرهنگی، مولودی‌خوانی و ســرود، 
جلوه‌ای از مشارکت گسترده بانوان در برنامه‌های 
مذهبی و ترویج فرهنگ انتظــار را به نمایش 

گذاشت و از مهم‌ترین رویدادهای این ماه بود.

بهمن

اجرای طرح »قصه در مدرســه« در مدرســه 

صدرا بندر امام خمینی)ره( نیز با هدف تقویت 

مهارت‌های آموزشی و تربیتی دانش‌آموزان برگزار 

شد. همچنین مستند »طوفان کاپروسی« که به 

همت نوجوانان نوآوینی خوزســتان در رویداد 

بین‌المللی »ســفیر نوجوان« تولید شده بود، 
رونمایی و منتشر شد.

آبان

بزرگ‌ترین جشن علوی در جوار بارگاه حضرت 
دانیال نبی)ع( در شــوش با حضور گســترده 
مردم برگزار شد. اجرای »ایران‌سرود۴«، حضور 
گروه‌های منتخب سرود اســتان و شعرخوانی 
آیینی مرتضی حیدری آل‌کثیر، این مراســم را 
به یکی از شــاخص‌ترین رویدادهای فرهنگی و 

مذهبی سال در خوزستان تبدیل کرد.

دی

تولید و پخش ویژه‌برنامه تلویزیونی »زندگی با 

آیه‌ها«، آغاز فعالیت۴۰ استودیوی مسجد برای 

تولید آثار رمضانی در قالب این نهضت، مشارکت 

مرکز رسانه تبلیغات اسلامی خوزستان در تولید 

ویژه‌برنامه تلویزیونی »تا انقلاب مهدی« و انتشار 

فراخوان رویداد »نبــرد روایت‌ها« از مهم‌ترین 
اقدامات این ماه بود.

اسفند
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مجموعه رسانه‌ای۲۴۷ وابســته به اداره‌کل تبلیغات 
اسلامی خوزســتان در روزهای جنگ موتور پیشران 
تولید محتوا در قالب های مختلف بود؛ مجموعه ای که 
با تولید و انتشار ۱۵ برنامه تخصصی، حضوری مؤثر و 
چندلایه در فضای رسانه‌ای کشور داشت. این مجموعه 
با تکیه بر توان نیروهای جوان، متخصص و خلاق، تلاش 
کرد روایت جنــگ را از زوایای مختلف برای مخاطبان 
بازنمایی کند؛ از تحلیل‌های تاریخی، قرآنی و حقوقی 
گرفته تا روایت‌های مردمی، تولیدات هنری، طنز، رصد 

رسانه‌های منطقه و پوشش میدانی رویدادها.

روایت تاریخ و معارف
بخشی از تولیدات مجموعه ۲۴۷ به تبیین ریشه‌های 
تاریخی و مبانی معرفتی جنگ اختصاص داشت. برنامه 
»شنوبین« با مرور تحولات هشت دهه اخیر، زمینه‌های 
شکل‌گیری جنگ را از پایان جنگ جهانی دوم تا جنگ 
رمضان روایت کرد و تلاش داشت تصویری تاریخی و 
تحلیلی از این رخداد ارائه دهد. در همین مسیر، »آیت 
فتح« با بهره‌گیری از هوش مصنوعی، آیات قرآن مرتبط 
با نصرت الهی را در نسبت با تحولات روز بازخوانی کرد 
و »روایت اندیشه« نیز با حضور علما و طلاب، به تبیین 
مفاهیم قرآنــی و نقش ایمان، مقاومــت و رهبری در 

شرایط جنگ پرداخت.

تحلیل و رصد رسانه‌ای
تحلیل ابعاد حقوقی و رســانه‌ای جنگ، محور دیگری 
از فعالیت‌های این مجموعــه بود. برنامه »فکت‌چک« 
ادعاها و تهدیدهای مطرح‌شده درباره جنگ را بر اساس 
حقوق بین‌الملل و کنوانسیون‌های جهانی بررسی کرد 
و »وارونگی« نیز با نگاهی تخصصی، مفاهیمی همچون 
حمله پیش‌دستانه، تهدیدزیرساخت‌ها و قواعد حقوق 
جنگ را واکاوی کرد. در کنار این دو، »جستار« با رصد 
رسانه‌ها و شبکه‌های اجتماعی جهان عرب، بازتاب‌های 
جنگ و روایت‌های حاکم بر افــکار عمومی منطقه را 

تحلیل و ارزیابی کرد.

247؛ جایی برای روایتگری 

وایت   ر
چهارم

 سنگر روایت
 در میدان جنگ 

در روزهایی که روایت، بخشــی از میدان نبرد بود، روابط عمومی اداره‌کل تبلیغات اسلامی 
خوزستان با سازماندهی شبکه‌ای مردمی و رسانه‌ای، بی‌وقفه در خط مقدم اطلاع‌رسانی حضور 
داشت. حاصل این تلاش، تولید بیش از ۲۳ هزار محتوای خبری، پوشش صدها رویداد و ایجاد 
شبکه‌ای گسترده برای روایت دقیق و به‌موقع حوادث و فعالیت‌های فرهنگی استان بود. در این داده نما به مرور 
فعالیت های انجام شده از سوی این اداره کل همزمان با شروع جنگ تحمیلی سوم در نهم اسفند سال 1404 

پرداخته ایم. 

خوزستان با شروع جنگ تحمیلی سوم 
پرچمدار روایت و اطلاع رسانی شد

عملکرد ستاد
 روابط عمومی

۵٬۱۷۸ محتوای
 رسانه‌ایدر مجموع تولید شد

۳٬۷۶۲ خبر 
و انعکاس محتوای تولیدی

۵۰۷ بازنشر
 اخبار در خبرگزاری‌ها

۹۰۹ عکس
 خبر و گزارش تصویری

آمار کلی 
۶۰ روز

 فعالیت مستمر رسانه‌ای

۳۱ شهرستان
 فعال در شبکه اطلاع‌رسانی

۲۳٬۶۲۷ محتوای
 خبری تولید و منتشر شده

میانگین۱۳ محتوا
 در روز برای هر شهرستان
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نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

در کوچه‌های قدیمی شوشــتر، چراغ خیلی از مجالس 
روضه نه با بنر و تبلیغ، که با عشق مردم جان گرفته‌اند؛ 
مجالسی ساده، صمیمی و ریشه‌دار که دهه‌هاست بی‌وقفه 
برگزار می‌شوند؛ تا جایی که حالا همه مردم شهر بعضی 
از خانه‌ها و خانواده‌ها را به مجالس روضه‌شان می‌شناسند 
و این خانه‌ها انگار تبدیل به تاریخ شفاهی شهر شده‌اند. 
عبدالســام آل‌طیب، ۳۵ ساله و اســتاد حوزه، یکی از 
وارثان همین ســنت خانوادگی است؛ سنتی که بیش از 
هشتاد سال قدمت دارد و از دل خانه‌ای قدیمی به امروز 
رسیده است. او می‌گوید روضه‌های خانگی در شوشتر، 
از گذشته‌های دور بخشــی از زندگی مردم بوده است: 
»قدیم‌ها تقریباً هر شب هفته، در یکی از خانه‌ها روضه برپا 
بود؛ یک شب، شنبه و یک شب، جمعه، هر شب یک جا.«

روضه‌ای که امروز خانواده آل‌طیب برگزار می‌کنند، در 
گذشته صبح‌های جمعه برپا می‌شد اما به‌مرور، به دلایل 
مختلف به شنبه ‌شب‌ها منتقل شده است. ریشه این روضه 
هم به پدربزرگ‌ها باز می‌گردد. عبدالسلام توضیح می‌دهد 
که آغازگر این روضه، برادر بــزرگ پدربزرگش، مرحوم 
سید محمدمهدی آل‌طیب بوده؛ از علمای شناخته‌شده و 
مراجع وقت خوزستان بوده که بیش از هشتاد سال پیش 
این مجلس را پایه‌گذاری کرده است. بعد از او، پدربزرگ و 
سپس پدر عبداسلام آل طیب این مسیر را ادامه داده‌اند؛ 
مســیری که کاملًا مردمی و خودجوش مانده و هیچ‌گاه 

وابسته به نهاد یا تشکیلاتی نبوده است.
خانه قدیمی تا پیش از سال ۱۳۸۱، محل روضه‌ای که 
خانواده آل طیب برگزار می‌کردند، خانه قدیمی پدربزرگ 
بود؛ خانه‌ای که پس از فوت او در فروردین ۱۳۶۵ همچنان 
مأمن عزاداران بود و هر چند پدربزرگ نبود، اما خانه‌اش 
همچنین میزبان مردمی بود که به آنجا عادت کرده بودند 
و دل در گرو روضه‌های این خانه داشــتند. اما با تجدید 
بنای آن منزل، مجلس روضه به خانه پدر عبدالســام 

منتقل شد و از آن زمان تاکنون، همان‌جا ادامه دارد.

روضه‌‌ای به قدمت 
هشتاد سال

وایت  ر
 پنجم

عملکرد شهرستان‌ها
۱۸٬۴۴۹ محتوای

 خبریتولید شد 

۹۴۷ خبر
۷۱۴ کلیپ

۱۶٬۷۸۸ عکس خبر
 و گزارش تصویری

اقدامات شاخص

پوشش خبری بیش از
 ۲۰۰ تجمع شهرستانی

پوشش رسانه‌ای بیش از
 ۲۵ تجمع محوری در اهواز

ایجاد پرونده ویژه شامل بیش از
 ۳۰۰ بیانیه بیعت
انتشار۲۶ شماره

 ویژه‌نامه خبری چاپی و الکترونیکی

تعاملات رسانه‌ای

بسترهای انتشار 

 شبکه رسانه‌ای
 ساماندهی شده 

بیش از ۱۱۰ کانال خبری
 در سراسر استان

بیش از ۴۰ خبرنگار و فعال 
رسانه‌ای افتخاری

انتشار۲۶ شماره ویژه‌نامه چاپی و الکترونیکی

بیش از ۳٬۵۰۰ مترمربع
 تبلیغات محیطی

ارتباط با بیش از ۳۰۰ سازمان
اداره و شرکت

 ۱.۵ میلیون نفری
دسترسی به جامعه مخاطب

بیش از ۳.۵ میلیون
 مخاطب در شبکه نشر نهضت

در طول این دوره جلسات مستمر با 
مجموعه‌های رسانه‌ای استان برگزار شد 
که از جمله آن‌ها می‌توان به موارد زیر 

اشاره کرد:
  مدیران کانال‌ها و پایگاه‌های خبری

  صداوسیمای مرکز خوزستان و 
شبکه الاهواز

  خانه مطبوعات
  مرکز فضای مجازی سپاه

  روابط عمومی دستگاه‌های اجرایی
  سردبیران رسانه‌های محلی

  بسترهای انتشار محتوا

  خبرگزاری نهضت
  خبرگزاری‌های مهر، فارس، تسنیم

 ایرنا و رسانه‌های استانی
  شبکه‌های تلویزیونی و رسانه‌های غیردولتی

  شبکه کانال‌های »نهضت«
  نشریات چاپی و تبلیغات محیطی

  شبکه هیئات، مساجد، دارالقرآن‌ها
سخنرانان و ستایشگران
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اســتـــان فـــارس، 
همان‌گونه کــه رهبر 
شهید انقلاب اسلامی 
تبییــن  حکـیـــمانه 
نــد، »مهــد  فرموده‌ا
دین، هنر و حماســه« 
و تجلی‌گاه هویت ناب 
ایرانی و ‌اسلامی است. بر این مبنا، مهم‌ترین راهبرد 
کلان ما در اداره کل تبلیغات اســامی استان فارس 
در اقدامات سال ۱۴۰۴، عبور از قالب‌های کلیشه‌ای 
و بازگشت به الگوی قرآنی تشکیل حلقه‌های میانی، 
از طریق »عملیاتی‌ســازی منشــور ربیّون و توسعه 
شبکه‌های رسانه‌ای مردمی« بوده است؛ راهبردی که 
قلب تپنده آن، مضجع مطهر حضرت شاهچراغ )ع( به 

عنوان قرارگاه دائمی این نهضت است.
ما در ســال ۱۴۰۴ با هدف گره‌گشــایی از »انفعال 
شبکه‌ای« و شکستن حصار »جزیره‌ای عمل کردن 
مجموعه‌های فرهنگــی«، کلان‌پروژه »ربیون« را به 
عنوان یک سپر فرهنگی مقتدر کلید زدیم. در مواجهه 
با چالش تمدن‌ساز دشمن که به دنبال ایجاد شکاف 
میان هویت باســتانی و اســامی فارس بود، روحیه 
توحیدی آحاد مردم – از شــهرها تا عشایر غیور – را 
به میدان آوردیم. با برگزاری دوره جامع آموزشــی 
کنشــگران فرهنگی و رســانه‌ای در ۳۷ شهرستان، 
فرآیند کادرسازی را از طریق »مدرسه فصلی ربیون« 
محقق ســاختیم تا با ارتقای مهارت‌های روایت‌گری 
و گفتمان‌ســازی قرآنی، گام اول این افق پنج‌ســاله 

برداشته شود.
امروز این لشــکریان تبیین بر پایه آیه شــریفه۱۴۶ 
سوره آل‌عمران، بدون سستی درونی و ضعف بیرونی، 
ســاختار »هر خانه، یک ســنگر و هر کنشگر، یک 
فرمانده جهاد تبیین« را رقــم زده‌اند. این همگرایی 
راهبردی و راه‌اندازی قرارگاه‌های موضوعی، پیوندی 
وثیق میان هویــت دینی و رســانه‌های نوین ایجاد 
کرده و توانسته است مشارکت فعال نخبگان و عموم 
مردم را در تحقق افق‌های پیش‌رو در سطح کشور به 

نمایش بگذارد.

فارس؛ خاستگاه »ربِیّون« 
تمدن‌ساز

مدیرکل تبلیغات اسلامی استان فارس
حجت‌الاسلام محمدباقر ولدان  حرف

 نخست

جذب 50 هزار کنشگر فرهنگی در یک ســال؛ این مهم‌ترین هدف شبکه‌ 
»ربیون« است که از مهرماه 1404 فعالیتش را در استان فارس آغاز کرده و قرار 
است محلی باشد که فعالان فرهنگی را از فعالیت‌های پراکنده خارج کرده و در 
قالب یک شبکه سازمان‌یافته، در خدمت برنامه‌های فرهنگی استان قرار دهد اما این شبکه 

چطور فعالیت می‌کند و چه اهدافی دارد؟
در سال‌های اخیر، یکی از چالش‌های حوزه فرهنگ، پراکندگی فعالیت‌ها و نبود ارتباط مؤثر 
میان کنشگران فرهنگی بوده است. بسیاری از گروه‌ها، هیئات، مساجد، تشکل‌های مردمی 
و فعالان فرهنگی هر کدام به صورت مستقل فعالیت می‌کنند اما کمتر در قالب یک شبکه 
واحد دیده می‌شوند. »ربیون« قرار اســت این حلقه‌های پراکنده را به یک جریان منسجم 

تبدیل کند.

»ربیون« یعنی چه؟
نام این طرح از آیه۱۴۶ سوره آل‌عمران گرفته شده است؛ جایی که از »ربیون« به عنوان جمعی 
از مؤمنان استوار یاد می‌شود که در برابر سختی‌ها دچار سستی و عقب‌نشینی نمی‌شوند. بر 
اساس این طرح، طی یک سال، ۵۰ هزار کنشگر فرهنگی در سراسر استان فارس شناسایی و 
سازماندهی خواهند شد. اجرای طرح در دو مرحله انجام می‌شود؛ در نیمه نخست، ۲۵ هزار 
نفر و در نیمه دوم نیز۲۵ هزار نفر دیگر به این شبکه اضافه خواهند شد. سهم هر شهرستان 
نیز متناسب با جمعیت آن تعیین می‌شود تا همه مناطق استان در اجرای طرح نقش داشته 

باشند و ظرفیت‌های محلی مورد توجه قرار گیرد.

»ربیّون«؛ شبکه‌ای 
 برای فعالیت

 50هزار کنشگر
تلاش اداره کل تبلیغات اسلامی استان 

فارس برای شکل‌گیری بزرگ‌ترین شبکه 
کنشگران فرهنگی
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گاهی یک زندگی، از ابتدا بر مدار خدمت شــکل می‌گیرد؛ 
زندگی‌ای که مقصدش شــهرت و آســایش نیست، بلکه 
بودن در کنار مردم اســت. علیرضا حقیقــی، طلبه جوان 
شیرازی، سال‌ها همین مسیر را انتخاب کرده بود؛ راهی که 

از روستاهای محروم آغاز و در نهایت به شهادت ختم شد.
او باور داشت تبلیغ دین تنها با سخن گفتن محقق نمی‌شود، 
بلکه باید در کنار مردم زندگی کرد و ســختی‌های آنان را از 
نزدیک لمس کرد. به همین دلیل، سال‌ها همراه خانواده‌اش 
راهی روستاهای محروم شیراز و مناطق کم‌برخورداری مانند 
بشاگرد شد؛ جایی که علاوه بر فعالیت‌های فرهنگی و دینی، 
با کمک خیران برای خانواده‌های نیازمند بسته‌های معیشتی 

تهیه می‌کرد و خودش آن‌ها را به دست مردم می‌رساند.
فعالیت‌های او تنها به کمک‌های معیشــتی محدود نبود. 
راه‌اندازی»سه‌شنبه های مهدوی« در روستاهای محروم و 
برگزاری اردوهای جهادی و تلاش برای رفع مشکلات مردم، 
بخشی از کارنامه طلبه‌ای بود که دوستانش از او به عنوان یک 

»مبلغ جهادی«یاد می‌کنند. 
روحیه خدمت به مردم فقط مختص علیرضا حقیقی نبود، 
چرا که در خانواده او نیز ریشه داشت؛ خانواده‌ای که چندین 
نفر از اعضایش در لباس روحانیت، سال‌ها در عرصه تبلیغ 

دین فعالیت کرده‌اند.
چندی پیش از شهادت، علیرضا حقیقی فعالیت خود را به 
عنوان مبلغ در اداره تبلیغات اسلامی شــیراز آغاز کرد، اما 
حضور در عرصه‌های جهادی و بسیج را کنار نگذاشت. با آغاز 
ناآرامی‌های دی‌ماه، او نیز مانند گذشته احساس مسئولیت 
کرد و در گشت‌های شبانه حضور یافت. شامگاه ۲۰ دی‌ماه 
1404، هنگام انجام مأموریت در حوالــی چهارراه ادبیات 
شــیراز، هدف تیراندازی قرار گرفت و بر اثر شدت جراحات 

به شهادت رسید.
روایت زندگی شــهید علیرضا حقیقی نشان می‌دهد گاهی 
ســال‌ها خدمت بی‌ادعا، آخرین فصل خود را بــا ایثار رقم 
می‌زند؛ مسیری که از میان مردم آغاز می‌شود و با جان‌فشانی 

برای مردم به پایان می‌رسد.

 طلبه‌ای که جهاد
 را تا شهادت ادامه داد

وایت ر
اول

سه سطح برای یک شبکه گسترده
در طرح »ربیون«، همه کنشگران در یک سطح قرار نمی‌گیرند. فعالان فرهنگی پس از شناسایی، 

بر اساس توانایی و میزان اثرگذاری در سه سطح دسته‌بندی می‌شوند.
سطح نخست، نیروهای راهبر و اثرگذار هستند که مسئولیت برنامه‌های مهم استانی و بعضاً ملی 
را برعهده خواهند داشت. سطح دوم، اجرای برنامه‌های فرهنگی در شهرستان‌ها را دنبال می‌کند 
و سطح سوم نیز بدنه گسترده فعالان مردمی را تشکیل می‌دهد که در مساجد، مدارس، هیئات 

مذهبی، محلات و دیگر پایگاه‌های فرهنگی فعالیت خواهند کرد.
این تقسیم‌بندی، امکان استفاده هدفمندتر از توانمندی افراد را فراهم می‌کند و نقش هر کنشگر 

را متناسب با ظرفیت او تعریف می‌کند.

فعالیت در حوزه‌های متنوع فرهنگی
»ربیون« تنها یک شبکه ثبت‌نامی نیست؛ بلکه قرار است اعضای آن در برنامه‌های مختلف 
فرهنگی مشارکت داشته باشند. حوزه‌هایی همچون قرآن، تبلیغ دینی، رسانه، آموزش‌های 
تخصصی، هیئات مذهبی، بانوان، نوجوانان، خانواده و جوانی جمعیت، عفاف و حجاب و ادیان و 
مذاهب، از جمله محورهایی هستند که فعالیت کنشگران بر اساس آن‌ها ساماندهی خواهد شد. 
در این میان، برای هر فرد نیز متناسب با علاقه، توانایی و ویژگی‌های فردی، مأموریت مشخصی 

تعریف می‌شود تا از ظرفیت نیروها به شکل هدفمند استفاده شود.

ارزیابی مستمر برای حفظ پویایی
در سند اجرایی »ربیون« پیش‌بینی شده است که روند اجرای طرح به صورت مستمر پایش 
شود. میزان مشارکت کنشگران، کیفیت اجرای برنامه‌ها و نتایج فعالیت‌های فرهنگی از جمله 
شاخص‌هایی است که برای ارزیابی عملکرد در نظر گرفته شده تا امکان اصلاح و بهبود مستمر 

روند اجرا وجود داشته باشد.

فراتر از یک طرح اجرایی
»ربیون« اگرچه در ظاهر یک برنامه اجرایی برای ساماندهی کنشگران فرهنگی است، اما در 
لایه‌ای عمیق‌تر، تلاشی برای ایجادیک هویت مشترک میان فعالان فرهنگی استان به شمار 
می‌رود؛ هویتی که بر کار جمعی، شبکه‌سازی و استفاده از ظرفیت‌های مردمی استوار است. 
موفقیت این طرح، بیش از هر چیز به میزان مشارکت واقعی کنشگران فرهنگی، همراهی 
مجموعه‌های مردمی و استمرار اجرای برنامه‌ها وابسته خواهد بود. اگر این سه ضلع در کنار 
هم قرار گیرند، »ربیون« می‌تواند از یک طرح روی کاغذ به شــبکه‌ای اثرگذار در عرصه 

فرهنگ استان فارس تبدیل شود.

اقدامات انجام شده
برگزاری دوره تخصصی »تربیت کنشگر فضای مجازی« در شهرستان مرودشت، اجرای 
دوره تخصصی توانمندسازی رسانه‌ای فرهنگی با هدف ارتقاء سواد رسانه‌ای و تقویت 
توانمندی‌های تبلیغی فعالان فرهنگی در شیراز، برگزاری نشست‌های هم‌اندیشی در 
شهرهای مختلف استان، برگزاری دوره آموزشی هوش مصنوعی ویژه فعالان فرهنگی در 
فراشبند، برگزاری کارگاه آموزشی سواد رسانه با محوریت هوش مصنوعی در لارستان، 
همایش بزرگ ربیون فارس با حضورحجت الاسلام محمد هادی  صالح پرور ) استاد بیان 
نافذ و خطیب خلاق عرصه تبلیغ ( و ... تنها بخشی از اقدامات انجام شده در سال 1404 
است که در آن صدها نفر از کنشگران فرهنگی شبکه بزرگ ربیون حضور داشته و قرار 

است این برنامه‌ها در سال 1405 با جدیت بیشتری پیگیری شوند.
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اعتیاد، از مهمترین آســیب‌های اجتماعی 
شهر بود و بارها افراد مختلف با مراجعه به من 
از اعتیاد همسر یا فرزندشان گله و درخواست 
کمک می‌کردند. حتی یادم است که زن جوانی 
می‌گفت شوهرش که معتاد به شیشه است، او 
را کتک می‌زند و از خانه بیرون انداخته است. 
از همان زمان‌هــا، کمک برای تــرک اعتیاد 
معتادان، دغدغه مهم من بود و همین دغدغه 
پایه‌گذار گروه جهادی »امام رضا )ع(« شــد. 
گروهی کــه در زمینه مقابله با آســیب‌های 
اجتماعی و صدر آنهــا اعتیاد فعالیت می‌کند. 
ما کارمان را از چند سال پیش شروع کردیم. 
بیشــتر معتادان افرادی هســتند که توسط 
خانواده‌شــان به ما معرفی می‌شــوند. وقتی 
معتادی را شناسایی می‌کنیم، گاهی مدت‌ها 
او را زیر نظر می‌گیریم تا فرصت نزدیک شدن 
به او را پیدا کنیم؛ چرا که معتقدیم یک معتاد 
زمانی موفق به ترک دائمی اعتیاد می‌شود که 
خودش بخواهد این کار را انجام دهد. ما از در 
دوستی با آنها وارد می‌شویم و گاهی این رفاقت 
ماه‌ها طول می‌کشــد تا در نهایت فرد به این 
نتیجه برسد که حالا وقت ترک کردن اعتیاد 
است. پس از آن او را به محل اصلی فعالیت‌مان 
که زیرزمین اجاره‌ای در شهرستان ملارد است 
دعوت می‌کنیم تا در جلســات تــرک اعتیاد 
شرکت کند. گاهی وقت‌ها افرادی هستند که 
نیاز به قرنطینه دارند و در همین مکان قرنطینه 
می‌شــوند تا با کمک دارو، اعتیادشان را ترک 
کنند اما مســاله اصلی، مراقبت پس از ترک 
اعتیاد است. مخصوصا برای افرادی که شغلی 
ندارند و خطر بازگشت آنها بسیار زیاد است. در 
این شرایط با کمک خیران و کارفرمایانی که 
با ما همکاری دارند، تلاش می‌کنیم برایشان 
کاری پیدا کنیم که هم سرگرم شوند و هم برای 
خانواده‌شان مفید باشند و به لطف خدا تا حالا 
توانسته‌ایم باعث ترک اعتیاد بیش از 80نفر با 

این روش شویم.

اینجا چراغی روشن است

روحانی مستقر در پایگاه اجتماعی اداره
تبلیغات اسلامی شهرستان اوز استان فارس 

حجت‌الاسلام احمد عدالتی

وایت ر
دوم

نشست تجلیل از برگزارکنندگان برتر روضه‌های 
خانگی ماه مبارک رمضان با حضور حجت‌الاسلام 
انجوی‌نژاد در شیراز برگزار شد و از فعالان این 
عرصه تقدیر به عمل آمد. همچنین نمایشــگاه 
پوستر طرح ملی »زندگی با آیه‌ها« با هدف ترویج 
تدبر در قرآن کریم در نقاط مختلف استان برپا 

شد.

فروردین

در گردهمایی سالانه ارکان هیئت‌های مذهبی 

شیراز كه با حضور مســئولان استانی، مدیران 

هیئت‌ها و مداحــان برگزار شــد، بر ضرورت 

هم‌افزایی، برنامه‌ریزی منسجم و ارتقای کیفیت 

برنامه‌های مذهبی تأکید گردید. همچنین پویش 

مردمی »هر خودرو یک موشک« در سطح استان 
اجرا شد.

خرداد

رویداد تخصصی »شیرین‌بیان« با هدف تربیت 
کنش‌گــران نوجوان در حوزه پاســخ‌گویی به 
شــب‌هات، با حضور دختران نوجوان از سراسر 
استان و بهره‌گیری از اساتید برجسته در شیراز 
برگزار شــد. همچنین چهلمین سوگواره »شب 
شعر عاشورا« با حضور شاعران آیینی کشور در 

تالار حافظ، برپا بود.

مرداد

دومین رویداد ملی »ختم هنر« همزمان با دهه 

کرامت برگزار شد؛ آیینی که در آن از پیشکسوتان 

خدمت، هنر و معماری آســتان مقدس حضرت 

احمد بن موسی شاهچراغ)ع( تجلیل می‌شود. 

اردیبهشت

همایش »طلایه‌داران تبلیغ« در آســتانه ماه 
محرم با حضور علما، روحانیــون و مبلغان در 
حرم مطهر شاهچراغ)ع(، برگزارشد. همچنین 
آیین تجلیل از ۷۰ خادم حسینی در شهرستان 
داراب و هفدهمین همایش سالانه پیرغلامان، 
خادمان، مداحان و شاعران آیینی در استهبان 

به انجام رسید.

تیر

پنجمیــن دوره گذر هنــر آســتان جانان، 

باحضوربیش از 60 هنرمند برجسته کشور و خلق 

آثار هنری به مناســبت میلاد پیامبر اکرم)ص( 

برگزار شد. همچنین شورای راهبری و هماهنگی 

بانوان استان فارس در رویداد ملی »ره‌بانو« در 
رامسر حضوری فعال یافت. 

شهریور
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بیست‌ونهمین سوگواره ملی تعزیه کشور با میزبانی شهر 
شیراز، سومین حرم اهل‌بیت)ع(، از ۲۶ تا ۳۰ تیرماه 1404 
در گذر فرهنگی حافظ برگزار شد. این رویداد فرهنگی و 
آیینی با مشارکت اداره‌کل تبلیغات اسلامی استان فارس 
و همراهی دیگر نهادهای فرهنگی برگزار شد و میزبان۱۰ 
گروه تعزیه از هفت اســتان فارس، تهــران، قزوین،یزد، 
اصفهان، مرکزی و چهارمحــال و بختیاری بود. در طول 
برگزاری سوگواره، هر شب دو گروه تعزیه از ساعت ۱۷:۳۰ 
تا ۱۹:۳۰ در چهارراه حافظیــه و گذر فرهنگی حافظ به 
اجرای مجالس تعزیه پرداختند؛ اجراهایی که با استقبال 
گسترده مردم و علاقه‌مندان هنرهای آیینی همراه شد و 
فضای معنوی شیراز در این شب‌ها با نوای تعزیه و روایت 
حماسه عاشورا رنگ و بویی ویژه به خود گرفت. در آیین 
اختتامیه که ۳۱ تیرماه برگزار شد، مسئولان فرهنگی بر 
جایگاه تاریخی تعزیه به عنوان یکی از کهن‌ترین هنرهای 
نمایشــی ایران تأکید کردند. به گفته عبدالصمد فهندژ 
سعدی، دبیر سوگواره و رئیس انجمن تعزیه استان فارس، 
در مجموع ۱۲ تعزیه به نمایش درآمد و در روز شــهادت 
امام ســجاد )ع( نیز ســه گروه هم‌زمان در حرم حضرت 
علی‌بن‌حمزه)ع(، ورودی اداره‌کل فرهنگ و ارشاد اسلامی 
و تالار حافظیه اجرا داشتند. وی افزود: داوران تمام اجراها 
را با دقت ارزیابی کردند و برگزیدگان هر استان و شهرستان 
در بخش‌های طراحی صحنه، روان‌شناسی رنگ، موسیقی 
تعزیه، آواز و نوا، شعر و سایر مؤلفه‌ها انتخاب شدند. معیار 
داوری بر اســاس رعایت اصول تعزیــه، از جمله صدا و 
دستگاه‌های آوازی، موسیقی، نوع پوشش و آداب بازیگری 
بود. بر پایه این گزارش، هیئت داوران در نهایت برگزیدگان 
بیست‌ونهمین سوگواره کشــوری تعزیه استان فارس و 
دومین سوگواره ملی تعزیه حضرت علی‌بن‌حمزه)ع( را به 
این شرح معرفی کرد: گروه تعزیه‌خوانی شهر خمین، گروه 
تعزیه‌خوانی اســتان یزد، گروه تعزیه‌خوانی شیراز، گروه 
تعزیه‌خوانی استان تهران، گروه تعزیه‌خوانی شهرستان 
کازرون، گروه تعزیه‌خوانی شهرســتان تفــرش، گروه 

تعزیه‌خوانی شهرستان نورآباد.

وایت ر
سوم

سوگواره‌ای به رنگ تعزیه
پانزدهمین محفل انس با قرآن کریم »بشُری« در 
حرم مطهر حضرت احمد بن موسی)ع( برگزار شد 
و با تلاوت قاریان ممتاز، سخنرانی مسئولان قرآنی 
کشور و اعطای حکم خادمی افتخاری، فضایی 
قرآنی در سومین حرم اهل‌بیت)ع( شکل گرفت. 

مهر

سومین رویداد استانی »نوآوین« با حضور بیش از 

۶۰ نوجوان رسانه‌ای برگزار شد. شرکت‌کنندگان 

در این رویداد با تولید آثار رسانه‌ای در موضوع 

»روایت پیشرفت« به رقابت پرداختند و در پایان 
از آثار برتر تجلیل شد.

آذر

آیین اختتامیــه اردوی فرهنگــی و تربیتی 
»یاوران امین« در عسلویه برگزار شد. این اردو 
با حضور ۱۷۰ دانش‌آموز نخبه اهل سنت و شیعه 
از استان‌های فارس و بوشهر، با محوریت جهاد 
تبیین، سواد رسانه‌ای و مقابله با جنگ شناختی 
برگزار شــد و در پایان از برگزیدگان تجلیل به 

عمل آمد.

بهمن

فعالیت مجمع مواکب مردمی شیراز همزمان با 

نشست مواکب فاطمی، به طور رسمی آغاز شد. 

این مجمع با هدف انسجام‌بخشی به فعالیت‌های 

مردمی در حوزه مواکب و خدمت‌رسانی فرهنگی 

و اجتماعی آغاز به کار کرد. همچنین آیین »مقام 

مجنون« با هدف تجلیل از پیرغلامان حسینی، 
برگزار شد.

آبان

نخستین دوره توانمندســازی و معرفت‌افزایی 
مداحان با حضور ۱۵۰ نفــر از مداحان خواهر و 
برادر در شیراز برگزار شــد و همزمان، همایش 
سراسری مداحان با تأکید بر ارتقای دانش دینی، 
مهارت‌های مداحی و نقش‌آفرینی در آیین‌های 

مذهبی برگزار شد. 

دی

رویداد فرهنگی »سووشون« با روایتگری خانواده 

شهدا، خادمان تغســیل و فعالان فرهنگی، در 

پردیس سینمایی امین تارخ شیراز برگزار شد و 

در آن، جان‌فشــانی‌های شهدای جنگ رمضان 

بازخوانی شد. همچنین نمایشگاه قرآنی با شعار 

»ایران در پناه قرآن« در شیراز میزبان علاقمندان 
شد.

اسفند
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استان بوشــهر در قلمرو 
فرهنگ خــود، بــر دو 
رکن راســخ »دیانت« و 
»مقاومت« استوار است؛ 
میراثــی که بــه فرموده 
رهبر شهیدمان، در این 
خطه به »فرهنگ« بدل 
شــده اســت. بر این پایه، مهم‌ترین راهبرد ما، گذار از 
بازنمایی تاریخــی این هویت به کنــش اجتماعی زنده 
و تمدن‌ساز بوده اســت. از آنجا که رمز حضور مردم در 
صحنه‌های گوناگون، همان نظام اندیشه‌ای عمیق آنان 
است، کوشیدیم با تقویت پیوند دیانت و مقاومت، موتور 
محرک مشارکت مردمی را بازیابی کنیم. در عمل، چهار 

محور دنبال شد؛
توســعه مفاهیم دیانت مانند »بوشهر؛ طریق  اول
الحسین« در اربعین؛ پیوند آیین با مواسات، 
»بوشهر؛ حســینیه مقاومت« در نگرش عمیق به مقوله 

تاثیر آیین‌های دینی در کنش‌های مقاومتی و ...

دوم کنش‌های تقویت کنند هویت مقاومتی مانند 
»سفارخانه مقاومت«؛ تمدن‌سازی نوجوان با 
الگوی دختران حاج قاسم و پســران نوآوین، پایه‌ریزی 

دبیرخانه ملی »بانوی مقاوم ایرانی« و ....

سوم گام‌های اساسی ترویجی مانند »گردشگری 
مقاومت« بستر اصلی ترویج فراملی، پژوهش 
»رویداد نگار بوشهر پایتخت مقاومت«، افق نگاری۵۰۰ 

سال مقاومت بوشهر و ....

چهارم تقویت هویت قرآنی و تلفیقی استان بوشهر 
ماننــد »لیگ حافظــان قرآن« 
وحدت شیعه و سنی در سایه دیانت، اردوی 

جهادی قرآنیان و...
حاصل آن که فرهنگ بومــی دیانت و مقاومت، این 

بار در قالــب رویدادهای زنــده و مردم‌پایه، از 
ســرمایه‌ای تاریخی به پیشــران توسعه و 

انسجام استان تبدیل شد.

 تحقق عینی تمدن
 مقاومت دیندارانه

مدیرکل تبلیغات اسلامی استان بوشهر
حجت‌الاسلام محمد قادری  حرف

 نخست

رویداد ملی »بوشهر، حسینیه مقاومت« علاوه بر جشنواره‌ای فرهنگی و آیینی، 
فرصتی است برای پاسداشت ناخدا عباس دریانورد. مشهورترین ناخدای دوره 
قاجار که نامش با ستایشــگری گره خورده و از بنیان‌گذاران ســوگواری، 
نوحه‌خوانی و سینه‌زنی سنتی بوشهر، خوزستان و جنوب کشور است. این رویداد با محوریت 
هیأت‌های مذهبی، ستایشگری اهل بیت، فرهنگ مقاومت و میراث آیینی جنوب کشور از سه 
سال پیش آغاز به کار کرده و تاکنون سه دوره از آن برگزار شده است. هدف اصلی این رویداد 
ملی، معرفی ظرفیت‌های فرهنگی و آیینی بوشــهر، پاسداشت سنت ستایشگری جنوب 
کشور، تقویت گفتمان مقاومت و حمایت از تولیدات هنری و رسانه‌ای مرتبط با هیأت و فرهنگ 
عاشورایی اســت. از دیگر اهداف برگزاری این رویداد، شناسایی و حمایت از استعدادهای 
فرهنگی و هنری کشور، پیوند میان هیأت‌های مذهبی جنوب کشور و جریان‌های فرهنگی 
ملی، و تولید آثار هنری با محور مقاومت و عاشورا و اربعین و هویت بومی جنوب ایران است. 

رویداد اول
دوره نخست رویداد »بوشهر، حسینیه مقاومت« به برگزاری سلسله نشست‌های 
تخصصی با عنوان‌های هنر هیأت با حضور هنرمندان و ستایشگران جنوب کشور، 
شعر هیأت با حضور شاعران آئینی و ستایشــگران جنوب کشور و نیز نشست‌ 
ستایشگران با حضور خادمان مدح و مرثیه جنوب کشــور برگزار و در مراسم 

اختتامیه از ستایشگران برتر تقدیر شد. 

رویداد دوم
اما در دومین رویداد ملی »بوشــهر، حسینیه مقاومت«، رویداد 
با سر و شکلی منظم‌تر برگزار شد و رقابتی در چهار محور هنر 
و رســانه، ادبیات، هیأت، و پژوهش در قالب 13 رشته نوحه، 
تولیدات رسانه‌ای هیأت، پادکســت، پوستر، تصویرسازی، 
عکس، فیلم کوتاه، نماهنگ، شعر، داستان کوتاه، داستان 
بلند، مقاله، و تحقیق برگزار شد. رویداد دوم اواخر دی ماه 
1403 برگزار شد و 105 نفر در رقابت با یکدیگر در آن شرکت 
کردند و درمجموع 139 اثر به دبیرخانه این رویداد ارسال شد. 

به یاد ناخدا عباس
نگاهی به برگزاری سه دوره رویداد ملی 

»بوشهر، حسینیه مقاومت
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نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

قرار بود مراسم بازســازی واقعه غدیر در یکی از سالن‌های 
عسلویه برگزار شود؛ برنامه‌ای معمولی برای عید غدیر. اما 
پیشنهاد چند جوان اهل سنت، همه معادلات را تغییر داد. 
جوانان اهل سنت که شاهد مراسم بودند و از آن خوششان 
آمده بود، بعد از نماز به سراغ حجت‌الاسلام مهدی کشتکار، 
مدیر سازمان تبلیغات اسلامی عسلویه رفتند و گفتند اگر 
قرار است مردم، غدیر را بهتر بشناسند، این مراسم را به فضای 
باز ببرید تا همه بتوانند آن را ببینند؛ حتی اهل سنت. همین 

پیشنهاد، آغاز یک تجربه متفاوت شد. 
فردای آن روز، مســئولان فرهنگی راهی روستای بساطین 
شدند؛ حجت‌الاسلام کشتکار می‌گوید: »جوانان اهل سنت 
خودشان پیشــنهاد دادند برنامه در فضای باز برگزار شود و 
وقتی اجرا آغاز شد، با موتور و خودروهای شخصی آمدند و 
تا پایان نمایش با دقت آن را دنبال کردند. همین استقبال 

برای ما ارزشمند بود.«
نمایش که به پایان رســید، اتفاق مهم‌تری رخ داد. یکی از 
بزرگان اهل سنت منطقه درخواست دیدار کرد و جمله‌ای 
گفت که برای برگزارکنندگان از هر تقدیری شیرین‌تر بود: 
»این نمایش باعث شد عشق امیرالمؤمنین)ع( در دل جوانان 
ما بیشــتر شــود. وقتی صحنه بیعت مردم با پیامبر)ص( و 

حضرت علی)ع( را دیدند، واقعه غدیر را بهتر درک کردند.«
این تجربه، تنها یک اجرای نمایشــی نبــود. از همان روز، 
ارتباط سازمان تبلیغات اسلامی با جوانان اهل سنت منطقه 
عمیق‌تر شد و مسیر تازه‌ای برای گفت‌وگو و همکاری شکل 
گرفت. حجت‌الاسلام کشتکار معتقد است مردم بیش از هر 
چیز به روایت صادقانه نیاز دارند؛ روایتی که به جای تأکید بر 
اختلاف‌ها، بر مشترکات تکیه کند. بازسازی غدیر در عسلویه 
نشان داد گاهی یک نمایش می‌تواند کاری بکند که ساعت‌ها 
سخنرانی از انجام آن ناتوان است؛ دل‌ها را به هم نزدیک کند 

و محبت اهل‌بیت)ع( را به زبان هنر روایت کند.

 غدیر
جشن وحدت 

وایت ر
اول

در مجموع، شرکت‌کنندگان از 10 استان بوشهر، تهران، خوزستان، لرستان، یزد، قم، چهارمحال 
و بختیاری، اصفهان، سمنان و فارس در این رویداد حضور پیدا کردند. در آخر هم 18 نفر به عنوان 

برگزیدگان این رویداد انتخاب و اعلام شدند. 

رویداد سوم
رویداد سوم در دی ماه 1404 ومفصل‌تر از سال قبل برگزار شد. در این دوره هم چهار محور هیأت، 
ادبیات، پژوهش، هنر و رسانه معین شد اما 7 رشته به آن اضافه گردید و رقابت شرکت‌کنندگان 
در 20 رشته انجام شد. رشته‌های نوحه، ستایشگری، فعالیت‌های هیأتی و آیین‌های مذهبی در 
محور هیأت؛ شعر، داستان، روایت و سایر فعالیت‌های ادبی در محور ادبیات؛ مقاله، تحقیقات 
و مطالعات مرتبط با فرهنگ هیأت و مقاومت در محور پژوهش؛ عکس، پوستر، فیلم، مستند، 
نماهنگ، پادکست، تصویرسازی و سایر تولیدات رسانه‌ای هم در محور هنر و رسانه برای فعالیت 
و رقابت شرکت‌کنندگان در نظر گرفته شد.  باتوجه به افزایش تعداد رشته‌ها در رویداد سوم، 
تعداد آثار ارسالی به دبیرخانه رویداد هم به طور‌چشمگیری رشد داشت به‌طوری که از 139 اثر 
در دوره دوم با رشد 93 درصدی به 269 اثر ارسالی در رویداد سوم رسید. در این رویداد نیز 20 
نفر به عنوان برگزیده انتخاب شدند که نسبت به سال گذشته 2 نفر به تعداد برگزیدگان اضافه 
شده بود .  به لطف گسترده‌تر شدن رشته‌های برگزار شده در رویداد سوم، این رویداد از یک 
برنامه و رویداد محدود، به یک جشنواره چندرسانه‌ای در حوزه هیأت، ادبیات، پژوهش، هنر و 
رسانه تبدیل شد و انتظار می‌رود در سال‌ها و دوره‌های بعد نیز با رشد قابل‌توجهی روبرو باشد. 

ماندگار در حافظه شهر

رویداد ملی »بوشهر، حسینیه مقاومت«، فرصتی است برای 
پاسداشت مفاخر و چهره‌های ماندگار این دیار و در صدر آنها، 

»ناخدا عباس بوشهری« معروف به ناخدا عباس دریانورد. 
ناخدا عباس، دریانورد و شاعر ایرانی در دوره قاجار و پهلوی 
اول بود؛ مشهورترین ناخدای ایرانی دوره قاجار. او در سال 
۱۲۵۵ در خانواده‌ای دریانورد در بوشــهر به دنیا آمد و تا ۱۲ 
سالگی در مکتب‌خانه تحصیل کرد و پس از آن همراه پدرش 
ناخدا احمد به سفرهای دریایی رفت. او از طریق سفرهای 
دریایی‌اش، به زبان‌های انگلیسی، آلمانی و عربی تسلط پیدا 
کرده و از معدود کسانی بود که در آن زمان مدرک بین‌المللی 
دریانوردی دریافت کرد. اما مهمترین دلیل شهرت او اشعاری 
بود که در مدح پیامبر اسلام و ائمه اطهار سروده است. ناخدا 
عباس در سوگواری محرم نوحه‌خوانی هم می‌کرد و شیوه 
عزاداری او هنوز در بوشهر اجرا می‌شود. در امتداد برگزاری 
رویداد ملی »بوشهر، حسینیه مقاومت«، تندیس وی در 

ورودی خیابان انقلاب بندر بوشهر نصب شد.
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10 سال پیش، مسجد صاحب‌الزمان)عج( روستای محمدی 
عامری در استان بوشــهر مســجدی فعال بود؛ اما کمتر 
کســی تصور می‌کرد روزی به مهم‌ترین مرکز فرهنگی و 
اجتماعی روستا تبدیل شود. با حضور حجت‌الاسلام حسن 
محمدزاده، امام محله‌ای که خودش را فقط امام جماعت 
نمی‌داند، مســجد کم‌کم از یک محل اقامه نماز، به خانه 
مردم تبدیل شد؛ جایی که از کتابخانه و ورزشگاه گرفته تا 
کلاس‌های آموزشی، ازدواج آسان و حمایت از نیازمندان، 
همه زیریک سقف جمع شده‌اند. حجت‌الاسلام محمدزاده 
که بیش از 16 سال ســابقه تبلیغ دارد و 10 سال است در 
این روستا زندگی می‌کند، حتی کلیددار مسجد هم هست. 
او می‌گوید: »اگر مسجد فقط وقت نماز باز باشد، نمی‌تواند 
محور زندگی مردم شــود. باید مردم احساس کنند اینجا 
خانه خودشان است.« امروز مســجد صاحب‌الزمان)عج( 
مجموعه‌ای فرهنگــی با کتابخانــه‌ای هفت‌هزارجلدی، 
سالن ورزشی، حســینیه، خانه عالم و امکانات کامل برای 
برگزاری برنامه‌های مختلف اســت. همین امکانات باعث 
شده نوجوانان و جوانان، ساعت‌های بیشتری را در مسجد 
بگذرانند و ارتباطشان با فضای دینی و فرهنگی عمیق‌تر 
شــود. اما مهم‌ترین اتفاق، شکل‌گیری یک شبکه مردمی 
برای خدمت است. از سال ۱۴۰۱، مرکز نیکوکاری مسجد 
راه‌اندازی شده و اکنون بیش از ۳۰۰ خانواده کم‌برخوردار را 
تحت پوشش دارد. حدود ۷۵ خیر، به‌ویژه صاحبان لنج‌های 
بازرگانی، در این مسیر همراه مسجد هستند و گاهی تنها 
در یک ماه، بیش از ۱۵۰ میلیون تومان برای تهیه ســبد 
معیشــتی، جهیزیه و لوازم خانگی نیازمندان جمع‌آوری 
می‌شود. فعالیت‌های مسجد به همین جا ختم نمی‌شود. 
کلاس‌های رایگان قرآن، زبان، نقاشی، مشاوره خانواده و 
تقویتی دانش‌آموزان، پیوند میان مسجد و مدرسه را تقویت 
کرده اســت. حتی خود امام محله نیز به‌عنوان مربی نماز 
در مدارس حضور دارد. نکته جالب اینکه حجت‌الاســام 
محمدزاده در کنار همه این فعالیت‌ها، کشاورز هم هست. 
او با تولید سالانه خرما و فرآورده‌های آن، برای تعدادی از 

جوانان روستا فرصت اشتغال ایجاد کرده است.

خانه خدا، خانه مردم

وایت ر
دوم

راه‌اندازی پایگاه فرهنگی »ســفیران زندگی با 
آیه‌ها« در سواحل بوشهر، فضای نوروزی استان 
را با برنامه‌های قرآنی همراه کرد. همچنین رویداد 
آموزشی و رقابتی »آیه‌نگار« با محوریت تولید 
آثار قرآنی با بهره‌گیری از هوش مصنوعی برگزار 

و آثار برتر آن معرفی شد.

فروردین

تدوین »اطلــس تاریخ شــفاهی طلایه‌داری 

ستایشــگری پهنه جنوب« آغاز  شد. این طرح 

پژوهشی با هدف ثبت میراث معنوی، آیین‌های 

مذهبی و تاریخ شفاهی ستایشگری جنوب کشور 

آغاز شد و گامی مهم در حفظ هویت فرهنگی و 
مذهبی استان بوشهر برداشته شد.

خرداد

بوشهر این ماه را با حال و هوای اربعین حسینی 
سپری كرد. موکب قرآنیان استان برای ششمین 
سال متوالی با اجرای برنامه‌های متنوع قرآنی، 
فرهنگی و آموزشی در مسیر پیاده‌روی اربعین 
برپا شد. همچنین از نشان و لوح تقدیر خادمان 
مواکب بوشهر با حضور نماینده ولی‌فقیه در استان 

رونمایی شد.

مرداد

بوشــهر میزبان کارگاه دو روزه »تصویر فردا« با 

موضوع جمعیت و خانواده شد. در این رویداد،۲۷ 

طراح و گرافیســت اســتان با حضور استادان 

کشوری به تولید آثار هنری پرداختند و بیش از 

۳۰ اثر با محوریت فرهنگ‌سازی در حوزه جمعیت 
و خانواده تولید شد.

اردیبهشت

مجموعه آثار مرتبط با ناخــدا عباس دریانورد، 
در همایش قرارگاه تبلیغات تبیینی فتح خیبر 
رونمایی شــد. در این مراســم از کتیبه شعر 
»لبالب«، پرتره دیجیتال، مستند و پوستر معرفی 
چهره‌های برتر تبلیغی استان بوشهر رونمایی شد.

تیر

رویداد منطقه‌ای »پسران نوآوین« در شهرستان 

کنگان برگزار شد. بیش از ۷۰ نوجوان رسانه‌ای 

شیعه و ســنی از شــهرهای مختلف استان در 

این برنامه حضور یافتنــد و در قالب رقابت‌های 

رسانه‌ای، آموزش‌های تخصصی و فعالیت‌های 

گروهی، مهارت‌های خود را در عرصه جهاد تبیین 
تقویت کردند.

شهریور
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دی‌ماه۱۴۰۴، بوشهر میزبان دومین دوره رویداد انتخاب 
چهره‌های برتر تبلیغی شد؛ رویدادی که با حضور نماینده 
ولی‌فقیه در استان و جمعی از مسئولان و فعالان تبلیغی، 
به معرفــی برترین‌های۷ محور تخصصــی تبلیغ دینی 
اختصاص یافت و بر استمرار جریان الگوسازی در عرصه 

تبلیغ انقلاب اسلامی تأکید کرد.
این رویداد که با نام و یاد »شهید حجت‌الاسلام والمسلمین 
صادق گنجی« برگزار شد، در واقع بستری برای شناسایی 
و تقدیر از فعالان اثرگذار عرصه تبلیغ دینی در استان به 
شمار می‌رود؛ فعالانی که طی یک سال فعالیت مستمر 
در میدان‌های مختلف فرهنگی، اجتماعی و رســانه‌ای 

نقش‌آفرینی کرده‌اند.
در دومین دوره این رویداد، بیــش از ۱۵۰ مبلغ و مبلغه 
در 7 محور تخصصی شــامل کودک و نوجوان، خانواده و 
جمعیت، اجتماعی و جهادی، رســانه، تبلیغ بین‌الملل، 
تبیین گفتمان مقاومت و امام مســجد و محله به رقابت 
پرداختند. در نهایت۱۳ چهره برتر به عنوان برگزیدگان 

نهایی معرفی و مورد تجلیل قرار گرفتند.
در بخش‌های جانبی این رویداد نیز دو کارگاه تخصصی با 
محوریت »گفتمان انقلاب اسلامی« و »رسانه در تبلیغ« 
برای توانمندسازی مبلغین برگزار شد؛ کارگاه‌هایی که به 
ترتیب با ارائه حجت‌الاسلام علی‌اکبر اسماعیلی و استاد 
ابوالفضل وحدتیان همراه بود و بــر ارتقای مهارت‌های 
تبلیغی نسل جدید تأکید داشت. این رویداد در ادامه مسیر 
دوره نخست خود برگزار شــد؛ دوره‌ای که سال گذشته 
برگزار شده بود و در آن نیز از برگزیدگان عرصه تبلیغی 
استان بوشــهر تقدیرشــد. تداوم این روند، نشان‌دهنده 
شکل‌گیری یک جریان منسجم برای شناسایی، حمایت 
و معرفی چهره‌های اثرگذار تبلیغی در استان بوشهر است.

وایت ر
سوم

در مسیر الگوسازی تبلیغ دینی
رونمایی از طرح »کافه مقاومــت«، آغاز دوره 
آموزشی روایتگری ســیره شهدا، بررسی طرح 
دهکده گردشگری قرآنی و توسعه گردشگری 
مقاومت، مجموعه‌ای از برنامه‌هایی بود که با هدف 
تقویت روایتگری، هویت فرهنگی و گردشگری 

معنوی استان دنبال شد.

مهر

رویداد تخصصی »شهید عاشــوری« با حضور 

مبلغان و مبلغات استان در عسلویه برگزار شد. 

این برنامه با محوریت تبلیغ نوین، جهاد تبیین 

و شبکه‌سازی فعالان تبلیغی اجرا شد. همچنین 

مرکز روایت بوشهر مستندی از زندگی حسنعلی 

تهمتن، پدر نخستین شهید تنگستان، منتشر 
کرد.

آذر

اداره امور قرآنی اداره‌کل تبلیغات اسلامی استان 
برای دومین ســال متوالی موفق به کسب رتبه 
برتر کشوری شد؛ افتخاری که حاصل استمرار 
برنامه‌های قرآنی، مردمی و آموزشی در سراسر 

استان بود.

بهمن

نخســتین دوره »بانوی مجاهد« آغاز شد. این 

رویداد با هدف توانمندســازی بانــوان فعال 

فرهنگی و اجتماعی، تقویت مهارت‌های گفت‌وگو 

و روایتگری و گســترش نقش‌آفرینی بانوان در 

عرصه جهاد تبیین و فعالیت‌های فرهنگی استان 
برگزار شد.

آبان

آیین انتخاب چهره‌های برتر تبلیغی استان بوشهر 
برگزار شد. در این مراسم، برگزیدگان حوزه‌های 
تبلیغ، رسانه، خانواده، جهاد تبیین، فعالیت‌های 
اجتماعی و امامان محلــه معرفی و از تلاش‌های 
آنان در عرصه تبلیغ دینی و فرهنگی تقدیر شد.

دی

پویش مردمی »مشــق خون‌خواهی شیرزنان 

برازجانی« برگزار شد. بانوان برازجانی با مشارکتی 

خودجوش به تولید پرچم‌های عزاداری و مقاومت 

پرداختند و جلوه‌ای از حضــور مؤثر بانوان در 

فعالیت‌های فرهنگی، مذهبی و اجتماعی استان 
را به نمایش گذاشتند.

اسفند

چهره‌های برتر تبلیغی 
بوشهر در 7 محور تخصصی 

معرفی شدند
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مروری بر مراسم جاماندگان اربعین در سراسر كشور

امواج عشق در رگ‌های ایران

ماه صفر به میانه كه می‌رسد، جنب و جوش‌ها بیشتر می‌شود. اگر عاشورا، تفتیده از داغ حزن است، اربعین، شور حركت دارد. آنها كه می‌توانند، 
به هر وسیله خود را به »مشایه« می‌رسانند و مسیر نجف تا كربلا را طی می‌كنند اما آنها كه به هر دلیل، مجال نمی‌یابند و دل به مسیر دارند، خود 
را به راه »جاماندگان« می‌رسانند؛ مراسمی كه در هر شهر و دیار، در گوشه‌گوشه این سرزمین پهناور به عشق خاندان آل‌الله، به انجام می‌رسد. از 
خلیج فارس تا دریای خزر، در رگ رگ همه جغرافیای ایران، مراسم »جاماندگان«، فراتر از یک حرکت ساده، به یک »جریان تپنده« مبدل شده كه در آن شور و 
حماسه حسینی موج می‌زند. مراسم جاماندگان اربعین كه در سال 1404 برپا بود، حال و هوایی متفاوت داشت. با توجه به شرایط کشور و منطقه، به‌ ویژه پس 
از عبور از مرحله‌ای از جنگ تحمیلی رژیم صهیونیستی علیه ملت‌های مظلوم، اربعین حسینی شور حماسه داشت. این حال و هوا در همه مراسمی كه در كشور 
برگزار شد، نمود داشت. برنامه ویژه  اربعین 1404 تداوم طرح »رندگی با آیه‌ها« بود که گام تازه این پویش ملی در آستانه اربعین حسینی آغاز شد. مقرر شد در 
این ایام ، تمرکز محتوایی پویش بر محور مقاومت، استقامت و برائت از دشمنان الهی قرار گیرد. بر این اساس، 5 آیه شریفه از قرآن کریم، به‌ عنوان محورهای 
َّصَارىَ« )بقره/۱۲۰( در  اصلی پویش اربعینی با عنوان عهد برائت انتخاب شدند؛ آیاتی با محوریت نصر و مقاومت، که آیه شریفه »ولَنَْ ترَضَْىٰ عنَكَ الیْهَوُدُ ولََ الن

صدر آنها بود. 
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 15,765,000
تعداد جمعیت شركتك‌ننده

 15,890
تعداد موكب

4899
 تعداد مراسم كل استان‌ها

 3732
تعداد مراسم روستایی

1157
 تعداد مراسم شهری

آمار كلی مراسم جاماندگان اربعین در 
20 صفر 1447 قمری )مرداد ماه 1404(

نام 
استان

جمعیت
 شركتك‌ننده

تعداد
 مراسم در استان

مراسم
 شهری

مراسم
 روستایی

تعداد 
موكب

45000022953176670استان آذربایجان شرقی
375000992673250استان آذربایجان غربی

28500023525210350استان اردبیل
80000018463121350استان اصفهان

290000571542228استان البرز
18500037221590استان ایلام

65000402812350استان بوشهر
2900000295452501200استان تهران
32000001102200شهر تهران

11300021798119302استان چهارمحال و بختیاری
1870001082583650استان خراسان جنوبی
19000001235073614استان خراسان رضوی
9300018920169271استان خراسان شمالی

65000011252598661800استان خوزستان
182000752154211استان زنجان
98000691950550استان سمنان

90000531934190استان سیستان و بلوچستان
580000217371801200استان فارس
39000022929200296استان قزوین

320000219520480استان قم
5000027151242استان کردستان

5080001082583650استان کرمان
1700001021686270استان کرمانشاه

80000421527200استان کهگیلویه و بویراحمد
14000019525170450استان گلستان
2580001004357296استان گیلان

192000772354208استان لرستان
39000021353160597استان مازندران
388000542628355استان مرکزی

120000401822300استان هرمزگان
149000932271150استان همدان

167000471631520استان یزد
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زیســت‌بوم فرهنگــی 
کردستان نه یک تهدید، 
که یــک فرصت بی‌نظیر 
برای تمریــن »وحدت 
در عیــن تنوع« اســت. 
زمانــی کــه دشــمن با 
ســرمایه‌گذاری هنگفت 
بر روی پروژه »ایران‌هراسی قومی« و »تبدیل تفاوت‌های 
مذهبی به تقابل« کار می‌کند، مهم‌ترین راهبرد ما در اداره 
کل تبلیغات اسلامی استان کردستان برای سال ۱۴۰۴ 
این بود؛ »تبدیل کردستان به الگوی عملیاتی جهاد تبیین 
وحدت‌آفرین در سطح کشــور.«؛ این راهبرد بر سه رکن 

اساسی استوار است؛
رکن اول: بومی‌سازی مفاهیم کلان انقلاب. ما دریافتیم 
که طرح‌های موفقی مانند »زندگی با آیه‌ها« اگر به زبان 
و قالب فرهنگی کردستان ترجمه نشوند، اثربخشی لازم 
را نخواهند داشت. لذا اولین اقدام ما تولید محتوای بومی 
)پادکست کردی، کلیپ‌های محلی، تفسیر آیات توسط 
ماموســتایان و روحانیون معتمد( بود. نتیجه آن شد كه 
۳۷۰۰ محفل قرآنی با استقبال بی‌ســابقه اهل سنت و 
تشــیع در کنار هم ایجاد شــد. رکن دوم: میدان‌سازی 
برای حلقه‌های میانی مردمی. تجمعات شبانه ۶۰ گانه، 
موکب‌های اربعین، پویش‌های دانش‌آموزی و کارگاه‌های 
بانوان، همه به دنبال یک هدف طراحی شده‌اند؛ »بیرون 
کشیدن کنشگری دینی از حاشیه و تبدیل آن به قدرت 
نرم فعال«. ما به این نتیجه رسیده‌ایم که جهاد تبیین در 
جاهایی موفق است که مردم خود روایتگر شوند. به همین 
دلیل، پرچم‌داران بصیرت را در هر شهرستانی راه‌اندازی 
کردیم تا صدای تبیین از مسجد، مدرسه و بازار بلند شود.

رکن ســوم: تمرکز بر نقاط بحران‌خیز و خنثی‌ســازی 
پیشگیرانه. کردستان به دلیل همسایگی با اقلیم عراق، 
همواره در معرض امواج رسانه‌ای معارضین است. بنابراین 
راهبرد ما این بود که هر رویداد شبهه‌افکن )مانند شهادت 
اسماعیل هنیه، ماجرای کشته شدن دانشجوی کرد در 
اعتراضات، یا تحریم‌های جدید( را با یک روایت پیشدستانه 
و همگرا پاســخ دهیم. برای مثال، به جای واکنش‌های 
انفعالی، جشــن امت احمد را در سنندج طراحی کردیم 
تا ثابت کنیم »نقطه اشتراک مسلمانان کردستان از هزار 

نقطه افتراق پیشنهادی دشمن قوی‌تر است«.

از اقناع تا امت‌سازی

 مدیرکل تبلیغات اسلامی کردستان
حجت‌الاسلام برومند رازیانی

 حرف
 نخست

كردستان

در ســال‌هایی که تصویر زن کُرد بیش از هر زمــان دیگری در میدان جنگ 
روایت‌ها قرار گرفته، سنندج میزبان برنامه‌ای بود که تلاش کرد روایت دیگری 
از زنان این سرزمین ارائه دهد؛ روایتی که نه از دریچه اعتراض‌های رسانه‌ای، 
بلکه از زندگی و شهادت زنانی آغاز می‌شد که در دفاع از مردم، امنیت و هویت کردستان جان 
خود را فدا کردند. یادواره شهدای زن کردستان، که در قالب برنامه‌های کنگره ملی۵۵۳۶ 
شهید استان برگزار شد، نه فقط یک مراسم بزرگداشت، که کوششی برای بازخوانی بخش 
کمتر روایت‌شده‌ای از تاریخ کردستان بود. در این مراسم، یاد566 زن شهید استان و به‌ویژه۱۳ 
بانوی شاخص و پیشمرگ مسلمان کُرد گرامی داشته شــد؛ زنانی که در سال‌های نخست 

انقلاب، مقابله با گروهک‌های ضدانقلاب و دوران دفاع مقدس نقش‌آفرینی کردند.

کردستان؛ روایت وحدت، نه دوگانگی
یکی از مهم‌ترین ویژگی‌های این یادواره، کنار هم قرار گرفتن روایت زنان اهل سنت و شیعه 
بود؛ مادران، دختران و همسرانی که با وجود تفاوت‌های مذهبی، در دفاع از امنیت و آرامش 
کردستان سرنوشت مشــترکی پیدا کردند. برگزارکنندگان تلاش کردند با روایت زندگی 
این زنان، تصویری متفاوت از جایگاه زن کُرد ارائــه دهند؛ تصویری که بر نقش اجتماعی، 

مسئولیت‌پذیری، ایثار و هویت دینی استوار است.
در بخش‌های مختلف برنامه، از زنانی یاد شد که علاوه بر حضور در میدان مقاومت، در خانواده و 
جامعه نیز نقش تربیتی و فرهنگی ایفا کردند؛ روایتی که مفهوم »مقاومت زنانه« را نه در تقابل 

با هویت دینی، بلکه در پیوند با آن تعریف می‌کرد.

بازپس‌گیری میدان روایت
این یادواره را می‌توان پاســخی فرهنگی به جنگ روایت‌ها درباره زنان کردستان دانست. 
برگزارکنندگان با معرفی چهره‌هایی مانند ناهید فاتحی کرجو، فاطمه اسدی، مهین اویسی 
و دیگر بانوان شهید استان، تلاش کردند نشان دهند تاریخ معاصر کردستان تنها با روایت 
خشونت و اعتراض شناخته نمی‌شود، بلکه سرشــار از زنانی است که امنیت و همبستگی 

اجتماعی را با جان خود حفظ کردند.

زن، مقاومت،
 هویت

زنانی که تاریخ کردستان را از نو نوشتند

غرب
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خیلی‌هــا تصــور می‌کنند بــرای جــذب نوجوانان به 
فعالیت‌های قرآنی باید آن‌ها را به مســجد یا کلاس‌های 
آموزشــی دعوت کرد؛ اما حجت‌الاسلام فرشاد مرزبانی، 
مدیر اداره تبلیغات اسلامی شهرســتان سنندج، مسیر 
دیگری انتخاب کرد؛ او تصمیم گرفت به جای آنکه منتظر 
نوجوانان بماند، خودش به جایی برود که آن‌ها ساعت‌های 
زیــادی از وقتشــان را می‌گذرانند؛ کلوپ‌هــای بازی و 

محله‌های حاشیه‌ای شهر.
برخی از این مناطق مانند 
نایسر و آســاوله علاوه بر 
کمبود امکانات فرهنگی، 
با آســیب‌هایی همچون 
اعتیاد، خریــد و فروش 
اسلحه و نفوذ جریان‌های 
انحرافی نیز روبه‌رو هستند. حاج آقا مرزبانی معتقد بود اگر 
قرار است قرآن در زندگی نوجوانان اثر بگذارد، باید از دل 
همین فضاها وارد شد. نتیجه این نگاه، برگزاری یک جام 
پلی‌استیشــن با ورودی پنج هزار تومان بود؛ مسابقه‌ای 
که در ظاهر تفاوتی با دیگر رقابت‌های بازی نداشــت، اما 
قانون اصلی آن برای بازنده‌ها نوشته شده بود. هر نوجوانی 
که در همان دور نخســت حذف می‌شد، تنها در صورتی 
می‌توانست دوباره به مسابقات برگردد که ۳۰ آیه از طرح 
»زندگی با آیه‌هــا« را حفظ کند و گواهــی آن را بگیرد. 
مرزبانی درباره نتیجه این ایده می‌گوید: »هدف ما قهرمان 
مســابقه نبود؛ هدف، همان بچه‌هایــی بودند که حذف 
می‌شدند. می‌خواستیم قرآن انگیزه بازگشتشان باشد، نه 
اجبار.« همین اتفاق هم افتاد؛ از میان۵۰۰ شرکت‌کننده، 
صدها نوجوان با میل خود سراغ حفظ آیات رفتند؛ اتفاقی 
که بسیاری از خانواده‌ها هم انتظارش را نداشتند. یکی از 
تماس‌هایی که هنوز در ذهن او مانده، مربوط به نوجوانی 
اهل سنت اســت. »به من گفت حاج‌آقا، این آیات را بلد 
نیستم. گفتم با پدر و مادرت بخوان و حفظ کن. چند روز 
بعد خانواده‌اش تماس گرفتند و گفتند خدا خیرتان بدهد، 

بچه‌مان با قرآن مأنوس شده است.«

 بازنده‌هایی که
 برنده قرآن شدند

وایت ر
اول

همزمان، گرامیداشت شهدای خدمت و یاد شهیدان سید ابراهیم رئیسی و قاسم سلیمانی 
نیز در این مراسم، پیوند نسل نخست مقاومت با جریان امروز انقلاب را به نمایش گذاشت.

زن؛ قهرمان یک روایت بومی
شاید مهم‌ترین دستاورد این یادواره، تغییر زاویه نگاه به زن کُرد باشد. اگر در سال‌های اخیر 
تلاش شده بود زن کردستان صرفاً با یک روایت سیاسی معرفی شود، این برنامه کوشید 
روایت دیگری را برجسته کند؛ روایتی که زن را قهرمان خانواده، حافظ هویت فرهنگی و 
یکی از ستون‌های مقاومت اجتماعی می‌داند. در این نگاه، یادواره شهدای زن کردستان 
تنها مراسمی برای گذشته نبود، بلکه تلاشی برای ساختن روایتی تازه از آینده زنان این 

استان محسوب می‌شد.

مسابقه‌ای به نیابت از بانوان شهید
چند ماه پس از برگزاری موفق یادواره شهدای زن کردستان، 
امور بانوان اداره‌کل تبلیغات اسلامی استان کردستان اقدام به 
برگزاری مسابقه حفظ ۳۰ آیه قرآن کریم با محوریت »آیات 
نصر و مقاومت« به نیابت از ۵۶۶ بانوی شهید استان کردستان 
کرد. مسابقه‌ای که به گفته الهام دهقانی، مسئول امور بانوان 
استان با هدف ترویج فرهنگ مقاومت و گرامیداشت شهدای 
زن اهل سنت برگزار شد. این رویداد همزمان با ایام اربعین و 
انتشار کتاب عهد برائت، برگزار شد و شرکت‌کنندگان اقدام به 
حفظ ۳۰ آیه قرآن به نیابت از شهدا کردند و در پایان جوایزی 

به برگزیدگان اهدا شد. 
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بعضــی پرونده‌هــا در دادگاه بــا یک حکم 
بســته می‌شــوند؛ اما بعضی دیگر، فقط به 
یک نفر نیاز دارند که پیش از صدور حکم، 
چند دقیقه پای حرف دو طرف بنشــیند. 
حجت‌الاسلام سیف‌الله سبزی، رئیس اداره 
تبلیغات اسلامی شهرســتان قروه، سال‌هاست بخشی 
از فعالیت خود را به همیــن میانجیگری‌ها اختصاص 
داده؛ تلاش‌هایی که گاهی یک خانواده را از فروپاشی 

نجات داده است.
یکــی از ماندگارتریــن خاطراتــش به ســال ۱۳۹۴ 
برمی‌گردد. پیرمردی به سراغش آمد و گفت دخترش 
چهار سال نامزد بوده، اما اختلاف‌ها آن‌قدر بالا گرفته 
که کار به دادگاه کشیده و داماد که فراری بوده، دستگیر 
شــده اســت. خانواده دختر توان مالی گرفتن وکیل 
نداشتند، اما خانواده پسر با استفاده از وکیل، به دنبال 

پایان دادن به زندگی مشترک بودند.
حاج آقا ســبزی بدون 
آنکه وکیل باشد، راهی 
دادگاه شــد. خــودش 
می‌گوید: »به مسئولان 
دادگاه گفتــم وکیــل 
نیستم؛ آمده‌ام وساطت 
کنم.« پیــش از ورود به 
جلسه، با داماد جوان که پابند به پا داشت چند دقیقه 
صحبت کرد. در همان گفت‌وگو خطاب به او گفت: »به 
وکیلت بگو کسی که باعث فروپاشی یک زندگی شود، 
باید پاسخگوی کارش باشد.« جمله‌ای که به گفته او، 
فضای پرونــده را تغییر داد و در نهایــت با گفت‌وگو و 
میانجیگری، زوج جوان از تصمیــم به طلاق منصرف 

شدند.
این تنها تجربه او نیست. ســبزی در سال‌های گذشته 
بارها در جلسات مشاوره خانواده حضور داشته و معتقد 
است بســیاری از طلاق‌ها از اختلاف‌های کوچک آغاز 
می‌شــوند. خاطره دیگری هنوز برایش فراموش نشده 
اســت؛ مردی که پس از پایان یکی از جلسات مشاوره، 
نزد او آمد و با حســرت گفت: »اگر هشــت سال پیش 
کســی همین حرف‌ها را به من زده بود، زندگی اولم به 
طلاق نمی‌کشید. آن زمان کســی نبود یادمان بدهد 
از یک مشــکل کوچک، کوه نسازیم.« سبزی می‌گوید 
همین جمله، ارزش سال‌ها فعالیت در حوزه خانواده را 
برایش روشن کرد؛ اینکه گاهی یک گفت‌وگوی به‌موقع، 

می‌تواند سرنوشت یک زندگی را تغییر دهد.

یک جمله، طلاق را متوقف کرد

وایت ر
دوم

نشست مشترک اداره تبلیغات اسلامی و معاونت 
فرهنگی زندان شهرســتان کامیاران با هدف 
تقویت همکاری‌ها و ارتقای برنامه‌های دینی در 
زندان برگزار شد. در این نشست، بر نقش مبلغان 
در ترویج ارزش‌های اســامی، ارتقای معنویت 
و همراهی با فرآیند اصلاح و بازاجتماعی شدن 

زندانیان تأکید شد.

فروردین

با اجرای طرح »هر مســجد یک حقوقدان« در 

شهرســتان کامیاران، ظرفیت مســاجد برای 

پاسخگویی به نیازهای اجتماعی مردم بیش از 

پیش مورد توجه قرار گرفت. این طرح با همکاری 

اداره تبلیغات اسلامی، ائمه جماعات و دستگاه 

قضایی، با هدف ارائه مشاوره‌های حقوقی رایگان، 
آغاز شد.

خرداد

همزمان با آغاز موج سفر زائران حسینی، موکب 
»زندگی با آیه‌ها« در مرز باشماق مریوان برپا شد 
و با ارائه خدمات فرهنگی و قرآنی، فضایی برای 
انس بیشتر زائران با آیات الهی در مسیر زیارت 

فراهم کرد.

مرداد

با افتتاح تشکیلات »بانوی مجاهد« در سنندج، 

گام مهمی در مســیر توانمندسازی بانوان فعال 

فرهنگی و اجتماعی برداشته شد. این مجموعه 

با حضور بانوان طلبه، مبلغ و کنشگران اجتماعی 

اســتان و با هدف تربیت بانــوان اثرگذار در 
عرصه‌های فرهنگی شکل گرفت.

اردیبهشت

با برگزاری همایش »سفیران نجابت« در سنندج، 
موضوع عفاف و حجاب در قالبــی فرهنگی و 
هویت‌محور مورد توجه قرار گرفت. این همایش 
با تأکید بر جایگاه زن مسلمان، تلاش کرد مفهوم 
حجاب را به‌عنوان نمــادی از کرامت، آگاهی و 

مسئولیت‌پذیری اجتماعی تبیین کند.

تیر

ســومین دوره جشــن بزرگ »مهمانی امت 

احمد)ص(« در ســنندج، برگزار شد. این آیین 

همزمان با فرارســیدن ماه ربیع‌الاول و میلاد 

پیامبر اکرم)ص( برپا شده و با گردهم‌آوردن اقشار 

مختلف مردم، فرصتی برای تجدید پیوندهای 

اجتماعی و پاسداشت مشترکات امت اسلامی 
فراهم آورد.

شهریور
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در اســتانی که همواره وحدت شیعه و ســنی یکی از 
مهم‌ترین ســرمایه‌های اجتماعی آن بوده، ســازمان 
تبلیغات اسلامی کردســتان در سال 1404 تلاش کرد 
این ظرفیت را از سطح شعار به میدان عمل بیاورد. یکی از 
نمونه‌های این رویکرد، طرح »طلایه‌داران تبلیغ« است؛ 
برنامه‌ای که با هدف توانمندسازی روحانیون جوان اهل 
سنت و شیعه و ایجاد شبکه‌ای مشترک از مبلغان دینی 

شکل گرفت.
این طرح در شــرایطی اجرا شــد که فضای رسانه‌ای و 
فعالیت برخی جریان‌های افراطی و تجزیه‌طلب، بیش از 
گذشته بر شکاف‌های مذهبی و قومی تمرکز کرده بود. 
در پاسخ به این چالش، بیش از ۱۲۰ نفر از روحانیون اهل 
سنت و تشــیع در چند دوره آموزشی مشترک شرکت 
کردند؛ دوره‌هایی کــه موضوعاتی مانند مشــترکات 
اعتقادی، پاسخ به شبهات روز، روایت تحولات منطقه و 
مقاومت، و شیوه‌های نوین تبلیغ دینی را در بر می‌گرفت.

یکی از مهم‌ترین دستاوردهای این دوره‌ها، شکل‌گیری 
شــورای هماهنگی تبلیغ بین‌مذهبی در اســتان بود؛ 
شــورایی که زمینه گفت‌وگو، هم‌افزایی و برنامه‌ریزی 
مشترک میان ماموستایان اهل سنت و روحانیون شیعه 
را فراهم کرد. این تجربه، الگویی از همکاری مذهبی را به 
نمایش گذاشت که بر اشتراکات تأکید دارد، نه اختلاف‌ها. 
برگزاری نشست‌های مشــترک علما، حضور همزمان 
روحانیون شیعه و سنی در برنامه‌های تبلیغی و تأکید بر 
وحدت امت اسلامی، از جمله رویکردهایی است که در 
سال‌های اخیر در کردستان پررنگ‌تر شده است. مدیران 
فرهنگی استان نیز بارها بر نقش علما در مقابله با جنگ 
روایت‌ها و تقویت همبستگی اجتماعی تأکید کرده‌اند و 

آنان را خط مقدم جهاد تبیین دانسته‌اند.
»طلایه‌داران تبلیغ« بیش از آنکه یک دوره آموزشــی 
باشد، تلاشی برای ساختن شبکه‌ای از مبلغان هم‌افق بود؛ 
شبکه‌ای که می‌کوشد با زبان مشترک دین، پاسخگوی 
مسائل روز جامعه باشد و ســرمایه وحدت مذهبی در 

کردستان را تقویت کند.

وایت ر
سوم

یک تجربه وحدت آفرین 
کردســتان با میزبانی چهل‌وهشــتمین دوره 
مســابقات سراســری قرآن کریم، به کانون 
رویدادهای قرآنی کشور تبدیل شد. این رقابت‌ها 
با حضور صدها قاری، حافظ، داور، استاد و مهمانان 
قرآنی از ایران و چند کشور اسلامی در سنندج 

برگزار شد. 

مهر

همایش ملی »بانوی کُرد؛ از ریشه‌های تاریخی 

تا افق‌های نوین« برگزار شد؛ رویدادی علمی و 

فرهنگی که با هدف بازخوانی جایگاه زنان کُرد و 

با نگاهی به گذشته و حال، تلاش کرد نقش بانوان 

کُرد را در حوزه‌های علمی، فرهنگی، اجتماعی، 
سیاسی و خانواده مورد بررسی قرار دهد.

آذر

اجتماع بانوان و دختران سقزی به یاد »شهیده 
ملینا اسدی« برگزار شد؛ آیینی که در پردیس 
سینمایی مهر سقز برپا بود و شرکت‌کنندگان با 
گرامیداشــت یاد این کودک شهید، ضمن ابراز 
همدردی با خانواده او، بر ضرورت حفظ وحدت و 

ایستادگی در برابر ظلم تأکید کردند.

بهمن

چهل‌وهشتمین دوره مسابقات سراسری قرآن 

کریم در سنندج، پس از ده روز رقابت نخبگان 

قرآنی کشور، با برگزاری آیینی باشکوه به پایان 

رسید. در ادامه این جریان، اداره تبلیغات اسلامی 

سنندج با برگزاری »جام پلی‌استیشن« رویکردی 

خلاقانه برای پیوند دادن ســرگرمی و مفاهیم 
قرآنی ارائه داد.

آبان

آیین جشن تکلیف دختران شهر دلبران، جلوه‌ای 
از توجه به تربیت دینی نسل نوجوان را به نمایش 
گذاشت. این مراسم با حضور پرشور خانواده‌ها 
و مسئولان در فضایی آمیخته با نشاط، معنویت 
و برنامه‌هــای فرهنگی برگزار شــد و دختران 
تازه‌مکلف، آغاز مرحله‌ای جدید از زندگی عبادی 

خود را جشن گرفتند.

دی

طرح ملــی »زندگی بــا آیه‌هــا« در مدارس 

سنندج دنبال شــد. این برنامه با هدف آشنایی 

دانش‌آموزان با مفاهیم قرآن کریم و تقویت انس 

نســل نوجوان با کلام وحی، در فضای آموزشی 

مدارس اجرا شد و تلاش کرد آموزه‌های قرآنی را 

به بخشی از زندگی روزمره دانش‌آموزان تبدیل 
کند.

اسفند
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 در مــدت فعالیتــم به 
عنوان مدیرکل تبلیغات 
اســامی اســتان ایلام، 
مهم‌ترین راهبــرد ما در 
استان، انطباق برنامه‌های 
فرهنگی با زیســت‌بوم 
بومی و حرکت به‌ســوی 
تبلیغ هوشــمند، مردمی و اثرگذار بوده اســت. استان 
ایلام با برخورداری از سرمایه‌های بزرگ معنوی، دینی، 
انقلابــی و اجتماعی، نیازمند برنامه‌هایی اســت که هم 
متناسب با فرهنگ مردم اســتان باشد و هم بتواند نسل 
جدید را با زبــان روز، مخاطب خود قــرار داده و به آنها 
نزدیک شــود. بر همین اساس، در ســال ۱۴۰۴ تلاش 
کردیــم فعالیت‌های اداره‌کل را از قالب‌های کلیشــه‌ای 
خارج کرده و به سمت برنامه‌های متنوع، خلاق و فراگیر 
سوق دهیم. بر همین اساس بود که بهره‌گیری از ظرفیت 
تبلیغ نوین، ایجاد استودیو و تولید محتوای چندرسانه‌ای، 
از اقدامات مهمی بود کــه برای تقویت ارتبــاط مؤثر با 
مخاطبان، به‌ویژه جوانان و نوجوانان، دنبال شد. در کنار 
آن، مردمی‌سازی برنامه‌ها، استفاده از نخبگان فرهنگی و 
دینی، تقویت مشارکت مجموعه‌های فرهنگی و توجه به 
نیازهای واقعی استان، از اصول اصلی ما در سیاست‌گذاری 
بوده اســت. باور ما این اســت که موفقیت فرهنگی در 
اســتانی مانند ایلام، زمانی محقق می‌شود که برنامه‌ها 
هم ریشــه در باورهای اصیل دینی داشته باشند و هم با 
زبان رسانه، هنر و مشــارکت اجتماعی به جامعه منتقل 
 شوند و این مساله مهمترین راهبردی است که ما طی این 
سال ها دنبال کرده و بر نتیجه بخش بودن آن اصرار داریم. 

 جوانان و نوجوانان
مخاطب اصلی ما

مدیرکل تبلیغات اسلامی استان ایلام
حجت‌الاسلام علی رحیمی  حرف

 نخست

ایلام، برای خیلی از عاشقان حسین)ع( و کربلا یادآور خاطرات 
دلدادگی است؛ مسیر اصلی سفر میلیون‌ها زائر به کربلا در ایام اربعین که 
به حق به آن »دروازه کربلا« هم می گویند. اما در میان شــهرهای این 
استان، مهران جایگاهی ویژه دارد؛ شهری مرزی با جمعیتی کم اما نقشی پررنگ در 
بزرگ‌ترین گردهمایی مذهبی جهان. مســیرهای مواصلاتی این شهر و دسترسی 
مستقیم به مرز عراق، مهران را به نقطه استراتژیک و معنوی سفر زائران و عاشقان 
حسینی به عتبات عالیات تبدیل کرده و به همین دلیل هر سال دغدغه اصلی اداره کل 
تبلیغات اسلامی استان ایلام، برنامه ریزی برای هر چه باشکوه برگزار کردن این مراسم 
و خدمت رسانی بهتر به زائران است. هر ساله در ایام اربعین، مهران میزبان موجی از 
زائران است که ا  سراسر کشور و حتی جهان آمده‌اند تا خودشان را به سرزمین عشق 
برسانند. پیاده‌روی اربعین نه فقط یک سفر زیارتی، بلکه تجربه‌ای فرهنگی و اجتماعی 

است که نماد همبستگی، معنویت و خدمت‌رسانی مردمی محسوب می‌شود.

برپایی دو موکب‌ تبلیغی
در قلب برنامه‌های فرهنگی مهران، موکب »حسینیه ایلام« قرار دارد. این موکب با 
وسعت ۱۲۰۰ مترمربع و حضور دست کم 500 مبلغ، مرکز فعالیت‌های فرهنگی سازمان 
تبلیغات اسلامی در ایام اربعین در ایلام است. تقریبا همه مبلغین در این موکب حضور 
دارند و علاوه بر اقامه نماز جماعت و سخنرانی،  با زائران گفت‌وگو می‌کنند و به رفع 
شبهات دینی آن‌ها می‌پردازند. حضور فعال مبلغین باعث شده این موکب به پایگاهی 

مؤثر برای تعمیق معنویت و تقویت باورهای دینی تبدیل شود.
در کنار حسینیه ایلام، موکب »زندگی با آیه‌ها« یکی دیگر از مراکز فرهنگی شاخص 

دروازه کربلا

ایلام

ایلام در اربعین، حال و هوای دیگری دارد
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نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

ســال ۱۴۰۲ موضــوع 
بیــن  در  خودکشــی 
دانش‌آموزان شهرستان 
آبدانان به یــک چالش 
جدی تبدیل شــده بود. 
آبدانان شهری با جمعیت 
۵۰ هزار نفر است که پیش از این هم با پدیده خودکشی 
و دیگر آســیب‌های اجتماعی دســت به گریبان بود، اما 
خودکشی زنجیره‌ای در میان قشر دانش‌آموز، اتفاق تازه‌ای 
بود که زنگ خطر آن برای همه مسئولان به صدا درآمد.  
این مسئله به قدری جدی شــد که حتی وزیر کشور هم 
در سفر به استان ایلام، جلســه‌ای دراین‌باره با گروه‌های 
مختلف تشکیل داد و همه دســت به دست هم دادند تا 
این مسئله را ریشه‌کن کنند. در آن زمان در اداره تبلیغات 
اسلامی نیز تصمیم گرفتیم هر کاری ممکن است برای 
مقابله با این آســیب انجام دهیم. برای همین، اســاتید 
جامعه شناسی و روان شناسی، اطرافیان افرادی که دست 
به خودکشــی زده بودند و آنهایی که خودکشی ناموفق 
داشتند را دعوت کردیم. جلسات متعددی برگزار شد و 
مصاحبه‌های زیادی به انجام رســید. همه مشاهدات را 
ثبت و مصاحبه‌ها را ضبط و با کمک اساتید آنها را بررسی 
کردیم.  نتیجه‌ بررسی‌ها نشان داد که برخی از محتواهای 
خاص که در فضای مجازی بیــن بچه‌ها چرخیده بود در 
این ماجرا دخالت داشت. این محتواها به گونه‌ای بود که 
موجب توهم و افسردگی بچه‌ها شده و آنهایی را که مستعد 
افسردگی بودند، به مرز خودکشی کشانده بود.  پس از آن، 
دوره‌های آموزشی و کاربردی را برای مربیان مدارس، نه 
تنها در شهر خودمان که در شــهرهای دیگر هم برگزار 
کردیم و با دعوت از اساتیدی از قم، در هر شهر ۵۰ تا ۶۰ 
نفر از مربیان مدارس را آموزش دادیم. عمده سرفصل این 
آموزش‌ها هم مربوط به مباحثی مانند ارتباط‌گیری استاد 
با دانش‌آموز، نحوه حل مسئله و ارتباط موثر با دانش‌آموز 
می‌شد. مدتی بعد نتیجه این اقدامات و دیگر برنامه‌های 
اجرا شده خود را نشان داد و  موضوع خودکشی نه تنها در 
شهرستان، که در اســتان نیز  بهبود یافته و آمار آن رو به 

کاهش گذاشت.

پایان یک آسیب

مدیر اداره تبلیغات اسلامی شهرستان آبدانان
حجت‌الاسلام سیدابوالقاسم حسینی

وایت ر
اول

خطری که جان نوجوانان
 آبدانان را تهدید می‌کرد

مهران است. این موکب، فضایی معنوی و آموزشی برای زائران فراهم می‌کند؛ جایی که 
آیه‌های انتخاب شده قرآن تفسیر، و با زائران به بحث گذاشته می‌شوند. در این موکب، 
زائران با مفاهیم عمیق آیات آشنا شده، درباره پیام‌های آن‌ها گفتگو می‌کنند و این 
تجربه باعث تعمیق باورهای دینی و تقویت معنویت فردی و جمعی می‌شود. 
»زندگی با آیه‌ها« نه تنها پایگاهی برای آموزش دینی است، بلکه فرصتی 
برای تأمل و ایجاد پیوند میان معنویــت و زندگی روزمره زائران فراهم 
می‌کند. اهمیت این دو موکب در ایام اربعین و شهر مهران به حدی است که 
سال گذشته، حجت‌الاسلام محمد قمی، رئیس سازمان تبلیغات اسلامی، 
با حضور در مهران از هر دو موکب بازدید و ضمن قدردانی از تلاش‌های مردمی، بر 
اهمیت استمرار پشتیبانی ستادی از این حرکت‌های فرهنگی و خدماتی تأکید کرد. 

به وقت استقبال از اربعین
  در آستانه اربعین حسینی، استان ایلام با برگزاری اجتماع »اربعینیون« گام نخست 
برای هماهنگی و هم‌افزایی میان نهادهای اجرایی، گروه‌های مردمی و فعالان فرهنگی 
را برمی‌دارد؛ اتفاقی که سال 1404 به‌عنوان پیش‌کنگره اربعین برگزار شد و فرصتی 
بود تا برنامه‌های فرهنگی، تبلیغی و خدماتی ایام اربعین پیش از آغاز موج اصلی 
زائران، به‌صورت منســجم طراحی و زمان‌بندی شود. در این اجتماع بزرگ، علاوه 
بر تدوین تقویم فرهنگی اربعین، تقسیم کار میان دستگاه‌ها و گروه‌های مردمی 
انجام شد تا از موازی‌کاری جلوگیری و ظرفیت‌های موجود به‌صورت هدفمند به کار 
گرفته شود. همچنین شبکه داوطلبان فرهنگی اربعین سازمان‌دهی شد تا در قالب 
یک ساختار منسجم، در مسیرهای منتهی به مرز مهران و نقاط مختلف استان به 
زائران خدمت‌رسانی کند. تقویت گفتمان »خدمت، ولایت و معنویت«، هماهنگی 
میان موکب‌ها، گروه‌های جهادی و فعالان رسانه‌ای و بهره‌گیری از ظرفیت جوانان 
و بانوان از دیگر محورهای این اجتماع بود. در پایان نیز مقرر شــد کارگروه‌های 
تخصصی در حوزه‌های فرهنگی، رسانه‌ای، خدماتی و آموزشی تشکیل شوند تا با 
پیگیری مصوبات، زمینه برگزاری هرچه منسجم‌تر کنگره اصلی اربعین و میزبانی 

شایسته از زائران حسینی فراهم شود.
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 حجت‌الاســام محمدصادق نــوری، رئیس 
اداره تبلیغات اسلامی شهرستان مهران است 
که تجربه‌اش از شــیوه ارتباط با کودکان و 
نوجوانان، تحولی در این شــهر بوجود آورد. 
او می‌گوید: ســال۱۴۰۳، زمانی که همراه 
چند نفر از مبلغان روحانی برای اجرای برنامه به یکی 
از مدارس ابتدایی شهرستان مهران رفته بودیم، متوجه 
یک واقعیت مهم شدم؛ منبرها و سخنرانی‌های سنتی 
نمی‌توانست ارتباط مؤثری با دانش‌آموزان برقرار کند 
و همین باعث شــد این دغدغه برای من شکل بگیرد 
که اگر قرار اســت در مدارس، جشــن‌های تکلیف و 
برنامه‌های فرهنگی اثرگذار باشیم، باید زبان مشترکی 
با کودک و نوجوان پیدا کنیم.موضوع را با دفتر تبلیغات 
اسلامی مطرح کردم و به این نتیجه رسیدیم که به جای 
برگزاری برنامه‌های مقطعی، باید نیروهای متخصص 
در حوزه کودک و نوجوان تربیت کنیم. به همین دلیل، 
دوره تربیت مربی کودک و نوجوان را با حضور فعالان 
فرهنگی، مبلغان و فرهنگیان شهرســتان طراحی و از 

مهر و آبان ۱۴۰۳ آغاز کردیم.
اســتقبال از این دوره 
فراتــر از انتظــار بود؛ 
به‌گونــه‌ای کــه ناچار 
شــدیم بــرای حفــظ 
آمــوزش،  کیفیــت 
ظرفیــت پذیــرش را 
محدود کنیم. دوره در 
۱۲ جلسه فشــرده و با حضور اســاتیدی از قم برگزار 
شد و مباحثی مانند قصه‌گویی، روان‌شناسی کودک، 
شــیوه‌های کلاس‌داری، اســتفاده از ابزارهای نوین 
آموزشــی، خلاقیت و مدیریت کلاس در آن آموزش 
داده شــد.  همزمان با برگزاری دوره، بازخورد فعالیت 
مربیــان آموزش‌دیــده از مدارس شــگفت‌انگیز بود. 
حاج آقا نوری می‌گوید: مربیان توانسته بودند ارتباط 
مؤثرتری با کودکان برقرار کنند. حتی افرادی که بیش 
از چهار دهه سابقه فعالیت تربیتی داشتند، این دوره 
را یکی از کاربردی‌ترین آموزش‌هایی می‌دانستند که 
تاکنون گذرانده بودند. موفقیت این تجربه باعث شــد 
مربیان تربیت‌شــده تنها در مــدارس فعالیت نکنند 
و دســتگاه‌هایی مانند بهزیســتی نیز بــرای اجرای 
برنامه‌های ویــژه کودک و نوجــوان، از همین نیروها 
اســتفاده کنند، اتفاقی که تحولی بــزرگ در آموزش 

کودکان و نوجوانان شهر بوجود آورد. 

آغازیک تحول

وایت ر
دوم

بهار 1404 در ایلام با یک ایده جالب شروع شد؛ 
حضور مبلغین در تفرجگاه‌های اســتان ایلام. 
در این طــرح مبلیغن با حضــور در مکان‌های 
گردشگری ایلام به ســئوالات و شبهات مردم 
پاسخ می‌دادند که با استقبال خوب شهروندان 

ایلامی همراه بود.

فروردین

خاطرات 8 سال دفاع مقدس، همه‌اش جنگ و 

خون و شهادت نیست. در بحبوحه‌ این سال‌ها 

اتفاقات شیرینی هم برای رزمندگان رخ داده که 

لبخند به لب هر شنونده‌ای می‌آورد. شنیدن این 

خاطرات ایده جشنواره طنز خاطرات دفاع مقدس 

با عنوان »لبخندهای باروتی« بود که بهار امسال 
در ایلام برگزار شد. 

خرداد

هشتم مردادماه، ایلام شــاهد برگزاری یکی از 
بزرگترین تجمعــات اربعینی بود. رویداد بزرگ 
اربعینیون، با حضور اقشار مختلف مردم از جمله 
جوانان، زنان، کودکان و کهنسالان در ایلام برگزار 
شد و اجرای سرود حماســی‌ای ایران و تعزیه 
حضرت علی اکبر)ع( بخشی از برنامه‌های آن بود. 

مرداد

یکــی از مخاطبان اصلی برنامه‌های ســازمان 

تبلیغات در ایلام، نوجوانان هســتند. برگزاری 

محافل قرآنی از ســوی قرارگاه نوجوانی استان 

بخشــی از برنامه‌های مختص نوجوان در سال 

گذشته بود که در 129 نقطه استان ایلام انجام شد. 

اردیبهشت

مهران فقط به اربیعن خلاصه نمی‌شود. این شهر 
در میان همه شهرهای اســتان در سال 1404 به 
دلیل استفاده از ظرفیت‌های مساجد، حسینیه‌ها، 
ادارات و بخصوص خانواده‌ها به عنوان شهر برتر 

قرآنی استان ایلام معرفی شد. 

تیر

همزمان با جشن‌های امت احمد، ولادت پیامبر 

مهربانی و امام صادق )ع( در شهرهای مختلف 

استان ایلام برگزار شد. در شــهر ایلام، پارک 

جنگلی چغاسبز، میزبان جشــن بزرگ میلاد 

پیامبر اسلام، حضرت محمد )ص( و امام جعفر 
صادق )ع( بود. 

شهریور

ایلام
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حجت‌الاسلام رستمی، مبلغ مستقر شهرستان دهلران 
است که تلاش‌های او مسجد خلوت شهر را حالا به مامنی 
برای مردم و مخصوصا نوجوانان تبدیل کرده اســت. او 
می‌گوید: وقتی فعالیتم را به‌عنوان مبلغ مستقر در مسجد 
نبی اکرم )ص( دهلران آغاز کردم، نخستین نماز جماعت 
برایم یک پیام روشن داشت؛ در مسجد فقط چهار یا پنج 
نفر از افراد مسن حضور داشــتند و از نوجوانان و جوانان 
خبری نبود. ارتباط نسل جدید با مســجد تقریباً قطع 
شده بود و اگر قرار بود اتفاقی بیفتد، باید از همین نقطه 

شروع می‌شد.
حاج آقا رستمی اولین گام برای پیونده نوجوانان با مسجد 
را مدارس می‌دانست. این بود که با هماهنگی مدارس در 
جمع دانش‌آموزان حاضر می‌شد و برایشان از برنامه‌هایی 
می‌گفت که می‌توانستند در مســجد اجرا کنند. همین 
ارتباط باعث شد تعدادی از دانش‌آموزان به مسجد بیایند 
و بعد از مدتی، خودشان دوستان‌شان را هم به برنامه‌های 
مســجد دعوت می‌کردند و به این ترتیب شــبکه آنها 

گسترده‌تر شد. 
او توضیح می‌دهد: در کنار مدرسه، ارتباط چهره‌به‌چهره 
با مردم محله را هم جدی گرفتم. هر روز حدود دو ساعت 
پیش از نماز در کوچه‌ها و محله حضور پیدا می‌کردم، با 
خانواده‌ها و نوجوانان گفت‌وگو می‌کردم و این کار را در 
سالن‌های ورزشــی، محل تجمع جوانان و حتی مناطق 
گردشــگری مانند چشــمه آب گرم دهلران هم انجام 
می‌دادم.  ایــن اما همه اقدامات حاج آقا رســتمی نبود. 
برنامه‌های متنوع فرهنگی، تربیتی و تفریحی در مسجد 
طراحی شد، اردوهای آموزشی و فرهنگی، بازدید از مراکز 
مختلف و اماکن مذهبی و برنامه‌های گروهی برنامه‌ریزی 
شد و همه اینها در »اتاق فکر فرهنگی« شکل گرفت که 
در مسجد تشکیل شده بود. نتیجه این تلاش‌ها به‌تدریج 
نمایان شد. مسجد نبی اکرم )ص( دوباره به محلی برای 
حضور نوجوانان و جوانان تبدیل شد و حالا بیشتر جوانان 

شهر آنجا را به خوبی می‌شناسند. 

مسجدی که دوباره احیا شد

وایت ر
سوم

ایلام تنها استان کشور اســت که سالن سینما 
ندارد. با این حال این محرومیت مانع ایده‌پردازی 
اداره کل تبلیغات اسلامی برای نشاندن نوجوان 
پای پرده سینما نشــد و انیمیشن ایرانی یوز در 
مسجد سیدالشهدا شهرســتان ایلام به اکران 
درآمد تا صدها نوجوان دهه نودی از نزدیک پای 

تماشای این انیمیشن بنشینند. 

مهر

»دینا« طرحی بود که با هدف ترویج ارزش‌های 

انقلاب اسلامی، در مناطق حاشیه‌‌ای و روستایی 

ایلام به اجرا درآمد؛ برنامه‌ای مخصوص کودکان 

و نوجوانان، باحضور»عمــو روحانی‌ها« و اکران 

فیلم‌های مخصوص و جذاب کودکانه. فقط در کمتر 

از یک ماه این طرح بامجموع۵۸ اکران، 5هزار و 
126 مخاطب داشت. 

آذر

محراب، عنوان یک دوره آموزشــی بود که در 
شهرستان مهران برگزار شد و بیش از 100 مبلغ 
در آن حضور داشتند. مدیریت تشکیلاتی امام 
مسجد، مبانی و تعریف جهاد تبیین، تمدن غرب 
در مواجهه با جمهوری اســامی، راهبری امام 
در مسجد و محله و شیوه‌های تبیین‌، بخشی از 

سرفصل‌های آموزشی آن بود. 

بهمن

ایام فاطمیه برای دانش‌آموزان ایلامی در ســال 

گذشته با یک اتفاق جالب همراه بود؛ برگزاری 

آیین قدیمی چهارپایه‌خوانی در مدرسه حضرت 

امام جعفر صادق)ع( ایلام. آیینی که در آن ذاکر 

روی چهارپایه می‌ایســتد تا با صدای روشن و 

بی‌واسطه، مراثی، روایت‌ها و اشعار مذهبی را برای 
دانش‌آموزان بخواند. 

آبان

در روزهایی که بسیاری از دانش‌آموزان خود را 
برای حضور در مراسم اعتکاف آماده می‌کردند، 
یک پویش خلاقانه در سراسر ایلام به راه افتاد. 
پویش 1+ که در آن افراد در صورتی که یک نفررا 
به این مراسم دعوت می‌کردند، می‌توانستند در 

قرعه کشی شرکت کرده و برنده جایزه شوند.

دی

دره‌شهر ایلام پس از شــهادت قائد امت غرق 

در ماتم و اندوه شد؛ جایی که نوای غمبار چمر، 

سنت، عشــق و اندوه را در هم آمیخت و دل‌ها 

یکصدا عزادار شدند. مراسم عزاداری شهادت 

امام خامنه‌ای اگرچه در هر خطه ایران با سبکی 

متفاوت برگزار شد اما دره‌شهر ایلام میان صدای 
چمرونه و بغض ایل، رنگ ماتم گرفت.

اسفند
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در اســتان کرمانشــاه و 
بــا توجــه به زیســت‌بوم 
فرهنگــی آن، مهم‌ترین 
راهبــرد اداره‌کل تبلیغات 
اســامی، جهاد تبیین و 
نهضت تبیین قرآنی است؛ 
راهبردی کــه افق آن تنها 
مردم این استان نیست، بلکه امتداد آن تا کشورهای همسایه و 
جهان اسلام دیده می‌شود. جهاد تبیین نیز صرفاً به سخنرانی 
محدود نمی‌شــود، بلکه از هنر، رســانه، فضاسازی شهری، 
پویش‌های مردمی، مسابقات فرهنگی و ظرفیت‌های مسجد 

و محله برای گسترش این گفتمان بهره می‌گیرد.
برای تحقق چنین هدفی، نقطه آغاز نه در ســاختمان‌های 
اداری، بلکه در میان مردم اســت. تجربه نشان داده است که 
اثرگذارترین جریان‌های فرهنگی، از دل گروه‌های مردمی، 
هیأت‌ها، فعالان قرآنی، مجموعه‌های هنری، تشــکل‌های 
دانشجویی و گروه‌های اجتماعی شــکل می‌گیرد. از همین 
رو، مهم‌تریــن وظیفه نهادهــای فرهنگی، شناســایی این 
ظرفیت‌ها، شبکه‌ســازی میان آن‌ها و فراهــم کردن زمینه 
رشد و اثرگذاری‌شان است؛ نه آنکه خود، جای مردم را بگیرند. 
جهاد تبیین، بیش از آنکه به نیروی انسانی نیاز داشته باشد، به 
»مجاهد تبیین« نیازمند است؛ افرادی که در میدان عمل رشد 
می‌کنند، نه صرفاً در کلاس‌های آموزشی. تربیت این نیروها 
باید همزمان با اجرای برنامه‌های فرهنگی، رسانه‌ای و اجتماعی 
انجام شود؛ یعنی هر پویش، هر رویداد و هر فعالیت فرهنگی، 
فرصتی برای آموزش، تجربه‌اندوزی و پرورش نیروهای تازه 
باشد. این نگاه، فرایند تربیت را از یک مسیر طولانی و نظری، 

به یک حرکت پویا و میدانی تبدیل می‌کند.
کرمانشاه نیز برای تحقق این راهبرد، از ظرفیت‌های کم‌نظیری 
برخوردار است. قرار گرفتن در مسیر عتبات، میزبانی زائران 
اربعین، روحیه مهمان‌نوازی، صمیمیــت و همدلی مردم و 
حضور نیروهای دغدغه‌مند فرهنگی، سرمایه‌هایی هستند 
که می‌توانند نهضت تبیین را به یک جریان اجتماعی فراگیر 
تبدیل کنند. در نهایت، وقتی هدف جامعه‌پردازی و حرکت به 
سوی تمدن نوین اسلامی اســت، این مسیر تنها با مشارکت 
مردم طی خواهد شــد. نقش نهادهــای فرهنگی، راهبری، 
حمایت و پشتیبانی از حلقه‌های میانی است؛ حلقه‌هایی که 
اگر به درستی تقویت شوند، تبیین را از یک برنامه مقطعی به 

یک فرهنگ عمومی و ماندگار تبدیل خواهند کرد.

نهضت تبیین، از مردم برای مردم

مدیركل تبلیغات اسلامی كرمانشاه
حجت‌الاسلام محمد چقامیرزایی

 حرف
 حسینیه‌ای نخست

به وسعت یک استان
 کرمانشاه چطور به میزبانی

 میلیون‌ها زائر اربعین می‌رود؟
اربعین که از راه می‌رسد، کرمانشــاه دیگر فقط یک استان مرزی نیست؛ 
به دروازه کربلا تبدیل می‌شــود. از کنگاور تا قصرشیرین و مرز خسروی، 
جاده‌ها رنگ پرچم‌های حسینی می‌گیرند، موکب‌ها برپا می‌شوند و هزاران 
خادم، روحانی، مداح و فعال فرهنگی برای میزبانی از زائران آماده می‌شوند. اما آنچه در 
سال‌های اخیر به این میزبانی جلوه‌ای متفاوت بخشیده، تلاش برای تبدیل مسیر اربعین 
به یک »مسیر فرهنگی« است؛ مســیری که در آن، زائران علاوه بر خدمات رفاهی، با 

برنامه‌های قرآنی، معرفتی و فرهنگی نیز همراه می‌شوند.

از برنامه‌ریزی تا اجرا
آمادگی فرهنگی اربعین سال 1404 در کرمانشاه، هفته‌ها پیش از آغاز موج سفرها کلید 
خورد. کمیته فرهنگی و آموزشی ستاد اربعین با برگزاری بیش از ۲۰ جلسه تخصصی و 
هماهنگی با دستگاه‌هایی مانند فرهنگ و ارشاد اسلامی، راهداری، شهرداری‌ها و دیگر 
نهادهای اجرایی، تلاش کرد همه ظرفیت‌های استان را برای میزبانی فرهنگی از زائران 
به میدان بیاورد. هدف هماهنگی‌ها این بود که مرز خسروی، علاوه بر یکی از مهم‌ترین 
گذرگاه‌های تردد زائران، به یکی از شاخص‌ترین ایستگاه‌های فرهنگی اربعین نیز تبدیل 

شود.

جاده‌ای مزین به نام اهل‌بیت)ع(
فضاسازی مسیر زائران یکی از مهم‌ترین بخش‌های این برنامه‌ها بود. بیش از ۲۲۰۰ پرچم 
با مضامین قرآنی، مقاومت و نهضت »زندگی با آیه‌ها« در مسیر کرمانشاه تا مرز خسروی 
نصب و ۲۰ المان مزین به نام‌های مبارک امام حســین)ع(، حضرت زینب)س( و حضرت 
ابوالفضل)ع( نیز در طول مسیر جانمایی شــد. این فضاسازی، از نخستین کیلومترهای 

سفر، حال و هوای معنوی اربعین را برای زائران تداعی میك‌رد.
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حجت‌الاسلام علی‌اوســط کماسی، رئیس 
اداره تبلیغات اسلامی شهرستان صحنه، از 
تجربه‌ای۱۱ ساله در یکی از آسیب‌پذیرترین 
محله‌هــای کرمانشــاه روایــت می‌کند؛ 
تجربه‌ای که امروز ثمــره آن را می‌توان در 

جوانانی دید که روزی پای کلاس‌های تابستانی مسجد 
نشستند و حالا خودشان مسئولیت اداره همان مسجد 

را برعهده دارند.
مـاجـــرا از مســجد 
در  نــــبی‌اکرم)ص( 
شهرک جلالیه کرمانشاه 
آغــاز شــد؛ منطقه‌ای 
حاشیه‌نــــشین کــه 
ســال‌ها با آسیب‌هایی 
مانند اعتیــاد، ناامنی و 
مشکلات اجتماعی شناخته می‌شــد. حجت‌الاسلام 
کماسی و همراهانش فعالیت را از جمعی از دانش‌آموزان 
آغاز کردند؛ با کلاس‌های فرهنگــی، اردوهایتربیتی و 
برنامه‌های قرآنی. همــان نوجوانان امروز هیئت امنای 
مسجد شده‌اند و بسیاری از آنها در جایگاه‌هایی مانند 
روحانی، مهندس، کارمند بانک، پاسدار و دیگر مشاغل 
تخصصی مشغول خدمت هســتند. حاج آقا کماسی 
می‌گوید زمانی ایــن محله به انــدازه‌ای ناامن بود که 
حتی پیک‌های موتوری حاضر به ورود به آن نبودند و 
خانواده‌ها شــب‌ها در خیابان‌هایش تردد نمی‌کردند، 
اما ۱۱ سال حضور مستمر و ارتباط صمیمانه با مردم، 
چهره این منطقه را تغییر داد. این روحانی، تجربه‌های 
موفق دیگری هم در حوزه فعالیت‌هــای قرآنی دارد. 
در اســام‌آباد غرب، به جای توزیع محــدود اعتبارات 
میان چند مربی، از همه علاقه‌مندان خواســت بدون 
چشمداشــت مالی کلاس برگزار کننــد و تنها هزینه 
رفت‌وآمد آنها تأمین شــد. همزمان با تشکیل مجمع 
خیرین قرآنــی،۶۰ کلاس قرآن با مشــارکت مردمی 
برگزار شــد و خیران، جوایز مربیــان و قرآن‌آموزان را 
تأمین کردند؛ الگویی که بعدها در دیگر شهرســتان‌ها 
نیز گسترش یافت. در کنگاور نیز تشکیل مجمع خیرین 
قرآنی و برگزاری محفل انس قرآن بر مزار شهید طلبه 
حمید خزایی، سرآغاز شکل‌گیری یک گروه تواشیح شد 
که امروز در مناسبت‌های مختلف مذهبی و قرآنی استان 
حضور فعال دارد. روایت حجت‌الاسلام کماسی نشان 
می‌دهد گاهی اثرگذارترین کار فرهنگی، نه یک برنامه 
مقطعی، بلکه سال‌ها ایستادن در کنار مردم و ساختن 

سرمایه‌ای به نام »اعتماد« است.

ماندن برای تغییر یک محله 

وایت ر
اول

روایتگری در مسیر زیارت
یکی از مهم‌ترین مأموریت‌های اداره کل تبلیغات اســامی کرمانشــاه، ساماندهی 
ظرفیت‌های مردمی بــرای فعالیت‌های فرهنگی بود. هیأت‌هــای مذهبی، کانون‌های 
فرهنگی، مداحان، مبلغان و گروه‌های جهادی با محوریت این مجموعه در مســیرهای 
منتهی به مرز خسروی مستقر شــدند تا در کنار خدمات مواکب، پاسخگوی نیازهای 
فرهنگی و معرفتی زائران باشند. سال گذشته بیش از ۲۰۰ مبلغ و مبلغه در موکب‌های 
استان حضور داشتند. اقامه نماز جماعت، مشاوره دینی، پاسخگویی به مسائل شرعی، 
محافل قرآنی، پویش »زندگی با آیه‌ها«، مسابقات فرهنگی، برنامه‌های ویژه کودکان 
و نوجوانان و اجرای سرودهای آیینی، بخشی از برنامه‌هاییبود که در سیاه‌چادرهای 

فرهنگی، مواکب و پایانه مرزی خسروی اجرا شد.

مردم؛ ستون اصلی میزبانی
اربعین در کرمانشاه بدون مشــارکت مردم معنا ندارد. از نخستین روزهای ماه صفر، 
صدها موکب مردمی در مسیرهای منتهی به خسروی و داخل پایانه مرزی برپا شد و 
خدمات اسکان، تغذیه و پذیرایی از زائران را برعهده گرفت. بسیاری از خانواده‌های 
کرمانشاهی نیز همچون سال‌های گذشــته، خانه‌های خود را در اختیار زائران قرار 
دادند؛ سنتی ریشه‌دار که کرمانشــاه را به یکی از مهم‌ترین میزبانان زائران عتبات 

عالیات تبدیل کرده است.

»أنا علی العهد«
آغاز رسمی برنامه‌های فرهنگی اربعین سال گذشته با رونمایی 
از کتیبه »أنا علی العهد« همراه بود؛ شعاری که یادآور وفاداری 
به امام حســین)ع(، تجدید بیعت با حضرت ولی‌عصر)عج( و 
ادامه راه شهداســت. این کتیبه در ورودی‌ها و نقاط شاخص 
استان نصب شد تا پیام اربعین، پیش از رسیدن زائران به مرز، در 
سراسر مسیر طنین‌انداز باشد. کرمانشاه در ماه صفر فقط مسیر 
عبور زائران نیست؛ استانی است که تلاش می‌کند میزبانی را با 
فرهنگ، قرآن و معرفت پیوند بزند. اینجا، از جاده‌های منتهی 
به خسروی تا موکب‌های مردمی، همه چیز برای یک هدف مهیا 
شده است؛ اینکه زائر، پیش از رسیدن به کربلا، عطر فرهنگ 

عاشورا را در »حسینیه‌ای به وسعت یک استان« تجربه کند.
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گاهی راه حل مشــکلات بزرگ از مسیر رفاقت 
می‌گذرد. حجت‌الاســام ســینا زنگنه، امام 
محله کرناچی کرمانشــاه، معتقد است مسیر 
جذب نســل نوجوان و جوان از پشت تریبون 
نمی‌گذرد؛ از نیمکت مدرسه، زمین بازی، پارک 
و گفت‌وگوهای صمیمانه آغاز می‌شود. تجربه سه‌ساله او 
در یکی از محله‌های کم‌برخوردار کرمانشــاه نیز همین 
موضوع را ثابت کرده است. او می‌گوید زمانی که فعالیت 
خود را در محله کرناچی آغاز کرد، محرومیت‌های منطقه 
و فاصله گرفتن بسیاری از نوجوانان از مسجد، مهم‌ترین 
دغدغه‌اش بود. به همین دلیل تصمیــم گرفت به جای 
انتظار برای آمدن جوانان، خودش به سراغ آنها برود. حضور 
در مدارس، پایگاه بســیج، پارک‌ها و جمع‌های دوستانه، 
زمینه شکل‌گیری رابطه‌ای صمیمی را فراهم کرد؛ رابطه‌ای 
که به گفته او، مهم‌ترین ســرمایه یک مبلغ دینی است. 
نتیجه این اعتمادسازی، خیلی زود در مسجد دیده شد. 
نوجوانانی که روزی تنها مخاطــب برنامه‌های فرهنگی 
بودند، امروز خودشان برگزارکننده بسیاری از فعالیت‌های 
مســجد هســتند. هیأت مذهبی، برنامه‌های فرهنگی و 
مناســبت‌های مذهبی با محوریت همیــن جوانان اداره 
می‌شود و آنها احساس می‌کنند مسجد، خانه خودشان 
است. ثمره این رفاقت، تنها به فعالیت‌های مذهبی محدود 
نمانده است. حدود دو سال پیش، گروه جهادی »حضرت 
سیدالشــهدا)ع(« با ابتکار همین جوانان شکل گرفت؛ 
گروهی که امــروز در تهیه جهیزیه بــرای خانواده‌های 
نیازمند، کمک به تعمیر منازل، حمایت از دانش‌آموزان 
کم‌بضاعت و اجرای طرح‌هــای محرومیت‌زدایی در کنار 
مردم حضــور دارد. در کنار ایــن فعالیت‌ها، کلاس‌های 
روان‌خوانی قرآن، حلقه‌های معرفتی و جلسات تربیتی نیز 
به صورت مستمر در مسجد برگزار می‌شود؛ برنامه‌هایی 
که با مشــارکت خود جوانان اداره می‌شــود و به پویایی 
مسجد کمک کرده است. حجت‌الاســام زنگنه معتقد 
است تجربه کرناچی یک پیام روشن دارد؛ اینکه اگر مبلغ 
دینی بتواند پیش از هر چیز با نســل جوان رفاقت کند، 
بسیاری از مســیرهای فرهنگی و اجتماعی خودبه‌خود 

هموار خواهد شد.

رفاقت، مسجد را زنده کرد

وایت ر
دوم

کرمانشاه ســال ۱۴۰۴ را با نهضت ملی »زندگی 
با آیه‌ها« آغاز کرد. اســتقبال گسترده مردم از 
این پویش، برگزاری بیش از ۲۱۱۰ محفل قرآنی 
در مساجد، مدارس، منازل، هیأت‌های مذهبی 
و ادارات را رقــم زد و بیش از ۲۵ هــزار نفر در 

برنامه‌های قرآنی این طرح مشارکت کردند.

فروردین

تمرکز بر توانمندسازی بانوان فعال فرهنگی در 

دستوركار قرار گرفت. در سفر مدیر مرکز راهبری 

و هماهنگی امور بانوان سازمان تبلیغات اسلامی، 

تشکیل شــورای راهبری بانوان در استان مورد 

تأکید قرار گرفت؛ شورایی که با هدف شبکه‌سازی 

و حل مسائل فرهنگی با مشارکت بانوان اثرگذار 
شکل گرفت.

خرداد

رونمایی از نشریه »سرو بانوی مجاهد« مهم‌ترین 
رویداد  این ماه بود. این اثر با هدف ترویج فرهنگ 
ایثار، جهاد تبیین و معرفی الگوهای زن مسلمان، 
در مراســمی با حضور بانوان فعال فرهنگی و 

خانواده‌های شهدا رونمایی شد.

مرداد

صعود هزاران زائر به ارتفاعات بازی‌دراز؛ مردم 

کرمانشاه با حضور در یادمان شهدای این منطقه 

عملیاتی، ضمن گرامیداشت حماسه‌آفرینان دفاع 

مقدس، بار دیگر با آرمان‌های امام خمینی)ره(، 

شهدا و رهبر معظم انقلاب تجدید میثاق کردند.

اردیبهشت

کرمانشاه حال‌وهوای محرم داشت. هیأت‌های 
مذهبی، مبلغان، مداحــان و گروه‌های مردمی 
با برپایی مجالس عــزاداری، محافل معرفتی و 
برنامه‌های فرهنگی، پیام عاشــورا و فرهنگ 
مقاومت را در شــهرها و روستاهای استان برای 

نسل جوان روایت کردند.

تیر

کرمانشاه در هفته وحدت میزبان جشن بزرگ 

»امت احمد« بود. این آیین در شهر کرمانشاه و 

یکی از محله‌های تلفیقی استان برگزار شد و با 

حضور گسترده مردم، جلوه‌ای از همدلی، وحدت 

اسلامی و محبت به پیامبر اکرم)ص( را به نمایش 
گذاشت.

شهریور
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سال 1404 و هم‌زمان با ســالروز میلاد حضرت فاطمه 
زهــرا)س(، تالار انتظــار کرمانشــاه میزبــان یکی از 
متفاوت‌ترین رویدادهای فرهنگی اســتان بود؛ جشنی 
که ۶۰۰ دختر نوجوان از محله‌ها و روســتاهای مختلف 
کرمانشاه را زیریک سقف گرد هم آورد تا انتخاب چادر را نه 
در قالب یک مراسم رسمی، بلکه در فضایی شاد، خانوادگی 

و معنوی جشن بگیرند.
سومین دوره جشن »چادر حورا« با هدف تقویت هویت 
دینی و ترویج فرهنگ عفاف و حجاب برگزار شد و در آن، 
۴۸۴ دختر نوجوان که از ۲۲ محله و ۱۰ روستای استان 
انتخاب شده بودند، چادرهای خود را به عنوان هدیه‌ای 
فاطمی دریافــت کردند. برگزارکننــدگان تلاش کرده 
بودند این مراســم تنها به اهدای چادر محدود نشود و با 
اجرای برنامه‌های متنوع فرهنگی، تجربه‌ای ماندگار برای 

دختران رقم بزنند.
اجرای سرودهای گروهی، اســتندآپ کمدی با موضوع 
حجاب، شاهنامه‌خوانی، اجرای خواننده انقلابی و اهدای 
جوایز زیارتی به مشــهد، قم و عتبات عالیات، بخشی از 
برنامه‌های این جشن بود؛ اما شاید احساسی‌ترین لحظه 
مراسم زمانی رقم خورد که چند دختر نوجوان، چادرهای 
خود را از دستان خواهر و همسر شهدا دریافت کردند و با 
نیت ادامه راه شهیدان، عهد بستند این »پرچم افتخار« را 
همواره حفظ کنند. حضور خانواده‌های شهدا نیز رنگ و 
بوی دیگری به مراسم بخشید. آنها با روایت‌هایی از زندگی 
مادران و همســران شــهدا، از حجاب به عنوان میراثی 
ارزشمند یاد کردند و دختران را به پاسداری از این ارزش 
دعوت کردند. جشن »چادر حورا« که برای سومین سال 
پیاپی برگزار شد، با استقبال گسترده خانواده‌ها همراه بود 
و برگزارکنندگان اعلام کردند این رویداد در ســال‌های 
آینده با دامنه‌ای گسترده‌تر ادامه خواهد یافت؛ جشنی که 
تلاش می‌کند پیوند میان هویت دینی، نشاط اجتماعی 
و نقش‌آفرینی دختران نوجوان را در فضایی صمیمی و 

فرهنگی تقویت کند.

چادر، به نیت شهدا

وایت ر
سوم

اجرای طرح »روشنا« در مدارس استان، آغاز شد. 
این طرح با همکاری اداره کل تبلیغات اسلامی و 
آموزش و پرورش، با هدف برگزاری گفتمان‌های 
چهره‌به‌چهره، پاســخگویی به پرســش‌های 

دانش‌آموزان و تقویت تربیت دینی اجرا شد.

مهر

رویداد »صبا« با حضور فعــالان حوزه ازدواج، 

جشــن »چادر حورا ۳« ویژه دختران محلات 

و رویداد »صدای مســجد« با مشارکت بانوان 

مسجدی استان برگزار شد و بر نقش‌آفرینی زنان 

در عرصه‌های فرهنگی و اجتماعی تأکید داشت.

آذر

کرمانشاه دهه فجر را با شــادپیمایی مردمی و 
حضور پویش ملی »زندگی بــا آیه‌ها« گرامی 
داشــت. همچنین مردم محله مسجد حضرت 
ابوالفضل)ع( با حضور در مسجد آسیب‌دیده و 
سر دادن ندای »الله‌اکبر«، پیام استقامت، وحدت 

و مقاومت را به نمایش گذاشتند.

بهمن

برگزاری جشــن میلاد حضرت زینب)س( در 

سنقروکلیایی و آغاز رویداد ملی »شیرین‌بیان« 

در این زمان انجام شد. دختران فعال فرهنگی 

در این رویداد با حضور در کارگاه‌های فن بیان، 

مناظره، جهاد تبیین و پاســخ به شــب‌هات، 

مهارت‌های فرهنگی و رســانه‌ای خود را ارتقا 
دادند.

آبان

نشســت‌های برنامه‌ریزی و هم‌اندیشی فعالان 
فرهنگی استان برگزار شد. تمرکز این نشست‌ها 
بر تقویت شبکه‌های مردمی، توسعه فعالیت‌های 
مســجدمحور و هماهنگی برنامه‌های فرهنگی 
پیش‌رو با مشارکت تشکل‌های مردمی و فعالان 

فرهنگی استان بود.

دی

برنامه‌های مردمی قرآنی، تداوم یافت و آمادگی 

برای ماه مبارک رمضان در همه زمینه‌ها فراهم 

شد. شــبکه‌های فرهنگی و تبلیغی استان با 

برنامه‌ریزی برای اجرای محافل قرآنی، جلسات 

معرفتی و پویش »زندگی با آیه‌ها«، خود را برای 
استقبال از بهار قرآن آماده کردند.

اسفند
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در مراسم اختتامیه هفته هنر انقلاب در استان 
لرســتان، نام 5 هنرمند در رشته‌های هنرهای 
نمایشی، هنرهای تجسمی، هنرهای تصویری، 
موسیقی و سرود، فرهنگ ومطالعات پایداری و 
مستند مطرح بود و در نهایت امید کردی به‌عنوان 
چهره شاخص هنر انقلاب استان لرستان انتخاب 

شد. 

فروردین

کتاب»برکه خوشبخت« نوشته مجیدرضا نوروزی، 

دبیر مجمع کانون‌های فرهنگی تبلیغی استان 

لرستان و برداشــتی آزاد از واقعه غدیر خم از 

زبان برکه غدیر ویژه گروه ســنی 5 تا 15 ساله 

اســت که در اداره کل تبلیغات اسلامی لرستان 
رونمایی شد. 

خرداد

رویداد آیه نگار در ســال 1404 با محوریت ۱۲ 
آیه مرتبط با محرم درحیاط مسجد جامعه‌پرداز 
حضرت اباالفضل)ع( در شهرستان بروجرد برگزار 
شــد. در این رویداد خطاطان، خوش نویسان و 

هنرمندان شناخته شده استان حضور داشتند. 

مرداد

پرورش و ترتیب اســتعدادهای قرآنی یکی از 

مهم‌ترین برنامه‌های اداره کل تبلیغات اسلامی 

لرستان در سال 1404 بود. این دوره تخصصی با 

حضور نوجوانان مســتعد قرائت بروجرد و خرم 

آباد در سالن اجتماعات اداره کل تبلیغات اسلامی 

لرستان برگزار شد و نفرات برگزیده به مسابقات 
کشوری راه یافتند. 

اردیبهشت

خاکی‌ترین مراســم عزاداری محرم همانند هر 
سال در لرستان برگزار شد. آیین گل‌مالییکی از 
خاص‌ترین مراسم سوگواری محرم در ایران است 
و در جریان آن مردم بــا فروبردن تن در گل، به 
شیوه‌ای بی‌کلام، سوگ، وفاداری و پیوند با خاک 

را به نمایش می‌گذارند.

تیر

پویش ملی »سوغات اربعین« با محوریت آیین‌ها، 

آداب و سنت‌های مردمی در اربعین حسینی در 

لرســتان آغاز به کار کرد. این پویش با هدف به 

تصویر کشــیدن فرهنگ و معنویت پیاده‌روی 

اربعین اجرا شد و هنرمندن آثار خود را با موضوع 
آیین‌ها و سنت‌های اربعین ارسال کردند.

شهریور

لرستان

یکپارچگی زیست بوم 
فرهنگی با مولفه‌های 
متنــوع آن از جمله؛ 
زبان، آداب و رســوم، 
صنایع ســنتی و ... با 
غنای عقیدتی تقریباً 
یکدست در اســتان لرستان به‌شــدت هم‌بسته 
است این موضوع تک ســاحتی بودن در دو بعد 
فرهنگ و دین همــواره درک خیلی از مســائل 
اجتماعی را برای رســیدن به مبانی درســت و 
راهبردی از زیست بوم لرستان هموار کرده است. 
فهم رفتارهای اجتماعــی مردم این کهن دیار در 
طول تاریخ اسلامی قابل پیش‌بینی بوده و هست 
چرا که در باور مردم نهادهای دینی جایگاه بسیار 
مهمتری از نمادهــای ملی و یا بومــی دارند به 
این خاطر در زیســت بوم لرستان با همه پیشینه 
بومی‌اش که اینجا ریشــه در خاک دارد، مساجد 
همیشه پر رونق و مورد احترام بوده‌اند. درک این 
موضوع باعث شد مسئولان برای هم‌داستان شدن 
مساجد اســتان برنامه‌ریزی ویژه‌ای انجام دهند. 
از جمله این برنامه‌های راهبردی طرح مســاجد 
جامعه‌پرداز محله محور بود که دو هدف را دنبال 
می‌کرد یکی بازگشــت دوباره به مســاجد برای 
باز طراحی نقش تربیتی، براســاس هویت ذاتی 
و نهفته آن در محله‌های مختلــف بود و دیگری 
بهره‌مندی از هویت اجتماعی و انباشــته مسجد 
برای جریان‌ســازی و ایجاد حرکت در بین اهالی 

محله با محوریت امام مسجد.
ترکیب این دو در کنار هم منجر به شــکل‌گیری 
نوعی اتحاد اجتماعی و سازنده در محله می‌شد که 
در محور مقاومت و میدان مبارزه پدیدار گشت. گام 
اول این طرح با همراهی و همکاری دستگاه‌های 
دیگری چون دادگستری برای اعزام هر مسجد یک 
حقوقدان و دیگر دستگاه‌ها، در 57 مسجد محوری 
استان و با اســتقبال مردم به خوبی انجام شد. در 
سالهای آتی قرار اســت تعداد بیشتری از مساجد 

تحت پوشش این طرح قرار بگیرند.

مسجد؛ قلب تپنده زیست‌بوم 
فرهنگی لرستان

 مدیرکل تبلیغات اسلامی لرستان
حجت‌الاسلام محمدحسین وحیدی  حرف

 نخست
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چگونه می‌توان مســجد را دوباره به قلــب تپنده محله 
تبدیل کرد؟ این پرسشــی اســت که اداره کل تبلیغات 
اسلامی لرستان تلاش کرده برای نخستین بار در کشور 
با راه‌اندازی قرارگاه مساجد جامعه‌پرداز به آن پاسخ دهد؛ 
طرحی که هدفش تبدیل مســجد به مرکز حل مسائل 

فرهنگی، اجتماعی و تربیتی هر محله است. 
حجت‌الاسلام مهدی قدرتی، مدیرکل تبلیغات اسلامی 
لرستان، معتقد است بســیاری از فعالیت‌های فرهنگی 
در سال‌های گذشته از محور اصلی خود فاصله گرفته‌اند. 
او می‌گوید: »به این نتیجه رســیده‌ایم که همه کارهای 
سازمانی و فرهنگی خود را در کانون مسجد عملیاتی کنیم. 
رسانه باید به مســجد برگردد، قرآن باید به مسجد برود، 
بانوان، نوجوانان، هیئت و آموزش باید دوباره به ســمت 
مسجد رجوع کنند.« بر همین اساس، قرارگاه »مساجد 
جامعه‌پرداز« در سال 1404 فعالیت خود را با انتخاب ۵۲ 
مسجد محوری در سراسر استان آغاز کرد. هر یک از این 
مساجد، علاوه بر امام فعال و تراز، دارای 5 رابط تخصصی 
در حوزه‌های رســانه، قرآن، بانــوان، نوجوانان و هیئت 
هستند؛ شبکه‌ای که قرار است همه ظرفیت‌های فرهنگی 
محله را به مســجد پیوند بزند. با این ساختار، هر فعالیت 
فرهنگی به جای آنکه به صورت پراکنده انجام شــود، به 
طور هم‌زمان در ۵۲ مسجد اجرا می‌شود و به همین دلیل 

»ضریب اثرگذاری« برنامه‌ها چندین برابر شده است.
استان لرستان در مجموع یک هزار و ۴۵۰ مسجد دارد که 
حدود ۳۵۰ مسجد آن در مناطق شهری قرار گرفته‌اند. 
برنامه‌ریزی انجام‌شده این است که پس از تثبیت الگوی۵۲ 
مسجد منتخب، این تجربه به همه ۳۵۰ مسجد شهری و 

سپس به تمام مساجد استان گسترش یابد.
در این الگو، مسجد فقط محل اقامه نماز نیست؛ بلکه پایگاه 
فعالیت‌های قرآنی، رســانه‌ای، تربیت نوجوانان، شبکه 
بانوان، هیئت‌های مذهبی و حل مسائل محله است. هدف 
نهایی نیز آن است که هر مسجد به »قلب تپنده« محله 
تبدیل شود؛ جایی که مردم برای عبادت، آموزش، همدلی 

و حل مشکلات اجتماعی در کنار یکدیگر قرار می‌گیرند.

لرستان؛ آغازگر نهضت »مسجد 
جامعه‌پرداز« در کشور

وایت ر
اول

مسئول کودک ونوجوان مسجدامام حسین )ع( 
شهرســتان الیگودرز در هفته نیروی انتظامی 
و آتش‌نشانی دســت به ابتکار جالبی زد. خانم 
چهارمحالی برای آموزش قدردانی به کودکان و 
نوجوانان مسجدی، همراه با آن‌ها به دیدار مردان 
و زنانی رفت كه آرامش را به مردم هدیه می‌دهند.

مهر

اجتماع »مادران مقاومت« با حضــور بانوان و 

دختران بروجردی، با محوریت تبیین نقش بانوان 

در جبهه مقاومت و الگوگیری از سیره حضرت 

فاطمه زهرا)س(، همراه با بیانیه‌خوانی مقاومت، 

پرده‌خوانی فاطمی، مداحی، آیه‌نگاری و اجرای 

پویش پرچم،در آستان مقدس امامزاده جعفر)ع( 
برگزار شد. 

آذر

طرح »زندگی با آیه‌ها« برای نخســتین‌بار به ناوگان 
حمل‌ونقــل عمومی خرم‌آباد رســید. در این طرح، 
بارکدهای ویژه روی تاکســی‌ها و اتوبوس‌ها نصب 
شد تا شهروندان بتوانند در مســیرهای روزانه، به 
پادکســت‌های قرآنی با محوریــت ۳۰ آیه منتخب 

دسترسی داشته باشند.

بهمن

کارگاه آموزشــی مدیران مؤسسات و خانه‌های 

قرآن شهرستان کوهدشت با محوریت »تدبر در 

قرآن و آیه‌های زندگی« و با هدف ارتقای دانش و 

مهارت‌های مدیران در حوزه تدبر، رسانه، فضای 

مجازی و سامانه‌های قرآنی برگزار شد و در پایان 
از مدیران فعال این حوزه تجلیل به عمل آمد.

آبان

استان لرستان با راه‌اندازی رسمی ۱۶ مرکز آموزشی، 
عنوان پیشگام اجرای طرح »معارف اسلام ناب« را به 
خود اختصاص داد. همزمان با برگزاری نشست سه‌روزه 
اساتید معارف اسلام ناب استان‌های لرستان و مرکزی 
در قم، کارگاه‌های تخصصــی معارف ولایی، تمدنی، 

انقلابی، توحیدی و معنوی برگزار شد.

دی

رویداد »آیه‌های نوجوانی« با هــدف تقویت ارتباط 

نوجوانان با مفاهیم قرآنی در لرســتان آغاز شد. این 

برنامه با طراحی مأموریت‌هــای هفتگی، رقابت‌های 

فرهنگی، تولید محتوا و اهدای جوایز متنوع، تلاش 

کرد تا با زبانی متناسب با نسل نوجوان، مفاهیم قرآن 
را به تجربه‌ای جذاب، تعاملی و اثرگذار تبدیل کند.

اسفند
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امت احمد

مروری بر برپایی مهمانی‌های »امت احمد« در استان‌های مختلف 

تجلی وحدت با رمز نام پیامبر رحمت

مهمانی »امت احمد« ابتکاری دلپذیر بود که از مهرماه سال 1402 در سنندج کلید خورد. اگرچه شکل‌گیری هفته وحدت در فاصله زمانی 12 تا 
17 ماه ربیع‌الاول خود ابتکاری گرانقدر از معمار کبیر انقلاب اســامی، امام خمینی )ره( بود اما برپایی این جشــن مردمی در این ســال‌های اخیر 
باتوجه به رویدادهای گوناگون و شرایطی که برای کشور رقم خورده، بار معنایی زیادی در انتقال پیام وحدت و یکپارچگی اقوام و مذاهب مختلف 
در ایران به دیگران دارد. با این حال سال 1404 و همزمانی این مراسم با هزار و پانصدمین سالگرد میلاد پیامبر مکرم اسلام )ص( موجب شد این تجربه موفق 
در دیگر مناطق کشور نیز شکل بگیرد و علاوه بر کردستان، در دیگر استان‌هایی که هم‌میهنان اهل سنت در آنها بیشتر زندگی می‌کنند، نیز برپا شود. در تابستان 

1404 تقریبا در همه جای ایران مهمانی امت احمد برگزار شد اما در 11 نقطه، این مراسم به شكلی ویژه برپا بود.
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جشن‌های ویژه امت احمد
برنامه‌های ویژه اجرا شدهمحل برگزاریشهر برگزاریروز و تاریخ

دف‌نوازی و مولودی‌خوانیپیاده‌راه آزادیسنندججمعه 14 شهریور
حضور حجت‌الاسلام محمد قمی در این برنامهپارك بانوانزاهدانشنبه 15 شهریور

اجتماع بزرگ قرآنیبلوار پیامبر اعظم تا جمكرانقمسه‌شنبه 18 شهریور
برنامه‌های طنز و شادپارك ملتشهركردسه‌شنبه 18 شهریور

حضور حجت‌الاسلام رضا عزت زمانی در این برنامهكنار برج تاریخی كاووسگنبدكاووسچهارشنبه 19 شهریور
اجرای سرود و مدیحه‌سراییاز میدان شهرداری تا شاه‌چراغشیرازچهارشنبه 19 شهریور
برپایی سیاه‌چادرهای اقوام مختلف میدان ولی‌عصر )عج(تهرانچهارشنبه 19 شهریور
نمایش‌های آئینی، برنامه‌های شاد برای بچه‌هامیدان امام علی )میدان عتیق(اصفهانچهارشنبه 19 شهریور
برگزاری جشنواره سرودهای ملی و مذهبی »ایران سرود ۳«خیابان سلمان فارسیاهوازچهارشنبه 19 شهریور
برپایی موكب بزرگ‌ترین ایستگاه فلافل صلواتی کشورپارك غدیربندرعباسچهارشنبه 19 شهریور

مداحی، اجرای سرود و مراسم آتش‌بازیمحوطه تاریخی مسجد كبودتبریزجمعه 21 شهریور

آمار كلی مراسم 

 9106
برنامه برگزار شده

 512
شهر مراسم امت احمد را برگزار كردند

 11
 جشن ویژه امت احمد در سراسر كشور

 برگزار شد

تعداد برنامه نام استان
برگزار شده

تعداد شهرستان 
برگزار شده

498229استان آذربایجان شرقی
23210استان آذربایجان غربی

27011استان اردبیل
111823استان اصفهان

8713استان ایلام
1339استان بوشهر
8249استان تهران

1119استان چهارمحال و بختیاری
4919استان خراسان جنوبی
278استان خراسان رضوی
1067استان خراسان شمالی

160224استان خوزستان
1056استان زنجان
9312استان سمنان
15124استان فارس

8453استان قم
1398استان کردستان

47925استان کرمان
3739استان کهگیلویه و بویراحمد

24014استان گلستان
-243استان گیلان

63220استان مازندران
1518استان مرکزی

6210استان هرمزگان
9412استان یزد
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راهبرد محوری اداره کل 
تبلیغات اسلامی استان 
زنجان در سال ۱۴۰۴، 
گــذار از فعالیت‌هــای 
جزیره‌ای به سوی ایجاد 
منظومه‌ای منســجم و 
مسئله‌محور بوده است؛ 
اتفاقی که در تمامی برنامه‌ها و رویدادهای برگزار شده 
به عنوان یک هدف مهم به شمار می‌رفت.  این رویکرد 
با تکیه بر شــناخت دقیق زیســت‌بوم فرهنگی استان 
و بهره‌گیری از ســرمایه‌های اجتماعی غنی، همچون 
هیئات مذهبی، شــبکه بانوان کنشگر، جمعیت جوان 
و روحانیون مستقر تدوین شــد. در راستای تحقق این 
راهبرد، اقدامات کلیدی بر شبکه‌سازی، توانمندسازی و 
هدایت هدفمند گروه‌های مردمی متمرکز شد. اهم این 
برنامه‌ها شامل راهبری شبکه تبلیغ بانوان، ساماندهی 
هیئات دخترانه و مجموعه‌های فرهنگــی نوجوانان، 
تشکیل هسته‌های آموزشی اسلام ناب، ترویج گفتمان 
جمعیت و خانواده و سازماندهی فعالان رسانه‌ای جهت 
تولید محتوای فاخر بوده است. »جهاد تبیین« به‌عنوان 
ستون فقرات تمامی این عملیات‌ها، در تمامی سطوح، از 
برنامه‌های میدانی تا تولیدات رسانه‌ای، با هدف ارتقای 
آگاهی دینی و پاسخگویی به شبهات روز ساری و جاری 
شد. در نهایت، راهبرد سال ۱۴۰۴ را می‌توان در تقویت 
شبکه هماهنگ، مردم‌پایه و مأموریت‌محوری خلاصه 
کرد که با بهره‌گیری از مزیت‌های بومی، به دنبال تعمیق 
و پایدارسازی گفتمان دینی و انقلابی در سطح استان 

زنجان بوده است..

جهاد تبیین؛ ستون فقرات 
فعالیت های 1404

مدیرکل سابق تبلیغات اسلامی استان زنجان
حجت‌الاسلام علی یوسفی  حرف

 نخست

 خاص ترین مراسم روز دختر سال 1404 در زنجان برگزار شد. جایی که بیش از 
6هزار دختر با حضور درمجموعه ورزشی انقلاب این شهر، روزی پر هیجان را 
سپری کردند و نمازجمعه مصلی بزرگ زنجان نیز میزبان حضوری کاملا متفاوت 
بود. اردیبهشت سال گذشته، همزمان با میلاد حضرت معصومه )س( و روز دختر، برگزاری 
2مراسم خاص برای دختران زنجانی این شهر را مورد توجه خیلی‌ها قرار داد. نخست جشن 
بزرگ روز دختر با عنوان »دخترم، افتخار ایران« بود که قرار شد در مجموعه ورزشی انقلاب 
زنجان با گنجایش 6هزار نفر برگزار شود ودومین مراسم هم به برگزاری یک نمازجمعه کاملا 

دخترانه اختصاص داشت. 
دهم اردیبهشت1404 همزمان با آغاز دهه کرامت، جشن باشکوه روز دختر با حضور حدود 
6هزار نفر ازدختران زنجانی در سالن انقلاب زنجان برگزار شد و جلوه‌هایی به‌یادماندنی از 
حضور دختران در مراسمی که مختص خودشان بود را رقم زد. مجری برنامه راحله امینیان، 
از مجریان سرشناس کشور بود که با اجرای صمیمانه خود، فضایی پرشور را برای دختران 

رقم زد. 
تئاتر عروسکی، اجرای سرود توسط گروه ری نوا و نمایش رزمی توسط دختران نینجاکار 

روزی که به نام 
دختران شد

روایت یک جشن متفاوت در زنجان

شمال غربزنجان
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حجت‌الاسلام یاسر بیگدلی، روحانی مستقر اداره تبلیغات 
اسلامی زنجان و امام جماعت روستای چوزوک، در میان 
اهالی روســتا به عنوان واسطه صلح و ســازش شناخته 
می‌شود؛ کســی که تلاش می‌کند اختلاف‌ها را پیش از 
آنکه زندگی افراد را نابود کند، به آشتی و صلح ختم کند. 
تازه‌ترین اقــدام او، آزادی جوانی۲۰ ســاله از زندان بود؛ 
جوانی که سه سال پیش در یک درگیری خیابانی مرتکب 
اشتباهی شــده و به دلیل ناتوانی در پرداخت دیه، روانه 

زندان شده بود.
ماجرا از یک تصادف ساده میان یک خودرو و موتورسیکلت 
آغاز شد؛ حادثه‌ای که با عصبانیت و درگیری لفظی ادامه 
پیدا کرد و در نهایت نوجوانی۱۷ ســاله به نام ســعید، با 

ضربات چاقو راننده جوان را مجروح کرد. 
دادگاه پس از رســیدگی به پرونده، ســعید را محکوم به 
پرداخت دیه کرد اما او که پولی برای پرداخت نداشــت، 
متواری شد و زندگی مخفیانه‌ای در پیش گرفت. از سوی 
دیگر با توجه به گذشت زمان، هر سال بر مبلغ دیه افزوده 
می‌شد تا اینکه سال گذشته سعید دستگیر شد و از آنجا که 

توانایی پرداخت دیه را نداشت به زندان افتاد.
زندانی شدن او، زندگی مادرش را که با او زندگی می کرد 
با مشکلات فراوانی روبه‌رو کرد. دراین شرایط، مادر سعید 
به سراغ امام جماعت روستای چوزوک، جایی که شاکی 
پرونده در آنجا زندگی می کرد رفت تا شاید بتواند رضایت 
شاکی را جلب کند. حاج‌آقا بیگدلی پس از شنیدن ماجرا، 
تلاش برای صلح را آغاز کرد. هرچند شاکی و خانواده‌اش 
ابتدا حاضر به گذشــت نبودند، امــا پیگیری‌های مداوم، 
گفت‌وگوهای چهره‌به‌چهره و تأکید بر بخشــش و آینده 

جوان زندانی، سرانجام دل آنها را نرم کرد.
در نهایت خانواده شاکی پذیرفتند بخشی از دیه را ببخشند 
و مابقی را به‌صورت اقساط دریافت کنند. با ضمانت امام 
جماعت روستا، مقدمات آزادی ســعید فراهم آمد و این 

جوان پس از ماه‌ها از زندان آزاد شد.

آزادی؛ هدیه روحانی روستا 

وایت ر
اول

زنجانی، بخشی از این مراسم مهیج بود که با استقبال گسترده شرکتک‌نندگان روبه رو شد. 
حجت‌الاسلام سیدمصطفی حسینی، نماینده ولی فقیه در استان زنجان، گیتی کریم‌خانلویی، 
مدیرکل امور بانوان استانداری زنجان، حجت‌الاسلام علی یوسفی، مدیرکل تبلیغات اسلامی 

استان زنجان و جمعی از مسئولان استانی نیز از مهمانان ویژه این مراسم بودند. 
این مراسم چند ساعت به طول انجامید و بخش ویژه و پایانی آن به معرفی 5 دختر برتر استان 
اختصاص داشت. بر اســاس اعلام هیات داوران، خانم‌ها، مهسا فیروزی، حافظ کل قرآن 
کریم، قهرمان کاراته و  دارنده  کارشناسی ارشد رشته علوم قرآن و حدیث؛ مهسا علوی، 
دارنده مدال طلای آسیایی مسابقات شطرنج تاجیکستان و نقره و برنز مسابقات جهانی 
دانش‌آموزی بحرین؛ سیده آذین موسوی، دارنده مدال طلای المپیاد سلول‌های بنیادی 
ودارنده مدال برنز المپیاد زیست‌شناسی و فاطمه صنایعی مختاری، هنرمند برجسته استان 

در رشته قلم‌زنی به عنوان 5 دختر برگزیده مورد تقدیر قرار گرفتند.
در این مراســم همچنین یاد و خاطره‌ شــهید نوجوان، مریم نوری، دانش آموز پایه اول 
راهنمایی که در بمباران هوایی زنجان در ســال 1365 توسط رژیم بعث عراق در مدرسه 

شهید نواب صفوی به شهادت رسید، گرامی داشته شد.

 دخترانه‌ترین نماز جمعه سال
جشن باشکوه روز دختر تنها مراسمی نبود که در آن روزها به دختران زنجانی اختصاص 
داشت؛ چرا که قرار بود روز جمعه 12اردیبهشت 1404 نیز یک روز به‌یادماندنی برای آنها 
رقم بخورد. آن روز، مراسم پر فیض نماز جمعه شهر به حضور پرشور دختران و مادران 
در مصلی خاتم الانبیا )ص( زنجان اختصاص یافت و نماز جمعه به امامت حجت‌الاسلام 
حسینی، نماینده ولی‌فقیه و امام جمعه زنجان در حالی برگزار شد که بر خلاف همیشه 
این دختران بودند که در بخش اصلی مصلی حضور داشتند. این رویداد معنوی با هدف 
تقویت پیوند دختران با فریضه نماز جمعه و آشنایی بیشتر با آموزه‌های دینی برگزار شد 
و هزاران نفر از دختران زنجانی در آن حضور داشتند. این اما همه ماجرا نبود، چرا که در 
خلال برگزاری مراسم، حاج مهدی رسولی به مداحی پرداخت و برگزاری غرفه‌های ویژه 
دختران درباره حجاب و عفاف، غرفه پذیرایی  و اجرای سرود توسط گروه سرود هیات، 

اتفاقات دیگری بود که در این مراسم رقم خورد. 
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نهضت ملی زندگی با آیه‌هــا در زنجان حال و هوای 
دیگری دارد. یک ایده ساده باعث شده که این پویش 
ملی در شهر زنجان رنگ و بوی خانوادگی بگیرد و با 
استقبال گســترده خانواده‌های زنجانی هم روبه رو 

شود. اما این ایده چه بود؟
وقتی گام دوم نهضت ملی زندگی با آیه‌ها در کشور 
در حال اجرا بود و ده‌ها هزار زنجانی همراه با ســایر 
استان‌ها در آن شرکت کرده بودند، مسئولان تبلیغات 
اســامی شــهر زنجان تصمیم گرفتند در کنار این 
پویش، طرحی خانوادگی هم اجــرا کنند. ایده اول 
این طرح بسیار ساده بود، اینکه افراد می‌توانستند به 
 همراه همسر و فرزندانش در مصلی خاتم الانبیا )ص( 
همراه با دیگر خانواده‌ها دور یک ســفره بنشینند و 
علاوه بر فیض بردن از آیات قرآن و برنامه‌های قرآنی 
اجرا شــده در این دورهمی خانوادگی، در کنار هم 

افطار کنند. 
این ایده پس از اجرایی شدن با استقبال خیره کننده 
خانواده‌ها روبه رو شد؛ تا جایی که قرار شد این مراسم 
در تمامی روزهای ماه رمضان در مصلی بزرگ شهر 
اجرا شود. اینگونه بود که مصلی خاتم الانبیا از حدود 
یک ساعت و نیم پیش از نماز مغرب میزبان خانواده‌ها 
می شــد و آنها از برنامه‌های قرآنی اجرا شده در این 
دورهمی استفاده می‌کردند و پس از آن نیز در کنار 
هم افطار کرده و فضایی معنــوی و جذاب را تجربه 
می‌کردند. همین اســتقبال گســترده خانواده‌ها از 
مراسم بود که باعث شد برگزارکنندگان آن، در گام 
سوم نهضت ملی زندگی با آیه‌ها نیز برای اجرای این 
طرح برنامه‌ریزی کنند و در ســال گذشته این طرح 
تبدیل به بزرگ‌تریــن دورهمی خانوادگی زندگی با 

آیه‌ها در کشور شود. 

وایت   ر
دوم

در روزهایی که نهضت ملی زندگی با آیه‌ها، عطر 
قرآن به شهرها و روستاهای زنجان بخشیده بود، 
برگزاری نمایشگاه قرآنی زندگی با آیه‌ها در مصلی 
خاتم الانبیا )ص( زنجان با استقبال گسترده مردم 
روبه رو شد. در این نمایشگاه پوسترهای مفهومی 

از آیات منتخب به نمایش درآمد. 

فروردین

درشهرستان سلطانیه جشن ســالروز ازدواج 

حضرت علی )ع( و حضــرت فاطمه زهرا )س(، 

باحضور 50 نوعروس برگزار شد. همچنین 3 اثر 

مجموعه »نگاره«، وابسته به اداره کل تبلیغات 

اسلامی زنجان در دهمین جشنواره فیلم کوتاه 
در سال 1404 نامزد دریافت جایزه شدند. 

خرداد

مجموعه تلویزیونی »قیــام قافیه«یکی از آثار 
مرکز رسانه ادارهک‌ل تبلیغات اسلامی زنجان بود 
که با هدف پاسداشت شعر آئینی و تبیین مفاهیم 
عاشورایی، با حضور جمعی از شاعران برجسته 
استان زنجان تولید شد. این مجموعه در قالب 

قسمت‌های کوتاه و موضوع‌محور تولید شد.

مرداد

پس از انتشــار فراخــوان اجتمــاع حافظان 

ســوره مبارکه جمعه در زنجــان، این اجتماع 

باحضورپرشورنوجوانان وحافظان قرآن کریم در 
مصلی خاتم الانبیا)ص( زنجان برگزار شد.

اردیبهشت

بزرگترین اجتماع شیعیان جهان در یوم العباس 
زنجان شــکل گرفت. جایی که دسته حسینیه 
اعظم زنجان، با حضور بیش از یکصد هزار نفر از 
عزاداران حسینی در میدان اصلی این شهر تجمع 
کردند تا حمایت کامل خود را از نیروهای مسلح 

پس از جنگ 12روزه اعلام کنند. 

تیر

به منظور ایجاد انسجام در فعالیت‌های فرهنگی 

و تبلیغی و افزایش نقش بانوان در جامعه، شورای 

راهبری بانوان در این اســتان تشــکیل شد. 

این شورا شــامل نمایندگانی از مجموعه‌هایی 

همچون بســیج، امور بانوان استانداری و سایر 

دستگاه‌هاست تا فعالیت‌های فرهنگی و تبلیغی 
بانوان به‌صورت جدی پیش برود. 

شهریور

دورهمی خانواده‌های قرآنی
بزرگترین محفل خانوادگی زندگی 

با آیه‌ها چطور شکل گرفت؟

زنجان
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ســال 1404 دومین دوره رویداد »سرمشق فاطمی« در 
آستانه شهادت حضرت فاطمه زهرا)س(، با حضور خطیبان، 
مداحان، شاعران آیینی و مسئولان هیئات مذهبی استان 
زنجان در مصلای خاتم‌الانبیا)ص( برگزار شــد؛ رویدادی 
که برای دومین ســال پیاپی، فعالان عرصه هیئت را گرد 
هم آورد تا علاوه بر هم‌اندیشی و آموزش، از پیشکسوتان 
این عرصه نیز تجلیل شود. این رویداد که نخستین دوره آن 
سال ۱۴۰۳ برگزار شده بود، این بار با بخش‌های متنوع‌تری 
همراه بود. برنامه با نشست‌های تخصصی ویژه فعالان هیئت 
آغاز شد؛ نشست‌هایی که با هدف هم‌افزایی، انتقال تجربه 
و بازخوانی رسالت هیئات مذهبی با الهام از سیره حضرت 
زهرا)س( برگزار شــد. پس از آن، همایش اصلی با حضور 
گسترده خادمان هیئت، مداحان و شاعران آیینی برگزار شد 
و فضایی برای مرور ظرفیت‌های فرهنگی و مذهبی هیئات 
استان فراهم آورد. یکی از مهم‌ترین بخش‌های این رویداد، 
اعطای نشان »حبیب« به چهار تن از پیرغلامان و شاعران 
اهل‌بیت)ع( بود؛ نشانی که به پاس سال‌ها خدمت صادقانه 
در عرصه مداحی و شعر آیینی اهدا شــد. در این مراسم، 
رجبعلی خالقــی، جانباز ۷۰ درصــد دوران دفاع مقدس 
و شــاعر اهل‌بیت)ع(، سیدناصر ولائی، شــاعر و پیرغلام 
اهل‌بیت)ع(، محمدرضا بیگدلی )رضوی(، شاعر و پیرغلام 
اهل‌بیت)ع(، و حاج اکبر نوربهمنی، مداح و مسئول چهار 
دوره کانون مداحان و شعرای آیینی استان زنجان، نشان 
»حبیب« دریافت کردند. در این مراسم تأکید شد که نشان 
»حبیب« تنها یک تقدیر نمادین نیست، بلکه پاسداشت 
ســال‌ها مجاهدت فرهنگی و انتقال تجربه به نسل جدید 
مداحان و شاعران آیینی است؛ اقدامی که می‌تواند مسیر 
خدمت به فرهنگ اهل‌بیت)ع( را برای نسل جوان روشن‌تر 
کند. دومین »سرمشق فاطمی« با اجرای تئاتر آیینی »ماه 
گرفته« به پایان رسید؛ نمایشــی که با روایت هنرمندانه 
مظلومیت و غربت حضرت زهــرا)س(، فضای همایش را 
تحت تأثیر قرار داد و پایانی متناســب با حال و هوای ایام 

فاطمیه برای این گردهمایی فرهنگی و آیینی رقم زد.

مشق معنویت در رویداد 
سرمشق فاطمی

وایت  ر
 سوم

رویداد ملی- آموزشی طوبی با محوریت حجاب 
و عفاف در حالی برگزار شد که 150  بانوی فعال از 
شهرهای مختلف زنجان در آن حضور داشتند. 
هدف ایــن رویــداد دو روزه تبیین ارزش‌های 
فرهنگی و دینی مرتبط با حجاب و تقویت نقش 

بانوان در ترویج سبک زندگی اسلامی بود.

مهر

پس ازمدت‌ها برگزاری رویداد رسانه‌ای »نوآوین« 

پسران در نقاط مختلف کشــور، این‌بار نوبت به 

بانوان رسید تا در شهر ســلطانیه زنجان،نقش 

خود را از آموزش، توانمندسازی و حضور فعال 

در میدان رسانه بردارند. نخستین رویداد نوآوین 

بانوان با حضور ۲۵ نفر از بانــوان علاقه‌مند به 
فعالیت‌های رسانه‌ای برگزار شد. 

آذر

ترویج فرهنگ فرزنــدآوری و حمایت از جوانی 
جمعیت زمینه ساز اجرای طرحی با عنوان طرح 
ملی »نو ســرباز« بود که تولد 87 نوزاد در سال 
1403 از جمله آثار آن بود. این طرح در سال 1404 
نیز با همکاری امور بانوان تبلیغات اســامی در 

زنجان برگزار شد. 

بهمن

نمایش آئینی »ماه مه‌گرفته«، روایتی هنرمندانه 

از نقش یهود در شکل گیری ســقیفه و نهایتا 

شــهادت حضرت فاطمه زهرا)س( بود که برای 

چند شــب متوالی در مصلی خاتم‌الانبیاء)ص( 

زنجان به روی صحنه رفت. این نمایش با مشارکت 

ادارهک‌ل تبلیغات اسلامی زنجان و جوانان مسجد 
امیرالمؤمنین)ع( اجرا شد.

آبان

جشنواره»فجرهم‌آوا« کار مشترک مساجد فعال 
شهرستان زنجان بود که هم‌زمان با فرارسیدن 
ایام پیروزی انقلاب اســامی کلید خورد. این 
رویدادمختص نوجوانان پســر طراحی شده و 
برگزاری مسابقات ورزشی و رقابت‌های قرآنی با 
هدف ایجاد نشاط و شناسایی استعدادهای برتر 

از جمله بخش های آن بود. 

دی

مرکزرسانه ادارهک‌ل تبلیغات اسلامی زنجان در 

آستانه ماه مبارک رمضان، مجموعه تلویزیونی۳۰ 

قسمتی »از قرآن بپرس« را با محوریت نهضت 

ملی »زندگی با آیه‌ها« روی آنتن تلویزیون برد. 

این برنامه با نگاهی ویژه به دنیای نوجوانان، تلاش 

کرد با قرآن به پرسش‌های فکری و اعتقادی نسل 
امروز، پاسخ دهد.

اسفند



114

ویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامی

تابستان 1405

زنجان

ماجرا از چند پاتوق کوچک گفت‌وگو آغاز شد. جایی که 
جمعی از بانوان فعال فرهنگی جمع شده بودند تا به جای 
برگزاری برنامه‌های یک‌طرفه، پای صحبت مردم بنشینند 
و گفت‌وگو را به متن فعالیت‌های فرهنگی بیاورند. حالا 
همین پاتوق‌های کوچک پایه‌گذار موکب بانوان شــهر 
شــده‌اند.  خانم کریمی، مســئول موکب بانوان زنجان، 
می‌گوید: وقتی تصمیم به برپایــی پاتوق‌های گفت‌وگو 
گرفتیم، ابتدا دوره‌های آموزشی برگزار کردیم و نزدیک 
به ۱۰۰ نفر در این آموزش‌ها شرکت کردند. از میان آن‌ها، 
حدود ۶۰ نفر به عنوان راهبر گفت‌وگو انتخاب شــدند 
که فعالیت خود را در قالب پاتوق گفت‌وگو در مســاجد، 
مدارس و تکایا آغاز کردند. هر چند در ابتدا موضوعاتی 
که در این پاتوق‌ها مطرح می‌شد، الگوی زن سوم، زندگی 
با آیه‌ها و ... بود اما با تغییر شــرایط کشور و آغاز جنگ 

تحمیلی، رویکرد این گروه نیز تغییر یافت. 
کریمی توضیح می‌دهد: پس از آغاز جنگ و حضور مردم 
در خیابان‌ها احساس کردیم تجربه‌ای که در پاتوق‌های 
گفت‌وگو به دســت آمده، می‌تواند در فضای جدید نیز 
اثرگذار باشد. در سطح شهر موکب‌های زیادی برپا بودند 
که کار بیشتر آنها خدمت‌رسانی و پذیرایی بوده و جای 
گفت‌وگوهای فرهنگی و پاسخ به پرسش‌های مردم خالی 
بود. با مواکب مختلف صحبت کردیم و از آن‌ها خواستیم 
بخشی از فضای خود را به پاتوق‌های گفت‌وگو اختصاص 
دهند.  نتیجــه این تصمیم، حضور راهبــران گفت‌وگو 
در حدود ۱۰ موکب شــهر زنجان بود؛ جایی که هر شب 
میز و صندلی‌های ساده، به محلی برای گفت‌وگو درباره 
موضوعات مختلف تبدیل می‌شود. در ادامه این مسیر، 
بانوان زنجانی تصمیم گرفتند یک موکب اختصاصی نیز 
راه‌اندازی کنند؛ موکبی که از ساعت ۴ عصر تا نیمه‌شب در 
مرکز شهر فعال است و برنامه‌های آن تنها به گفت‌وگوی 
مستقیم محدود نمی‌شــود. برای کودکان و نوجوانان، 
بازی‌های تعاملی و محتوایی طراحی شــده تا علاوه بر 
مفاهیم فرهنگی و قرآنی، موضوعاتی همچون ایران قوی 

و جنگ نیز در فضایی صمیمیبه مخاطبان منتقل شود. 

وایت   ر
چهارم

 پاتوق‌هایی که
 خطبه حضرت سکینه س  موکب گفت‌وگو شدند

به روایت شعر

وقتی نخستین سوگوراه ملی شعر آیینی »در حریر حرم« در زنجان با استقبال گسترده 
مخاطبان و شاعران آیینی از سراسر کشور روبه رو شد، مسئولان برگزارک‌ننده سوگواره 
تصمیم گرفتند در دومین دوره آن از مرزهای کشور فراتر رفته و سوگواره‌ای با حضور 
شاعران بین‌المللی برگزار کنند، اما آغاز جنگ 12 روزه، همه برنامه‌ریزی‌ها را تحت الشعاع خود قرار 
داد. با این حال جنگ هم مانع برگزاری این سوگواره ملی نشد و اواسط تیرماه سال گذشته با حضور 
ده‌ها نفر از شاعران سراسر کشور، مراسم اختتامیه دومین دوره رویداد ملی» در حریر حرم« برگزار 
شد.  از بهار سال گذشته بود که فراخوان برگزاری دومین سوگوراه ملی » در حریر حرم« در سراسر 
کشور منتشر شد؛ رویدادی که قرار بود باهمکاری مرکز بانوان تبلیغات اسلامی زنجان و هیات ثارالله 
برگزار شود. فراخوان سوگواره با تهیه پوسترها و کلیپ‌هایی از شاعران مطرح زنجانی منتشر شد و 
هر چند در میانه راه، تجاوز دشمن آمریکایی، صهیونی به کشورمان و آغاز جنگ 12 روزه این رویداد 

را تحت تاثیر قرار داده بود اما در نهایت در اواسط تیرماه، این رویداد سه روز در زنجان آغاز شد. 

در اختتامیه دومین رویداد ملی
 » در حریر حرم« چه گذشت؟

جنگ 12روزه 
معصومه کریمی، مسئول امور بانوان تبلیغات اسلامی اســتان زنجان می‌گوید: اولین دوره این رویداد سال 
3041 توسط هیات ثارالله زنجان برگزار شد که با استقبال خوب شاعران آیینی از سراسر کشور روبه رو شد. 
به همین دلیل تصمیم گرفته بودیم دومین دوره سوگواره را به صورت بین‌المللی و با حضوران اساتیدی از 
ایران و دیگر کشورهای اسلامی برگزار کنیم اما آغاز جنگ 21روزه مانع از حضور اساتید و شاعران بین‌المللی 
در دوره دوم شد. با این حال فراخوان سوگواره در سراســر کشور انتشار یافته و شاعران از شهرهای مختلف 

برای حضور در این رویداد اعلام آمادگی کردند. 

خطبه حضرت سکینه)س(
از همان دوره نخست رویداد آنچه بیش از همه اهمیت داشــت، روایت خطبه حضرت سکینه)س( پس از 
واقعه عاشوار به زبان شعر بود. کریمی می‌گوید: خطبه حضرت سکینه)س( و روشنگری‌های ایشان از عاشورا 
از جمله اتفاقاتی است که در روایت عاشــورا مغفول مانده و به همین دلیل تصمیم گرفته بودیم با برگزاری 
رویداد »در حریر حرم« شاعران را تشویق کنیم که این خطبه را از منابع اصلی و معتبر مطالعه کرده و آن را 
به زبان شــعر روایت کنند؛ این همان اتفاقی بود که در دور اول رویداد هم برگزار و باعث تولید اشعار متعدد 

در این زمینه شد. 
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پویش ملی عکاسی »ره‌آیین«یکی از رویدادهای رسانه‌ای در 
سال 1404 در استان زنجان بود. رویدادی ملی که با محوریت 
ثبت جلوه‌های معنوی، انسانی و فرهنگی راهپیمایی عظیم 
اربعین حســینی، به همت مرکز رســانه اداره‌کل تبلیغات 
اسلامی استان زنجان و با همکاری کانون فرهنگی تبلیغی 
نیکان برگزار شد. این رویداد با هدف بهره‌گیری از ظرفیت 
هنر عکاسی برای روایت تصویری فرهنگ اربعین و انتقال پیام 
همبستگی، ایثار و مقاومت، در دو بخش حرفه‌ای و موبایلی 
برگزار شــد. فرآیند برگزاری پویش در شش مرحله شامل 
برنامه‌ریزی، طراحی هویت بصری، اطلاع‌رســانی، دریافت 
آثار، داوری و معرفی برگزیدگان انجام شــد. در این مدت، 
امکان مشارکت برای عکاسان حرفه‌ای و همچنین زائران و 
علاقه‌مندان به عکاســی با تلفن همراه فراهم شد تا هر فرد 

بتواند روایت شخصی خود از این سفر معنوی را ثبت کند.
استقبال از این رویداد قابل توجه بود؛ به‌گونه‌ای که ۶۲۱ اثر 
از سراسر کشور به دبیرخانه پویش ارسال شد. این آثار در دو 
بخش حرفه‌ای و موبایلی و با موضوعات »جلوه‌های معنوی 
پیاده‌روی«، »عظمت خیل زائــران«، »وحدت و همدلی«، 
»خدمت به زائران« و »جبهه مقاومت« به ثبت رسید. تمامی 
آثار پس از بررســی اولیه، کدگذاری و دسته‌بندی، توسط 
هیئت داوران بر اساس معیارهایی همچون کیفیت بصری، 
خلاقیت، روایت‌پردازی و ارتباط با موضوع ارزیابی شــدند. 
در بخش حرفه‌ای، محمد آهنگر از اهواز، نگین محمدی‌فر از 
اصفهان و علی ابک از سمنان به ترتیب رتبه‌های اول تا سوم 
را کسب کردند. همچنین در بخش عکاسی موبایلی،۱۲ اثر 
برگزیده از استان‌های زنجان، خوزستان، همدان، خراسان 
رضوی و لرســتان معرفی شــدند. پویش »ره‌آیین« علاوه 
بر شناسایی اســتعدادهای حوزه عکاسی مذهبی، به تولید 
آرشیوی ارزشمند از تصاویر مستند اربعین، تقویت جریان 
تولید محتوای فرهنگی و ایجاد تعامــل میان هنرمندان و 
فعالان رســانه‌ای کمک کرد. آثار برگزیده ایــن رویداد در 
نمایشــگاه‌های فرهنگی و هنری به نمایش درآمده و ضمن 
اهدای جوایز به برگزیدگان، زمینه بهره‌برداری از این مجموعه 

تصویری در تولیدات فرهنگی آینده نیز فراهم شده است.

وقتی دوربین‌ها
 راوی اربعین می‌شوند

وایت  ر
 پنجم

رویداد سه روزه 
تیرماه سال گذشته و با آغاز رسمی سوگواره، شاعران از شــهرهای مختلف کشور راهی زنجان شدند تا در 
این رویداد سه روز شرکت کنند. کریمی ادامه می‌دهد: بیش از 08اثر به سوگواره ارسال شده بود و شاعران 
این آثار از زنجان و دیگر شهرها با حضور در رویداد در کارگاه‌های آموزشی و برنامه‌های معنوی که برای آنها 
تدارک دیده شده بود شــرکت کردند و این در حالی بود که همزمان با حضور اساتید شعر آیینی از زنجان و 
دیگر شهرها، آثار ارسالی داوری می‌شد. در نهایت و در روز سوم، مراسم اختتامیه دومین سوگواره »در حریر 
حرم« با حضور بیش از 001 نفر از شاعران و اساتید شعر آیینی و جمعی از عاشقان و خادمان اهل بیت )ع( 
در حسینیه اعظم زنجان برگزار شد. در این مراسم که با شعرخوانی شاعران و مداحی حاج مهدی رسولی نیز 

همراه بود از ۲۱ نفر از شاعران برگزیده کشوری با اهدای لوح تقدیر و هدایایی، تجلیل شد. 

شادی؛ هدیه امام جماعت روستا به بچه‌ها 
در روســتای شــریف‌آباد زنجان، یک 
دغدغه ساده اما مهم، به اتفاقی شیرین 
برای کودکان و نوجوانان روســتا تبدیل 
شد؛ اتفاقی که نشان داد یک زمین فوتبال 
می‌تواند بیش از هــر برنامه‌ای، لبخند و 
امید را به دل بچه‌ها بیاورد. سال‌ها بود که 

نوجوانان شریف‌آباد، به‌ویژه بچه‌های مسجد، فوتبال را روی زمینی سیمانی و آسفالتی در کنار 
امام‌زاده روستا بازی میک‌ردند؛ زمینی که هر مسابقه در آن، با خطر زمین خوردن و آسیب‌دیدگی 
همراه بود. همین موضوع ذهن حجت‌الاسلام عباس رجبی، امام جماعت روستا، را به خود مشغول 
کرده بود. او تصمیم گرفت برای تغییر این وضعیت دست به کار شود و پیگیری‌های مستمر خود را 
از مسئولان محلی آغاز کند. حجت‌الاسلام رجبی درباره آن روزها می‌گوید: »در اطراف امام‌زاده 
یک زمین بود که دورش فنس کشیده بودند. بچه‌های مسجد در همین زمین سفت و سخت فوتبال 
بازی میک‌ردند و بارها به خاطر نامناسب بودن زمین دچار آسیب می‌شدند.«  او در هر دیدار با 
شهردار، اعضای شورای شهر و دیگر مسئولان، این مطالبه را مطرح میک‌رد. هرچند پاسخ اولیه 
اغلب یکســان بود؛ کمبود اعتبار. با این حال، امام جماعت روستا از پیگیری دست نکشید. به 
گفته او، »وقتی از خطر مجروح شدن بچه‌ها حرف می‌زدم، مسئولان حرفم را قبول میک‌ردند اما 
می‌گفتند بودجه نیست. با این حال پیگیری‌ها ادامه داشت تا اینکه خبر تصویب بودجه تجهیز 
زمین را به من دادند.« سرانجام انتظار بچه‌های شریف‌آباد به پایان رسید و زمین بازی روستا با 
چمن مصنوعی تجهیز و افتتاح شد. مراسم افتتاح با حضور مسئولان محلی و نوجوانانی برگزار 
شد که مدت‌ها چشم‌انتظار چنین روزی بودند.حجت‌الاسلام رجبی می‌گوید پس از افتتاح این 
مجموعه، کودکان و نوجوانان با اشتیاق بیشتری به مسجد و زمین بازی می‌آیند و همین موضوع، 

رضایت و خوشحالی خانواده‌های آنان را نیز به همراه داشته است. 
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خدمت در دیار عالمان 
و مبــارزان، آذربایجان 
شــرقی عزیــز، برای 
من نه یک مســئولیت 
اداری، که توفیقی الهی 
در مســیر صیانــت از 
مکتب نورانی اهل‌بیت 
علیهم‌الســام اســت. مدیریت فرهنگی در استان 
آذربایجان شــرقی، با درک موقعیت اســتراتژیک 
و حســاس این جغرافیا، در ســال ۱۴۰۴ بر محور 
کارآمدی و تحول ساختاری متمرکز بود. ما به عنوان 
خادمان مردم، سیاست کلان خود را عبور از »تبلیغ 
کلیشــه‌ای« و حرکت به سوی »حکمرانی هوشمند 
فرهنگی« تعریف کردیم. بر این اساس تلاش کردیم 
با تمرکز بر توانمندســازی امامــان در پایگاه‌های 
اجتماعی و پیوند میان هنر، رسانه و معارف، نهاد دین 
را به مرجع اصلی امنیت روانی جامعه تبدیل کنیم. 
چشم‌انداز ما، تبدیل آذربایجان شرقی به الگویی از 
حکمرانی فرهنگی مؤمنانه اســت؛ جایی که شکاف 

میان نسل‌ها با منطق دقیق و محبت پدرانه پر شود.
نگاه ما بر این اصل استوار اســت که مدیر دینی تراز 
انقلاب ، باید همزمــان »زبان زمانــه« را به خوبی 
درک کند و در عین حــال، پاســدار اصالت اصول 
باشــد. با درک این نکته مهم، مــا در حال پی‌ریزی 
سیستمی هستیم که علاوه بر پیشگیری از آسیب‌ها، 
با نهادینه‌ســازی کنش‌گری فعال دینــی در میان 
بانوان، نخبگان و تشــکل‌های مردمــی، به مقابله با 
جریان‌های انحرافی بپردازد و این همان نســخه‌ای 
است که برای حکمرانی فرهنگ در استان آذربایجان 

شرقی در نظر گرفته‌ایم. 
نگاهی به فعالیت ســازمان تبلیغات اسلامی در سال 
1404 نمایانگر این است که راهبرد ما تبدیل تهدیدها 
به فرصت‌ها بوده اســت؛ از راه‌انــدازی کلینیک‌های 
پاسخگویی گرفته تا ساماندهی شبکه رسانه‌ای استان، 
همگی با هدف ایجاد یک »دژ مســتحکم فکری« در 
مســیر جهاد تبیین طراحی شــده‌اند كه این حصار 
محكم، پناهگاهی امن برای جوانان و خانواده‌ها باشد.

نسخه‌ای برای
 حکمرانی فرهنگی

 مدیرکل تبلیغات اسلامی آذربایجان شرقی
حجت‌الاسلام سیدحسن اصل‌نژاد  حرف

 نخست

 جایی برای مقابله
 با فرقه‌های انحرافی

حدود 5سال پیش مرکزی در تبریز راه‌اندازی شد که وظیفه‌اش مقابله 
با فرقه‌های انحرافی بود؛ یک کلینیک خاص با عنوان »مرکز مشاوره 
معنوی« که حالا و با گذشت چند سال، تبدیل به مرکزی پرچمدار در 
مقابله با جریان‌های فكری منحرف در شمال‌غرب کشور شده است. اما این مرکز 

چطور شکل گرفت و چه دستاوردهایی داشته است؟
یکی از مهم‌ترین دلایل راه‌اندازی مرکز مشــاوره معنوی تبریز، به گفته مدیرکل 
تبلیغات اسلامی آذربایجان شــرقی، نگرانی از فعالیت زیاد فرقه‌های انحرافی در 
استان بود و این دغدغه در نهایت در ســال 1400 منجر به راه‌اندازی این کلینیک 
معنوی شد. با آغاز فعالیت‌های مرکز، استقبال از آن هر سال افزایش یافت تا جایی 
که سال گذشته، حجت‌الاسلام ســیدمحمود حسینی، مدیرکل تبلیغات اسلامی 
آذربایجان شرقی از بازگشت چهره‌های شاخص فرقه‌های انحرافی به دامان اسلام 
در »کلینیک معنوی« خبر داد. به گفته او، در این مرکز مشاوره تخصصی، افراد زیادی 

 همه آنچه باید درباره کلینیک
 مشاوره معنوی در تبریز بدانید

آذربایجان شرقی
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هفت سال پیش، حجت‌الاســام احد محب سردرودی، 
روحانی ۳۲ ساله و امام محله آخماقیه تبریز، برای توزیع 
نان کفاره راهی یکی از نقاط محروم منطقه شد. آنچه در 
آن خانه‌ها دید، تنها فقر غذایی نبود؛ خانواده‌هایی بودند 
که زیر بار بیماری، بی‌سرپرســتی، اجاره‌خانه و مشکلات 
معیشتی کمر خم کرده بودند. همان روز، تصمیمی گرفت 

که سرنوشت بسیاری از ساکنان محله را تغییر داد.
حــالا و در نزدیکی مســجد محله، دفتــری کوچک اما 
پررفت‌وآمــد فعالیت می‌کنــد؛ یک پایــگاه فرهنگی ـ 
اجتماعی که حاج آقا ســردرودی، بنیانگذارش اســت و 
امروز بیش از ۲۰۰ خانواده را تحت پوشش دارد. از جمله 
زنانی که همسرانشان را از دست داده‌اند، خانواده‌هایی که 
با بیماری‌های سخت دست‌وپنجه نرم می‌کنند یا درآمدی 
برای گذران زندگی ندارند. او می گوید: حمایت‌ها تنها به 
توزیع بسته‌های معیشتی محدود نشده است. هر ۴۵ روز 
یک‌بار بسته‌های حمایتی میان خانواده‌ها توزیع می‌شود و 
مستأجران نیازمند نیز کمک‌هزینه اجاره دریافت می‌کنند. 
در کنار این خدمات، حدود ۱۰۰ دانش‌آموز از حمایت‌های 
آموزشی بهره‌مند هســتند؛ از تهیه کیف و لوازم‌التحریر 
گرفته تا پرداخــت هزینه‌های ثبت‌نام و ســایر نیازهای 
تحصیلی. به گفته امام محله آخماقیه، در این کار شناسایی 
خانواده های نیازمند کاملا دقیق انجام می‌شود. مددکاران 
به خانه‌ها سر می‌زنند و شرایط واقعی خانواده‌ها را بررسی 
می‌کنند تا کمک‌ها به دست کسانی برسد که واقعاً نیازمند 
هستند.  فعالیت این مجموعه به حوزه درمان نیز رسیده 
است. پرداخت بخشی از هزینه‌های درمان بیماران خاص، 
تأمین لوازم ضروری منزل و اجرای برنامه‌های فرهنگی و 
مناسبتی برای خانواده‌های تحت پوشش، بخشی دیگر از 
خدماتی است که در این سال‌ها ارائه شده است. پشتوانه 
این حرکت مردمی نیز اعتماد خیرانی اســت که پای کار 
محله آمده‌اند. حاصل این همراهی در ســال گذشــته، 
توزیع بیش از چهار میلیارد و ۵۰۰ میلیون تومان کمک 
نقدی و کالایی در بین نیازمندان بوده است؛ رقمی که از 
دل مشارکت‌های مردمی و ابتکارهایی مانند طرح »لوح 

تسلیت« تأمین شده است. 

از چند قرص نان
 تا امید برای یک محله

وایت ر
اول

که گرفتار فرقه‌هایی چون بهائیت، تبشیر، شیطان‌پرستی و عرفان‌های نوظهور بودند، 
از طریق گفت‌وگو، استدلال و مناظره، توبه کردند و به اسلام بازگشتند. حجت‌الاسلام 
حسینی همچنین، برگزاری نمایشگاه‌ها و همایش‌های تخصصی در مناطق حساس، 
از جمله مناطقی در استان كه تعدادی بهایی در آنجا سكونت دارند را یکی از اقدامات 
موثر در راستای مقابله با فرقه‌های انحرافی عنوان کرد. راه اندازی رسانه »صراط« 
برای آشنایی با مبانی اسلام و شــناخت جریانات فعال فکری در پیام رسان‌های 
داخلی و خارجی یکی از اقدامات انجام شده در کلینیک معنوی تبریز بود. در ادامه 
به اقدامات انجام شده در »کلینیک معنوی« تبریز در سال‌های اخیر اشاره می‌شود. 

بازگشت از انحراف 
یکی از نمونه‌های بارز تحول افراد در »کلینیک معنوی« تبریز، 
مسئول توزیع کتب تبشیری مسیحیت در شمال‌غرب کشور 
بود. او پس از دعوت شــدن به کلینیک و مناظره و گفت‌وگو 
با متخصصان توبه کرد. به گفته مدیرکل تبلیغات اســامی 
آذربایجان شــرقی، حتی چهره‌هایی مانند عطاء‌الله قادری 
مهرآباد، مشاور بیت‌العدل و از مهره‌های شاخص بهائیت، پس از 
مناظره، از این فرقه بریده و امروز از منتقدان جدی آن شده‌اند.

اهداف کلینیک
 پیشگیری و درمان آسیب‌های فکری و 
معنوی ناشی از فرقه‌ها و عرفان‌های کاذب.
  مشاوره تخصصی به آسیب‌دیدگان از 

جریان‌های انحرافی و ارتقای توان مهارتی 
مواجهه با فرقه‌های نوظهور.

3645 نفر
آمار کلی مخاطبان کلینیک

100 نفر 
حضور افراد در جلسات پرسش و پاسخ 

45 نفر 
آمار مشاوره فریب‌خوردگان الوهیت

122 برنامه 
برای آموزش و توانمند سازی اجرا شد

6 شهر 
میزبان غرفه پرسش و پاسخ نقد فرقه‌ها شدند

15065 نفر 
مخاطب برنامه‌های آموزشی  بودند

5 شهر 
تبریز، سراب، میانه، بناب و مراغه میزبان برپایی 

نمایشگاه »پیچک انحراف« بودند
100 هزار نفر 

از نمایشگاه »پیچک انحراف« بازدید کردند
10 روز

 زمان برگزاری نمایشگاه 
»پیچک انحراف« در هر شهر 

32 نشست
برای روشنگری اولیای دانش‌آموزان مدارس 

استان برگزار شد
100 برنامه 

آگاهی بخشی در مساجد و هیئات ایتان 
برگزار شد
65 مورد

برگزاری کارگاه‌های نوجوان محور با موضوع 
»تفکر نقاد در مواجهه با شبهه« در هیئات 

دانش‌آموزی
85برنامه 

برگزاری جلسات تبیینی مهدویت 
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در شــهر ســهند، برای حــل بعضی از 
مشکلات، نه نامه‌نگاری اداری لازم است 
و نه تشکیل جلســه‌های طولانی. گاهی 
کافی اســت یکی از »مادران شهر« وارد 
میدان شــود؛ بانوانی بالای ۶۰ ســال که به واسطه 
اعتماد مردم، گره‌هایی را بــاز می‌کنند که از عهده 
بسیاری از نهادها خارج است. پشت این تجربه موفق، 
ایده یک روحانی قرار دارد که ســرمایه‌های پنهان 

محله‌ها را به میدان آورد.
ماجرا از رفت‌وآمدهای 
حجت‌الاســام حیدر 
مسن‌کُر، رئیس اداره 
اســامی  تبلیغــات 
شهر جدید سهند، به 
مساجد شهر آغاز شد. 
او در این رفت‌وآمدها 
متوجه شــد برخی بانوان ســالمند، نقشی فراتر از 
یک نمازگزار معمولی دارند؛ زنانی که بی‌سر و صدا 
برای نیازمندان جهیزیه تهیه می‌کنند، مشــکلات 
خانوادگی را حــل می‌کنند و محــور فعالیت‌های 
فرهنگی مســجد هستند. مســن‌کُر می‌گوید: »در 
مسجد با بانوانی روبه‌رو شدم که عملًا نقش مادرانه 
برای محله ایفا می‌کردند. همان‌جا فهمیدم این زنان، 
سرمایه‌های پنهان شهر ما هستند و باید نقش‌شان 
بیشتر دیده شود.« این روحانی با الهام از تجربه‌های 
اجتماعی و مطالعات خود، طرح »مادران شــهر« 
را پایه‌گذاری کرد؛ طرحی کــه هدفش ایجاد یک 
ســاختار جدید نبود، بلکه شناسایی و تقویت زنانی 
بود که ســال‌ها در متن جامعه اثرگذار بودند. امروز 
شــش »مادر شــهر« در محله‌های مختلف سهند 
فعالیت می‌کنند. بانوانی که به گفته مســن‌کُر، به 
حلقه ارتباط میان مردم و نهادها تبدیل شــده‌اند. 
او می‌گوید: »اگر خانــواده‌ای نیازمند باشــد، اگر 
مشــکلی در محله شــکل بگیرد یا نهادی بخواهد 
خدمتی ارائه کند، این مادران معمــولاً دقیق‌تر از 
هر کســی از شــرایط مردم اطلاع دارند.« مسن‌کُر 
معتقد است بزرگ‌ترین دستاورد این طرح، احیای 
سرمایه اجتماعی محله‌هاست. »این بانوان امروز به 
محل رجوع مردم و مســئولان تبدیل شده‌اند. هر 
جا مسئله‌ای در شهر وجود داشته باشد، ردپایی از 

مادران شهر هم دیده می‌شود.«

 وقتی مادربزرگ‌ها 
مدیران شهر می‌شوند

وایت   ر
دوم

آئین نکوداشت مرحوم استاد مجتبی زادصادق از 
چهره‌های ماندگار ادبی و آئینی آذربایجان شرقی 
در سالن سوره اداره کل تبلیغات اسلامی استان 
برگزار شد. در این مراســم همچنین مجموعه 
»گنجینه گذشتگان« به عنوان  اثر ماندگار این 
استاد گرانقدر و دایره‌المعارف ادبیات آئینی به 

نمایش درآمد. 

فروردین

در مراسمی که با حضور فعالان جمعیتی تبریز 

برگزار شــد، از افراد و گروه‌های موثر در عرصه 

تســهیل ازدواج جوانان، افزایش فرزندآوری و 

جوانی جمعیت تجلیل شــد. همچنین در این 

ماه دوره آموزشــی و توانمند سازی مسئولان 

تشــکل‌های مذهبی برگزار و از تعــدادی از 
پیرغلامان حسینی تقدیر شد. 

خرداد

در رویداد هنری و رسانه‌ای »ای ایران« از هیئات‌ 
مذهبی و مداحان استان که با حرکتی کم‌سابقه، 
مراســم عزاداری ایام محرم را به میدانی برای 
نمایش وحدت ملی و فریاد وفــاداری به وطن 
تبدیل کرده بودند، تجلیل شد و  ۱۱ مداح فعال 

آذربایجان شرقی مورد تقدیر قرار گرفتند. 

مرداد

پویش »چله خدمت« در آستانه سالروز شهادت 

آیت‌الله رئیسی و همراهانش، در آذربایجان شرقی 

آغاز به کار کرد. در این پویش گروه‌های جهادی 

به خدمت‌رسانی در مناطق محروم پرداختند و 

گروه‌های تبلیغی در ســطح همه شهرستان‌ها، 

خدمات ماندگار شهدای خدمت را تبیین کردند.

اردیبهشت

چهارمین رویداد »مقام مجنون« در تبریز برگزار 
شد و از خدمات جمعی از پیرغلامان و خادمان 
حسینی با اهدای نشــان حبیب تجلیل بعمل 
آمد. برگزاری همایش »طلایــه داران تبلیغ« با 
محوریت تبیین شــرایط کنونی کشور و ترویج 
فرهنگ مقاومت از دیگر رویدادهای برگزار شده 

در تیرماه 1404 بود. 

تیر

مسجد تاریخی کبود تبریز همزمان با ایام هفته 

وحدت و ولادت با سعادت نبی مکرم اسلام و امام 

جعفر صادق )ع( میزبان جشن »امت احمد« شد. 

جشنی که با حضور اقشار مختلف مردم برگزار 

شد و  نشاط اجتماعی در کنار ترویج سیره نبوی، 
مهمترین رویکرد این رویداد بود. 

شهریور

آذربایجان شرقی
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شب شعر »شــمیم وحدت« مهرماه ســال گذشته، به 
مناسبت میلاد پیامبر اســام)ص( با حضور ده‌ها شاعر 
آیینی از استان آذربایجان شــرقی در تبریز برگزار شد. 
همایشی که هدف آن استفاده از شــعر برای تشکیل و 
تحکیم وحدت اسلامی بود و در جریان آن از 110 نفر از 

شاعران تجلیل شد.
بیش از 200 نفر از شاعران، مداحان و علاقمندان به شعر 
آیینی در آیین اختتامیه دومین دوره شب شعر »شمیم 
وحدت« گرد هم آمدند تا شــاهد معرفــی آثار و نفرات 
برگزیده باشــند. این دوره با همکاری کانون مداحان و 
شعرای آیینی، انجمن شعرا و اداره ادیان و مذاهب تبلیغات 
اســامی آذربایجان شرقی برگزار شــد و پس از انتشار 
فراخوان، بیش از 500 اثر به دبیرخانه ارسال شد؛ آثاری 
که تمامی آنها متعلق به شاعران آیینی شهرهای مختلف 
استان آذربایجان شــرقی بود. پس از داوری آثار، مراسم 
اختتامیه دومین شب شعر »شــمیم وحدت« در حالی 
برگزار شد که بر اســاس اعلام داوران، 110 اثر به عنوان 
آثار برگزیده انتخاب و از آنها تجلیل شد. همچنین 10نفر 
از شاعران آیینی در این مراسم به شعرخوانی پرداختند 
و در نهایت نیز اعلام شــد که آثار منتخب این دوره قرار 
اســت در قالب کتاب، چاپ و منتشر شود. بر اساس این 
گزارش، نخســتین دوره شب شعر »شــمیم وحدت«، 
مهرماه سال 1402 به مناسبت میلادت باسعادت پیامبر 
اســام حضرت محمد مصطفی )ص( در تبریز برگزار و 
بیش از ۱۷۰ اثر به دبیرخانه ارسال شد. آثاری از شاعرانی 
از استان‌های آذربایجان شرقی، آذربایجان غربی، اردبیل، 
کردستان، زنجان و حتی گیلان و در نهایت نیز با برگزاری 
آیین اختتامیه از ۱۶ شاعر برگزیده شیعه و سنی تجلیل و 

لوح و هدایایی به آنها تقدیم شد.

 »شمیم وحدت« 
در دورهمی شاعران 

وایت  ر
 سوم

 شب شعری متفاوت 
در آستانه هفته وحدت 

با حضور اقشــار مختلف مردم تبریز، مراســم 
گرامیداشت نخستین سالگرد شهادت سیدحسن 
نصرالله دبیرکل فقید حزب الله لبنان و ســید 
مقاومت در محوطه ارگ علیشــاه تبریز برگزار 
شد. در این مراسم مسئولان استانی نیز حضور 

داشتند. 

مهر

با راه‌اندازی حوزه معارف اسلام ناب در آذربایجان 

شــرقی، گام بلندی برای تربیت نیروی فکری 

کارآمد در استان برداشته شد. تلاش برای تحقق 

فرموده رهبر شهید انقلاب در خصوص ضرورت 

تربیت دست کم هشت میلیون نفر نیروی فکری 

کارآمد در کشور دلیل اصلی ایجاد حوزه معارف 
اسلام ناب است. 

آذر

همزمان بــا ایام ولادت منجی عالم بشــریت، 
نماهنگ مهدوی »آخرین امیــد« ویژه ولادت 
حضرت امام زمان )عجل الله( در تبریز رونمایی 
شــد. این نماهنگ کاری از گروه سرود کانون 
فرهنگی تبلیغی طوبی تبریز بود که با همکاری 
اداره کل تبلیغات اســامی آذربایجان شرقی 

تولید شد. 

بهمن

دومین آئین تجلیــل از برگزیدگان آزمون‌های 

حفظ عمومــی قرآن کریم با حضــور حافظان 

منتخب برگزار شد. در مجموع یک هزار و ۵۵۸ 

آزمون قرآنی طراحی شده در استان، پنج هزار و 

۶۹۳ نفر ثبت نام کردند که از این تعداد چهار هزار 
و ۱۶۴ نفر موفق به قبولی شدند. 

آبان

همزمان با آغاز مراســم ملی اعتکاف، رویداد 
رسانه‌ای »روایت اعتکاف« در آذربایجان شرقی 
آغاز به کار کرد. ورود به خلوت‌گاه با معبود،  قلب 
اعتکاف، لحظات ناب، تجدیــد پیوند و روایت 
نوجوان، 5 بخش ویژه این رویداد رسانه ای بود که 
در قالب کلیپ، عکس و ویدئو برگزار شد و به 20 

برگزیده جوایزی اهدا شد. 

دی

پس از آغاز جنگ تحمیلی سوم، خیابان‌های تبریز 

صحنه خروش مردم و مراسم عزاداری قائد بزرگ 

امت، حضرت آیت الله سیدعلی خامنه ای بود. 

مردم شب‌های متوالی در خیابان‌ها حضور یافتند. 

در این میان برگزاری رژه خودرویی در شهرهای 
مختلف استان، بخشی از این مراسم بود.

اسفند



120

ویژه‌نامه استانی سازمان تبلیغات اسلامی

تابستان 1405

تبـلـیـــغات اســامی 
آذربایجان غربی در سال 
1404 رویکــرد خود را 
بر ســه محــور کلیدی و 
به‌هم‌پیوسته استوار کرده 
که حاصل آن، امت‌سازی 
بر پایه گفتمان ناب انقلاب 
اسلامی است.  نخست، جریان‌سازی اندیشه‌های امامین 
انقلاب، هسته مرکزی این رویکرد را شکل می‌دهد. اداره 
کل به جای بزرگداشت‌های تشریفاتی، بر »تبیین مستمر« 
و »گفتمان‌ســازی زنده« تأکید دارد. اندیشــه‌های امام 
خمینی و رهبر شهید )رضوان الله تعالی علیهما( به مثابه 
منظومه‌ای کامل و پویا، در بستر رویدادهای مختلف و به 
زبانی متناسب با نسل جوان بازخوانی می‌شود. هدف، خروج 
این مفاهیم از انحصار نخبگانی و تبدیل آنها به »فرهنگ 
عمومی« و »وجدان جمعی« جامعه است؛ به‌گونه‌ای که هر 
کنشگر اجتماعی، خود را مخاطب و مبلغ این گفتمان بداند. 
دوم، رویدادسازی هوشمندانه حول مناسبت‌های محوری 
مانند غدیر، یوم‌العباس، نیمه‌شعبان و اربعین، بستری برای 
عینی‌سازی این جریان‌سازی فراهم می‌آورد. در این نگاه، 
این رویدادها »قله‌های گفتمانی« سالانه محسوب می‌شوند 
که فرصتی بــرای نمایش وحدت امــت، تجدید بیعت با 
آرمان‌های انقلاب، و بازخوانی حماسه‌های تاریخی‌اند. اداره 
کل با طراحی خلاقانه و مشارکت‌محور، تلاش می‌کند این 
مناسبت‌ها را به کانونی برای انتقال پیام مقاومت، بصیرت و 
امید تبدیل کند و انرژی عاطفی میلیونی مردم را در مسیر 
اهداف کلان انقلاب هدایت نماید. ســوم، تشکل‌ســازی 
مردمی با اولویت ویژه بانوان کنشگر است. ما بر این باوریم 
که تحول پایدار، تنها از طریق شبکه‌سازی گسترده و مردمی 
ممکن می‌شود؛ از این رو، می‌توان با حمایت از تشکل‌های 
مردم‌نهاد و گروه‌های جهادی، بستر مشارکت حداکثری را 
فراهم می‌آورد. در این میــان، نقش بانوان به عنوان محور 
تشــکل‌ها، راهبردی و غیرقابل‌انکار است. توانمندسازی 
بانوان برای ایفای نقش در عرصه‌های فرهنگی، تربیتی و 
اجتماعی، نه تنها به تحکیم بنیان خانواده کمک می‌کند، 
بلکه تأثیر عمیقی بر گفتمان‌ســازی در سطح محلات و 

جوامع محلی خواهد داشت.

 روایت امت‌سازی
 در آذربایجان غربی

مدیرکل تبلیغات اسلامی آذربایجان غربی
حجت الاسلام منصور امامی  حرف

 نخست

مراسم »محفل انس با قرآن کریم و بزرگ‌ترین سفره افطاری آذربایجان 
غربی« در ماه مبارک رمضان، طبق سال‌های گذشته در شهرستان ارومیه 
برگزار شد. مراسمی که شعارش »وحدت و امت مقاومت« بود و با استقبال 

گسترده شهروندان مواجه شد. 
پیش از آن که اذان مغرب طنین‌انداز شود، خیابان رنگ و بوی قرآن گرفته بود. تلاوت 
آیات الهی با صدای دو قاری بین‌المللی، سیدجواد حسینی و وحید وکیلی، فضای مراسم 
را معنوی‌تر کرد و جمعیت با سکوت و تمرکز به نوای قرآن گوش سپردند. صدای تلاوت، 
در امتداد سفره‌ای که از ساعت‌ها قبل برای پذیرایی از هزاران روزه‌دار آماده شده بود، 

می‌پیچید و حال و هوای متفاوتی به مراسم می‌بخشید.

پاتوقی برای پرسش و گفت‌وگو
درحاشیه برنامه‌های امسال، »پاتوق گفت‌وگو« یکی از بخش‌های متفاوت مراسم بود؛ 
فضایی که در آن مبلغان دینی، اعم از بانوان و آقایان، به پرسش‌های مردم درباره مسائل 
شرعی، خانوادگی و موضوعات روز پاسخ می‌دادند. بخشی که تلاش داشت محفل قرآنی 

 سفره‌ای 
به وسعت همدلی 

  طولانی‌ترین سفره افطار ارومیه
 همه قومیت‌ها را کنار هم نشاند

آذربایجان غربی
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 گاهی گروه‌های بزرگ جهادی بــا یک اجتماع کوچک
 به وجود می‌آیند. چند طلبه، چند دوست و یک تصمیم 
برای کنار مردم بودن آغاز می‌شود. حجت‌الاسلام حجت 
گلچین، رئیس اداره تبلیغات اسلامی شهرستان پیرانشهر، 
سال‌ها پیش همین مســیر را انتخاب کرد؛ مسیری که 
امروز به تشــکیل گروهی مردمی با بیش از ۳۰۰ عضو 
ثابت انجامیده است. گروهی که از ســاخت خانه برای 
محرومــان و آزادی زندانیان جرائم مالــی تا حمایت از 
دانش‌آموزان نیازمند و برگزاری برنامه‌های فرهنگی را در 
کارنامه خود دارد. او می‌گوید آغاز این راه آسان نبود. در 
روزهایی که کمتر کسی باور داشت طلبه‌ها بتوانند یک 
حرکت جهادی مردمی را شکل دهند، اعضای گروه در 
ابتدا هزینه‌ها و کمک‌ها را خودشــان تامین می‌کردند. 
حتی یکی از بانوان طلبه برای تأمین بخشی از هزینه‌ها، 
طلاهایش را فروخت. همین ایثار، اعتماد مردم را جلب 
کرد و به مرور معلمان، دانشجویان، کسبه و خانواده‌های 
بسیاری به این حرکت پیوستند. یکی از خاطراتی که هنوز 
در ذهن حاج‌آقا گلچین مانده، مربوط به ساخت خانه برای 
یک مادر سالمند در یکی از روستاهای پیرانشهر است. او 
می‌گوید: »آن مادر وسط کار شروع به گریه کرد و گفت 
فرزندانم مرا تنها گذاشــته‌اند. به او گفتم من هم پدر و 
مادرم را از دست داده‌ام؛ از امروز ما فرزندان تو هستیم.« 
همان خانه با کمک مردم ساخته شد و جالب اینکه یکی 
از افرادی که از طریق فضای مجازی با فعالیت‌های گروه 
آشنا شده بود، بدون آنکه شناختی از آن خانواده داشته 
باشــد، ۳۰ میلیون تومان برای تکمیل خانه کمک کرد. 
فعالیت‌های این گروه تنها به کمک‌های معیشتی محدود 
نیست. برگزاری افطاری‌های گسترده، آزادی زندانیان 
جرائم مالی، تهیه کفش برای دانش‌آموزان، تأمین وسایل 
گرمایشــی خانواده‌های نیازمند و حتی برگزاری جشن 
روز دختر در پیرانشهر با حضور صدها دختر اهل سنت، 
بخشی از فعالیت‌هایی اســت که به گفته گلچین، هدف 

اصلی آن »کنار هم قرار دادن دل‌ها« است.

گروهی که با اعتماد ساخته شد

وایت ر
اول

را از یک مراسم صرفاً مناسبتی فراتر برده و به بســتری برای ارتباط مستقیم مردم با 
کارشناسان دینی تبدیل کند.

سفره‌ای برای همدلی اقوام و مذاهب
با نزدیک شدن به لحظه افطار، صف‌های منظم کنار ســفره شکل گرفت. خانواده‌ها، 
سالمندان، نوجوانان و کودکان کنار هم نشستند؛ بی‌آنکه تفاوت‌های قومی و مذهبی 
میان‌شان دیده شود. شاید مهم‌ترین پیام این ســفره، همین تصویر بود؛ تصویری از 
همزیستی و همدلی در استانی که تنوع قومی و مذهبی بخش مهمی از هویت اجتماعی 
آن را تشکیل می‌دهد. شیعه و سنی، ترک و کرد و فارس در کنار یکدیگر روزه خود را 
افطار کردند و بار دیگر نمادی عینی از وحدت و همبستگی مردم آذربایجان غربی را 

به نمایش گذاشتند.

تأکید بر وحدت و حضور در روز قدس
حجت‌الاسلام سیدمهدی قریشی، نماینده ولی‌فقیه در آذربایجان غربی و امام جمعه 
ارومیه نیز در این مراسم با اشاره به سابقه همزیستی اقوام و مذاهب در استان گفت 
مردم آذربایجان غربی در طول سالیان متمادی با صمیمیت و وحدت در کنار یکدیگر 
زندگی کرده‌اند و اجازه نداده‌اند دشمنان میان آنان تفرقه ایجاد کنند. وی همچنین 
بر حضور گســترده مردم در راهپیمایی روز جهانی قدس تأکید کرد و این حضور را 

نشانه حمایت از آرمان‌های امت اسلامی دانست.

فراتر از یک افطاری
محفل انس با قرآن و بزرگ‌ترین ســفره افطاری ارومیه، امســال نیز فراتر از یک 
مراسم مذهبی ظاهر شد. سفره‌ای که بهانه‌ای برای گردهم آمدن مردم بود و در کنار 
برنامه‌های فرهنگی و قرآنی، تصویری از همدلی، همبســتگی و وحدت را در یکی 
از متنوع‌ترین استان‌های کشــور به نمایش گذاشت؛ تصویری که شاید مهم‌ترین 

دستاورد چنین آیین‌هایی در روزگار امروز باشد.
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آذربایجان غربی

حجت‌الاســام زیدالله محمودی، امام جماعت مسجد 
حضرت فاطمه زهرا)س( در روستای حاجی‌بابای تکاب 
واقع در آذربایجان غربی، بیش از ۱۴ ســال است که در 
عرصه تبلیغ دینــی فعالیت می‌کند؛ اما آنچــه او را در 
میان مردم‌شناســانده، ارتباط صمیمانه‌اش با جوانان و 

گره‌گشایی از مشکلات آنان است.
او در کنار برگزاری کلاس‌های قرآن، برنامه‌های فرهنگی، 
فعالیت‌های ورزشی و کمک به خانواده‌های نیازمند، بارها 
در بزنگاه‌های حساس زندگی جوانان کنار آن‌ها ایستاده 
است. محمودی می‌گوید طی سال‌های فعالیتش توانسته 
چهار جوان را که تصمیم به خودکشــی گرفته بودند، از 
اینکار منصرف کند؛ اتفاقی که به گفته او، تنها با گفت‌وگو، 
اعتماد و همراهی مداوم ممکن شــده اســت. امایکی از 
ماندگارترین خاطراتش به جوانی بازمی‌گردد که به دلیل 
اختلافات ناموسی تصمیم گرفته بود دست به قتل بزند. 
حجت‌الاســام محمودی نزدیک به یک ماه، بارها با او 
گفت‌وگو کرد، پای درد دلش نشست و تلاش کرد نگاهش 
را به زندگی تغییر دهد. سرانجام، آن جوان از تصمیم خود 
منصرف شد و به جای انتقام، مسیر دیگری را برای ادامه 
زندگی انتخاب کرد. فعالیت‌های این امام محله تنها به 
مشاوره محدود نمی‌شود. او با همراهی گروه‌های جهادی، 
ســاخت خانه برای خانواده‌های نیازمند و تعمیر منازل 
محرومان را پیگیری کرده، کلاس‌های تخصصی آموزش 
قرآن را برای نوجوانان و حتی میانسالان برگزار می‌کند 
و برای جذب جوانان به مســجد، از برگزاری برنامه‌های 
ورزشی تا خرید تجهیزات با هزینه شخصی دریغ نکرده 
اســت. حجت‌الاســام محمودی معتقد است بسیاری 
از آســیب‌های اجتماعی، پیش از آنکه به مداخله‌های 
پیچیده نیاز داشته باشند، به یک شنونده دلسوز احتیاج 
دارند. شاید به همین دلیل است که امروز، برای بسیاری 
از جوانان روستای حاجی‌بابا، او فقط امام جماعت مسجد 
نیســت؛ پناهگاهی اســت که می‌توان در سخت‌ترین 

روزهای زندگی به او اعتماد کرد.

یک گفت‌وگو، فاصله میان 
خشم و آرامش

وایت  ر
 دوم

بزرگترین محفل قرآنی و سفره افطاری در ارومیه 
میزبان اقشــار مختلف مردم از اقوام و مذاهب 
مختلف، روحانیون اهل سنت و شیعه و مسئولان 
استانی بود. این مراسم با حضور قاریان بین‌المللی 
و خدمت رســانی 200 خادم در خیابان سردار 

سلیمانی ارومیه برگزار شد.

فروردین

ضبط برنامه تلویزیونی »اذان سسی« با محوریت 

اهمیت بزرگداشــت عیدغدیرخم، در مسجد 

تاریخی ســردار ارومیه انجام شد. همچنین با 

برگزاری دوره آموزشــی »حامیم دانشجویی« 

دانشــگاه فرهنگیان، مباحثی مثل دشــمنی 
تاریخی غرب با اسلام ارائه شد.

خرداد

جشنواره »روایت عاشقی۲« با محوریت زندگی 
با آیه‌ها، و در قالب‌های عکس، کلیپ، پادکست، 
 دلنوشــته، مصاحبه و متون ادبی از مســیر

پیــاده روی اربعین، فرصتی ویــژه برای تمام 
علاقه‌مندان به روایت عاشقی اربعین فراهم آورد.

مرداد

همایش مادر و دختری یاس ســفید در تکاب 

برگزار شد. در این رویداد فرهنگی در راستای 

ترویــج فرهنگ عفاف و حجــاب، غرفه‌‌ای در 

زمینه مشــاوره‌های فرهنگی و مذهبی، توزیع 

بروشورهای آموزشی، نمایشگاه پوشش اسلامی 

و پاسخ به سوالات عمومی در استادیوم ورزشی 
تختی برگزار شد.

اردیبهشت

همایش »طلایه داران تبلیغ« با محوریت تبیین 
شرایط کنونی کشور و ترویج فرهنگ مقاومت در 
ایام محرم در شهرهای مختلف آذربایجان غربی 
برگزار شد و در برخی از شهرها روحانیون شیعه و 

سنی در آن حضور داشتند. 

تیر

مراسم ویژه گرامیداشــت هفته وحدت، همراه 

با برگزاری جشــنواره بازی‌های بومی محلی در 

روستای خلج کرد با پخت نان محلی، طبخ آش، 

غذاهای سنتی، ورزش سوارکاری و طناب کشی 
با حضور مسئولان شهرستان برگزار شد. 

شهریور
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 شعرهایی برای
 روایت ایستادگی

وایت ر
سوم

ســالن پلاتوماه حوزه هنری ارومیــه مهرماه 1404 
میزبان دومین محفل »چکامه مقاومت« بود؛ رویدادی 
که ۳۱ بانوی شاعر از شــهرهای مختلف آذربایجان 
غربی را گرد هم آورد تــا از ایثار، پایداری و هویت زن 

ایرانی ـ اسلامی بگویند.
این محفــل پس از انتشــار فراخوانی سراســری در 
شهرهای استان شــکل گرفت. ده‌ها اثر به دبیرخانه 
ارسال شد و در نهایت ۳۱ شــاعر برای حضور در این 
برنامه انتخاب شدند. به گفته لیلا رجب، مسئول امور 
بانوان اداره کل تبلیغات اسلامی آذربایجان غربی، ایده 
برگزاری این محفل از حضــور و نقش‌آفرینی بانوان 
در روزهای جنگ ۱۲ روزه و روایت‌های ادبی آنان از 

مقاومت شکل گرفت.
در این مراسم، ۱۲ شــاعر منتخب روی صحنه رفتند 
و تازه‌ترین ســروده‌های خود را برای حاضران قرائت 
کردند؛ شــعرهایی که مضامین آن از دفاع از وطن و 
آرمان‌های مقاومت تا نقش زنان در حفظ هویت و امید 
را در بر می‌گرفت. اســتقبال حاضران نشان داد شعر 
همچنان یکی از مؤثرتریــن ابزارهای روایت مفاهیم 

اجتماعی و فرهنگی است.
حجت‌الاسلام منصور امامی، مدیرکل تبلیغات اسلامی 
آذربایجان غربی، نیز در این محفل با تأکید بر ضرورت 
روایت صحیح از مقاومت و جایگاه زن مسلمان ایرانی، 
نقش بانوان در عرصه جهاد تبیین را برجسته دانست.

رونمایی از کتاب »غروب هوبر« نوشته لیلا پاشایی، با 
موضوع زندگی‌نامه داستانی یک شهید، بخش پایانی 
این برنامه بود؛ اثــری که از نگاه نویســنده، روایتگر 
فداکاری، ایســتادگی و ناگفته‌های مقاومت اســت. 
»چکامه مقاومت« نشــان داد شــعر، همچنان زبان 
ماندگار روایت حماسه و حافظه جمعی یک ملت است.

حجت‌الاسلام محمدرضاشفیعی، مدیرکل امور 
استان‌های سازمان دارالقرآن در دیدار استاندار 
آذربایجان‌غربی با تقدیر از حمایت‌های قرآنی 
اســتاندار در نهضت ملی زندگی بــا آیه‌ها، از 
برگزاری جشنواره قرآنی در این استان خبر داد و 

بر استمرار این نهضت ملی تاکید کرد.

مهر

مســئول امور بانوان اداره کل تبلیغات اسلامی 

اســتان آذربایجان غربی در نشســت بانوان 

مجاهد حضــور یافت. این نشســت با حضور 

 اساتیدی همچون آیت‌الله محمد باقر تحریری،
 آیت‌الله محمدرضا عابدینی و حجت‌الاســام 

محمد قمی، در سالن سازمان دارالقرآن الکریم 
کشور برگزار شد.

آذر

مراسم افتتاحیه چهاردهمین رویداد دانش‌آموزی 
مدرسه انقلاب با حضور حجت‌الاسلام اعتمادی، 
رئیس اداره تبلیغات اسلامی ارومیه در دبیرستان 
علوم و معارف اســامی صدرای ولایت ارومیه 

برگزار شد. 

بهمن

رویداد اســتانی »ره‌بانو؛ طلایه‌داران تبلیغ« با 

محوریت »حرکت زنانه از اندیشــه تا اقدام« در 

قالب کارگاه‌های مختلف، با حضور بانوان مبلغ، 

در حوزه علمیه حضرت ریحانه‌الرســول )س( 

ارومیه برگزار شد. همچنین رویداد ملی »شهیده 

زینب کمایی« با هدف توانمندسازی رابطین بانور 
برگزار شد.

آبان

رویداد استانی دومین نشست تخصصی اساتید 
مراکز اســام ناب اســتان آذربایجان غربی با 
حضور حجت‌الاســام روح‌الله حریزاوی، قائم 
مقام سازمان تبلیغات اسلامی و اساتید کشوری 
با کارگاه‌های معارف توحیــد، ولایی، انقلابی و 
گفتمان انقلابی در مجتمع شهید کاظمی ارومیه 

برگزار شد.

دی

در چهاردهمیــن دوره رویداد ملی »مدرســه 

انقلاب« با شــعار »دیروز ما، امروز ما و فردای 

ما« و با محوریت جهاد تبیین، در سطح مدارس 

متوسطه اســتان آذربایجان غربی، بیش از ۱۲۰ 

مدرسه آذربایجان غربی میزبان نمایشگاه‌های 
روایتگری شدند.

اسفند
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 پردازش، بارورســازی و 
تحول فرهنگ از مبادی 
و مبانــی دینــی یکی از 
اساســی‌ترین وظایــف 
حکمرانــی فرهنگی در 
زمانــه انقلاب اســامی 
اســت کــه به دســتور 
امامین انقلاب بر دوش ســازمان تبلیغات اسلامی نهاده 
شده اســت. در این میان توجه به زیســت بوم فرهنگی 
مناطق و نواحی ایران اســامی، فرصتــی بی‌نظیر برای 
اســتفاده از ظرفیت‌های بومی در کنــار نگاه‌های ملی و 
بین‌المللی فراهم آورده اســت. در اســتان اردبیل که به 
فرموده امام شهید، این استان در وحدت سیاسی و وحدت 
حکمرانی جغرافیای سیاســی ایران اسلامی و تشکیل 
حاکمیت بر مبنــای فرهنگ غنی اهــل بیت عصمت و 
طهارت علیهم‌الســام نقش بی‌بدیلی ایفا کرده اســت، 
برنامه‌ریزی‌ها بر چند محور مهم متمرکز شد که هم مورد 
اهتمام امام شهید ایران و بالتبع دســتور ریاست مکرم 
سازمان و سیاست راهبردی ابلاغی بود و هم با توجه به هم 
مرز بودن استان با کشورهای قفقاز و آسیای میانه و به ویژه 

کشور آذربایجان، اولویت ما در سال‌جاری بود. 
1 توجه جدی به جهاد تبیین و پاسخ به شبهات؛ در 
این بخــش برگزاری نشســت‌های تخصصی در بســتر 
محیط‌های عمومی به ویژه برای بانوان و نوجوانان، تولید 
برنامه‌های شاخص رسانه‌ای و استفاده از ظرفیت عظیم 

فضای مجازی انجام پذیرفت.
2 توجه ویژه به قرآن کریــم؛ در تمامی برنامه‌های 
فرهنگی محور محتوایی تبیینی، آیات قرآن کریم بود و به 
لطف خدای متعال توانستیم بیش از ۵۰ درصد جمعیت 

استان را تحت پوشش این محتوای نورانی قرار دهیم.
3 استفاده از ظرفیت عظیم تشکل‌های دینی به ویژه 
هیئات مذهبی به عنوان کانون جهاد تبیین؛ این توجه ویژه 
موجب به میدان آوردن ظرفیت عظیم اجتماعی و حضور 
و میدان‌داری مردم و خنثی‌کننده فتنه‌ها شد و ادامه دارد.

4 تلاش برای نگاه متوازن به همه شهرها و مناطق و 
همه موضوعات و مخاطبین اولویت‌دار و توســعه دایره 

مخاطبین سازمان تبلیغات اسلامی است.

چهار اولویت فرهنگی که چهره 
اردبیل را تغییر داد

مدیرکل تبلیغات اسلامی استان اردبیل
حجت الاسلام قاسم جعفرزاده  حرف

 نخست

 همه چیز درباره جشنواره‌ای که
 با استقبال اردبیلی‌ها روبه رو شد

گاهی یک جشنواره فقط رقابت فرهنگی نیست؛ بهانه‌ای است برای 
ورق زدن بخشــی از تاریخ که کمتر دیده شــده است. جشنواره 
»وقارلی قیزلار« در استان اردبیل نیز از همین جنس بود؛ رویدادی 
که تلاش کرد روایت زنان اثرگذار، شجاع و هویت‌ساز را از دل کتاب‌ها، خاطرات 

و روایت‌های شفاهی بیرون بیاورد و دوباره به میان مردم بازگرداند.
در روزگاری که نوجوانان و جوانان هر روز با ده‌ها الگو و روایت رسانه‌ای مواجه‌اند، 
پرسش مهمی پیش روی فعالان فرهنگی قرار دارد؛ قهرمانان بومی ما چه کسانی 
هستند؟ زنان و دخترانی که در تاریخ این سرزمین با ایمان، غیرت، فداکاری و 
مقاومت شناخته شده‌اند، چه جایگاهی در حافظه نسل جدید دارند؟ »وقارلی 

قیزلار« پاسخی به همین دغدغه بود.
فراخوان این جشنواره از مردم استان می‌خواست روایت خود را از زنان بزرگ 
اسلام و بانوان شاخص اردبیل در قالب هنر و ادبیات ارائه کنند. از همان روزهای 
نخســت، مدارس، هیأت‌های مذهبی، محافل قرآنی، مراکز فرهنگی و فضای 
مجازی به میدان معرفی این رویداد تبدیل شــدند. هدف فقط تولید اثر نبود؛ 
هدف این بود که مردم درباره زنانی سخن بگویند که بخشی از هویت تاریخی و 

فرهنگی این منطقه را شکل داده‌اند.
یکی از ویژگی‌های متمایز این دوره، توجه به بانوان شاخص استان اردبیل بود. 
زنانی که شاید نام بسیاری از آنان کمتر در رسانه‌ها شنیده شده باشد اما روایت 

وقارلی قیزلار 
روایت زنان قهرمان 

در سرزمین سبلان

اردبیل
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 حجت‌الاسلام محمدباقر غلامی ، رئیس اداره 
تبلیغات اسلامی شهرستان اردبیل  از روزی 
می‌گوید که خانواده‌ای نزد او از دخترشان 
شکایت کردند که وی درگیر روابط آسیب‌زا 
شده و شرایط بحرانی، او را تهدید می کند. 

جلســه گفت و گو با آن 
دختر آغاز شــد و دختر 
جوان به تدریج مســیر 
زندگی خود را تغییر داد؛ 
نماز را آغاز کرد، از رابطه 
ناســالم فاصله گرفت و 
امــروز در فضایی آرام، 
سالم و معنوی به زندگی ادامه می‌دهد. اما شایدیکی 
از تأثیرگذارترین خاطرات حاج آقا غلامی به نیمه‌شبی 
بازگردد که تلفن همراهش به صدا درآمد. پدر و مادری 
هراسان خبر دادند که فرزندشان تهدید به خودکشی 
کرده و خانه را ترک کرده اســت. جوان به تماس‌های 
خانواده پاسخ نمی‌داد، اما وقتی حجت‌الاسلام غلامی 
با او تماس گرفت، با توجه به شــناختی که از او داشت 
گوشی را برداشت. » با پســر جوان که صحبت کردم، 
نشانی محلی که در آنجا حضور داشت را گرفتم و راهی 
شدم. او مقدار زیادی قرص خورده بود اما خوشبختانه 
به موقع رســیدم و او نجات یافت و من فهمیدم گاهی 
 فقط یک رابطه انســانی ســالم می‌تواند مــرز میان

 مرگ و زندگی باشد.«
 فعالیت‌های فرهنگی حاج آقا غلامی تنها به جلســات 
مشــاوره محدود نمی‌شــود. از اردوهای دانش‌آموزی 
گرفته تا برنامه‌های خانوادگــی، حضور در کارخانه‌ها 
و جمع‌های جوانان، همه بهانه‌ای برای شــکل‌گیری 
ارتباطی صمیمی و اثرگذار است؛ یکی دیگر از خاطرات 
ماندگار او در یــک اردوی دانش‌آمــوزی رقم خورد. 
دختری نوجوان به دلیل عدم علاقه‌اش به برنامه‌های 
فرهنگی قهر کرده و از گروه دانش‌آموزی خارج شــده 
بود. حجت‌الاسلام غلامی پیش از آغاز سخنرانی پشت 
میکروفن اعلام کرد: »تا این دخترخانم برنگردد، برنامه 
را شــروع نمی‌کنم.« 15 دقیقه بعــد، دختر به جمع 
بازگشــت و برنامه برای حدود صد نفر آغاز شد. مدتی 
بعد، مربی مدرســه خبر جالبــی آورد؛ همان دختر و 
دو نفر از دوســتانش که پیش‌تر فاصله زیادی با فضای 
فرهنگی و مذهبی داشتند، حالا با علاقه در برنامه‌های 
معنوی حضور یافته و حتی در اردوی راهیان نور شرکت 

کرده بودند.

تماس نجات‌بخش 

وایت ر
اول

زندگی‌شان هنوز در حافظه مردم زنده است. برگزارکنندگان جشنواره فهرستی 
از ۲۰ بانوی اثرگذار اردبیل را به شــرکتک‌نندگان معرفی کردند تا هنرمندان، 
نویســندگان و فعالان فرهنگی بتوانند آثار خود را بر پایه این روایت‌ها تولید 

کنند.
همین موضوع باعث شد بسیاری از شرکتک‌نندگان به سراغ چهره‌هایی بروند 
که سال‌ها در فرهنگ شفاهی منطقه حضور داشته‌اند. »نازخاتون« یکی از این 
نام‌ها بود؛ بانویی که روایت ایستادگی او در برابر نیروهای متجاوز روس، هنوز 
در مناطق عشایری نقل می‌شود. برخی نیز به سراغ »سارای« رفتند؛ شخصیتی 
که در فرهنگ آذربایجان نماد عفاف، وفاداری و استقامت شناخته می‌شود. 
شخصیت‌هایی که شاید در کتاب‌های درسی جای چندانی نداشته باشند اما در 

حافظه مردم همچنان زنده‌اند.
استقبال از جشنواره فراتر از پیش‌بینی‌ها بود. بیش از ۱۳۰۰ اثر در رشته‌های 
مختلف به دبیرخانه ارسال شد؛ از شــعر و داستان کوتاه گرفته تا پادکست، 
کلیپ، نقاشی، خوشنویسی و آثار چندرسانه‌ای. این تنوع نشان می‌داد که هر 
نسل و هر گروه سنی تلاش کرده است روایت خود را از مفهوم »دختر باوقار« 

و زن اثرگذار ارائه کند.
اما مهم‌ترین دستاورد جشنواره را باید در اتفاقی جست‌وجو کرد که بیرون از 
فضای رقابت رخ داد. »وقارلی قیزلار« باعث شد بسیاری از خانواده‌ها، معلمان، 
دانش‌آموزان و هنرمندان دوباره درباره زنان تاریخ‌ساز این منطقه گفت‌وگو 
کنند. درباره مادران، دختران و بانوانی که گاهی نامشان در میان روایت‌های 
بزرگ تاریخی گم شده اما نقش‌شان در شــکل‌گیری فرهنگ و هویت این 

سرزمین انکارناپذیر است.
اختتامیه جشنواره همزمان با میلاد حضرت معصومه)س( برگزار شد؛ روزی 
که ده‌ها اثر برگزیده مورد تقدیر قرار گرفتند. اما ارزش واقعی این رویداد 
در جوایز و رتبه‌ها خلاصه نمی‌شــود. اهمیت »وقارلی قیزلار« در آن است 
که توانست پلی میان گذشــته و امروز ایجاد کند؛ پلی میان روایت‌های 
فراموش‌شده و نسل جدیدی که به دنبال شناخت ریشه‌های هویتی خود 

است.
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بیشــتر مــردم اردبیل، حجت‌الاســام 
سیدابراهیم میرعباس‌زاده را با منبرهای 
پرشورش می‌شناســند؛ اما کسانی که از 
نزدیک با او همراه بوده‌اند، می‌گویند مهم‌ترین 
ویژگی‌اش این است که هیچ‌وقت تبلیغ را به سخنرانی 
محدود نکرده است. او سال‌هاست در کنار فعالیت‌های 
فرهنگی، گروه‌های جهــادی و هیأت‌های مردمی را 
راه‌اندازی کرده؛ گروه‌هایی که امروز برای بسیاری از 

خانواده‌های نیازمند، تکیه‌گاه شده‌اند.
یکــی از متفاوت‌ترین 
ایده‌هــای او، از یــک 
سؤال ســاده آغاز شد؛ 
آیا می‌شــودیک جشن 
تولد، زندگی یک انسان 
را تغییر دهد؟ پاسخ او، 
اجرای طرحــی بود که 
حالا بــه آزادی۲۵ زندانی جرایــم غیرعمد انجامیده 

است.
میرعباس‌زاده درباره این طرح می‌گوید: »وقتی یکی 
از خیران تصمیم می‌گیرد جشن تولد برگزار کند، از او 
می‌خواهیم به جای خرید هدیه، مهمانان مبلغ هدیه 
را برای آزادی زندانیان نیازمند اختصاص دهند. همه 
کمک‌ها به ستاد دیه تحویل داده می‌شود تا زندانیان 

به آغوش خانواده‌هایشان برگردند.«
نتیجه این ابتکار، جمع‌آوری بیش از دو میلیارد تومان 
و آزادی۲۵ زندانی بود؛ خانواده‌هایی که جشــن تولد 
یک نفر، برایشان به جشن بازگشت عزیزانشان تبدیل 
شــد. اما فعالیت‌های ایــن روحانی بــه همین‌جا ختم 
نمی‌شود. او با راه‌اندازی هیأت »النور« و نخستین هیأت 
نوجوانان عاشورایی استان اردبیل، تلاش کرده نوجوانان 
را از مخاطب صرف، به مدیران آینده هیأت‌ها تبدیل کند. 
بســیاری از نوجوانانی که یک دهه پیش در این هیأت 
حضور داشتند، امروز از مداحان، ســخنرانان و فعالان 

فرهنگی شناخته‌شده استان هستند.
در کنار این فعالیت‌ها، گروه‌های جهــادی همراه او در 
تهیه جهیزیه، ساخت و تعمیر خانه محرومان، آبرسانی، 
تهیه ویلچر برای معلولان و برگزاری کلاس‌های آموزشی 
نقش‌آفرینی می‌کنند. خودش معتقد است: »اگر هیأت 
فقط محل عزاداری باشد، بخشــی از رسالتش را انجام 
داده است؛ هیأت باید گرهی از زندگی مردم هم باز کند.«

جشن تولد
بلیت آزادی زندانیان 

وایت   ر
دوم

همزمان با اجرای طرح ملــی »زندگی با آیه‌ها« 
مجموعه‌ای از فعالیت‌های قرآنی اجرا شد؛ از نصب 
تابلویی مزین به آیه۹۲ سوره آل‌عمران در یکی از 
معابر اصلی شهر اردبیل گرفته تا حضور گسترده 
بانوان در محافل قرآنــی و برگزاری پاتوق‌های 
گفت‌وگو، پرده‌خوانی و جلســات تفسیر و تدبر 

آیات قرآن. 

فروردین

همزمان با سالروز شــهادت حضرت مسلم بن 

عقیل)ع(، آیین سنتی »مسلمیه« در اردبیل با 

حضور گســترده عزاداران حسینی برگزار شد. 

این مراسم که از مقابل مسجد تاریخی عالی‌قاپو 

تا بازار اردبیل ادامه یافت، از دیرباز به عنوان آغاز 

رسمی آیین‌های عزاداری محرم در دارالارشاد 
اردبیل شناخته می‌شود.

خرداد

رویداد »آیه‌نگار محرمی« بــا حضور دختران 
نوجوان هنرمند در کانون پرورش فکری کودکان 
و نوجوانان برگزار شــد. شــرکتک‌نندگان در 
رشته‌هایی همچون نقاشی، خوشنویسی، سفال، 
طراحی پوستر، موشن‌گرافی، پادکست و داستان 
به تولید آثار خلاقانه با الهــام از آیات قرآن و 

پیام‌های نهضت حسینی پرداختند. 

مرداد

تجمع بزرگ »امام رضایی‌ها« با حضور گسترده 

مردم در باغ بهشت شورابیل برگزار شد. همچنین 

شهرستان خلخال میزبان رویداد »ایران جوان« 

بود كه گروه‌های مختلف مردمی با ارائه طرح‌های 

خود، راهکارهایی برای مقابله با کاهش جمعیت و 
تقویت فرهنگ فرزندآوری مطرح کردند.

اردیبهشت

در شهر هشجین، شــیعیان و اهل سنت در روز 
تاسوعای حسینی در کنار یکدیگر به عزاداری 
پرداختند. همچنین اجتمــاع بزرگ زینبیون 
اردبیل در سومین روز شهادت امام حسین)ع( 
برگزار شد. برگزاری آیین تاریخی طشت‌گذاری، 
که از کهن‌ترین سنت‌های مذهبی اردبیل به شمار 

می‌رود، نیز بع اجرا درآمد.

تیر

در شهرستان خلخال، نخستین همایش تجلیل 

از بانوان پیرغلام حسینی برگزار و در جریان آن 

از بانوانی که سال‌ها در برپایی مجالس عزاداری، 

حفظ ســنت‌های مذهبی و ترویــج فرهنگ 

اهل‌بیت)ع( در ایــام محرم و صفر نقش‌آفرینی 
کرده‌اند، تقدیرشد. 

شهریور

اردبیل
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اردبیل در ســال ۱۴۰۴ میزبان دو رویداد مهم بود که با 
وجود تفاوت در قالب و مخاطب، یک پیام مشــترک را 
دنبال می‌کردند؛ »مقاومت«. پیامی که در رویداد نخست 
از تریبون هیأت‌ها و تشکل‌های دینی و در رویداد دوم از 
محفل شعر و ادبیات، در حمایت از آرمان‌های مقاومت، 

ولایت و جهاد تبیین طنین‌انداز شد.
نخســتین رویداد، دومین دوره همایش بزرگ »صدای 
مقاومت« با محوریت »از فرات تبیین تا فتح نهایی« بود 
که با حضور فعالان هیئات مذهبی، مداحان و تشکل‌های 
دینی برگزار شــد. این همایش که دوره نخست آن در 
سال ۱۴۰۳ به میزبانی اردبیل برگزار شده بود، بستری 
برای تبیین نقش هیئات و تشکل‌های مردمی در عرصه 

روشنگری و مقابله با جنگ روایت‌ها فراهم کرد.
در این همایش، حجت‌الاســام محید باباخانی، رئیس 
سازمان هیأت و تشکل‌های دینی، با تجلیل از رشادت‌ها و 
دلاورمردی‌های جوانان اردبیلی در مقاطع مختلف تاریخ 
انقلاب اسلامی، بر ضرورت توجه ویژه به نسل جوان تأکید 
کرد. وی خواستار آن شد که هیئات مذهبی و کانون‌های 
مداحان، جوانان را در اولویت برنامه‌های خود قرار داده و 
مساجد و مراکز فرهنگی را به پایگاه پاسخگویی به شبهات 

و تقویت بصیرت نسل جوان تبدیل کنند.
حجت‌الاســام قاســم جعفرزاده، مدیــرکل تبلیغات 
اسلامی استان اردبیل نیز با اشاره به نقش مؤثر هیئات و 
تشکل‌های دینی در جهاد تبیین، اظهار داشت: در جریان 
جنگ ۱۲ روزه، تشکل‌های دینی استان نقش محوری 
در جریان‌سازی، روشنگری و بصیرت‌افزایی ایفا کردند 
و توانستند به‌خوبی رسالت تبلیغی خود را انجام دهند. 
این مراسم با مداحی حاج بهروز سرباز در وصف ولایت و 

اهل‌بیت)ع( به پایان رسید.

  دو رویداد
یک پیام

وایت  ر
 سوم

 صدای مقاومت از اردبیل
 به گوش رسید

رویداد رسانه‌ای »نوآوین« در شهرستان‌های نیر 
و بیله‌سوار برگزار شد و جمعی از نوجوانان دهه 
هشتادی را با مهارت‌های نوین رسانه‌ای آشنا کرد. 
این رویداد با محوریــت آموزش تصویربرداری، 
تدوین، تولید محتوا و روایت‌گری رســانه‌ای، 

انجام شد.

مهر

پاتوق‌های فاطمی در نقاط مختلف اســتان از 

جمله بوستان‌ها، مدارس، مساجد، حسینیه‌ها 

و روضه‌هــای خانگی برپا شــد و فضایی برای 

گفت‌وگوی چهره‌به‌چهره بانــوان فراهم آورد. 

همچنین در نمایشگاه تجسمی »قلب الرسول« 

در مصلای اردبیل، بخش‌هایی از زندگی، سیره و 
فضائل حضرت زهرا)س( به نمایش‌ درآمد.

آذر

دوره تخصصی »بانوی مجاهــد«، رویدادی بود 
که با حضور مدیران و معاونان پرورشی مدارس 
برگزار شد و شرکتک‌نندگان در قالب آموزش‌های 
مجازی، نشســت‌های تخصصی و فعالیت‌های 
میدانی، با مباحثی همچون ولایت‌مداری، الگوی 
سوم زن و شیوه‌های مؤثر گفت‌وگو و تبیین آشنا 

شدند. 

بهمن

همایش بزرگ »مقاومت سَسی« )صدای مقاومت( 

در آستانه ایام فاطمیه با محوریت زندگی قرآنی، 

مقاومت فاطمی و انتظار مهدوی برگزار شــد و 

فعالان فرهنگی، قرآنــی، روحانیون، مداحان و 
اصحاب رسانه را گرد هم آورد. 

آبان

در عملیات فرهنگی و دانش‌آموزی »روایت یک 
نبرد ناتمام«، اســتان اردبیل رتبه برتر کشور را 
كسب كرد. این استان با اجرای گسترده برنامه 
در ۶۹ مدرسه و مشــارکت فعال دانش‌آموزان، 
توانست جایگاه نخســت این رویداد ملی كه به 
مفاهیم مقاومت، دشمن‌شناسی و جهاد تبیین 

می‌پرداخت را به دست آورد. 

دی

با حضور حجت الاسلام قاسم جعفرزاده، مدیرکل 

تبلیغات اسلامی استان اردبیل در دفتر نماینده 

ولی فقیه و امام جمعه اردبیل، نهضت ملی زندگی 

با آیه ها در این اســتان وارد مرحله ای تازه شد. 

در این دیدار  ضمن تشــریح بزنامه ماه مبارک 

رمضان، بســته محتوای زندگی با آیه ها تقدیم 
آیت الله عاملی شد.

اسفند
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محرم

عزاداری محرم در سال 1404 حماسی‌تر از همیشه برگزار شد

ایران حسین‌ ع

عزاداری محرم در ســال 1404 رنگ و بوی دیگری داشــت. هنوز آتش‌بس جنگ 12 روزه داغ بود که محرم حســینی از راه رســید و برخلاف تصور 
بسیاری که می‌پنداشتند عزاداری‌های دهه اول محرم تحت‌الشعاع این موضوع قرار می‌گیرد، هیات‌ها پرشورتر از همیشه در سرتاسر كشور برگزار 
شد و انبوه مردمان عزادار به میدان آمدند. در این فضا و حال و هوا، طنین یک شعار از دل هیأت‌های مذهبی برخاست که پیام وحدت، غیرت 
دینی و اقتدار ملی را در یک جمله خلاصه کرد: »ایران حسین تا ابد پیروز است«؛ این یکی از رخدادهای الهام‌بخش و غرورآفرین محرم سال 1447 قمری بود 
که نه‌ تنها فضای هیأت‌ها را متحول کرد، بلکه به نماد همدلی ملی و پیوند عمیق مردم ایران با فرهنگ عاشــورا تبدیل شــد. شــعاری که در کنار نوای مداحان، 

پرچم‌های مشکی، و سینه‌زنی‌های پرشور، قلب‌ها را لرزاند و پرچم 3 رنگ جمهوری اسلامی را بار دیگر زیر لوای نام مبارک امام حسین علیه‌السلام نشاند. 
شــعار »ایران حســین تا ابد پیروز اســت« تنها یک عبارت نبود. این شعار، در ده‌ها هیأت بزرگ کشــور تبدیل به محور اصلی محتوا، طراحی، دکور و اشعار شد. 
مداحان برجسته و محبوب کشور نیز با استفاده از این شعار در اشعار و مدیحه‌سرایی‌های خود، موجی از همدلی و معنویت ایجاد کردند که فراتر از مرزهای 
مذهبی، پیام ملی داشــت. این‌ها تنها بخشــی از هیأت‌هایی بودند که با نوحه‌ســرایی و شعرخوانی حول محور »ایران حسین تا ابد پیروز است« به این جریان 
پیوســتند. صدها هیأت دیگر، در شــهرها و روستاهای مختلف کشور، با زبان‌های محلی و ســبک‌های متنوع، این شعار را در فضای محرم امسال طنین‌انداز 
کردند. كنشــگری اهالی هیأت در سراســر ایران، از شمال تا جنوب، از غرب تا شرق و مركز، از كلانشهرها گرفته تا كوچك‌ترین روستاهای دور از مركز، موجب 

شد در محرم سال 1404 حماسه عاشورا زنده شود.



129

نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

تابستان 1405

 313,000
محافل روضه و جلسات تبیینی در كشور

 105,000
هیأت ثبت شده فعال در كشور

 52,833
موكب‌های سراسر كشور

 44,306
مبلغان اعزامی

 16,204
مبلغات اعزامی

 3,328
هیأت‌های نوجوان فعال در كشور 

آمار كلی محافل عزای امام حسین علیه‌السلام در دهه محرم 1447 قمری )تیرماه 1404( نام 
استان

تعداد 
هیات

تعداد 
موكب

72003500استان آذربایجان شرقی
1546360استان آذربایجان غربی

2300300استان اردبیل
50003000استان اصفهان

2400800استان البرز
585204استان ایلام

1200283استان بوشهر
200001200استان تهران
3500015000شهر تهران

50001112استان چهارمحال و بختیاری
1210430استان خراسان جنوبی
29812241استان خراسان رضوی
406251استان خراسان شمالی

50005500استان خوزستان
16002000استان زنجان
1000950استان سمنان

1150480استان سیستان و بلوچستان
70001919استان فارس
2000200استان قزوین

1820475استان قم
700100استان کردستان

16821928استان کرمان
190062استان کرمانشاه

1500750استان کهگیلویه و بویراحمد
5000500استان گلستان
3000500استان گیلان

1470138استان لرستان
8243095استان مازندران
2400600استان مرکزی

140085استان هرمزگان
12602647استان همدان

1057717استان یزد
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و  از مســائل  یکــی 
دغدغه‌های مهم فعالان 
و نخبــگان فرهنگی، 
توجــه به مهندســی 
زیربناهــای فرهنگی و 
دارای اولویت است؛ به 
تعبیر امام شــهیدمان 
که فرمودند: »از تکالیف ما در درجه اول مهندســی 
فرهنگی کشور است. مثل دست محافظی هوای این 
فرهنگ را داشته باشــد.« در همین راستا بررسی و 
شناسایی مشکلات و آســیب‌های فرهنگی و تبدیل 
آن به مسئله از طریق هم‌اندیشی نخبگانی و مردمی 
یکی از اقدامات اداره کل تبلیغات اسلامی استان بود 
که منجر به شناسایی راه‌حل‌های راهبردی و راهکاری 
بوده است. در استمرار همین مسیر اقدامات مردمی نیز 
به سمت حرکت‌های عمومی با میدان‌داری نخبگان و 
افراد مؤثر و حلقه‌های میانی دنبال شــد که ماحصل 
هم‌اندیشی‌ها و نشست‌ها، کلان مســائل استان به 

شرح زیر احصاءشد.
تغییرات در سبک زندگی اسلامی ایرانی و بروز  1
ناهنجاری‌های اجتماعی ناشی از آن که در مواردی 
همانند میزان خودکشــی، آمار طلاق، عدم الگوی 
مناسب اوقات فراغت به ویژه در سواحل و تفرجگاه‌ها 

و ضعف زیست‌عفیفانه، پدیدار می‌شود.
2 تضعیــف نظام خانــواده و اســتحاله هویتی 
)سالمندی جمعیت اســتان، تجمل‌گرایی، کاهش 

تعداد ازدواج، کاهش فرزندآوری و...(
3 تاثیر و تاثــر نامتوازن فرهنگــی اجتماعی با 
مســافران و مهاجران در اســتان )اثرپذیری زیاد از 
فرهنگ مســافران و مهاجران، رها بودن ســواحل و 

تفرجگاه از برنامه‌ریزی فرهنگی مؤثر و...(
4 ضعف ساماندهی فعالیت‌های نوین فرهنگی در 
فضای مجازی، سواد رسانه‌ای، هوش مصنوعی و تولید 

محتوا.
5 ضعف فرهنگ اقتصادی و اقتصاد فرهنگی در 
زیست بوم استان )ضعف در سیاست‌گذاری حمایتی 
و هدایتی حوزه اقتصاد فرهنگ و...( لذا باید با توجه به 
پنج مسئله اصلی اســتان، برنامه‌ریزی‌های فرهنگی 
متناسب با آسیب‌ها و نقاط قوت‌ زیست بومی تدوین 
شده و این مهم در اداره کل تبلیغات اسلامی استان در 

حال پیگیری مستمر است.

از ساحل تا خانواده؛ روایت پنج 
دغدغه فرهنگی مازندران

مدیرکل تبلیغات اسلامی مازندران
حجت الاسلام محمدمهدی شریف تبار  حرف

 نخست

مازندران مدت‌ها با چالش‌های متعدد فرهنگی روبه رو بود؛ از مسئله سواحل و 
ســبک زندگی گرفته تا بحران کاهش جمعیت. در چنین شرایطی، ادارهک‌ل 
تبلیغات اسلامی استان با طراحی رویدادی با عنوان »ایده تا اجرا« تلاش کرد به 
جای ورود مستقیم دستگاه‌های دولتی به میدان اجرا، مردم و گروه‌های فرهنگی را برای حل 
مسائل استان به میدان بیاورد؛ رویدادی که تاکنون در محور »ساحل« برگزار شده و محورهای 
دیگر هم در دستور کار قرار دارد.  مجتبی کامیاب، مجری طرح »ایده تا اجرا« در مازندران، 
معتقد است دستگاه‌های فرهنگی نباید خود را مجری مستقیم فعالیت‌های فرهنگی بدانند. 
نقش نهادهای متولی فرهنگ بیشتر باید سیاســت‌گذاری، هدایت و نظارت باشد و اجرای 
کارهای فرهنگی به دست مردم و گروه‌های مردمی انجام شود. او می‌گوید: طراحی این رویداد 
پس از یک فرآیند جدی مسئله‌شناسی در استان شکل گرفت؛ فرآیندی که با حضور مدیران 
دستگاه‌های مختلف فرهنگی و اجتماعی از جمله ادارهک‌ل فرهنگ و ارشاد اسلامی، سازمان 
تبلیغات اسلامی، مجموعه خاتم و بخش‌های اجتماعی اســتان در قالب بیش از 10 جلسه 

کارشناسی دنبال شد.

ساحل و جمعیت؛ دو مسئله اصلی مازندران
خروجی این جلسات نشــان داد که دو مسئله اصلی مازندران در شــرایط کنونی، »دریا و 
سواحل« و »کاهش جمعیت« است. او با اشاره به وضعیت جمعیتی استان می‌گوید: مازندران 
از نظر شاخص‌های جمعیتی در وضعیت نگرانک‌ننده‌ای قرار دارد و نرخ رشد جمعیت استان از 
حدود 1.3 درصد به کمتر از یک درصد رسیده است. به گفته او، برخی جامعه‌شناسان هشدار 
داده‌اند که در صورت ادامه روند فعلی، مازندران در دهه‌های آینده با بحران جدی جمعیتی 

مواجه خواهد شد.

مازندران

مردم در میدان
 »از ایده تا اجرا«؛ نسخه مازندران

 برای حل مسائل فرهنگی

شمال
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همه چیــز از روزی آغاز شــد که اعضای گــروه جهادی 
اداره تبلیغات اسلامی بابلسر برای شناسایی آسیب‌های 
اجتماعی به اطراف شــهر رفته بودند. آنهــا با دیدن یک 
چادر در گوشه زمینی خالی که سرپناه پدر، مادر و نوزاد 
خانواده‌ای بــود تصمیم گرفتند برای ایــن خانواده خانه 
بســازند و چند ماه بعد، وقتی کلید خانه را تحویل دادند، 
اتفاقی عجیب افتاد.  حجت‌الاســام میکائیل محمدپور، 
رئیس اداره تبلیغات اســامی بابلســر که مسئول گروه 
جهادی بود می‌گوید: »وقتی خانه آماده شد، پدر خانواده 
از ما نه پول خواست و نه وسیله. فقط گفت برایم یک مهر 
بیاورید تا نماز بخوانم و نماز را هــم به من یاد بدهید. او تا 
پیش از این نماز خواندن هم بلد نبــود اما وقتی دید که 
بچه‌های گروه با همان لباس‌های کارگری از نمازشان غافل 
نمی‌شوند، دچار تحول شده بود و همین اتفاق به ما انگیزه 

داد که این مسیر را ادامه دهیم.«
این روایت، تنها یکی از ده‌ها تجربه گروهی است که فعالیت 
خود را از ســال ۱۳۹۵ با دو سه نفر و توزیع تنها ۱۵ بسته 
معیشتی آغاز کرد. امروز اما این حرکت کوچک به شبکه‌ای 
از بیش از ۱۰ گروه عملیاتی و حدود ۵۰۰ نیروی جهادی 
تبدیل شــده که در حوادث طبیعی، محرومیت‌زدایی و 

خدمات اجتماعی کنار مردم حضور دارند.
یکی از ابتکارهای این گروه، اجرای طرح »شهر همدل« 
در مازندران است؛ طرحی که مردم هر محله با مشارکت 
یکدیگر قربانی می‌کنند و گوشــت آن را میان نیازمندان 
همان منطقه توزیع می‌کنند. حاج آقا محمدپور از خاطره 
کودکی بیمار می‌گوید که پس از رســیدن یکی از همین 
بسته‌ها، برای نخستین بار بعد از مدت‌ها غذا خورد. او این 
اتفاق را یکی از شــیرین‌ترین خاطرات سال‌های فعالیت 
جهادی خود می‌داند. فعالیت این گــروه حالا از مرزهای 
مازندران هم گذشته است. آنها در سیستان و بلوچستان 
نیز دفتری برای ساماندهی کمک‌های مردمی راه‌اندازی 
کرده‌اند. محمدپور معتقد اســت مهم‌ترین دستاورد این 

سال‌ها، تغییر نگاه مردم به روحانیت است.  

روایت همدلی در بابلسر

وایت ر
اول

»ایده تا اجرا« چگونه کار میک‌ند؟
پس از شناسایی مسائل استان، برگزارکنندگان رویداد تصمیم گرفتند حل مسائل را به خود 
مردم بسپارند. برهمین أساس، برای هر محور، فراخوانی منتشر می‌شود و گروه‌های مردمی، 
هنرمندان، فعالان فرهنگی و صاحبان ایده، طرح‌های خود را به دبیرخانه ارسال میک‌نند.
ایده‌ها در دبیرخانه بررسی و داوری می‌شــوند و پس از انتخاب، صاحبان طرح برای اجرای 

ایده‌های خود مورد حمایت قرار می‌گیرند. 

از نمایشگاه کاریکاتور تا مشاوره به مادران تک‌فرزند
مجری طرح »از ایده تا اجرا« می‌گوید: ایده‌های متنوعی در این رویداد پذیرفته شده‌اند. برخی 
گروه‌ها پیشنهاد برگزاری نمایشگاه‌های هنری و کاریکاتور با موضوع جوانی جمعیت را ارائه 

کرده و برخی دیگر نیز به سراغ نشست‌های تخصصی و آموزشی رفته‌اند.
یکی از طرح‌های مورد توجه، برگزاری برنامه‌های مشاوره‌ای برای مادران دارای یک فرزند 
و فرزند بالای 7 سال بود؛ طرحی که با هدف تشویق خانواده‌ها به فرزندآوری بیشتر طراحی 

شد.

حمایت مالی برای اجرای ایده‌ها
حمایت از ایده‌های برگزیده متناسب با کیفیت و گستره اجرای آنها انجام می‌شود. مبالغ 
حمایتی می‌تواند از حدود 10 میلیون تومان آغاز شود و در برخی طرح‌ها به 20، 30 یا حتی 
50 میلیون تومان برسد. در مواردی نیز طرح‌های موفق برای دریافت حمایت‌های بیشتر به 

نهادهای ملی و مجموعه‌های مستقر در تهران معرفی می‌شوند.

بیش از 200 مشارکتک‌ننده در رویداد ساحل
اولین دوره رویداد »ایده تا اجرا« با محور ساحل سال گذشته برگزار شد. در این دوره بیش 
از 200 نفر مشارکت داشتند و در نهایت حدود 20 طرح به مرحله نهایی راه یافت. سیاست 
برگزارکنندگان این بود که در هر شهرستان دستک‌م یک طرح اجرایی شود تا آثار رویداد 
در سطح استان توزیع شده و تنها محدود به یک منطقه خاص نباشد. امسال هم قرار است 

در تابستان دوره دیگری از رویداد »از ایده تا اجرا« با محوریت ساحل اجرا شود. 

جوانی جمعیت؛ دومین تجربه رویداد
پس از رویداد ساحل، محور »جوانی جمعیت« به عنوان دومین دوره رویداد انتخاب شد. 
در این بخش علاوه بر طرح‌های مردمی، نمایشگاه‌های هنری و آثار تجسمی نیز با موضوع 
خانواده و فرزندآوری برگزار شــد. کامیاب می‌گویدیکی از متفاوت‌ترین بخش‌های این 
رویداد، نمایشگاهی با موضوع جوانی جمعیت است که تلاش دارد با زبان هنر، تفاوت سبک 

زندگی خانواده‌های پرجمعیت و کم‌جمعیت را به تصویر بکشد. 

نشاط اجتماعی؛ رویدادی که با جنگ همزمان شد
سومین محور رویداد »ایده تا اجرا« به موضوع »نشاط اجتماعی« اختصاص یافته است. 
هم‌زمانی بخشی از فرآیند اجرایی این رویداد با شرایط جنگی و تحولات منطقه‌ای باعث 
شد بخشی از برنامه‌ها با دشواری و تأخیر مواجه شود. در حال حاضر نیز برگزارکنندگان 
در حال برنامه‌ریزی برای دومین دوره رویداد ساحل هستند تا در فصل تابستان اجرا شود. 
همچنین طبق برنامه‌ریزی‌های صورت گرفته قرار است بعد از اتمام رویداد ساحل و جوانی 

جمعیت، به سراغ »نشاط اجتماعی« بروند.
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مازندران

»گاهی یک خــواب زندگــی آدم را متحول 
می‌کند، مانند دختــری که به گفته خودش، 
روزگاری نــه اعتقادی به دین داشــت و نه 
نسبتی با فضای مذهبی اما به خاطر سه شهید 
گمنام، متحول شد«. علی‌اکبر درخشنده، 
معاون فرهنگی ســازمان تبلیغات اســامی مازندران، 
این روایت را در میان ده‌هــا خاطره‌ای نقل می‌کند که از 

سفرهای راهیان نور در ذهنش مانده است.
حــاج آقــا درخشــنده 
می‌گویدکــه در یکی از 
سفرها، پس از روایتگری 
در منطقــه عملیاتــی 
فتح‌المبین، دختری نزد 
او آمد که ظاهرش با بقیه 
دخترها تفاوت داشت. او 
از گذشــته‌اش گفت؛ از خانواده‌ای که بــه گفته خودش 
»بی‌دین و ضد دین« بودند، از روزهایی که با ظاهر متفاوت 
در دانشگاه با دانشجویان مذهبی درگیر می‌شد.  او ادامه 
می‌دهد: وقتی دلیل حضور دختر را در اردو پرســیدم، از 
خوابی گفت که همه عقایدش را تغییر داد. او تعریف کرد 
که در پارک نزدیکی خانه‌شان 3 شهید گمنام دفن شده‌اند 
و او به خاطر حس وطن دوســتی، به این شــهدا احترام 
می‌گذاشت. این دختر یک شــب خوابی دید که سفره‌ای 
برایش پهن شده و سه رزمنده با لباس خاکی از او پذیرایی 
می‌کنند. بعدها متوجه شد آن سه نفر احتمالا همان سه 
شهید گمنامی هستند که در نزدیک خانه‌شان دفن شده 
بودند. این دختر تعریف کرد که یک شب در بازگشت از یک 
مهمانی شبانه، وقتی در خیابانی خلوت با چند جوان مست 
روبه‌رو شــد، از ترس، در دل به همان شهدا متوسل شد و 
وقتی دوباره به اطراف نگاه کرد، دیگر اثری از آن افراد نبود. 
از همان زمان تصمیم گرفت زندگی‌اش را تغییر دهد و راهی 
سفر راهیان نور شده بود تا با زندگی شهدا بیشتر آشنا شود. 
به گفته حاج آقا درخشنده،مأموریت راویان راهیان نور تنها 
نقل تاریخ جنگ نیست؛ بلکه روایت تجربه‌هایی است که به 

گفته او، هنوز هم می‌تواند در زندگی مخاطبان اثر بگذارد.

نجات در نیمه‌شب

وایت   ر
دوم

برپایی حدود چهل هزار محفل قرآنی در شهرهای 
مختلف مازندران كه در جریان دومین گام نهضت 
ملی زندگی با آیه‌ها در مازندران اجرا شــد، با 
اســتقبال بیش از یک میلیون مخاطب روبه رو 
شده و این استان را تبدیل به استان رکورددار از 
نظر میزان شرکت کنندگان در این طرح ملی کرد.

فروردین

اولین نشست تخصصی روسای شورای هیئات 

مذهبی بانوان و مســئولین هیئــات دختران 

نوجوان مازندران برگزار شد. این نشست به همت 

امور بانوان و تشکلهای دینی اداره کل تبلیغات 

اسلامی و شورای هیئات مذهبی بانوان مازندران 
برگزار شد. 

خرداد

اولین رویداد استانی مدار با عنوان مدارس آینده 
در مدار انقلاب اسلامی و با حضور ۵۰ مدیر منتخب 
مدارس متوســطه دولتی برگزار شد. همچنین 
نمایش »لبیک«؛روایتی از دختران دانشجو که 
در یک موقعیت بحرانی به دنبال راه حل هستند، 
روی صحنه رفت و با اســتقبال خوب مخاطبان 

همراه شد. 

مرداد

۶۰ نفر از قرآن‌آموزان طرح استعدادهای درخشان 

از سراسر مازندران در کارگاه مهارتی و تدبری که 

با حضور استاد ابوالقاســمی در بابل برگزار شد، 

شرکت کردند. همچنین در ایام ولادت حضرت 

فاطمه معصومه س، نماهنگ »مثل امام رضاع« با 

صدای میلادنوروزنژاد و هم‌خوانی گروه ســرود 
احسان منتشر شد.

اردیبهشت

همزمان با شــروع ماه محرم برنامه پرده خوانی 
محرم با عنوان »آیات زندگی بر مدار مقاومت« 
در استودیو اداره کل تبلیغات اسلامی مازندران 
ضبط و تولید شــد. این برنامه به نقش آفرینی 
و تأثیرگــذاری بانــوان در عرصه‌های مختلف 

اختصاص داشت.

تیر

شهرستان رامســر در شهریور ســال 1404 

میزبان رویداد ملی ره بانو بود. دراین رویداد هر 

استان با برپایی غرفه استانی، روایتگرتلاش‌ها، 

ابتکارها و امیدهای بانوانی بــود که در جایگاه 

راهبران فرهنگی، مســیر آینــده انقلاب را 
روشن‌ترمی‌سازند. 

شهریور
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نخستین گام پویش ملی »زندگی با آیه‌ها« در سال ۱۴۰۴ 
برای مردم مازندران به یک حرکت فراگیر قرآنی تبدیل 
شد که توانست بیش از یک میلیون نفر را در قالب نزدیک 
به ۴۰ هزار محفل قرآنی گرد هم آورد. آماری که مازندران 
را به رکورددار میزان مشــارکت در این پویش در میان 

استان‌های کشور تبدیل کرد.
به گفتــه حجت‌الاســام محمدمهدی شــریف‌تبار، 
مدیرکل تبلیغات اسلامی مازندران، این موفقیت حاصل 
مجموعه‌ای از اقدامات هماهنگ و مردمی بود. از دو ماه 
پیش از آغاز ماه رمضان، جلسات برنامه‌ریزی با نهادهای 
فرهنگی، تشــکل‌های مردمی و فعالان قرآنی آغاز شد 
و شــبکه گســترده‌ای از مبلغان، هیأت‌های مذهبی، 
کانون‌های فرهنگی، مدارس و رسانه‌ها برای اجرای این 

طرح پای کار آمدند.
او معتقد اســت یکی از مهم‌ترین دلایل استقبال مردم، 
طراحی متفاوت این پویش بوده اســت. »انتخاب آیات 
متناسب با نیازهای جامعه، تولید محتوای متنوع و جذاب، 
پیوند مسجد، مدرسه و خانه و همراهی رسانه ملی، به‌ویژه 

برنامه محفل، از عوامل اصلی موفقیت این طرح بود.«
بر اساس آمار ارائه‌شده، در طول ماه مبارک رمضان بیش 
از ۱۴ هزار محفل در مساجد، چهار هزار و ۵۰۰ محفل در 
هیأت‌های مذهبی، چهار هزار و ۲۵۰ محفل در مدارس، 
حدود هشت هزار و ۴۰۰ محفل خانگی و هزاران برنامه 
دیگر در ادارات و اماکن عمومی برگزار شد. این گستردگی 
نشــان می‌دهد »زندگی با آیه‌ها« توانسته از قالب یک 
برنامه سازمانی خارج شــود و به یک حرکت اجتماعی 
تبدیل شود.شریف‌تبار از تداوم این مسیر نیز خبر می‌دهد 
و می‌گوید: »طبق آمارهای ما، بیش از ۶۵ درصد محافل 
پس از ماه رمضان نیز به فعالیت خود ادامه خواهند داد.« 
به گفته او، تولید محتوای قرآنی متناسب با مناسبت‌های 
مختلف سال، از دهه ولایت و محرم تا فاطمیه، باعث شده 
اســت این نهضت تنها به ماه رمضان محدود نماند و به 

جریانی مستمر در فضای فرهنگی استان تبدیل شود.

ركوردشكنی در مازندران

وایت  ر
 سوم

هم صدا شدن آموزشــگاه‌های مداحی استان، 
ایده‌ای بود که در نشســت هم‌اندیشی اساتید 
آموزشگاه‌های مداحی دنبال شد. در این نشست 
مربیان آموزشگاه‌های مداحی گرد هم آمدند تا 
پیرامون موضوعات مهمی از جمله همگام‌سازی 
سرفصل‌های آموزشی موجود در این مراکز، بحث 

و تبادل نظر کنند. 

مهر

شــهادت مظلومانه فرشــته باقری، خبرنگار 

خبرگــزاری دفاع پــرس در جنــگ 12روزه 

بهانه‌ای شــد برای برگزاری رویداد تخصصی 

»نانورسانه‌های بانور«؛ رویدادی که در اردوگاه 

شــهید رجایی فریدونکنار برگزار شد و بانوان 

رسانه‌ای مسجد در آن با مفاهیم نوین روایت‌گری 
رسانه‌ای، آشنا شدند. 

آذر

»بانوی مجاهد« عنوان یک رویداد استانی است 
که با حضور بیش از 100 بانوی فعال فرهنگی در 
عرصه تبیین در مجتمع شهید عظیمی بابلسر 
برگزار شد. این دوره در دو بخش معرفتی و میدان 
و همزمان با دوره توانمندسازی شبکه تبلیغی 

صبرا و اسما برای بانوان برگزار شد. 

بهمن

رویداد استانی »صبا« میزبان جمعی از کنشگران 

و واسطین ازدواج بود؛ جایی برای گفت‌وگو درباره 

ازدواج آســان، تحکیم خانواده و ترویج سبک 

زندگی ایرانی‌اســامی. دراین رویداد اساتید و 

مسئولان کشوری، از جمله دبیر ستاد جمعیت 
سازمان تبلیغات اسلامی حضور داشتند.

آبان

نشست منطقه‌ای فعالان و راهبران »حلقه‌های 
میانی« استان‌های گلستان، گیلان و مازندران، 
با حضور جمعی از مسئولان سازمان دارالقرآن 
کریم کشور در مجتمع آموزشی تبیین محمودآباد 
برگزار شد.در این نشســت ۴۵ نفر از مؤثرین 
و اساتید دانشــگاه و حوزه در قالب حلقه‌های 

هم‌اندیشی حضور داشتند.

دی

برگــزاری چهارمین دوره متوالی جشــنواره 

»بچه‌های رمضان« در بابل، خانواده‌های زیادی 

را به همراه کودکانشان به مصلی این شهر کشاند. 

هدف اصلی این جشنواره، ایجاد ارتباط عمیق‌تر 

میان کــودکان و نوجوانان با قــرآن و عترت و 

فراهمک‌ردن فضایی شاد، آموزنده و خانوادگی بود. 

اسفند
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ســرزمین  گلســتان، 
رنگین‌کمان اقوام اســت؛ 
جایی که وحدت شــیعه و 
سنی نه یک شــعار، بلکه 
واقعیــت عینــی و جاری 
در زندگــی مــردم بوده و 
این اســتان را به الگویی 

مثال‌زدنی در عرصه همگرایی فرهنگی تبدیل کرده است.
در چنین بستری، ضرورت دارد با رویکردی هدفمند، زمینه 
تقویت این ســرمایه اجتماعی بیش از پیش فراهم شــود. 
ایجاد هم‌افزایی، هماهنگی و شــکل‌گیری فهم مشــترک 
در میان فعالان فرهنگی، با محوریت تشــکیل هسته‌های 
راهبرانه مقاومت و جبهه‌سازی سفیران تبیینی محله‌محور، 
به‌عنوان یکی از اولویت‌های اساسی در مسیر تقویت انسجام 
اجتماعی دنبال می‌شود. شکل‌گیری جبهه رسانه‌ای »بانور« 
با محوریــت کنش‌گری تبیینی بانوان، بــا تکیه بر ظرفیت 
مســاجد، خدمت دیگری اســت که می‌تواند به‌عنوان یک 
جریان اثرگذار در عرصه روایت‌گری صحیح و تقویت گفتمان 
فرهنگی نقش‌آفرینی کند. در کنــار آن، راه‌اندازی و آغاز به 
کار حوزه‌های آموزش معارف اسلام ناب در شهرستان‌های 
استان، گامی مهم در تعمیق باورهای دینی و تربیت نیروی 
انسانی متعهد و کارآمد خواهد بود.  راه اندازی مرکز راهبردی 
تعالی خانواده در بیش از 10 شهرستان‌ استان، به‌عنوان یکی 
از رویکردهای مهم فرهنگی و تربیت کادر متخصص عرصه 
خانواده دنبال می‌شود که می‌تواند نقش مؤثری در تقویت 

بنیان خانواده و ارتقای سرمایه اجتماعی ایفا کند.
همچنین تلاش گســترده و موثر در راســتای ایجاد جبهه 
مردمی نشــر معارف قرآنی در لایه‌های مختلف اجتماعی با 
محوریت عملیات »زندگی با آیه‌ها«، علاوه بر اینکه گلستان 
را حائز رتبه دوم کشور نمود، زمینه‌ساز تعمیق فرهنگ قرآنی 
در متن زندگی مردم و گســترش گفتمان دینی در سطح 

جامعه خواهد شد.
گلستان، به واسطه قرار گرفتن در مسیر باب‌الرضا)ع(، پیوندی 
عمیق با فرهنگ رضوی دارد و خدمت رسانی به زائران رضوی 
که از این مســیر عبور می‌کنند جلوه‌ای از محبت و ولایت 
امام رضا)ع( را بــه نمایش می‌گذارد. امروز، این ســرزمین 
برادری، ظرفیــت آن را دارد که به عنوان الگویی الهام‌بخش 
در تحقق وحدت اسلامی و تقویت هویت فرهنگی در سطح 
ملی بدرخشــد؛ ظرفیتی که حفظ و تقویــت آن، ضرورتی 

انکارناپذیر است.

گلستان؛ جلوه‌گاه
 وحدت امت اسلامی

مدیركل تبلیغات اسلامی استان گلستان
حجت‌الاسلام عباسعلی گرزین  حرف

 نخست

مرور برنامه‌های تبیینی
 استان گلستان در سال 1404

»جهاد تبیین« شاید یکی از پرتکرارترین واژه‌های سال‌های اخیر باشد، 
اما دراستان گلســتان این مفهوم فقط در قالب سخنرانی و همایش باقی 
نمانده است. از مسجد و هیأت گرفته تا شــبکه‌های اجتماعی، از بانوان 
تولیدکننده محتوا تا نوجوانانی که پای کار روایتگری آمده‌اند، همه تلاش کردند جهاد 

تبیین را از یک شعار به یک جریان اجتماعی تبدیل کند.
گلستان در سال گذشته یکی از استان‌هایی بود که بخش مهمی از برنامه‌های فرهنگی 
خود را بر محور »امیدآفرینی«، »انسجام ملی« و »روشنگری« سامان داد؛ رویکردی که 

هم در قالب نشست‌های تخصصی دنبال شد و هم در میدان عمل و میان مردم.

روایتگری از دل هیأت‌ها
در سفر حجت‌الاســام محمد قمی، رئیس سازمان تبلیغات اســامی، به گلستان، 
تأکید اصلی بر همین موضوع بود. او در همایــش »آرایش جدید در نظم نوین جهانی« 
خطاب به فعالان فرهنگی گفت هیأت‌ها باید علاوه بر اقامه شــعائر، در میدان تبیین، 
محرومیت‌زدایی، تربیت نوجوانان و بانوان و مقابله با جنگ شــناختی نیز نقش‌آفرین 
باشند. این نگاه در برنامه‌های استان نیز نمود پیدا کرده است؛ جایی که هیأت‌ها تنها 
برگزارکننده مراسم نیســتند، بلکه به پایگاه گفت‌وگو، آموزش، خدمات اجتماعی و 

روایتگری تبدیل شده‌اند.

تبیین در مقیاس ۱۴۰۰ برنامه
شاید مهم‌ترین عدد کارنامه فرهنگی گلستان، اجرای بیش از ۱۴۰۰ برنامه شاخص در 
ایام دهه فجر باشد؛ برنامه‌هایی که تنها به جشــن‌های مناسبتی محدود نبودند و در 
۴۰ محور فرهنگی، قرآنی، رسانه‌ای و آموزشــی طراحی شدند. نشست‌های تبیینی، 
کرسی‌های گفت‌وگو، برنامه‌های قرآنی، فعالیت‌های رســانه‌ای، جشن‌های مردمی، 
مسابقات فرهنگی، برنامه‌های ورزشی و خدمات اجتماعی هیأت‌ها، بخش‌هایی از این 
بسته فرهنگی را تشکیل می‌دادند. محور مشترک همه این برنامه‌ها سه کلیدواژه بود؛ 

امیدآفرینی، تبیین انقلاب و تقویت انسجام ملی.

گلستان جهاد تبیین

گلستان
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روستای وامنان در شهرســتان آزادشهر 
امروز به یکی از قطب‌های تولید زعفران و 
گل محمدی در شمال کشور تبدیل شده 
است؛ تحولی که بسیاری آن را حاصل نگاه 

متفاوت حجت‌الاسلام محمدرضا احمدی، روحانی 
این روستا، می‌دانند. او بیش از سه دهه پیش با تغییر 
الگوی کشت از محصولات سنتی به گیاهان با ارزش 
اقتصادی، مســیری را آغاز کرد کــه نه‌تنها درآمد 
کشــاورزان را افزایش داد، بلکه مهاجرت معکوس 

جوانان و رونق اقتصاد روستا را به دنبال داشت.
اوایل دهه ۷۰، خشکســالی و درآمد پایین کشت 
محصولاتی مانند ســیب‌زمینی، بسیاری از جوانان 
وامنان را راهی شــهرها کرده بود. احمــدی اما با 
مشاهده رویش زعفران وحشی در ارتفاعات منطقه، 
ظرفیت تازه‌ای را شناسایی کرد. او درباره آغاز این 
مســیر می‌گوید: »چند زعفران وحشــی در زمین 
دیدیم و با خودمان گفتیم اینجا هم می‌شود زعفران 
کاشــت. فردای همان روز ۳۰ کیلو پیــاز زعفران 

خریدیم و کشت را آغاز کردیم.«
نتیجه این تصمیم، به‌تدریج چهره روســتا را تغییر 
داد. امروز بیش از ۴۰۰ هکتــار از اراضی وامنان و 
۵۰۰ هکتار از روستاهای اطراف زیر کشت زعفران 
قرار دارد و تعاونی زعفــران‌کاران با نزدیک به هزار 
عضو، ۶۰ روستا را تحت پوشش گرفته است. در کنار 
زعفران، کشــت گل محمدی و گیاهان دارویی نیز 
توسعه یافته و علاوه بر ایجاد اشتغال، به جلوگیری از 
فرسایش خاک و رونق گردشگری کشاورزی کمک 

کرده است.
رونق تولید، بســیاری از جوانانی را کــه برای کار 
از روســتا مهاجرت کرده بودند، دوبــاره به وامنان 
بازگرداند. ایجاد زیرساخت‌های فرآوری، بسته‌بندی 
و گلاب‌گیری نیز ارزش افزوده محصولات را افزایش 
داده و وابستگی به خام‌فروشی را کاهش داده است.

موفقیت این تجربه حتی توجه ســازمان خواربار و 
کشــاورزی ملل متحد )فائو( را جلب کرد. احمدی 
می‌گوید: »معاون فائو وقتی مــزارع زعفران و گل 
محمدی را دید، بــاورش نمی‌شــد چنین تحولی 
در یک روســتای محروم و تنها با همت مردم رقم 
خورده باشد.« امروز وامنان، نمونه‌ای از پیوند نقش 
اجتماعی روحانیت با توســعه محلی و کشــاورزی 

پایدار به شمار می‌رود.

یك روحانی اقتصاد روستا را 
جهانی کرد

وایت ر
اول

وقتی هوش مصنوعی به میدان تبیین می‌آید
یکی از متفاوت‌ترین بخش‌های برنامه‌های گلستان، ورود فناوری‌های نوین به عرصه تولید 
محتواست. ادارهک‌ل تبلیغات اسلامی استان شبکه‌ای ۳۰۰ نفره از بانوان تولیدکننده محتوای 
رســانه‌ای راه‌اندازی کرده که با بهره‌گیری از ابزارهای نویــن و هوش مصنوعی، محتوای 
امیدآفرین و تبیینی تولید میک‌نند. این شبکه، علاوه بر آموزش سواد رسانه‌ای، تلاش دارد 
روایت‌های بومی و محلی را با زبان رسانه‌های جدید برای مخاطبان بازآفرینی کند؛ اقدامی 

که نشان می‌دهد جهاد تبیین دیگر تنها بر تریبون‌های سنتی متکی نیست.

بانوان؛ کنشگران روایت
در گلستان ســهم بانوان در برنامه‌های فرهنگی تنها به حضور در مراسم محدود نشده 
است. برگزاری رویداد ملی »طوبی« با حضور ۱۹۰ بانوی فرهیخته استان، یکی از مهم‌ترین 
برنامه‌های سال گذشته بود. در این رویداد، آموزش گفتمان‌سازی، تولید محتوای مستند، 
مهارت‌های ارتباطی و روش‌های ترویج فرهنگ عفاف و حجاب محور اصلی کارگاه‌ها بود. 
همچنین نشست »نقش بانوان ایران اسلامی در ایجاد نظم نوین جهانی« با حضور فعالان 
فرهنگی و چهره‌هایی مانند حاج حسین یکتا، بر نقش زنان در تمدن‌سازی و کنشگری 

فرهنگی تأکید داشت.

گفت‌وگو به جای تریبون
مدیرکل تبلیغات اسلامی گلستان در یکی از نشست‌های تخصصی جهاد تبیین، بر نکته‌ای 
تأکید کرد که شاید تفاوت مهم این رویکرد با گذشته باشد؛ اثرگذاری محفل‌های کوچک 
و گفت‌وگومحور. به اعتقاد وی، نشست‌های خانوادگی، جمع‌های دوستانه و گفت‌وگوهای 
چهره‌به‌چهره، قدرت بیشــتری در اقناع مخاطب دارند و می‌توانند فضای دوقطبی و 
التهاب رسانه‌ای را کاهش دهند. بر همین اساس، بخشی از برنامه‌های تبیینی استان به 

سمت حلقه‌های گفت‌وگو، جلسات پرسش و پاسخ و محافل تعاملی هدایت شده است.

»باهمیم«؛ تمرین گفت‌وگو به جای جدل
یکی از متفاوت‌ترین تجربه‌های ادارهک‌ل تبلیغات اسلامی گلستان در حوزه جهاد تبیین، 
برگزاری نشست تخصصی »باهمیم« بود؛ رویدادی که چهارمین دوره آن در این استان 
برگزار شد و تلاش کرد مفهوم جهاد تبیین را از پشت تریبون‌ها به متن گفت‌وگوهای 

روزمره مردم بیاورد.
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گلستان

در شهرستان کلاله، مســئولان سازمان 
تبلیغات اسلامی تلاش کردند از ظرفیتی 
اســتفاده کنند کــه کمتر مــورد توجه 
برنامه‌هــای فرهنگی قــرار گرفته بود؛ 
آرایشــگاه‌های زنانه. نتیجه این تجربه، 
شکل‌گیری پویشــی بود که با نام و یاد شهید حاج 
قاسم سلیمانی، زنجیره‌ای از خدمت و نیکوکاری را 

میان بانوان ایجاد کرد.
حجت‌الاســام جعفر 
کوهســتانی، مسئول 
تبلیغــات  ســازمان 
اســامی شهرســتان 
کلالــه، می‌گوید این 
مجموعه در ســالگرد 
ســردار  شــهادت 
سلیمانی، مدیران آرایشگاه‌های زنانه را گرد هم آورد 
و از آنها خواســت به جای یک برنامه نمادین، کاری 
ماندگار به نیت این شــهید انجام دهند. به گفته او، 
این صنف به دلیل ارتباط گسترده با اقشار مختلف 
جامعه، می‌تواند نقــش مؤثری در ترویج ارزش‌های 

اجتماعی و فرهنگی ایفا کند.
پیشنهاد با استقبال برخی آرایشگران روبه‌رو شد و 
هر کدام به شیوه خود نذری فرهنگی تعریف کردند. 
یکی از ایــن بانوان تصمیم گرفت هــر روز خدمات 
آرایشگری را به چند نفر به‌صورت رایگان ارائه کند. 
اما ماجرا به همین جا ختم نشد. او از مراجعه‌کنندگان 
می‌خواست این زنجیره را ادامه دهند و هر کدام به 
نوبه خود، خدمتی را به نام شــهید ســلیمانی برای 

دیگران انجام دهند.
کوهستانی درباره بازخورد این طرح می‌گوید: »یکی 
از آرایشگران برای ما پیام فرستاد و نوشت کاری که 
برای شهید سلیمانی انجام دادیم، آن‌قدر به ما غرور 
و افتخار داد که اگر می‌توانســتم آن را در جمع مردم 

فریاد بزنم، حتماً این کار را می‌کردم.«
این تجربه تنهــا نمونــه‌ای از فعالیت‌های اجتماعی 
ســازمان تبلیغات اســامی کلاله اســت. به گفته 
مسئولان این مجموعه، استفاده از ظرفیت گروه‌های 
مختلف اجتماعی، از خانواده‌ها تــا اصناف، می‌تواند 
مفاهیم ایثار، مســئولیت‌پذیری و همدلی را از قالب 
شــعار خارج کرده و به رفتارهای روزمره مردم پیوند 
بزند؛ رویکردی که در این شهرستان با یک آرایشگاه 
آغاز شد و به زنجیره‌ای از خدمت و نیکوکاری انجامید.

تحولی که از آرایشگاه آغاز شد

وایت   ر
دوم

رونمایی از کتاب »قهرمان ســحرگاه«، روایت 
زندگی و رشــادت‌های شــهید مرزبان جواد 
جهان‌بیکی، با حضور مسئولان استانی و خانواده 
این شهید برگزار شد. همزمان، محفل خانوادگی 
»در محضر نور« در پارک شهر گرگان و برنامه‌های 
قرآنی ویژه ماه رمضان، فضایی برای انس بیشتر  

با قرآن کریم فراهم کرد.

فروردین

گلستان میزبان آیین اختتامیه پویش ملی »بانوی 

آب« شد؛ رویدادی که با محوریت نقش زنان در 

اصلاح الگوی مصرف آب در خانواده و محیط‌های 

اداری برگزار شد و بر مسئولیت اجتماعی بانوان 
در مدیریت منابع تأکید داشت.

خرداد

همزمان بــا اربعین حســینی، اجتماع بزرگ 
دلدادگان اربعین در گرگان با حضور گســترده 
مردم و مسئولان برگزار شد و جلوه‌ای از همدلی 
و ارادت مردم اســتان به فرهنگ عاشورا را به 

نمایش گذاشت.

مرداد

آیین تجلیل از برگزیدگان اســتانی طرح ملی 

»زندگی با آیه‌ها« برگزار شد. این مراسم با تأکید 

بر نقش هم‌افزایی نهادهــای فرهنگی، توجه به 

نوجوانان و بهره‌گیری از ابزارهای نوین ارتباطی، 

موفقیت این نهضت قرآنی را به نمایش گذاشت و 

از فعالان و دست‌اندرکاران این طرح تقدیر شد.

اردیبهشت

نمایشگاه عفاف و حجاب در گرگان و اجرای پویش 
مردمی »مهمان حبیب« برگزار شــدند. در این 
پویش، مردم محله قلعه‌حسن گرگان خانه‌های 
خود و چند مسجد را برای اسکان و پذیرایی از 
مسافران تابستانی در اختیار زائران و گردشگران 

قرار دادند.

تیر

رویداد »پاتوق گفت‌وگوی دینی« در پارک شهر 

گرگان زمینه ارتباط مســتقیم طلاب با مردم و 

پاسخگویی به شبهات را فراهم کرد و همزمان، 

رویداد ملی »طوبی« با حضور ۱۹۰ بانوی کنشگر 

فرهنگی برای ارتقای مهارت‌های گفتمان‌سازی و 

تولید محتوا در حوزه عفاف و حجاب برگزار شد.

شهریور
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هفتــه وحــدت ۱۴۰۴ در گلســتان بــا مجموعه‌ای 
از برنامه‌هــای فرهنگی، مذهبی و مردمــی همراه بود؛ 
برنامه‌هایی که جلوه‌ای از همزیستی اقوام و مذاهب این 
استان را به نمایش گذاشت. از گرگان و گنبدکاووس تا 
آق‌قلا، کلاله، بندرترکمن و مراوه‌تپه، علمای شیعه و اهل 
ســنت در کنار یکدیگر در جشن‌ها، نشست‌ها و محافل 
مختلف حضور یافتند و بر اهمیت حفظ وحدت و همدلی 

تأکید کردند.
اوج این برنامه‌ها، برگزاری جشــن بزرگ »امت احمد« 
در جوار برج تاریخی قابوس گنبدکاووس بود؛ رویدادی 
مردمی که با حضور گســترده اقوام مختلف اســتان، از 
ترکمن، فارس، بلوچ و سیســتانی تا شیعه و اهل سنت، 
برگزار شد و یکی از بزرگ‌ترین جلوه‌های وحدت اقوام در 
کشور را رقم زد. در این جشن، بیش از ۸۰ غرفه و موکب 
مردمی به‌صورت تلفیقی از ســوی شیعیان و اهل سنت 
برپا شد و خدمات فرهنگی، پذیرایی و برنامه‌های متنوع 
را به مردم ارائه کردند. اجرای موسیقی اقوام، برنامه‌های 
هنری، غرفه‌های فرهنگی، بازی و سرگرمی برای کودکان، 
نورافشانی و حضور هنرمندان استانی و کشوری، فضای 
جشن را به یک رویداد خانوادگی و اجتماعی تبدیل کرد.

حجت‌الاسلام عباسعلی گرزین، مدیرکل تبلیغات اسلامی 
گلستان، با تأکید بر مردمی بودن این جشن، هدف آن را 
تقویت وحدت اسلامی، افزایش نشاط اجتماعی و معرفی 
ظرفیت‌های فرهنگی اقوام استان عنوان کرد. به گفته وی، 
»امت احمد« تلاش می‌کند با تکیه بر مشترکات دینی و 
فرهنگی، تصویری واقعی از همزیستی اقوام و مذاهب در 

گلستان ارائه دهد.
گلستان به دلیل تنوع قومی و مذهبی، یکی از نمادهای 
وحدت در کشور به شــمار می‌رود. برگزاری برنامه‌هایی 
مانند »امت احمد« نشان داد که وحدت در این استان تنها 
یک شعار مناسبتی نیست، بلکه سرمایه‌ای اجتماعی است 
که با مشارکت مردم، علما و فعالان فرهنگی، هر سال در 

هفته وحدت جلوه‌ای تازه پیدا می‌کند.

گلستان؛ ویترین وحدت اقوام 

وایت  ر
 سوم

هفته فرهنگی گرگان همزمان با سالروز حضور 
تاریخی امام حسن عســکری)ع( در این شهر 
برگزار شــد. ویژه‌برنامه‌های مذهبی، گلباران 
قدمگاه امام حسن عســکری)ع(، جشن‌های 
مردمی و برنامه‌های فرهنگی در مساجد و محلات، 

از مهم‌ترین بخش‌های این هفته فرهنگی بود.

مهر

غرفه »محفل دانایی« در نمایشگاه بین‌المللی 

گلســتان برپا شــد و نمایشــگاه »دختران 

صدرایی« به افتتاح رســید. این نمایشگاه‌ها 

با محورهایی همچون ســبک زندگی فاطمی، 

مقاومت، مهارت‌آموزی، هویت‌محوری و اقتصاد 

دانش‌آموزی، ظرفیت‌هــای فرهنگی و تربیتی 
بانوان و نوجوانان را به نمایش گذاشتند.

آذر

گلســتان در رویداد ملی ائمه جماعات مساجد 
الگو موفق به کسب رتبه دوم کشور شد؛ افتخاری 
که حاصل فعالیت ۲۷ مســجد الگــو، اجرای 
رزمایش‌های جهادی، پویش‌های مســجدی و 
برنامه‌های گسترده مواســات در سطح استان 
بود. همچنین نخســتین رویداد استانی »صبا« 
ویژه کنشگران واسطه‌گری ازدواج در گلستان 

برگزار شد.

بهمن

تلویزیون اینترنتی »جوانه« با محوریت ازدواج، 

خانواده و جوانی جمعیت، رتبه نخســت کشور 

را در جایزه ملی جوانی جمعیت کســب کرد. 

همچنین رویداد »دختران حاج قاسم« با هدف 

تربیت و توانمندسازی دختران نوجوان در گرگان 
برگزار شد.

آبان

رویداد »آرایش جنگــی در تبلیغات« با حضور 
فعالان رسانه‌ای و فرهنگی اســتان آغاز شد. 
همچنین رویداد »فرشته« برای توانمندسازی 
بیش از ۳۰۰ بانوی کنشــگر مسجدی در حوزه 
نانو‌رسانه و نشست منطقه‌ای حلقه‌های میانی 

قرآنی استان‌های شمالی کشور، برگزار شد.

دی

سال ۱۴۰۴ در گلستان با برپایی چادر عزاداری 

رهبر شهید با آیین و رســوم مردم ترکمن در 

شهرستان گمیشــان به پایان رسید. مردم این 

شهرستان با حضور گسترده در مراسم سوگواری 

و تجدید میثاق بــا آرمان‌های امام راحل و رهبر 

شهید انقلاب، جلوه‌ای از وحدت اقوام را به نمایش 
گذاشتند.

اسفند
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گیلان

مهم‌ترین راهبــرد ما در 
گیــان در ســال ۱۴۰۴ 
با توجه بــه ویژگی‌های 
زیست‌بوم فرهنگی استان، 
تمرکز بــر ترویج مفاهیم 
قرآن کریم در میان مردم، 
مخصوصا نوجوانان و ایجاد 

یک جریان پایدار تربیتی و آموزشی در این حوزه بود. 
با توجه به ظرفیت بالای دانش‌آموزان و نقش مؤثر نهادهای 
آموزشــی و فرهنگی در استان، تلاش شــد با کمک این 
نهادهای آموزشــی و فرهنگی، برنامه‌های قرآنی از قالب 
رویدادهای مقطعی خارج شــده و به یک حرکت مستمر و 
جریان‌ساز تبدیل شود.در همین راســتا، طرح »زندگی با 
آیه‌ها« با محوریت نوجوانان اجرا شــد و علاوه بر آموزش و 
ترویج مفاهیم قرآنی، بر تربیت و توانمندسازی مربیان نیز 
تأکید ویژه‌ای صورت گرفت. برگزاری دوره‌های تربیت مربی 
برای بیش از ‌هزار و پانزده نفر و بهره‌گیری از بیش از ‌هزار و 
پانصد مربی در اجرای برنامه‌های قرآنی، بخشی از این راهبرد 
برای ایجاد امتداد و پایداری فعالیت‌ها بود. اتفاقی که ثمره 
آن در جریان مسابقات قرآنی »آلاء« مشاهده شد. مسابقات 
قرآنی »آلاء« به عنوان یکی از اقدامات مکمل این راهبرد، 
در حدود ۷۰ نقطه اســتان برگزار شــد و بیش از ۱۶ هزار 
دانش‌آموز دختر و پسر در قالب هزاران تیم در آن مشارکت 
کردند. اتفاق کم نظیری که مهم‌تریــن آثار آن، علاقمند 
کردن نوجوان و دانش‌آموزان بــه آیات قرآن و تفکر درباره 
آنها بود. در جریان برگزاری دو دوره مسابقات قرآنی »آلاء« 
با استقبال گسترده نوجوانان از این برنامه‌ها مواجه شدیم که 
نشان داد تمرکز بر شبکه‌سازی، تربیت مربی و مردمی‌سازی 
فعالیت‌های قرآنی متناسب با زیست‌بوم فرهنگی استان، 

راهبردی اثربخش و ظرفیت‌آفرین بوده است.

 یک حرکت قرآنی فراگیر
 در گیلان

مدیرکل سابق تبلیغات اسلامی استان گیلان
حجت الاسلام محمدعلی نجفی   حرف

 نخست

چند سالی است در گیلان رویدادی شکل گرفته که تلاش میک‌ند قرآن را از قالب 
یک مسابقه صرف خارج کند و آن را به تجربه‌ای جمعی و کاربردی برای نوجوانان 
تبدیل کند. رویداد »آلاء«، همان لیگی قرآنی‌ است که در دو دوره برگزاری خود 
توانسته هزاران دانش‌آموز را پای مفاهیم قرآن بنشاند و به یکی از بزرگ‌ترین رویدادهای 

قرآنی میان دانش‌آموزان، نه تنها در گیلان، که در سراسر کشور تبدیل شود. 
نام »آلاء« با زندگی با آیه‌ها گره خورده است؛ مسابقه‌ای قرآنی ویژه دانش‌آموزان که همزمان 
با شروع نهضت ملی زندگی با آیه‌ها در گیلان، مقدمات اجرای آن کلید ‌خورد. تفاوت اصلی آن 
با بسیاری از مسابقات مشابه، برگزاری رقابت‌ها به صورت تیمی و مفهوم‌محور است. در این 
رویداد، شرکت‌کنندگان تنها به حفظ یا قرائت آیات اکتفا نمیک‌نند، بلکه باید مفاهیم قرآنی 

را درک کرده و در قالب رقابت‌های گروهی به کار بگیرند.

آغاز یک جریان قرآنی
نخستین دوره »آلاء« از اواسط سال تحصیلی 1403 و ویژه دانش‌آموزان مقطع متوسطه اول 
آغاز شد. در این دوره حدود ۶ هزار تیم دانش‌آموزی و در مجموع ۱۸ هزار دانش‌آموز دختر و 
پسر از سراسر گیلان ثبت‌نام کردند. پس از برگزاری مراحل شهرستانی و رقابت‌های حذفی، 

قرآن به میدان 
رقابت نوجوانان آمد

 »آلاء«؛ یک لیگ قرآنی
 برای نوجوان گیلانی 
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وقتی حجت‌الاسلام مهدی بخشی، فعالیت در مسجد امام 
جواد)ع( رشت را آغاز کرد، یکی از دغدغه‌های اصلی‌اش 
تبدیل مســجد به مرکزی نه فقط بــرای عبادت که حل 
مسائل مردم و تقویت همبستگی اجتماعی در محله بود. 
اتفاقی که حالا این مسجد را به مهمترین تکیه گاه مردم و 

جایی برای تمرین زندگی تبدیل کرده است. 
یکی از نخستین اقداماتش احیای صندوق قرض‌الحسنه 
مسجد بود. حجت‌الاسلام مهدی بخشی می‌گوید: با کمک 
اهالی و خیرین محله، این صندوق دوباره فعالیت خود را 
آغاز کرد و توانست بخشی از مشکلات مالی خانواده‌های 
نیازمند را از طریق پرداخت تســهیلات قرض‌الحســنه 
برطرف کند. در ادامه به این نتیجه رســیدیم که بسیاری 
از اختلافات و مســائل محلی پیش از آنکه به دســتگاه 
قضایی برســند، قابلیت حل و فصل در فضای گفت‌وگو و 
میانجی‌گری را دارند. به همیــن دلیل »خانه صلح« را در 
بستر مسجد راه‌اندازی کردیم. این مجموعه با حضور افراد 
معتمد و صاحب‌نظر محله شکل گرفت و تاکنون توانسته 
است بخش قابل توجهی از پرونده‌های ارجاعی را با رضایت 

طرفین مختومه کند.
اقدامات حاج آقا بخشی به اینجا منتهی نشد و او همزمان 
قرارگاه محلی اســامی را با حضور معتمــدان، نخبگان 
و فعالان محله تشــکیل داد. »در جلســات این قرارگاه 
مســائل و نیازهای محله شناسایی می‌شــود و برای رفع 
آن‌ها از ظرفیت دستگاه‌های اجرایی و نهادهای مختلف 
اســتفاده می‌کنیم.« حالا مســجد امام جواد)ع( رشت 
محل رفت و آمد بســیاری از خانواده‌های محله شــده و 
همین پــای نوجوانان را هم به آنجا باز کرده اســت. حاج 
آقا بخشــی می‌گوید: یکی از مهم‌تریــن اولویت‌های ما 
تربیت نسل نوجوان بود. به همین دلیل گروه‌های سرود، 
نمایش و برنامه‌های تربیتی ویــژه نوجوانان را راه‌اندازی 
کردیم و ارتباط مســتمری با مدارس محله برقرار شــد. 
تلاش ما این بود که نوجوانان علاوه بر حضور در مسجد، 
مسئولیت‌پذیری اجتماعی و مهارت‌های فرهنگی را نیز در 

این فضا تجربه کنند.«

مسجد؛ فراتر از عبادت

وایت ر
اول

تیم‌های برتر به مرحله استانی راه یافتند. در مرحله نهایی، ۶۴ تیم دختر و ۳۲ تیم پسر در رشت 
گرد هم آمدند تا برای کسب عنوان برترین تیم‌های قرآنی استان رقابت کنند. فضایی که بیش از 
آنکه شبیه یک مسابقه رسمی باشد، به محفلی از شور، هم‌فکری و انس نوجوانان با قرآن شباهت 

داشت و در پایان این رقابت، 8 تیم برگزیده معرفی شدند و از آنها تجلیل شد. 

گام دوم؛ گسترده‌تر از قبل
موفقیت دوره نخست باعث شد دومین دوره »آلاء« با همان گستره ۱۸ هزار دانش‌آموزی و حضور 
تیم‌هایی از ۱۷ شهرستان گیلان برگزار شود. این دوره از اواسط سال 1404 آغاز و با استقبال 
گسترده دانش‌آموزان مواجه شــد؛ طوری که ۶ هزار تیم دانش‌آموزی و در مجموع ۱۸ هزار 
دانش‌آموز در این دوره از مسابقات حضور یافتند و در قالب رقابت‌های تیمی با یکدیگر به رقابت 
پرداختند. این رقابت‌ها در 17 شهرستان استان گیلان و ویژه دانش‌آموزان مقطع متوسطه اول 
برگزار شد و محور اصلی رقابت‌ها بر مفاهیم قرآنی مبتنی بر کتاب »زندگی با آیه‌ها« قرار داشت. 
در نهایت سه تیم برتر دختران و سه تیم برتر پسران از هر شهرستان به مرحله نهایی راه یافتند 
و با برگزاری مراسم اختتامیه در رشت، چهار تیم برتر دختران و چهار تیم برتر پسران به‌عنوان 

برگزیدگان نهایی انتخاب شدند.

قهرمانی به نام پدر 
 

دومین دوره مسابقات آلا یک برنده ویژه داشت؛ ابوالفضل لطفی پسر وحید لطفی 
یکی از شهدای ناو که 13اسفند 1404 در حمله جنایتکارانه زیردریایی آمریکایی به 
ناو دنا در آب‌های آزاد به شهادت رسید. ابوالفضل عضو یکی از تیم‌های برنده آلا بود 

که حضورش در اختتامیه این مسابقه، فضای خاصی به آن داده بود. 
او می‌گوید: تا قبل از اینکه در آلا شرکت کنم، قرآن حفظ میک‌ردم اما معمولا سراغ 
جزء 30 که سوره‌های کوتاه‌تری دارد می‌رفتم تا اینکه آلا شروع شد و من و دو نفر از 

دوستان در قالب یک تیم سه نفره در آن شرکت کردیم. 
او درباره روزی که خبر برنده شدنش را شنید، توضیح می‌دهد: بلافاصله به پدرم 
زنگ زدم. آنها در ماموریت بودند. گفتم باختیم. گفت: عیب نداره، انشاالله سری 
بعد برنده می‌شوی. گفتم: سری بعدی چیه، ما برنده شدیم. خیلی خوشحال شد. از 

پشت تلفن معلوم بود که از خوشحالی دارد بال در می‌آورد. 
آخرین دیدار ابوالفضل و پدرش، همان روزی بود که آنها زیر باران تا ترمینال با هم 
رفتند که پدر راهی ماموریت شود. او می‌گوید: آن روز باران می‌آمد. چتر برداشته 
بودم که بابا خیس نشود. تا ترمینال کلی با هم حرف زدیم. گفت مسابقه را ادامه 
بده و وقتی من نیستم مراقب مامانت و بچه‌ها باش. موقع خداحافظی به من گفت 
که برایت یک سوغاتی خوب می‌آورم. قرار بود برایم ساعت بخرد. حتی یک بار در 
طول ماموریت تماس گرفت و گفت کلی گشته و برایم سوغاتی خریده. اما موقعی 
که ناو دنا در حال برگشت به ایران بود، در آب‌های آزاد مورد حمله آمریکا قرار 
گرفت. شنیده‌ام که موقعی که ناو را می‌زنند، همه چیز پودر شده بود. طوری که 
خیلی از سرنشینان ناو نه وسایلشان پیدا شد و نه پیکرشان. اما پدرم همانطور 
که قول داده بود برگشت. گفته بود تا سه روز آخر سال بر می‌گردد و همان هم 
شد. 29 اسفند پیکرش را آوردند. وقتی دیدمش، صورتش کاملا سالم بود اما 
انگار 20سال پیرتر شده بود. چهره‌اش همین حالا هم در ذهنم است و از خدا 

می‌خواهم که مثل او در راه اسلام شهید شوم. پدرم قهرمان زندگی من است. 
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گیلان

برخلاف تصوری که بســیاری از مــردم از گیلان به 
عنوان استانی سرســبز و پرآب دارند، برخی مناطق 
این استان سال‌ها با مشــکل کم‌آبی مواجه بوده‌اند. 
دیلمان یکی از همین مناطق است؛ جایی که با وجود 
چشمه‌های فراوان، به دلیل فصلی بودن برخی منابع 
آبی و نبود زیرساخت مناسب برای بهره‌برداری، مردم 
با مشــکل تأمین آب دســت و پنجه نرم می‌کردند. 
حجت الاسلام محمد اویســی، رئیس اداره تبلیغات 
لاهیجان می‌گوید: »ماجرا از نماز عید فطر آغاز شد. 
بعد از نماز، تعدادی از اهالــی منطقه نزد ما آمدند و 
درباره مشــکل آب صحبت کردند. از آن‌ها پرسیدم 
که آیا برای حل این مسئله آمادگی همکاری دارند؟ 
وقتی پاسخ مثبت دادند، تصمیم گرفتیم موضوع را 

به صورت جدی دنبال کنیم.«
پس از آن با چند گروه جهادی هماهنگی انجام شد 
و کار وارد مرحله اجرایی شد. اویسی ادامه می‌دهد: 
»کارشناسان به منطقه اعزام شــدند و چشمه‌های 
مختلف را بررســی کردند تا مشخص شود کدام‌یک 
دائمی هســتند و می‌توانند آب مورد نیاز منطقه را 

تأمین کنند.«
پس از شناسایی چشــمه مناسب، عملیات بهسازی 
آغاز شد. »کارهای کارشناسی و مراحل قانونی پروژه 
انجام شد و در ادامه با همراهی مردم منطقه، عملیات 

لوله‌گذاری و انتقال آب نیز به سرانجام رسید.«
این پروژه نزدیک به یک ســال به طــول انجامید، 
اما در نهایت مشکل آب بخشــی از منطقه برطرف 
شد. اویســی می‌گوید: »مردم منطقه می‌گفتند در 
سال‌های گذشته مســئولان مختلفی به اینجا آمده 
بودند اما مشــکل همچنان باقی مانده بــود. برای 
خودشــان جالب بود که با پیگیری یــک روحانی، 
همراهــی گروه‌های جهــادی و مشــارکت مردم، 
مطالبه‌ای که سال‌ها حل نشده بود به نتیجه رسید.«

پایان سال‌ها تشنگی در دیلمان

وایت   ر
دوم

ســال 1404 با برگزاری پاتوق همدلی رشت در 
نوروز ۱۴۰۴ آغاز شد؛ برنامه‌ای متفاوت با محوریت 
طرح ملی »زندگی با آیه‌ها« که با اجرای برنامه‌های 
متنوع فرهنگی، قرآنــی و اجتماعی، فضایی 
صمیمی و پرنشــاط را برای مخاطبان نوروزی 

فراهم کرد.

فروردین

همزمان با سالروز ازدواج حضرت امیرالمؤمنین 

علی)ع( و حضرت فاطمه زهرا)س(، آیین تجلیل 

از فعالان پویش خانه‌های بهشــتی )محفل‌های 

خانگی قرآن( در تکیه‌گاه امام هادی)ع( برگزار 

شد و از خادمان گسترش فرهنگ قرآن در منازل 
تقدیر به عمل آمد.

خرداد

پنجمین همایش جناب حبیب بن مظاهر)ع( به 
همت کانون مداحان و اداره تبلیغات اســامی 
شهرستان ماسال برگزار شد. این مراسم با یادبود 
روحانیون، وعاظ، مداحان و ذاکران اهل‌بیت)ع( و 
همچنین تجلیل از پیرغلامان حسینی، جلوه‌ای از 
پاسداشت سرمایه‌های معنوی و آیینی استان بود.

مرداد

رویداد آموزشی ـ رسانه‌ای »رائد۲« ویژه دختران 

دوره دوم متوســطه در شهرستان‌های مختلف 

استان گیلان برگزار شــد. این دوره با موضوع 

تربیت کنشگران مســجدی در فضای مجازی، 

آموزش عکاسی، هوش مصنوعی، سواد رسانه و 

مهارت‌های تولید محتوا با حضور اساتید برجسته، 
برپا بود.

اردیبهشت

برای نخستین بار در اســتان گیلان، طرح ملی 
آموزشــی تربیت مربی تدبر در قرآن توســط 
دارالقرآن الکریم در ۱۷ شهرستان استان برگزار 
شــد. این دوره جامع با هــدف تربیت مربیان 
متخصص تدبر در قرآن و توســعه آموزش‌های 

قرآنی در سراسر استان اجرا شد.

تیر

نماهنگ »نســل مقاومت« با اجرای گروه سرود 

ریحانهًْ‌النبی)س( شهرســتان رشت رونمایی و 

منتشر شــد. این اثر با موضوع جنگ تحمیلی 

۱۲ روزه و با مشارکت ادارهک‌ل تبلیغات اسلامی 

استان گیلان تولید شد. همچنین کنگره هشت 

هزار شهید استان گیلان با حضور گسترده مردم 
برگزار شد.

شهریور
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جنگ ۱۲ روزه، فقط صحنه نبرد نظامــی ایران و رژیم 
صهیونیستی نبود؛ بلکه به جنگ روایت‌ها نیز تبدیل شد. 
در این شــرایط اتفاقی متفاوت در رشت رخ داد؛ حضور 
گروهی از روحانیون نخبه در بین مردم برای گفت‌وگوی 

مستقیم و تبیین آنچه در جنگ گذشت. 
اعضای »گروه تبلیغی و جهادی شــهید سیدحســن 
نصرالله« متشــکل از ۴۷ روحانی است که بخش عمده 
آن‌ها از نخبگان حوزه‌های علمیه کشور هستند. آنها در 
دهه نخست محرم با همکاری اداره کل تبلیغات اسلامی 
گیلان، راهی رشت شــدند و هدف‌شان حضور در میان 
مردم و گفت‌وگو درباره مسائل و ابهاماتی بود که پس از 

جنگ و در فضای رسانه‌ای کشور شکل گرفته بود.
این گروه با هماهنگی اداره کل تبلیغات اسلامی گیلان، 
موکب‌هایی را در 6 نقطه شهر از جمله سبزه‌میدان برپا 
کرد. موکب‌هایی کــه تنها محل توزیع نــذری نبودند. 
نمایشــگاه عکس جنگ ۱۲ روزه، غرفه کودک، مشاوره 
و برنامه‌هــای فرهنگی در کنار ایســتگاه‌های صلواتی، 
فضایی ایجاد کرده بود که مردم بتوانند دقایقی را در آن 

توقف کنند.
اما مهم‌ترین بخش ماجرا گفت‌وگوهای چهره به چهره 
بود. روحانیون حاضر در موکب‌هــا تلاش می‌کردند در 
فضایی صمیمی با مردم هم‌صحبت شوند؛ از مادرانی که 
فرزندان خود را به غرفه کودک می‌آوردند تا شهروندانی 
که برای اســتراحت در موکب‌ها حضور پیدا می‌کردند. 
گفت‌وگوهایی که محور آن، پاسخ به پرسش‌ها و تبیین 

ابعاد کمتر شنیده‌شده تحولات اخیر بود.
مســئولان این گــروه معتقدنــد یکــی از مهم‌ترین 
دســتاوردهای این حضور میدانی، کاهش فاصله میان 
مردم و روحانیت بوده اســت. تجربه‌ای که نشان داد در 
روزگار جنگ روایت‌ها، گاهی مؤثرترین رســانه نه یک 
صفحه مجازی، بلکــه یک گفت‌وگوی رودررو اســت؛ 
گفت‌وگویی که می‌تواند اعتماد بسازد، ابهام‌ها را کاهش 

دهد و زمینه‌ای برای درک بهتر واقعیت‌ها فراهم کند.

خیابان سنگر گفت‌وگو شد

وایت  ر
 سوم

پوستر دومین دوره رقابت بزرگ قرآنی »آلاء« 
در منزل پدر شهید مدافع حرم امیررضا علیزاده 
رونمایی شد. این رویداد که در ادامه طرح ملی 
»زندگی با آیه‌ها« طراحی شــده است، با هدف 
ترویج انــس با قرآن کریم در میــان نونهالان، 
نوجوانان و خانواده‌ها، آغاز رسمی خود را اعلام 

کرد.

مهر

انیمیشن »یوز ایرانی« در قالب جشنی با حضور 

بیــش از ۱۵۰۰ نوجــوان و خانواده‌های آنان در 

سینماهای ۲۲ بهمن و سپیدرود رشت اکران شد. 

این برنامه با اجرای بخش‌های متنوع فرهنگی و 

هنری، استقبال گسترده مخاطبان را به همراه 
داشت.

آذر

در این ماه، مستند »آتش در گلستان« با روایت 
مســتند حمله به مسجد گلشــاهی لاهیجان 
تولید و منتشر شــد؛ اثری که بخشی از حوادث 
و واقعیت‌های این رخــداد را برای مخاطبان به 

تصویر کشید.

بهمن

نخستین دوره »بانوی مجاهد« در گیلان برگزار 

شــد؛ رویدادی که با محوریت مــادران فعال 

فرهنگی، نقش آنان را در تربیت نسل، کنشگری 

اجتماعی و جهاد فرهنگی برجســته ساخت و 

الگویی از مشارکت مؤثر بانوان در عرصه فرهنگی 
ارائه داد.

آبان

آیین افتتاحیه رویداد ملی »چله جهاد تبیین« 
همزمان با سراسر کشــور در گیلان برگزار شد. 
همچنین نشست منطقه‌ای حلقه‌های میانی قرآنی 
شمال کشور با حضور فعالان، اساتید و مدیران 
مؤسسات قرآنی استان‌های گیلان، مازندران و 
گلستان در مجتمع آموزشی تبیین محمودآباد 

برگزار شد.

دی

مرحله نهایی رویداد بــزرگ قرآنی »آلاء« ویژه 

دختران استان گیلان برگزار شد. این رقابت که 

با هدف شناسایی استعدادهای قرآنی و ترویج 

فرهنگ انس با قرآن کریم طراحی شده بود، با 

حضور برگزیدگان استانی در فضایی سرشار از 

معنویت به ایستگاه پایانی رسید و چهره‌های برتر 
قرآنی سال معرفی شدند.

اسفند
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برپایی حماسی عید غدیر در كشور، یك روز پس از آغاز جنگ

ایران؛ ذوالفقار علی ع

در آخرین روزهای بهار ســال 1404 و هنگامی كه همه مردم در گوشــه و كنار كشــور، مهیای مهمانی غدیر می‌شدند، بامداد جمعه 23 خردادماه 
1404، ایران اسلامی هدف حمله ناجوانمردانه رژیم صهیونیستی قرار گرفت و اندکی بعد آمریکا با مداخله مستقیم، نقاطی از خاک کشورمان را 
بمباران کرد.  برای مهمانی كیلومتری غدیر، همه تدارك‌ها دیده شــده بود و قرار بود مســیرهایی در شــهرها در روز جشن ولایت، غرق در شادی 
باشد اما هجوم ناجوانمردانه دشمن، شادی را از مهمانی گرفت اما روح حماسه آن را تبدیل به راهپیمایی‌های باشكوه با عنوان »ذوالفقار علی« كرد. علیرغم 
تحلیل‌ها و پیش‌بینی‌ها كه دیگران تصور داشتند، این مراسم تحت تاثیر حمله دشمن اسرائیلی كم‌رونق باشد، حضور عاشقان و ایران و علی علیه‌السلام در 
میدان، شگفتی‌ساز بود. بجز تهران، بیش از 11 میلیون نفر در راهپیمایی‌های غدیر كه در سراسر كشور برگزار شد، شركت كردند و بیش از 13 هزار موكب به 
مردم خدمت‌رسانی داشتند.  در پایتخت نیز این مراسم درحالی كه امكان تهاجم دشمن می‌رفت، با حضور ملت سرفراز و با شكوهی ستایش‌برانگیز، برگزار 
شــد. خطبه‌خوانی غدیر در 200 مســجد و حسینیه و بقعه مباركه در استان یزد، ســفره 40 هزار نفری اطعام روز عید غدیر در پارك ملت مشهد، نان‌پزی بانوی 
كارونی در اســتان خوزســتان یا بازسازی واقعه غدیر در قشم، تنها بخشــی از ده‌ها برنامه متنوعی بود كه در سراسر ایران در روزعید غدیر در كنار شادپیمایی و 
حضور مردم ولایت‌مدار ایران به انجام رسید. باوجود همه مخاطراتی كه این حضور در صحنه داشت، مردم ایران بی‌اعتنا به تهدیدهای دشمن غدار به خیابان 

آمدند و هزاران موكب مردمی، از آنها پذیرایی كردند.

غدیر
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تجدید بیعت  با ولایت

مهمونی غدیر امسال فقط یک جشن مذهبی نبود. بلکه 
همزمانی‌اش با ســالگرد ارتحــال بنیانگذاری جمهوری 
اسلامی ایران آن را تبدیل کرده بود به فرصتی برای تجدید 
بیعت دوباره با آرمان های انقلاب و ولایت. میلیون‌ها ایرانی 
در سراسر کشور، از کلانشــهرها تا دورترین روستاها، در 
حالی این روز را جشــن گرفتند که در برخی از شــهرها، 
مهمونی غدیر همراه شد با جلوه‌هایی ماندگار از همبستگی 
اجتماعی، و شــور مردمــی و حضور پررنــگ کودکان و 
نوجوانــان. در اینجا روایت 10 اتفاق بــه یادماندنی از این 

برنامه‌ها را مرور كرده‌ایم. 

خراسان رضوی / مشهد

بزرگترین رژه موتوری
 خیابان های مشهد در روز عید غدیر علاوه بر حضور چند 
صد هزارنفری مردم، یک حضور تاریخی دیگر را هم تجربه 
کرد؛ رژه بیش از 2هزار موتور سبک و سنگین. موتورسواران 
جان‌فدا با پوشیدن لباس‌های مخصوص و در دست داشتن 

پرچم کشورمان، شور خاصی به این مراسم دادند.

 
آذربایجان غربی / ارومیه

کیک 40 متری  در ارومیه
 هزاران نفر از مردمی که برای حضور در مهمون کیلومتری 
غدیر خودشان را به خیابان امام خمینی رسانده بودند با یک 
اتفاق جالب روبه رو شدند؛ کیکی به طول 40 متر برای این 

مراسم آماده شده و بین مردم به توزیع رسید.

یزد / یزد

جشن تکلیف 2هزار نفری
  در میدان امام حســین)ع( یزد، 2 هــزار نوگل مکلف، با 
لباس‌های یکدست و چهره‌های نورانی در مراسمی حاضر 
شده بودند که قرار بود نخستین تمرین جدی میدان‌داری 
زندگی‌شان باشــد. نوگلان یزدی در این مراسم، پیمان 
بســتند که از این پس، میدان زندگی را با غیرت و ایمان 

اداره کنند.

خوزستان / اهواز

ایران سرود در شهر
  برنامه ایران سرود در روز عیدغدیر خم برای اهوازی‌ها یک 
شگفتانه داشــت. در این روز گروه های سرود با حضور در 
محل برگزاری مهمونی غدیر به اجرای برنامه پرداختند که 
با استقبال گسترده مردم نیز همراه شد. گروه سرود دختران 

عشایر خوزستان یکی از این گروه‌ها بود.

زنجان / زنجان

لبخند غدیری در زنجان
 مهمونــی کیلومتــری غدیر با یک ابتــکار جالب همراه شــد؛ حضور 
داندانپزشکان در مراســم و راه اندازی موکبی برای ارایه خدمات رایگان 
دندانپزشکی. اسمش را هم گذاشته بودند طرح »لبخند غدیر« ؛ استقبال 

مردم نشان داد که چقدر تشنه‌ این دستگیری‌های بی‌ریا هستند. 

همدان / همدان

یک جشن دخترانه
 مهمونی کیلومتری غدیر در همدان با اجرای برنامه‌های متنوع در پیاده 
راه بوعلی، برگزار شــد. اما در میان همه برنامه‌هــا، یکی از آنها مختص 
دختران بود. »مهمونی فرشته‌ها« به دختران خردسال اختصاص داشت 

و لحظه‌هایی شاد و شورانگیر، برای دختران حاضر در این مراسم داشت. 

گلستان / گرگان

رویداد جمعی خوشنویسی
  بزرگ ترین رویداد جمعی خوشنویســی در گرگان با نام امام علی )ع( 
برگزار شد. در این رویداد نزدیک به 50 نفر از خوشنویسان استان گلستان 
جمع شدند و برای اولین در یک حضور جمعی، به طور همزمان نام مبارک 

امیرالمومنین علی بن ابیطالب)ع( را خوشنویسی کردند. 

مركزی / اراك

یک حسینیه، 110 دیگ نذری
 در حسینیه شهدای گمنام شهرستان اراک و در روز عید بزرگ غدیر یک 
رکورد جالب ثبت شد و این رکورد طبخ 110 دیگ غذای نذری برای توزیع 
در بین مردم بود. این اتفاق شــیرین به همت مواکب و فعالان حسینیه 
شهدای گمنام رقم خورد و غذای طبخ شده در اماکن مختلف شهر اراک 

توزیع شد. 

فارس / فراشبند

رقابت کودکان نقاش
 جشن بزرگ ولایت در شهرستان فراشبند استان فارس در حالی برگزار 
شــد که برای کودکان رنگ و بوی دیگری داشت. فراشبند در روز غدیر 
میزبان »مسابقه نقاشی غدیر« بود و در آن کودکان و نوجوانان هنرمند، 
جلوه‌هایی از عشق و دلبستگی خویش به ساحت امیرالمؤمنین علی)ع( 

را بر بوم هنر نقش زدند.

مازندران / كلاردشت

دسته‌روی در غدیر
 برگزاری مراســم دســته‌روی عید غدیر خم با حضور گسترده مردم در 
شهرستان کلاردشت استان مازندران رخ داد. این مراسم از گلزار شهدای 
گمنام شروع شد و با اجتماع عمومی در مسجد جامع شهرستان کلاردشت، 

اقامه نماز ظهر و عصر و همچنین برگزاری مراسم اطعام غدیر پایان یافت.
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فراتر از تلویزیون و فضای مجازی 
فعالیت‌های رسانه‌ای بنیاد سپهر از همان خطوط 
اصلی سازمان تبلیغات شــکل می‌گیرد؛ یعنی 
همراهی با مجموعه‌های مردمی و کمک به رشد 
و ارتقای کارهایی که خود مردم در میدان انجام 

می‌دهند.
درواقع، اســم‌ها اهمیت چندانی ندارنــد و اصل، 
کارکردهاست. بنیاد سپهر در واقع طراحی و اجرای 
عملیات‌های رسانه‌ای را برعهده دارد؛ چه با استفاده از 
ظرفیت‌های حاکمیتی و چه با همراهی مجموعه‌های 
مردمی و رسانه‌ای. در این میان، مفهوم رسانه محدود به 

تلویزیون یا شبکه‌های اجتماعی نیست، بلکه نوع دست دادن، 
نحوه نشستن و حتی شــکل حضور آدم‌ها در یک رویداد هم 

می‌تواند یک پیام رسانه‌ای را منتقل کند.
با چنین رویکردی اســت که بنیاد ســپهر، رویــدادی مانند 
»مهمونی کیلومتری غدیر« را تنها به چشم یک مراسم خیابانی 
نگاه نمی‌کند، بلکه آن را یک عملیات رســانه‌ای می‌داند که 
مواکب، هیئت‌ها و حضور مردم در این مراسم، پیام‌هایی خاص 
را منتقل می‌کند. گاهی عملیات رسانه‌ای ابتدا در میدان شکل 
می‌گیرد و سپس در رســانه امتداد پیدا می‌کند؛ مانند همان 
مهمونی کیلومتری غدیر؛ اما گاهی هم پیش می‌آید که یک 
محصول رسانه‌ای، پس از تولید به میدان اجتماعی می‌رسد؛ 

راهبری عملیات فرهنگی
روایت معاون امور استان‌های بنیاد سپهر از 

جریان‌سازی رسانه‌ای در کشور
»بنیاد سپهر تبلیغ نوین«، یکی از موسسات سازمان تبلیغات اسلامی است که وظیفه طراحی و اجرای عملیات‌های رسانه‌ای 
را برعهده دارد و علاوه بر همراهی با دستگاه‌های حاکمیتی، از ظرفیت‌های مختلف مردمی نیز بهره‌ می‌برد. امور استان‌های 
»سپهر« نیز در این میان، بازوی اجرایی این بنیاد بوده و در جایگاه شبکه‌سازی فعالیت دارد. در جایگاهی که بنیاد سپهر 
در طراحی کلان، سیاست‌گذاری رسانه‌ای، تولید پروژه‌های بزرگ و راه‌اندازی جریان‌های ملی، ایفای نقش میک‌ند، امور 
استان‌های این بنیاد، مسئولیت تداوم این جریان در کل کشور و هماهنگی با شبکه‌های رسانه‌ای استانی را برعهده دارد.

حجت‌الاسلام مصطفی حریزاوی، معاون امور استان‌های بنیاد سپهر، معتقد است رسانه محدود به قاب تلویزیون و صفحه 
تلفن همراه نمی‌شود؛ از یک پویش مجازی گرفته تا نحوه حضور در یک اجتماع مردمی، همه می‌توانند حامل »پیام« و 
بخشی از یک عملیات رسانه‌ای باشــند. او در بیان مدل فعالیت این بنیاد در استان‌ها، به نقش مجموعه‌های مردمی در 
جریان‌سازی رسانه‌ای، امتداد میدانی پویش‌های ملی و همچنین طراحی 11 خط رسانه‌ای در روزهای جنگ اشاره میک‌ند؛ 
مسیری که به باور او، بدون همراهی نیروهای مردمی به سرانجام نمی‌رسید. با او درباره وظایف و برنامه‌های »سپهر«، در 

سپهر استان‌ها به گفت‌وگو نشستیم که در ادامه می‌خوانید.

گفت‌وگو
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مانند برنامه‌هایی چون »محفل« یا »سلام فرمانده« که ابتدا در 
تلویزیون و فضای مجازی دیده شدند و پس از آن به رویدادهای 
میدانی مبدل گشتند. بعضی عملیات‌ها کاملا استانی‌ هستند و 
مخاطب همان منطقه را هدف می‌گیرند، اما برخی دیگر اگرچه 
در یک استان اجرا می‌شوند، اما پیام ملی یا حتی فراملی را با خود 
منتقل می‌کنند. نمونه آن، پویش »امت احمد« است که در استان 
کردستان اجرا شد. این پویش، حاوی پیام وحدت شیعه و اهل 
سنت بود اما فراتر از یک رویداد محلی، در سطح کشور موردتوجه 

ویژه قرار گرفت.
پویشــی مانند »جان‌فدا« هم نمونه‌ای از جریان رسانه‌ای ملی 
است که در اســتان‌ها امتداد پیدا کرده است. در این پویش‌ها، 
اصل ماجرا، ایجاد آمادگی و اعلام حمایت مردمی از کشور است 
و تولیدات رســانه‌ای در قالب‌های مختلف پیرامون آن شــکل 

می‌گیرد.

میدانی برای خلاقیت رسانه‌ای 
تولیدات رســانه‌ای در اســتان‌ها در قالب‌های رسانه‌ای بسیار 
متنوعی، از قبیل پوستر، تیزر، تبلیغات محیطی مستند، برنامه 
تلویزیونی، ســرود، انیمیشــن و تولیدات فضای مجازی تولید 
می‌شــوند. اما آنچه در این بین اهمیت دارد، نیازی است که در 
جامعه احساس می‌شود؛ به این معنی که هر تولید رسانه‌ای باید 

متناسب با مسئله و نیاز جامعه طراحی شود.
ممکن است یک گروه مردمی در استانی خاص، در حوزه انیمیشن 
فعال باشد و همان گروه در موضوعات مختلف، از جنگ گرفته تا 
خانواده و مناسبت‌های اجتماعی، محتوای متناسب تولید کند. 

امور استانی بنیاد سپهر تلاش می‌کند این ظرفیت‌ها را تقویت 
کند تا به برند رسانه‌ای آن استان تبدیل شوند.

به دلیل بالا بودن جنس فعالیت‌های رســانه‌ای در اســتان‌ها، 
هدایت، راهبری و درمجموع، هماهنگی فعالیت‌های رسانه‌ای 
آنها نیز متفاوت می‌شود. فعالیت انسان‌رسانه‌ها، فعالان گفتمانی، 
فعالیت بلاگرها، تولیدکنندگان محتوا، فعالان وایرال و گروه‌های 
تخصصی انیمیشــن، همگی از اقداماتی هســتند که در سطح 
استان‌ها انجام می‌شوند و باید با سازوکار متفاوتی آنها را راهبری 
کرد. از این‌رو، مدل ارتباط و راهبــری هرکدام از این گروه‌ها، با 
یکدیگر تفاوت دارد اما بهترین روش این اســت که خود افراد 
متخصص و صاحب‌فهــم در همان حوزه، هدایت‌گر شــبکه‌ها 
باشند.  سازمان تبلیغات اسلامی، مسیرها و خطوط کلان را تبیین 
می‌کند، اما در بسیاری مواقع، خود فعالان استانی بهترین گزینه 
برای آن هســتند که نیازهای واقعی میدان را شناسایی کرده و 

طراحی رسانه‌ای برای آنها انجام دهند.
سازمان تبلیغات اسلامی، یک سازمان عملیات فرهنگی است که 
کار تبلیغ رسانه‌ای و غیر رسانه‌ای را انجام می‌دهد. ما هم همین 
هدف را در بخش استانی دنبال می‌کنیم. به همت دوستان در 
استان‌ها اعم از مدیران و مســئولان فضای رسانه در کل کشور، 
توانسته‌ایم تا حد قابل قبولی ایجاد جریان فضای رسانه‌ای را در 

عین کم و کاستی‌های به وجودآمده، محقق کنیم. 

طراحی 11 خط رسانه‌ای در روزهای جنگ
فعالیت‌های رسانه‌ای استان‌ها در دوران جنگ هم فعالیت خود 
را ادامه داد و ما 11 خط رســانه‌ای را برای این استان‌ها طراحی 

کردیم تا تمام تولیدات، کمپین‌ها و کنش‌های رسانه‌ای در امتداد 
آن پیش برود. بخشی از این خطوط رسانه‌ای مربوط به نمایش 
اقتدار و فعالیت‌های نظامی کشور، و بخشی نیز بر همدلی مردم 
و پشتیبانی اجتماعی تمرکز داشت؛ بخشی دیگر از این خطوط 
هم به تقویت روحیه عمومی اختصاص پیدا می‌کرد. در برخی از 
خطوط طراحی شده، تولید محتوا در یک استان انجام می‌شد و 

سپس سایر استان‌ها، همان محتوا را بازنشر و تقویت می‌کردند.

هدف؛ تکثیر مراکز رسانه‌ای
توسعه مراکز رسانه‌ای در استان‌ها یکی از مهم‌ترین برنامه‌های 
آینده بنیاد سپهر در بخش استان‌هاست و برای رسیدن به این 
هدف، باید مراکز رسانه‌ای را تکثیر کنیم. اگر شبکه‌های مردمی 
رســانه‌ای در استان‌ها تقویت شــوند، جریان‌سازی فرهنگی و 
رسانه‌ای نیز عمیق‌تر و اثرگذارتر خواهد شد؛ مسیری که قطعا 

بدون حضور و مشارکت نیروهای مردمی محقق نخواهد شد. 
در حال حاضر، جریان‌سازی رســانه‌ای در 9 استان کشور فعال 
است و اگر بتوانیم آن را به دو سوم کشور گسترش دهیم، به هدف 
بلندمدت خود رسیده‌ایم. استان‌های خراسان رضوی، گلستان، 
البرز، قم، مرکزی، خوزستان، هرمزگان، سیستان و بلوچستان و 
چهارمحال و بختیاری را می‌توان به عنوان استان‌های فعال‌ در 
حوزه جریان‌سازی رســانه‌ای نام برد. به‌رغم این که هر کدام از 
استان‌ها ممکن است در یک حوزه خاص، از تولیدات تلویزیونی 
تا نوجوان، بانوان یا فضــای گفتمانــی، توانمندتر عمل کنند 
اما به‌طورکلی، همه اســتان‌‌ها باید بتواننــد در تمام حوزه‌ها از 

توانمندی مطلوبی برخوردار باشند. 
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مركزی

در ســال ۱۴۰۴، یکی از 
مسائل کلیدی زیست‌بوم 
فرهنگی اســتان مرکزی 
که مورد توجه قرار گرفت، 
ضرورت طراحی و اجرای 
طرح‌های نوآورانه متناسب 
با اقتضائات بومی اســتان 
بود. این ضرورت، برخاســته از ظرفیت‌هــا و ویژگی‌های 
منحصربه‌فرد استان اســت که آن را در موقعیتی ویژه برای 
تحول فرهنگی قرار داده است. استان مرکزی به‌عنوان مهد 
پرورش نخبگان و فرهیختگان شــناخته می‌شــود و قرار 
گرفتن در زادگاه امام خمینی)ره(، جایگاهی ممتاز از حیث 
ظرفیت‌های علمی و فکری برای آن ایجاد کرده است. این 
پیشینه، زمینه‌ای ارزشمند برای شکل‌گیری حرکت‌های 
فرهنگی عمیق و اثرگذار به شــمار می‌رود که می‌بایســت 

نهایت استفاده را از آن کرد.
در کنار این ظرفیت، توجه به حوزه رســانه به‌عنوان یکی از 
ارکان اصلی اثرگذاری فرهنگی مــورد توجه قرار گرفت و 
با راه‌اندازی مرکز رســانه »ماهور«، تقویت شــد. این اقدام 
نشــان‌دهنده اهمیت نقش رســانه در هدایت جریان‌های 
فرهنگی و لزوم بهره‌گیری هدفمند از آن در ســطح استان 

است.
از ســوی دیگر، بافت سنتی و تاریخی شــهرهای استان و 
اهمیت محــات به‌عنوان هســته‌های اجتماعی، ضرورت 
توجه به رویکرد »محله‌محوری« را دوچندان کرده اســت؛ 
رویکردی که می‌تواند بســتر تحقق مشــارکت مردمی و 
تعمیق فعالیت‌های فرهنگی را فراهم سازد. بر همین اساس، 
در سال ۱۴۰۴ راهبرد اصلی اداره کل تبلیغات اسلامی استان 
مرکزی، طراحی »ســند تحول« با محوریت مردمی‌سازی 
تبلیغ رویکردی سه‌بعدی تعیین شد. این سند بر سه محور 
»محله‌محوری«، »رســانه« و »مکتــب امامین انقلاب« 
اســتوار بوده و تلاش دارد مسیر تحولی متناسب با هویت و 

ظرفیت‌های بومی استان را ترسیم و اجرایی کند.

تحول فرهنگی بر مدار محله، 
رسانه و مکتب امامین انقلاب

مدیرکل تبلیغات اسلامی استان مرکزی
حجت‌الاسلام جواد فراهانی  حرف

 نخست

سه روز، ۳۰۰ جوان، ۸۰ تیم و ده‌ها مسئله واقعی؛ این شاید کوتاه‌ترین توصیف 
از رویدادی باشد که در استان مرکزی با نام »پاسخ« برگزار شد، رویدادی که در 
مجتمع حوزوی خاتم‌الانبیاء)ص( اراک رقم خورد تــا در آن، نه فقط درباره 

آسیب‌های اجتماعی سخن گفته شود که برای آن‌ها راه‌حل نیز طراحی شود.

از شعار وحدت تا تمرین هم‌افزایی
همزمان با سالروز وحدت حوزه و دانشگاه، بیش از ۳۰۰ دانشجو و طلبه از سراسر استان مرکزی 
در قالب ۸۰ تیم کنار یکدیگر قرار گرفتند تا تجربه‌ای متفاوت از همکاری میان دو نهاد علمی 
کشور را رقم بزنند. در این رویداد، میزهای گفت‌وگو جای خود را به میزهای حل مسئله داد؛ 
جایی که دانشجوی رشته‌های مختلف در کنار طلاب، برای موضوعاتی همچون آسیب‌های 
اجتماعی، مسائل فرهنگی، خانواده، سبک زندگی و دیگر چالش‌های اولویت‌دار استان به 

ایده‌پردازی و طراحی راهکار پرداختند.
»پاسخ« از همان ابتدا تلاش کرد از قالب برنامه‌های نمادین وحدت حوزه و دانشگاه فاصله 
بگیرد. به جای سخنرانی‌های طولانی، شرکتک‌نندگان با مجموعه‌ای از مسائل واقعی استان 
روبه‌رو شدند؛ موضوعاتی که هر تیم باید با استفاده از دانش تخصصی، تجربه میدانی و کار 
گروهی، برای آن‌ها راه‌حل ارائه می‌کرد. در این میان، حضور اســتادان حوزه و دانشگاه نه 

 ۳۰۰ جوان
 دور میز حل مسئله

در رویداد بزرگ »پاسخ« چه گذشت؟

مرکز
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فعالیت‌هایی که در مسجد امام علی)ع( واقع در شهرک 
امیرکبیر اراک انجام می‌شــود، فراتر از نماز و عبادت 
اســت؛ اینجا مدت هاســت به مرکزی برای آموزش، 
کارآفرینی، همدلی و تربیت نسل جدید تبدیل شده و 
پشت این جریان فرهنگی و اجتماعی، خدیجه احدی، 
بانوی طلبه، بســیجی و فعال مســجدی قرار دارد که 
سال‌هاست بی‌هیاهو برای رونق محله و توانمندسازی 

خانواده‌ها تلاش می‌کند.
احدی فعالیت‌های خود را از بســیج دانش‌آموزی آغاز 
کرد و امروز علاوه بر مسئولیت فرماندهی پایگاه بسیج 
محله، برنامه‌های متنوعی را در مسجد مدیریت می‌کند. 
از کلاس‌های قرآن، آموزش زبان و مهارت‌های هنری 
گرفته تا جلســات مشــاوره خانواده، برنامه‌های ویژه 
کودکان و فعالیت‌های فرهنگــی، همه با هدف تبدیل 

مسجد به پناهگاه و خانه دوم مردم طراحی شده‌اند.
یکی از شــاخص‌ترین اقدامات او، توسعه آموزش‌های 
کارآفرینی اســت. با برگــزاری دوره‌های ســبدبافی، 
تاکنون حدود ۷۰۰ نفر آموزش دیده و ۵۰ مربی تربیت 
شــده‌اند. این آموزش‌ها در مســاجد، مدارس و حتی 
روستاهای اطراف اراک گسترش یافته و برای بسیاری 
از بانوان به منبعی برای کسب درآمد تبدیل شده است. 
در کنار فعالیت‌های اقتصادی، این بانوی فعال با اجرای 
پرده‌خوانی‌های عاشورایی و تشــکیل گروه‌های بازی 
برای کودکان و نوجوانان، توانســته نســل جدید را به 
مسجد جذب کند. به گفته او، »همین ترفند ساده بازی 
باعث شده بچه‌های زیادی به مســجد و پایگاه جذب 
شوند و امروز با اشــتیاق در کلاس‌های مسجد حضور 

پیدا کنند.«
تجربه خدیجه احدی نشــان می‌دهد مسجد، زمانی به 
کانون زندگی محله تبدیل می‌شود که در کنار عبادت، 
پاســخگوی نیازهای فرهنگی، اجتماعــی و اقتصادی 
مردم نیز باشد؛ الگویی موفق از نقش‌آفرینی بانوان در 

پیشرفت محله و تقویت سرمایه اجتماعی.

بانویی که مسجد را به قلب 
تپنده محله تبدیل کرد

وایت ر
اول

به‌عنوان سخنران، بلکه در نقش راهبر و منتور، فضای متفاوتی برای گفت‌وگوی علمی و عملی 
ایجاد کرد.

سه روز برای رسیدن به یک پاسخ
سه روز رقابت فشرده، کارگاه‌های تخصصی، جلسات مشاوره و داوری، رویداد »پاسخ« را به یک 
آزمایشگاه بزرگ حل مسئله تبدیل کرده بود. تیم‌ها بارها ایده‌های خود را بازنگری کردند، داده‌ها 
را اصلاح کردند و از زاویه‌های مختلف به مسائل نگاه کردند تا در نهایت بتوانند طرحی قابل اجرا 
ارائه دهند؛ طرح‌هایی که هدف آن‌ها صرفاً کسب امتیاز نبود، بلکه قابلیت اجرا و اثرگذاری در 

حل مسائل اجتماعی استان را نیز داشت.
در طول برگزاری رویداد، اساتید حوزه و دانشگاه در کنار تیم‌ها حضور داشتند و با انتقال تجربه 
و هدایت علمی، مسیر تکمیل ایده‌ها را هموار کردند. همین همراهی، فضای رقابت را به بستری 

براییادگیری، تعامل و هم‌افزایی میان نسل جوان تبدیل کرد.

رقابت۸۰ تیم؛ انتخاب ۹ ایده برتر
در سومین روز، مرحله نهایی داوری انجام شد و تیم‌ها از طرح‌های خود در برابر هیئت داوران 
دفاع کردند. پس از بررســی ایده‌ها و ارزیابی راهکارهای ارائه‌شده، ۹ تیم از میان۸۰ گروه 
شرکتک‌ننده به‌عنوان برگزیدگان دومین رویداد »پاسخ« معرفی شدند و در آیین اختتامیه 

مورد تجلیل قرار گرفتند.
این رقابت نشان داد که ظرفیت علمی دانشجویان و طلاب استان، در صورت قرار گرفتن در 
یک فرآیند مسئله‌محور، می‌تواند به تولید راهکارهای کاربردی و قابل اجرا برای چالش‌های 

اجتماعی منجر شود.

»پاسخ«؛ آغاز یک مسیر
شاید مهم‌ترین دستاورد این رویداد، معرفی چند تیم برگزیده نباشد. ارزش »پاسخ« در آن 
است که نشان داد وحدت حوزه و دانشگاه می‌تواند از یک مناسبت تقویمی فراتر برود و به 

یک الگوی عملی برای حل مسائل جامعه تبدیل شود.
دومین رویداد »پاسخ« ثابت کرد که وقتی۳۰۰ جوان دغدغه‌مند، با پیشینه‌های علمی 
متفاوت اما هدفی مشترک کنار هم قرار می‌گیرند، نتیجه تنها یک رقابت نیست؛ بلکه 
شکل‌گیری شبکه‌ای از نیروهای جوان، خلاق و مسئله‌محور است که می‌توانند در آینده، 
بخشی از بار حل چالش‌های اجتماعی استان مرکزی را بر دوش بکشند. شاید به همین 
دلیل، »پاسخ« بیش از آنکه پایانیک رویداد سه‌روزه باشد، آغاز مسیری برای پیوند دانش، 

تجربه و مسئولیت اجتماعی است.
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همزمان با روز دانش‌آموز و آغاز اجرای طرح »سینماشهر« 
در استان مرکزی، شهر ساوه میزبان یکی از متفاوت‌ترین 
رویدادهای فرهنگی ســال شــد؛ رویــدادی که عنوان 
بزرگ‌ترین اکران دانش‌آموزی کشور را به خود اختصاص 
داد و رکوردی به یادماندنی برای این شهر به جا گذاشت. 

در این برنامه که 12 آبان ســال 1404 رقم خورد، بیش 
از ۶ هــزار دانش‌آموز مقطع ابتدایــی از مدارس مختلف 
شهرستان ساوه در یک ســانس اکران سیار، به تماشای 
انیمیشن سینمایی »یوز« نشستند؛ این اکران در حالی 
رقم خورد که همزمان جشن فروش ۴۰ میلیارد تومانی 

این اثر نیز در فضایی شاد و پرنشاط برگزار شد.
اجرای برنامه توسط حســین اکبری و مرتضی بهاری و 
حضور عروســک‌های محبوب »یــوز« و »بابی«، فضای 
این رویداد را به جشنی بزرگ برای کودکان تبدیل کرد. 
استقبال پرشور دانش‌آموزان، صحنه‌هایی سرشار از شور، 
هیجان و نشاط را رقم زد و نشان داد که اکران‌های فرهنگی 
ویژه مــدارس می‌تواند به تجربه‌ای ماندگار برای نســل 

کودک و نوجوان تبدیل شود.
آنچه این رویداد را متمایز می‌کند، تنها تعداد مخاطبان 
آن نیست، بلکه ظرفیت بالای شبکه اکران سیار در توسعه 
عدالت فرهنگی اســت. در حالی که طی بیش از ۷۰ روز 
اکران انیمیشــن »یوز« در هشت سالن سینمایی استان 
مرکزی، نزدیک به ۱۱ هزار نفر این فیلم را تماشــا کرده 
بودند، تنهایک سانس اکران سیار در ساوه توانست بیش 
از ۶ هزار مخاطب را پای این اثر بنشاند؛ آماری که اهمیت 

و اثربخشی این شیوه اکران را به‌خوبی نشان می‌دهد.
تجربه ســاوه بار دیگر ثابت کرد که اکران ســیار صرفاً 
جایگزین سینما نیست، بلکه رسانه‌ای مؤثر برای رساندن 
آثار فرهنگی به مخاطبانی اســت که کمتر امکان حضور 
در سالن‌های سینما را دارند. استمرار چنین برنامه‌هایی 
می‌تواند ضمن افزایش ضریب نفوذ محصولات فرهنگی، 
فرصت‌های تازه‌ای برای ارتباط مستقیم سینمای کودک 

با دانش‌آموزان و خانواده‌ها در سراسر کشور فراهم کند.

بزرگ‌ترین اکران دانش‌آموزی 
کشور در ساوه

وایت   ر
دوم

فعالیت‌های مرکز رســانه ماهور در سال ۱۴۰۴ 
با برگزاری نشست سه‌جانبه مدیر مرکز رسانه 
ماهور، معاون هنری و سینمایی ادارهک‌ل فرهنگ 
و ارشــاد اســامی و مدیران سینماشهر اراک 
آغاز شد. همچنین فصل جدید دوره روایتگری 
»دختران حاج قاسم« با هدف تربیت نویسندگان 

و راویان جوان شروع شد.

فروردین

کارگاه آموزش پرده‌خوانی ویژه بانوان، با حضور 

حجت‌الاسلام حیدر پاشاپور، مبدع پرده‌خوانی 

تبلیغی در کشــور، به همت مركز رسانه ماهور 

برگزار و بر بهره‌گیــری از ظرفیت روایت‌های 

تصویری در عرصه تبلیغ و تبیین معارف اسلامی 
تأکید شد.

خرداد

از نماهنگ »حســینیه ایران« در رویداد »روز 
مقاومت شهر اراک« رونمایی شد. این اثر با صدای 
مرتضی بهاری در مرکز رســانه ماهور تولید و 
همزمان با مراسم بزرگداشت شهدای عملیات 
رمضان، بمباران صنایع اراک و شهدای مقابله با 

منافقین رونمایی شد. 

مرداد

نماهنگ »نگین ایران« با صدای مرتضی بهاری 

و اجرای گروه سرود نورالثقلین در مرکز رسانه 

ماهور تولید و همزمان با جشــن بزرگ »مثل 

ستاره« برای نخســتین‌بار اجرا شد. همچنین 

نشست‌های »محله‌های مسجدمحور« با هدف 

ارتقای هم‌افزایی و توانمندسازی فعالان مسجدی 
برگزار شد.

اردیبهشت

پویش قرائت سوره مبارکه فتح در صفوف نماز 
جمعه استان مرکزی برگزار شــد. این برنامه با 
حضور قاریان، حافظان قرآن کریم و اقشار مختلف 
مردم برگزار شد و در فضایی معنوی، همبستگی 
مردم با آرمان‌های جبهــه مقاومت را از طریق 

تلاوت جمعی کلام وحی به نمایش گذاشت.

تیر

رویداد تولید محتوای رسانه‌ای و تولید میدانی در 

شهرستان ساوه برگزار شد. این دوره با محوریت 

محله‌های شــاخص و با آمــوزش موضوعاتی 

همچون هوش مصنوعی، تصویربرداری، تدوین 

و ایده‌پردازی، فرصتی بــرای ارتقای توانمندی 

فعالان رسانه‌ای و تولیدکنندگان محتوای استان 
فراهم کرد.

شهریور



149

نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

تابستان 1405

در روزگاری که جنــگ روایت‌ها به یکــی از مهم‌ترین 
عرصه‌های تقابل فکری و فرهنگی تبدیل شــده، صرف 
بیان مفاهیم و گزاره‌های اعتقادی دیگر کافی نیست. آنچه 
بیش از هر زمان دیگری مورد نیاز است، ارائه یک چارچوب 
منسجم برای تحلیل وقایع و شناخت جایگاه انسان در 
این میدان است؛ هدفی که »منظومه جهاد تبیین« برای 

تحقق آن طراحی شده است.
این منظومــه محتوایی با حضــور اســاتید و نخبگان 
دانشگاه‌ها و حوزه‌های علمیه در دانشگاه صنعتی اراک 
رونمایی شد؛ اثری پژوهشــی که در ۱۸ فصل و حاصل 
سال‌ها مطالعه و تحقیق جمعی از استادان برجسته کشور، 
زیر نظر چهره‌هایی همچون حجت‌الاسلام عبدالحسین 
خسروپناه، حجت‌الاسلام فلاح شیروانی، آیت‌الله تحریری 

و آیت‌الله عابدینی تدوین شده است.
منظومه جهاد تبیین از مباحث بنیادین انسان‌شناسی 
و جایگاه انســان آغاز می‌شــود و به‌تدریج مخاطب را با 
مفاهیمی همچون شــناخت جبهه حق و باطل، تحلیل 
تقابل‌های تمدنی و مســئولیت فردی در میدان امروز 
آشــنا می‌کند. هدف این منظومه، ارائــه مجموعه‌ای از 
گزاره‌های پراکنده نیســت، بلکه شــکل دادن به یک 
»دستگاه محاســباتی« در ذهن مخاطب است تا بتواند 
رویدادهای سیاســی، اجتماعی و فرهنگی را بر پایهیک 

چارچوب معرفتی تحلیل کند.
پیش از رونمایی رسمی، این محتوا به‌صورت آزمایشی 
در برخی مدارس و دانشگاه‌های کشور اجرا شده و نتایج 
آن، از اثربخشی بالای این الگوی آموزشی حکایت دارد. به 
همین دلیل، از آن به‌عنوان یکی از جامع‌ترین و فاخرترین 
تولیدات محتوایی کشور در حوزه جهاد تبیین یاد می‌شود. 
این منظومه اکنون از طریق سامانه آموزشی »جهت‌یاب« 
در دسترس علاقه‌مندان قرار گرفته تا استادان، معلمان، 
مبلغان و فعالان فرهنگی بتواننــد از آن در فعالیت‌های 
آموزشی و تبیینی خود بهره بگیرند. رونمایی از این اثر در 
اراک را می‌توان گامی مهم در مسیر تولید محتوای عمیق، 
نظام‌مند و متناسب با نیازهای فکری نسل امروز دانست.

 نقشه‌ای برای فهم میدان
 نبرد روایت‌ها

وایت  ر
 سوم

رویداد تولید محتوای رسانه‌ای و تولید میدانی 
در شهرستان ساوه ادامه یافت. همچنین آیین 
اختتامیه رویداد تربیت مربی »بهشت« برگزار 
شد و جشن »ستاره‌های دنباله‌دار« در شهر جدید 
امیرکبیر برپا بود که در آن از خانواده شــهدای 

امنیت و اقتدار نیز تجلیل به عمل آمد.

مهر

محفل نورانی انس با قرآن کریم به مناســبت 

ســالروز وفات حضرت ام‌البنین)س( در جوار 

امامزادگان ۷۲ تن ساروق برگزار شد. این مراسم با 

حضور قاریان، فعالان قرآنی و خانواده‌های شهدا، 

فضایی معنوی برای تلاوت قرآنو تجلیل از مقام 
مادران و همسران شهدا ایجاد کرد.

آذر

رویــداد رســانه‌ای »هزار مشــعل« با حضور 
ادمین‌های کانال‌های مساجد و هیئات شهرستان 
اراک برگزار شــد. همچنین نخستین دورهمی 
فعالان تربیتی مساجد در قالب طرح »مساجد 
نخبه‌پرور« با حضور مسئول طرح ملی این برنامه 

برگزار شد.

بهمن

رویداد تشکیلاتی »دختران نوراه« برگزار شد. 

این رویداد ذیل کنگره امام خمینی)ره( و ۶۲۰۰ 

شهید استان مرکزی و با مشارکت دانش‌آموزان 

برگزار شد و بســتری برای نقش‌آفرینی نسل 

نوجوان در فعالیت‌های فرهنگی و تشــکیلاتی 
فراهم آورد. 

آبان

همزمان با برگزاری آییــن اعتکاف، بیش از ۲۷ 
هزار نفر در بیش از ۳۰۰ مســجد استان مرکزی 
حضور یافتند که از این میان، بیش از ۱۰ هزار نفر 
را نوجوانان تشکیل می‌دادند و رشد ۹۰ درصدی 
اعتکاف نوجوانی نسبت به سال گذشته به ثبت 

رسید. 

دی

بیش از ۲۴ هزار نفر در استان مرکزی به‌صورت 

منحصربه‌فرد در مسابقات طرح ملی »زندگی با 

آیه‌ها« مشارکت کردند و بیش از ۲۰ هزار نفر نیز 

نرم‌افزار »زندگی با آیه‌ها« را نصب و در پویش‌ها 

و برنامه‌های قرآنی آن حضــور یافتند. تعداد 

شرکتک‌نندگان مســابقات روزانه ۲۷ درصد 
نسبت به سال قبل رشد داشت.

اسفند
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کارخانه روایت در قلب ایران
اگر چند سال قبل از فعالان رسانه‌ای استان مرکزی می‌پرسیدید برای ساخت یک مستند، طراحی یک پوستر یا حتی یادگیری تدوین و تصویربرداری باید 
به کجا مراجعه کنند، احتمالاً هر کدام نشانی متفاوتی می‌دادند؛ امروز اما بسیاری از این مسیرها به یک مقصد مشترک می‌رسد؛ ساختمانی که نامش »ماهور« 
است. ماهور را اگر فقط یک مرکز رسانه‌ای بدانیم، حق مطلب ادا نشده است. اینجا بیشتر شبیه یک کارخانه است؛ کارخانه‌ای که محصول اصلی آن، آدم‌های 

رسانه‌ای هستند؛ جوان‌هایی که آموزش می‌بینند، تیم تشکیل می‌دهند، ایده می‌سازند، تولید میک‌نند و بعد خودشان جریان‌های فرهنگی استان را پیش می‌برند.

ماهور؛ پاسخ به نیاز زیست‌بوم فرهنگی استان مرکزی

از کلاس تا میدان
فعالیت در ماهور از پشت دوربین آغاز نمی‌شــود؛ از کلاس درس كلید می‌خورد. هر سال 
ده‌ها دوره آموزشــی در حوزه تصویربرداری، تدوین، طراحی گرافیک، روایت‌نویســی، 
خبرنگاری، تولید محتوای دیجیتال و این روزها هوش مصنوعی برگزار می‌شود. اما تفاوت 
این آموزش‌ها با بسیاری از کلاس‌های مشابه، پایان ماجراست؛ چرا که اینجا هنرجو بعد از 
پایان دوره، وارد باشگاه رشد ماهور می‌شود؛ جایی که آموزش، جای خود را به تجربه می‌دهد. 
شرکت‌کنندگان در قالب اســتودیوهای تخصصی، روی پروژه‌های واقعی کار می‌کنند، 
سفارش می‌گیرند، ایده می‌دهند و بخشی از تولیدات رسانه‌ای را خودشان انجام می‌دهند. 
باشگاه رشد ماهور امروز در سه شاخه گرافیک، رسانه و هوش مصنوعی فعالیت می‌کند و 

تلاش دارد حلقه مفقوده میان آموزش و بازار تولید محتوا را تکمیل کند.

استودیوهایی که از دل مردم شکل گرفتند
یکی از متفاوت‌ترین تجربه‌های ماهور، ایجاد استودیوهای مردمی است. »هُدام« تنها یکی از 
این استودیوهاست؛ گروهی از جوانان که از دل خانواده هنری ماهور شکل گرفته‌اند و امروز 
در حوزه ایده‌پردازی، طراحی دیوارنگاره، تولیدات شهری و روایت‌های تصویری فعالیت 
می‌کنند. مدل ماهور بر خلاف ساختارهای متمرکز، بر شبکه‌سازی استوار است؛ یعنی به 
جای آنکه همه تولیدات در یک دفتر انجام شود، ده‌ها گروه مستقل اما همسو شکل می‌گیرند 

و هر کدام بخشی از نیاز رسانه‌ای استان را برعهده دارند.

وقتی رسانه وارد میدان شد
شــاید مهم‌ترین آزمون ماهور، روزهایی بود که کشور درگیر جنگ ۱۲ روزه شد.در همان 
روزها، قرارگاه رسانه‌ای »شهیدحاجی زاده« با محوریت ماهور تشکیل شد و بیش از ۱۱۰ 
نفر از فعالان رسانه‌ای، طراحان، فیلم‌سازان و خبرنگاران استان به صورت شبانه‌روزی وارد 
میدان شدند. حاصل این فعالیت، تولید۱۶۷۲ اثر رسانه‌ای بود؛ آماری که ابعاد این عملیات 

رسانه‌ای را بهتر نشان می‌دهد. 

از هوش مصنوعی تا دیوارنگاره‌های شهری
ماهور در سال‌های اخیر تلاش کرده از فناوری‌های نو هم عقب نماند. تولید تیزرهای مبتنی 
بر هوش مصنوعی، ساخت روایت‌های تصویری شــهری، طراحی کمپین‌های رسانه‌ای و 
اجرای پروژه‌های بزرگ تبلیغات محیطی بخشی از این مسیر بوده است. نماد این رویکرد 
را می‌توان در دیوارنگاره »جهان‌پناه« دید؛ اثری با وســعت حدود ۱۲۰۰ متر مربع که در 
اردیبهشت امسال روی یکی از بلندترین سازه‌های شهری اراک اجرا شد و به عنوان دومین 
دیوارنگاره بزرگ ایران شــناخته می‌شــود. از ایده اولیه تا طراحی، چاپ، نصب و بازتاب 

رسانه‌ای، همه مراحل این پروژه توسط تیم‌های وابسته به ماهور انجام شد.

رسانه فقط تولید محتوا نیست
کارنامه ماهور را نمی‌توان تنها با تعداد فیلم‌ها و پوسترهایش سنجید.این مجموعه در کنار 
تولید آثار رسانه‌ای، برگزارکننده رویدادهای آموزشی، نشست‌های تخصصی، باشگاه‌های 
فکری، دوره‌های روایتگری، آموزش هوش مصنوعی، رویدادهای تولید محتوا و برنامه‌های 
مسئله‌محور بوده است.همین نگاه باعث شــده ماهور در مدت کوتاهی به محل رفت‌وآمد 
طیف متنوعی از دانشجویان، طلاب، خبرنگاران، هنرمندان، فیلم‌سازان، طراحان و فعالان 

فرهنگی استان تبدیل شود.

عملکرد ماهور در جنگ 12روزه 
۱۴۰۳تولید ویدئویی

۲۱۶اثر گرافیکی
۷۲۰محتوای منتشرشده در کانال‌ها و صفحات مجازی

۲۴برنامه تلویزیونی
۱۴ اقدام شاخص میدانی

۴ تولید صوتی
مدل تولیدات: 

کلیپ‌های کوتاه 
مستند 

اینفوگرافیک
پادکست

گزارش تلویزیونی
روایت‌های میدانی
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یك زمین با 20 هزار ستاره
ورزشگاه امام خمینی)ره( اراک، دیگر شبیه یک ورزشگاه نبود؛ سکوها از ساعت‌ها قبل پر شده بود، پرچم‌های رنگی در دست دختران موج می‌زد و صدای 
همخوانی سرودها، فضای ورزشــگاه را فرا گرفته بود. آنچه در روز دختر و همزمان با دهه کرامت در اراک رقم خورد، تنهایک جشن مناسبتی نبود؛ »مثل 
ستاره« به یکی از بزرگ‌ترین اجتماعات دختران در استان مرکزی تبدیل شد؛ رویدادی که با حضور حدود ۲۰ هزار نفر، تصویری متفاوت از نشاط اجتماعی 

و مشارکت فرهنگی را به نمایش گذاشت.

روایت حضور دختران اراکی در جشنی متفاوت 

جشنی برای دختران؛ با روایت امید
جشن بزرگ »مثل ستاره« به مناسبت میلاد حضرت فاطمه معصومه)س( و روز دختر، با 
حضور گسترده خانواده‌ها و دختران از نقاط مختلف استان در ورزشگاه امام خمینی)ره( 
اراک برگزار شد. از ساعات ابتدایی عصر، مسیرهای منتهی به ورزشگاه مملو از جمعیتی 
بود که برای حضور در این برنامه آمده بودند؛ حضوری که در نهایت، آمار شرکت‌کنندگان 
را به حدود ۰۲ هزار نفر رساند و این جشن را به یکی از بزرگ‌ترین رویدادهای فرهنگی 
استان در سال تبدیل کرد. برنامه‌ریزی این مراسم بر پایه ایجاد فضایی شاد، خانوادگی و در 
عین حال هویت‌بخش برای دختران انجام شده بود؛ فضایی که در آن برنامه‌های هنری، 
آیینی و فرهنگی در کنار یکدیگر قرار گرفت تا جشن، تنها به اجرای چند برنامه صحنه‌ای 

محدود نشود.

از شعر و سرود تا همدلی با هرمزگان
حضور چهره‌های شناخته‌شــده فرهنگی و هنری،یکی از ویژگی‌های این جشــن بود. 
عبدالرضا هلالی، محمد اســداللهی، محمد معتمدی، صابر خراسانی، مرتضی بهاری، 
مژده خنجری، کریم منصوری، سارا روستاپور )خاله سارا( و حامد سلطانی در بخش‌های 
مختلف برنامه به اجرای شعر، سرود، مدیحه‌سرایی، اجرای صحنه و برنامه‌های ویژه کودک 

و نوجوان پرداختند و فضای ورزشگاه را به شور و نشاط آمیختند.

یکی از بخش‌های ماندگار این مراسم، همخوانی جمعی سرود »مثل ستاره« و »عزیزم 
امام حســین« توســط هزاران نفر از حاضران بود؛ لحظه‌ای که صدای هزاران دختر و 
خانواده‌هایشان، ورزشگاه را به صحنه‌ای از همدلی و هم‌نوایی تبدیل کرد. در میانه برنامه 
نیز برگزارکنندگان با ادای احترام به جان‌باختگان حادثه بندر شهید رجایی، بخشی را به 
همدردی با مردم هرمزگان اختصاص دادند؛ اقدامی که نشان داد این جشن، در کنار شور 

و نشاط، از دغدغه‌های اجتماعی و ملی نیز غافل نیست.

فراتر از یک جشن مناسبتی
پایان‌بخش برنامه، نورافشانی گسترده آسمان اراک بود؛ اما شاید مهم‌تر از آن، تصویری 
بود که »مثل ستاره« از ظرفیت فعالیت‌های فرهنگی در استان مرکزی به نمایش گذاشت. 
گردهم آمدن ۰۲ هزار نفر در یک برنامه ویژه دختران، آن هم با مشارکت خانواده‌ها، نشان 
داد که اگر برنامه‌ریزی فرهنگی متناسب با نیاز نسل جوان انجام شود، می‌توان رویدادهایی 
فراگیر، امیدآفرین و اثرگذار رقم زد. جشن »مثل ستاره« که به همت اداره‌کل تبلیغات 
اسلامی استان مرکزی و با مشارکت شهرداری اراک برگزار شد، تنها یک مناسبت برای 
گرامیداشت روز دختر نبود؛ بلکه روایتی از اعتماد به نسل نوجوان و جوان، سرمایه‌گذاری بر 
نشاط اجتماعی و خلق تجربه‌ای مشترک برای هزاران خانواده بود؛ تجربه‌ای که تا مدت‌ها 

در حافظه فرهنگی شهر اراک باقی خواهد ماند.
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همدان

در سال‌های اخیر و با توجه به شرایط خاصی 
که بر اســتان حاکم بود، 4 راهبرد اصلی را 
در پیش گرفتیم. نخست تقویت اعتماد مردم، دوم 
همگرایی میان فعالان فرهنگی اســتان، ســوم هم 
افزایی میان مجموعه‌های فرهنگی و چهارم تشکیل 

جبهه واحد فرهنگی. 
راهبــرد  نخســتین 
کــه همــان تقویــت 
اعتمادســازی بود در 
چند مرحلــه پیگیری 
شــد. نشـــست‌ها و 
جلـــسات مـــتعدد، 
ســفرهای شهرستانی 
و گفت و گو با شبکه تبلیغ و مردم. ما در این مرحله 
تلاش کردیم به مردم نشــان دهیم کــه خادم آنها 

هستیم. 
راهبــرد دوم به فعــالان فرهنگی مربوط می‌شــد. 
به دلیل عدم وجــود یک محور واحــد و یک محل 
تجمع و کانون هم افزایی در اســتان، انشقاق میان 
فعالان فرهنگی بوجود آمده بــود و تلاش کردیم با 
برگزاری جلسات و نشســت‌های مختلف، بار دیگر 
محور تجمع و فعالیت‌های فعالان فرهنگی در استان 
شویم.  راهبرد ســوم اما تلاش برای هم افزایی بین 
مجموعه‌هــای فرهنگی بود تا ضمــن اینکه هویت 
و اســتقلال خود را حفظ می‌کنند، بتوانند با سایر 
مجموعه‌ها در ارتباط بوده و به صــورت قرارگاهی 
فعالیت کنند. به این ترتیب موفق شدیم به این تصور 
نادرست مجموعه‌های فرهنگی که یا »باید مستقل 
کار کنیم« یا »در یکدیگر ادغام شویم« پایان داده و 

این مجوعه‌ها را حول یک محور جمع کنیم. 
چهارمین راهبر ما در اســتان نیز ایجاد جبهه واحد 
فرهنگی بود که راهبردی بلند مدت است و در چند 
مرحله در حال اجراســت. همه ایــن فعالیت‌ها در 
ســال 1404 اتفاقات خوبی را رقــم زد که از جمله 
آنها می‌توان به تشکیل جلســات اندیشه‌ورزی بین 
مجموعه‌های مختلف به صورت مســتمر و مداوم، 
تشکیل قرارگاه شهید حاجی زاده که به یک الگوی 
کشوری تبدیل شد، ستاد برگزاری مراسم امام شهید 

و ... اشاره کرد. 

4 راهبرد مهم همدان 

 حرف
 نخست

مدیرکل تبلیغات اسلامی استان همدان
حجت‌الاسلام علی اصغر گرجی

اربعین در همدان فقط از کنار جاده‌ها آغاز نمی‌شــود؛ اینجا چند روز 
مانده به اربعین، محله‌ها رنگ دیگری می‌گیرند. پرچم‌های سیاه و سرخ 
بر سردر خانه‌ها می‌نشیند، مســجدها و حسینیه‌ها برای پذیرایی از 
زائران آماده می‌شوند، کوچه‌ها یکی‌یکی صاحب موکب می‌شوند و مردم، 
هر کدام به اندازه توان خود، سهمی از میزبانی را بر عهده می‌گیرند. اگر در بسیاری 
از شهرهای مسیر اربعین، موکب‌ها محل خدمت‌رسانی هستند، در همدان این بار یک 
محله کامل، موکب می‌شود. استان همدان که یکی از مهم‌ترین مسیرهای عبور زائران 
اربعین از استان‌های شمالی، شمال‌شــرق و مرکز کشور است، در آستانه اربعین با 
حدود 200 موکب مردمی و اجرای طرح »محله اربعینــی«، خود را برای میزبانی از 
میلیون‌ها زائر آماده میک‌ند؛ طرحی که از سال ۱۴۰۲ آغاز شده و هر سال گسترده‌تر 

از قبل برگزار می‌شود.

پنج محله، پنج میزبان بزرگ
طرح »محله اربعینی« از ســال ۱۴۰۲ با این هدف شکل گرفت که خدمت‌رسانی به 
زائران، تنها به چند موکب کنار جاده محدود نباشد و همه ظرفیت یک محله برای 
میزبانی به میدان بیاید. امروز پنج محله در مســیر رفت و برگشت زائران عتبات 
عالیات به عنوان »محله اربعینی« فعالیت میک‌نند که شــاخص‌ترین آن‌ها، محله 

مریانج است.
چند روز مانده به اربعین، حال و هوای این محله‌ها تغییر می‌کند. مساجد، حسینیه‌ها 
و فضاهای عمومی برای اسکان و اســتراحت زائران آماده می‌شوند، موکب‌ها در 
خیابان‌ها برپا می‌شوند و ده‌ها گروه مردمی، هیأت مذهبی، پایگاه بسیج و گروه‌های 
جهادی هر کدام مسئولیتی را بر عهده می‌گیرند. در این محله‌ها زائران فقط غذای 
گرم دریافت نمیک‌نند؛ خدمات پزشکی، آرایشگری، تعمیرات، برنامه‌های فرهنگی، 
مشاوره، ایستگاه‌های ویژه کودکان و محل استراحت نیز برای آنان فراهم شده است 

تا سفرشان با آسودگی بیشتری ادامه پیدا کند.

 محله‌ها هم
 اربعینی می‌شوند

ابتکاری مردمی در استان همدان و در 
مسیر عتبات عالیات
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وقتی جنگ تحمیلی ســوم شــروع شد 
مســجدی در یکی از محله‌های همدان 
دیگر فقط محلی بــرای اقامه نماز نبود، 
بلکه بــه مرکز فرماندهــی، همفکری و 

حل مسئله محله تبدیل شد. تجربه‌ای که از جنگ 
۱۲ روزه به دست آمده بود، این بار مبنای یک اقدام 
منســجم قرار گرفت و همه ظرفیت‌های مردمی را 

پای کار آورد.
حـــجـــت الاســام 
امیرحسین سالمی، امام 
محله حضر همدان است 
کــه در همان ســاعات 
نخســت جنگ، مسجد 
محله را به یــک پایگاه 
تبدیل کرد. او می‌گوید: 
همان ابتدا پایگاه‌های بسیج، فرماندهان حوزه مقاومت، 
مجموعه‌های فرهنگی و فعالان محله به یک نشســت 
مشــترک فراخوانده شــدند. ما از قبــل ظرفیت‌ها و 
چالش‌های محله را شناسایی کرده بودیم و بر اساس 
همین شناخت، تقسیم کار میان ارکان مختلف انجام 
گرفت. نتیجه این هماهنگی، برگزاری نخستین تجمع 
مردمی در همان شب اول جنگ بود؛ تجمعی که پیش 
از اعلام رسمی اخبار و با حضور گسترده مردم برگزار 

شد و آغازگر موجی از همدلی در محله بود.
با ادامه شــرایط جنگی، »ســتاد جنگ محله« شکل 
گرفت. مســجد به مرکز تصمیم‌گیــری و مدارس به 
اتاق وضعیت تبدیل شدند. هر مسئله‌ای که در محله 
پیش می‌آمد، از طریق مسجد پیگیری می‌شد و مردم 
برای همفکری و حل مشکلات، مســجد را نخستین 
مقصد خود می‌دانســتند. این مشــارکت مردمی در 
دیگر مناسبت‌ها نیز ادامه یافت. در چهارشنبه‌سوری، 
به جای رها کردن محله در معرض آســیب، مردم در 
نقاط پرخطر موکب‌های محلــی برپا کردند و با توزیع 
غذا و پذیرایی، فضایی امن و صمیمــی ایجاد کردند. 
به گفته حاج آقا ســالمی، نوجوانان و بانوان نیز نقش 
پررنگی در این حرکت داشــتند. نوجوانان مسئولیت 
روایتگری رسانه‌ای، برگزاری هیئت‌های کوچه‌محور و 
اجرای برنامه‌های فرهنگی را بر عهده گرفتند و بانوان با 
اهدای چادرهای مشکی و دوخت پرچم‌های »لبیک یا 
خامنه‌ای«، جلوه‌ای از مشارکت داوطلبانه را به نمایش 

گذاشتند.

 مسجد؛ قرارگاه محله 
در روزهای بحران

وایت ر
اول

وقتی همه یک محله خادم می‌شوند
آنچه محله‌های اربعینی را از یک موکب معمولی متمایز میک‌ند، مشارکت همه مردم است.
اینجا فقط اعضای یک هیأت یا یک مسجد فعال نیستند؛ خانواده‌ها، کسبه، جوانان، بانوان، 
پزشکان، آرایشــگران، رانندگان و گروه‌های جهادی، هر کدام بخشی از خدمت را بر عهده 
می‌گیرند. یکی غذا می‌پزد، دیگری برای اسکان زائران فرش پهن میک‌ند، گروهی خدمات 
درمانی ارائه می‌دهند و عده‌ای نیز مسئول راهنمایی و استقبال از زائران هستند. برای همین 
است که برگزارکنندگان این طرح، از »محله اربعینی« سخن می‌گویند؛یعنی محله‌ای که همه 

ساکنانش خود را خادم زائران امام حسین)ع( می‌دانند.

200موکب در مسیر کربلا
در کنار محله‌های اربعینی، حدود 200 موکب مردمی نیز در سراســر استان همدان فعال 
هستند. این موکب‌ها از ورودی استان در محور همدان-ساوه تا خروجی استان به سمت 
کرمانشاه، در مسیر رفت و بازگشت زائران برپا می‌شوند. غرفه کودک، خدمات فرهنگی، 
مشاوره، پذیرایی، غذای گرم، استراحتگاه و خدمات رفاهی، تنها بخشی از خدماتی است 
که در این موکب‌ها ارائه می‌شود. حسین، یکی از خادمان موکب روستای امزاجرد، می‌گوید: 
»بیشتر مردم روستای ما کشاورز و دامدار هستند. خیلی‌ها از همان فصل برداشت محصول، 
سهم اربعین را کنار می‌گذارند. بعضی‌ها راهی کربلا می‌شوند و آن‌هایی که می‌مانند، اینجا 
خدمت میک‌نند.« بانویی که همه او را »بی‌بی رقیه« صدا می‌زنند، سال گذشته دو میلیارد 
تومان از پس‌انداز سفر حج خود را برای پذیرایی از زائران اربعین اهدا کرد. دامداری نیز 
هر سال نخستین گوســاله‌ای را که بعد از اربعین متولد می‌شود، برای زائران سال آینده 
نذر میک‌ند؛ یک سال آن را پرورش می‌دهد و در آستانه اربعین، گوشت آن را برای تهیه 
غذای زائران اختصاص می‌دهد. همه اینها تنها گوشه‌ای از خدمات مردم همدان به زائران 

اربعین است. 

همه‌چیز از یک برف شروع شد
اما داستان این میزبانی، خیلی قبل‌تر آغاز شده است. دی‌ماه سال ۱۳۹۲، بارش سنگین 
برف جاده‌های همدان را مسدود کرد و صدها زائر بازگشته از اربعین در مسیر ماندند. 
مردم استان، بدون هیچ فراخوانی، راهی جاده‌ها شــدند؛ زائران را به خانه‌ها، مساجد 
و حسینیه‌ها بردند، برایشان غذا تهیه کردند و شب را در کنارشان ماندند. همان برف، 
آغاز یک فرهنگ شد. مردم فهمیدند که می‌توانند خادمی زائران را فقط در عراق تجربه 
نکنند؛ از همان زمان، موکب‌های مردمی شکل گرفت و بعدها این تجربه به محله‌های 

اربعینی رسید.
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همدان

برای حل یک اختلاف خانوادگی یا دعوای همســایگی، 
اولین جایــی که به ذهــن خیلی‌ها می‌رســد، دادگاه یا 
شــورای حل اختلاف اســت؛ اما در شــهرک فرهنگیان 
همدان، بسیاری از پرونده‌ها پیش از آنکه به مراجع قضایی 
برسند، راهی مســجد پیامبر اعظم)ص( می‌شوند؛ جایی 
که ریش‌ســفیدان محله و چند حقوقــدان دور یک میز 
می‌نشــینند و تلاش می‌کنند اختلاف‌ها را با گفت‌وگو به 

صلح ختم کنند.
این شیوه از زمان حضور حجت‌الاسلام محمد عبدالله‌پور 
به عنوان امام محله مســجد پیامبــر اعظم)ص( جدی‌تر 
دنبال شده اســت. او که بیش از سه سال است امامت این 
مســجد را بر عهده دارد، معتقد اســت مسجد تنها محل 
اقامه نماز نیست، بلکه باید به کانون حل مسائل اجتماعی 
مردم نیز تبدیل شود. بر همین اساس، کمیته‌ای متشکل 
از ریش‌سفیدان، معتمدان محلی و حقوقدانان در مسجد 
تشــکیل شــده اســت؛ کمیته‌ای که تاکنون نزدیک به 
۵۰ پرونده اختلاف میان شــهروندان را با میانجیگری و 
گفت‌وگو به ســرانجام رســانده و مانع از کشــیده شدن 

بسیاری از اختلافات به دادگاه شده است.
اما نقش مسجد پیامبر اعظم)ص( به حل اختلافات محدود 
نیست. این مسجد که روزانه میزبان بیش از ۵۰۰ نمازگزار 
اســت، به مرکزی برای فعالیت‌های فرهنگی، اجتماعی 
و خیریه نیز تبدیل شده اســت. ۸۰ خانوار نیازمند تحت 
پوشــش خدمات حمایتی مســجد قرار دارند و در کنار 
آن، مشــاوره خانواده، برنامه‌های پیشــگیری از طلاق و 
فعالیت‌های جهاد تبیین نیز دنبال می‌شــود. جذب نسل 
نوجوان نیز از دیگر محورهای فعالیت این مســجد است. 
تشــکیل هیئت۳۰۰ نفره نوجوانان، برگزاری اعتکاف با 
حضور ۷۰۰ نفر، گروه‌های قرآنی، سرود و تعزیه و همچنین 
فعالیت گســترده هیئت بانوان و مجموعه »دختران حاج 
قاسم«، مسجد را به یکی از فعال‌ترین مراکز فرهنگی محله 
تبدیل کرده است. تجربه مسجد پیامبر اعظم)ص( نشان 
می‌دهد اگر ظرفیت ریش‌سفیدان، معتمدان و متخصصان 
هر محله در کنار مســجد قرار بگیرد، این مکان می‌تواند 
علاوه بر نقش عبــادی، به مأمنی برای حــل اختلافات، 
تقویت همدلی و افزایش آرامش اجتماعی نیز تبدیل شود.

اختلاف‌ها به جای دادگاه 
در این مسجد پایان می‌یابد

وایت   ر
دوم

همزمان با ماه مبارک رمضان، پویش رســانه‌ای 
»خانواده قرآنی« با هدف ترویج انس خانوادگی با 
قرآن کریم راه‌اندازی شد و از خانواده‌ها خواسته 
شــد لحظات ناب محافل قرآنی خود را ثبت و 
روایت کنند؛ پویشــی که از میلاد امام حسن 

مجتبی)ع( تا عید سعید فطر، برپا بود.

فروردین

با راه‌اندازی هنرواره رسانه‌ای »ما همه خبرنگار 

هستیم« و پویش »همراه با رسانه ملی«، زمینه 

حضور اقشــار مختلف مــردم در تولید آثار 

رســانه‌ای و روایت فعالیت‌های فرهنگی فراهم 

شــد و تولیدات متنوعی در حوزه فیلم، عکس، 

موشن‌گرافی، پادکست، شــعر و دل‌نوشته به 
دبیرخانه این رویداد ارسال شد.

خرداد

بانوان جهادگر اســتان با حضور در موکب‌های 
مردمی، در ســه شــیفت کاری به پخت غذا، 
پذیرایی، اسکان و خدمت‌رسانی به بیش از ۱۵ 
هزار زائر پرداختند و نمونه‌ای از مشارکت مردمی 
در بزرگ‌ترین اجتماع مذهبی جهان را رقم زدند. 

مرداد

تجلیل از معلمان و مربیــان فعال نهضت ملی 

»زندگی با آیه‌ها«، برگــزاری بیش از ۸۰ محفل 

قرآنی در مساجد شهری و روستایی تویسرکان، 

برگزاری جشن بزرگ »شهردخت« ویژه دختران 

همدانی و نیز اجرای بیستمین دوره آزمون‌های 

تخصصی حفظ قرآن کریم، از مهم‌ترین برنامه‌های 
این ماه به شمار می‌رفت.

اردیبهشت

همایش بزرگ مبلغان و طلاب اســتان همدان و 
اجرای پویش ملی »میثاق با فتح« برگزار شــد؛ 
برنامه‌هایی که با هدف تقویت فعالیت‌های تبلیغی 
و گســترش فرهنگ تدبر در قرآن کریم برگزار 
شد. همچنین نشست تخصصی »جنگ ۱۲ روزه 
از منظر قرآن کریم« با حضور استاد علی صبوحی 

برگزار شد.

تیر

همزمان با ســالروز میلاد پیامبــر اعظم)ص(، 

شــادپیمایی خانوادگی »امت احمد« با حضور 

گسترده مردم همدان برگزار شد. این برنامه با 

هدف تقویت نشاط اجتماعی و نمایش وحدت امت 

اسلامی،یکی از پرشورترین اجتماعات مردمی 
استان در سال ۱۴۰۴ بود.

شهریور
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همزمان با تحولات اخیر منطقه و تأکید بر تقویت انسجام و 
آمادگی مردمی، »قرارگاه مردمی شهید سردار حاجی‌زاده« 
از سال 1404 در همدان فعالیت خود را آغاز کرد. قرارگاهی 
که با تدبیر نماینده ولی‌فقیه در استان و با محوریت اداره‌کل 
تبلیغات اسلامی تشکیل شــده و قرار است ظرفیت‌های 
مردمی، فرهنگی و جهادی اســتان را در قالب یک شبکه 

منسجم ساماندهی کند.
به گفته مدیرکل تبلیغات اســامی اســتان همدان، این 
قرارگاه با هدف پرهیــز از فعالیت‌های پراکنــده و ایجاد 
هم‌افزایی میان هیأت‌های مذهبــی، گروه‌های جهادی، 
امامان محلــه، فعالان فرهنگی و رســانه‌ای، بانوان فعال، 
طلاب و دیگر تشــکل‌های مردمی شکل گرفته است. این 
مجموعه فعالیت خود را ابتدا با پنج کارگروه آغاز کرد، اما 
اکنون در قالب شش معاونت و چندین کارگروه تخصصی 
در حوزه‌های جهاد تبیین، رســانه، خدمــات اجتماعی، 
پشــتیبانی، آمادگی محلات و حفظ ســرمایه اجتماعی 
فعالیت می‌کند. از مهم‌تریــن مأموریت‌های این قرارگاه، 
توانمندســازی محلات برای مواجهه با شــرایط بحرانی، 
آموزش نیروهای مردمی، استفاده از ظرفیت مساجد، ایجاد 
شبکه‌های محلی برای امدادرسانی اولیه، مقابله با جنگ 
روانی و شــناختی و تقویت ارتباط میان مردم و نهادهای 
فرهنگی عنوان شده اســت.یکی از نخستین اقدامات این 
قرارگاه، حمایت از اجرای یک طرح فرهنگی و تبلیغی در 
ایام محرم بود؛ طرحی که به ابتکار طلاب مدرســه علمیه 
امام سجاد)ع( و با همکاری حوزه‌های علمیه در سطح شهر 
همدان اجرا شــد. در قالب این برنامه، میزهای تخصصی 
مشــاوره خانواده، حقوقی، روان‌شناســی، فرزندآوری و 
گفت‌وگوی چهره‌به‌چهره بــا مردم برپا شــد و مبلغان و 
خواهران طلبه به پرسش‌ها و دغدغه‌های شهروندان پاسخ 
دادند. مسئولان قرارگاه، این برنامه را نمونه‌ای از مأموریت 
اصلی این تشکیلات می‌دانند؛ یعنی استفاده از ظرفیت‌های 
مردمی برای حضور مؤثر در عرصه‌های فرهنگی و اجتماعی، 
تقویت جهاد تبیین و افزایش انســجام اجتماعی از طریق 

مشارکت سازمان‌یافته تشکل‌های مردمی و مذهبی.

 ماموریت »شهید حاجی‌زاده«
در همدان

وایت  ر
 سوم

آیین معرفی برگزیدگان طــرح ملی »زندگی 
با آیه‌ها« برگزار شــد. در این مراسم، ۳۰ نفر از 
شــرکتک‌نندگان این طرح ملی به قید قرعه 
کمک‌هزینه سفر زیارتی کربلا دریافت کردند. 
همچنین در نشست منتخبین هیأت‌های مذهبی 
استان، بر نقش هیأت‌ها در تحولات فرهنگی و 

اجتماعی تأکید شد.

مهر

همدان، میزبان نخستین رویداد کشوری »جنگ 

روایت‌ها« شــد؛ رویدادی که با حضور فعالان 

رسانه‌ای، به بررسی ابعاد مختلف جنگ روایت، 

فناوری‌های نوین رسانه‌ای و مردمی‌سازی روایت 

پرداخت. همچنین اجتماع بزرگ دختران »حاج 
قاسم« در ایام فاطمیه برگزار شد.

آذر

همدان میزبان نشست مشترک رئیس سازمان 
تبلیغات اسلامی کشــور با مسئولان ارشد شد. 
در این نشست، توسعه زیرساخت‌های فرهنگی و 
رسانه‌ای استان مورد بررسی قرار گرفت و ایجاد 
مرکز رسانه، اردوگاه فرهنگی ـ تربیتی، کافه‌های 
رفیقانه و مجتمع فرهنگی از مهم‌ترین مصوبات 

آن به شمار می‌رفت.

بهمن

اداره تبلیغــات اســامی شهرســتان رزن با 

بهره‌گیری از ظرفیت شبکه مبلغان، موفق شد 

زمینه صلح و سازش ۲۶۳ اختلاف خانوادگی را 

فراهم کند. برگزاری صدها جلسه تربیتی، اعزام 

مبلغان تخصصی خانواده و اجــرای دوره‌های 

آموزشی مهارت‌های زندگی نیز از دیگر اقدامات 
شاخص بود.

آبان

گردهمایی ستایشــگران اهل‌بیت)ع( استان 
همدان همزمان با میلاد حضرت امیرالمؤمنین)ع( 
برگزار شد و فعالان عرصه مداحی و ستایشگری با 

نماینده ولی‌فقیه در استان دیدار کردند.

دی

رژه تراکتورسواران فامنین در حمایت از نیروهای 

مســلح و اجرای نهضت »زندگی با آیه‌ها« در 

بازار ملایر برگزار شد. حضور روحانیون در میان 

بازاریان و تبیین مفاهیــم قرآنی همچون رزق 

حلال، امانت‌داری و انصاف، جلــوه‌ای از پیوند 

معارف قرآن با زندگی روزمره مردم و فعالیت‌های 
اقتصادی بود.

اسفند
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كهگیلویه و بویراحمد

یاسوج در پایان سومین دوره کنگره بین‌المللی شعر آیینی »از فصل به سر 
رسیدن« نشان داد که دیگر تنها میزبان یک مراسم استانی نیست. حضور 
۸۷۳ شاعر از پنج کشور، ارسال بیش از دو هزار اثر و گردهم آمدن نام‌های 
شناخته‌شده شعر آیینی، این رویداد را به یکی از جریان‌های نوظهور و قابل اعتنای شعر 
متعهد کشور تبدیل کرد. سه سال پیش کمتر کسی تصور میک‌رد کنگره‌ای که در دامنه‌های 
دنا و با محوریت شعر عاشورایی متولد شد، در سومین دوره خود میزبان شاعرانی از ایران، 
افغانستان، پاکستان، هند و تاجیکستان باشد. اما ســومین دوره کنگره بین‌المللی شعر 
آیینی »از فصل به سر رسیدن« نشان داد که اگریک رویداد فرهنگی با برنامه‌ریزی مستمر، 
هویت مشخص و نگاه ملی پیش برود، می‌تواند در مدت کوتاهی به جایگاهی فراتر از مرزهای 

جغرافیایی خود برسد.

عاشورا؛ محور وحدت شعر و هویت ایرانی
سومین دوره کنگره با شعار »ایران، امام حسین)ع(« برگزار شد؛ شعاری که تلاش کرد میان 
فرهنگ عاشورا، هویت ایرانی و ادبیات مقاومت پیوند برقرار کند. برگزارکنندگان این دوره، 
علاوه بر موضوعات کلاسیک شعر عاشورایی، بخش ویژه‌ای به روایت رشادت‌های مردم ایران، 
پاسداشت فرماندهان و دانشمندان شهید، مظلومیت مردم در جنگ ۱۲ روزه، وحدت اقوام 
ایرانی و مفهوم مقاومت اختصاص دادند؛ رویکردی که باعث شد شعرهای این دوره تنها در 
مرز مرثیه باقی نمانند و به روایت امروز جامعه نیز بپردازند. حجت‌الاسلام سیدرضا افتخاری، 
مدیرکل تبلیغات اسلامی کهگیلویه و بویراحمد، هدف اصلی کنگره را تقویت هویت ملی و 
انقلابی، کشف استعدادهای ادبی و تبیین مفاهیم عاشورایی با زبان شعر عنوان کرد؛ نگاهی که 

در انتخاب شعار و محورهای جشنواره نیز نمود داشت.

از دو هزار شعر تا انتخاب برگزیدگان
حجم آثار رسیده، کار هیأت داوران را دشوار کرده بود. درسومین دوره که در سال 1404 
برگزار شد، ۲ هزار و ۷ اثر از ۸۷۳ شاعر به دبیرخانه کنگره ارسال شد؛ آماری که برای یک 

یاسوج، پایتخت
 شعر عاشورایی 

 »از فصل به سر رسیدن« 
روایت قد کشیدن یک کنگره آیینی

و  کهگیلویــه  اســتان 
بویراحمد با برخورداری 
از پیشــینه‌ای درخشان 
در ولایت‌مداری، غیرت 
دینــی، بافــت اصیــل 
عشایری و ســرمایه‌های 
عظیــم انســانی، دارای 
مختصات فرهنگی و اجتماعی ویژه‌ای اســت. در همین 
راســتا، اداره کل تبلیغات اسلامی این اســتان به عنوان 
قرارگاه مرکزی و راهبــری فرهنگ دینی، تلاش میك‌ند 
تا سیاست‌های کلان ســازمان را از قالب بخشنامه‌های 
عمومی خارج کرده و با واقعیت‌های میدانی و بومی استان 

پیوند زند. 
به منظور پاسخگویی به نیازهای روز، مقابله با چالش‌های 
نوپدید )نظیر حاشیه‌نشــینی و تغییــرات جمعیتی( و 
بهره‌گیری حداکثری از ظرفیت‌های مردمی، نقشه راه این 
اداره کل بر اساس انطباق سیاست‌های ملی با مقتضیات 
محلی تدوین شده اســت. بر این مبنا، حرکت فرهنگی 
سازمان در ســطح اســتان بر پایه چهار راهبرد اساسی و 

تحول‌آفرین بنا شده است؛ 
اول، تقویت هویت دینی و انقلابی مردم استان. این راهبرد 
بر پیوند عمیق ســنت‌های بومی با ارزش‌های اسلامی و 
انقلاب تمرکز دارد که با برگزاری یادواره‌ها، تقویت هیئات 
مذهبی محلی و ترویج سبک زندگی اسلامی-ایرانی محقق 

شده و سدی در برابر بحران هویت نسل جدید می‌سازد.
دوم، بسترســازی برای هم‌افزایی نهادها و سازمان‌های 
فرهنگی. این راهبرد، سازمان تبلیغات را به مثابه قرارگاه 
و نقطه وصل معرفی می‌کند. بــه جای اقدامات پراکنده و 
مقطعی، حمایت‌ها به صورت هدفمند، برنامه‌ریزی‌شده 
و جبهه‌ای به سمت اولویت‌های واقعی و بوم‌محور استان 

هدایت می‌شود. 
سوم، ایجاد و تقویت هسته‌های جوان انقلابی. این راهبرد 
بر کادرسازی و توانمندســازی جوانان مستعد و باانگیزه 
اســتان تأکید دارد. هدف، گــذار از تصدی‌گری دولتی و 
سپردن میدان عمل به گروه‌های خودجوش مردمی است.

چهارم، رفع آســیب عدم توازن زیرساخت‌ها با نیازهای 
فرهنگی. این راهبرد به دنبال تحقق »عدالت فرهنگی« 
است؛ یعنی توزیع عادلانه امکانات، تمرکززدایی از مرکز 
استان، تخصیص منابع به مناطق محروم و حاشیه‌نشین، و 

به‌روزرسانی ابزارهای تبلیغی.

 چهار راهبرد برای 
تحول فرهنگی 

مدیرکل سازمان تبلیغات اسلامی کهگیلویه و بویراحمد
حجت‌الاسلام سید رضا افتخاری  حرف

 نخست
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مهم‌ترین قــدم بــرای بــرای مقابله با 
آســیب‌های اجتماعی، پیدا کردن ریشه 
مشکل و حل آن اســت. تجربه روستای 
مارگون در استان کهگیلویه و بویراحمد، 

نمونه‌ای از همین نگاه اســت؛ جایــی که یک ایده 
اشتغال‌زایی، تعدادی از زنان گرفتار در چرخه آسیب 
را از مسیر گذشته جدا و آنها را به فعالان اجتماعی و 

فرهنگی تبدیل کرد.
به گفته حجت‌الاسلام 
کاظم رضایــی، مدیر 
اداره تبلیغات اسلامی 
شهرســتان مارگون، 
روایــت ایــن تغییر از 
روزی آغاز شــد که او 
برای بررسی وضعیت 
یکی از روســتاهای منطقه به آنجا رفت. روستایی 
که به دلیل فعالیت گســترده در زمینه فروش مواد 
مخدر، به یکی از چالش‌های اصلی شهر تبدیل شده 
بود و بخش قابل توجهــی از زنان نیز در این چرخه 

گرفتار بودند.
او می‌گوید پس از حضور در منطقه و گفت‌وگو با این 
زنان، متوجه شد بسیاری از آنها نه از روی انتخاب، 
بلکه به دلیل فقر، بیکاری و مشــکلات خانوادگی 
وارد این مسیر شــده‌اند. تعدادی از آنها همسرانی 
معتاد یا زندانی داشــتند و برای تأمین هزینه‌های 
زندگی خانواده، راهی جــز این کار پیش روی خود 

نمی‌دیدند.
در این شــرایط، به جای تمرکز صــرف بر برخورد 
قضایی، ایده‌ای برای ایجاد اشــتغال مطرح شــد؛ 
راه‌اندازی یک نانوایی ســنتی که بتواند برای زنان 
بی‌سرپرست و بدسرپرست شغل پایدار ایجاد کند. 
نتیجه این طرح، تغییر زندگی تعداد زیادی از زنان 
روستا بود. ۱۵ نفر از آنها وارد مجموعه نانوایی شدند 
و پس از آن تعداد بیشــتری از بانوان نیازمند نیز به 
این طرح پیوســتند. محصول این کارگاه نه‌تنها در 
منطقه، بلکه به نقاط مختلف کشور ارسال شد و زنان 
شاغل در آن اکنون علاوه بر درآمد ماهانه، از بیمه و 
امنیت شغلی برخوردار هستند. تجربه مارگون نشان 
می‌دهد مبارزه با آسیب‌های اجتماعی زمانی موفق 
خواهد بود که در کنار اصلاح رفتار، فرصت دوباره‌ای 

برای ساختن زندگی به افراد داده شود.

 ایده‌ای که مسیر 
چند زندگی را تغییر داد

وایت ر
اول

رویداد سه‌ساله، قابل توجه و بیانگر اعتماد جامعه ادبی به این جشنواره است. آثار در چند 
مرحله بررسی شدند تا در نهایت برگزیدگان بخش‌های مختلف معرفی شوند. در بخش شعر 
فارسی،۲۵ شاعر به عنوان برگزیده و ۱۱ نفر شایسته تقدیر شناخته شدند. همچنین در بخش 
شعر گویشی، ۹ شاعر برگزیده و ۶ شاعر شایسته تقدیر معرفی شدند. حضور شاعرانی از 
پاکستان و افغانستان در میان برگزیدگان، نشان داد که این کنگره توانسته مخاطبانی فراتر 
از مرزهای ایران پیدا کند و ظرفیت زبان فارسی را در ایجاد پیوندهای فرهنگی به نمایش 

بگذارد.

شعر اقوام؛ سرمایه‌ای که دیده شد
یکی از نقاط قوت »از فصل به سر رسیدن« توجه به شعر گویشی بود. برخلاف بسیاری از 
جشنواره‌های ادبی که تمرکز خود را بر شعر فارسی قرار می‌دهند، این کنگره بخش مستقلی 
را به شعر لری و قشقایی اختصاص داد؛ تصمیمی که با استقبال شاعران اقوام همراه شد. این 
رویکرد، علاوه بر پاسداشت فرهنگ بومی، نشان داد که روایت عاشورا تنها به یک زبان 

محدود نیست و اقوام ایرانی نیز سهم مهمی در ادبیات آیینی کشور دارند.

اعتباری که با حضور بزرگان به دست آمد
یکی از دلایل تثبیت جایگاه این کنگره، حضور مستمر چهره‌های شناخته‌شده شعر آیینی 
در سه دوره گذشته بود. نام‌هایی چون یوسفعلی میرشکاک، علیرضا قزوه، ناصر فیض، 
زکریا اخلاقی، رضا اسماعیلی، احد ده‌بزرگی، محمود حبیبی کسبی، علی داوودی، قادر 
طراوت‌پور، رحمت رسولی‌مقدم، سحر شریفی، فریبایوسفی و عالیه مهرابی، به عنوان داور 
یا مهمان ویژه در دوره‌های مختلف این رویداد حضوریافتند؛ حضوری که به اعتبار علمی و 

ادبی کنگره افزود و اعتماد شاعران سراسر کشور را جلب کرد.

سه سال؛ سه گام رو به جلو
مرور مسیر سه دوره کنگره، روندی صعودی را نشــان می‌دهد. دوره نخست با هدف 
پایه‌گذاری این رویداد و معرفی آن به جامعه ادبی کشور برگزار شد و با حضور شاعران 
و داوران نام‌آشنا، اعتبار اولیه خود را به دست آورد. دوره دوم، دامنه مشارکت شاعران 
را گسترش داد و جایگاه کنگره را در میان رویدادهای شعر آیینی تثبیت کرد. سومین 
دوره اما نقطه عطف این مسیر بود؛ دوره‌ای که با حضور شاعران پنج کشور، ثبت بیش 
از دو هزار اثر، توجه ویژه به شــعر اقوام و پیوند دادن عاشورا با هویت ایرانی و ادبیات 
مقاومت، نشان داد »از فصل به سر رسیدن« دیگر یک تجربه نوپا نیست، بلکه به یک 

جریان فرهنگی در حال رشد تبدیل شده است.
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خیلی از مســاجد این روزها نه فقط جایی برای عبادت، 
که محلی بــرای پرورش امید، آمــوزش، همدلی و حل 
مشکلات مردم محله هستند. مسجد امام حسین)ع( در 
شهرستان چرام استان کهگیلویه و بویراحمد، نمونه‌ای 
از همین مساجد است؛ مســجدی که از ۱۶ سال پیش، 
حجت‌الاسلام سیدشریف خاضع، امام جماعت مسجد، 
آن را به پایگاهی برای فعالیت‌های فرهنگی، اجتماعی و 

خدمت‌رسانی تبدیل کرده است. 
حجت‌الاسلام خاضع از سال‌ها قبل فعالیت خود را در این 
مسجد آغاز کرد؛ در ابتدا برگزاری مراسم‌های مذهبی، 
جلسات دعا، برنامه‌های محرم و صفر و ... بود اما کم‌کم 
کلاس‌های آموزشی و برنامه‌های دیگر هم به آن اضافه 
شد. یکی از ویژگی‌های حاج آقا خاضع، ارتباط نزدیک با 
مردم و توجه به مسائل اجتماعی است. مشاوره حضوری 
و تلفنی برای حل مشکلات خانواده‌ها، برگزاری جلسات 
قرآن در مســجد و منازل، تشکیل شــبکه نیکوکاری و 
ســاماندهی کمک بــه خانواده‌های نیازمنــد، از جمله 
اقداماتی اســت که با حضور او و همراهی اهالی مسجد 

شکل گرفته است.
اما شاید بزرگ‌ترین اتفاق در مسیر فعالیت این مسجد، 
بازسازی و توســعه آن باشد. مســجد قدیمی که دیگر 
پاســخگوی جمعیت نمازگزاران و برنامه‌های فرهنگی 
نبود، با مشــارکت خیرین و کمک‌های مردمی از سال 
۱۳۹۳ وارد مرحله تخریب و بازســازی شــد و امروز با 
زیربنایی بیش از ۸۰۰ متر مربــع، به یکی از بزرگ‌ترین 
و مجهزترین مســاجد شهرســتان تبدیل شــده است. 
نکته مهــم این پــروژه، تأمین تمام هزینه‌هــا از طریق 

مشارکت‌های مردمی بود.
فعالیت‌های جهادی نیز بخش دیگری از کارنامه مسجد 
امام حسین)ع( است. تهیه و توزیع بسته‌های معیشتی، 
کمک به خانواده‌های نیازمند، برگزاری اردوهای فرهنگی 
و خانوادگی و اجــرای برنامه‌هــای محرومیت‌زدایی با 
اســتفاده از ظرفیت مردم، نشــان می‌دهد این مسجد 

توانسته سرمایه اجتماعی محله را فعال کند.

۱۶سال رفاقت با مردم

وایت   ر
دوم

برگزاری رویداد بین‌المللی »دختران حاج قاسم« 
و دوره تربیت مربی تدبر در قرآن با حضور بانوان 
فعال، همراه با جلســات هفتگی حفظ، تدبر و 
پاسخ به شبهات، آغازی پررنگ برای فعالیت‌های 

فرهنگی و قرآنی استان رقم زد.

فروردین

مردم یاسوج با حضور گســترده و خودجوش، 

جنایات رژیم صهیونیستی را محكوم و از جبهه 

مقاومت حمایت كردند. برگــزاری تجمع‌های 

مردمی و برنامه‌هــای فرهنگی، جلــوه‌ای از 

همبستگی، روحیه انقلابی و حمایت مردم استان 

از آرمان‌های مقاومت و ملت‌هــای مظلوم را به 
نمایش گذاشت.

خرداد

بانوی۷۳ ساله‌ای از اســتان توانست تنها در دو 
ماه جزء سی‌ام قرآن کریم را حفظ کند؛ موفقیتی 
که بازتابی از گســترش فرهنگ انس با قرآن و 
اثربخشی برنامه‌های آموزشی و تدبری در میان 

اقشار مختلف مردم بود.

مرداد

از خادمان موکب‌ها و گروه‌های جهادی شهرستان 

باشت تجلیل بعمل آمد. همچنین مردم یاسوج 

با برگزاری محفل قرآنی، شب شعر و آیین شام 

غریبان، با خانواده‌های آســیب‌دیدگان حادثه 

بندرعباس ابراز همدردی کردند. اجرای سرود 

»سلام فرمانده« نیز با حضور گسترده نوجوانان 
و خانواده‌ها برگزار شد.

اردیبهشت

همایش »طلایه‌داران تبلیغ« در یاسوج برگزار 
شــد. این همایش با حضور مبلغــان، مبلغات، 
طلاب و فعالان فرهنگی و قرآنی، فرصتی برای 
هم‌اندیشــی، هم‌افزایی و تبیین مأموریت‌های 
تبلیغی در شــرایط جدید فرهنگی و اجتماعی 

کشور فراهم کرد.

تیر

برگزاری جشن بزرگ »امت احمد« در یاسوج، 

صحنه‌ای از وحدت، همدلی و نشــاط اجتماعی 

را رقم زد. این مراسم با حضور گسترده مردم و 

اجرای برنامه‌های فرهنگــی، هنری و مذهبی، 

ارادت مردم استان به پیامبر اکرم)ص( و اهمیت 
وحدت اسلامی را به نمایش گذاشت.

شهریور

كهگیلویه و بویراحمد
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سوگواره مداحی »نوای اشــک« نام رویدادی بود که 
سال 1404 برای نخستین بار در کهگیلویه و بویراحمد 
برگزار شد و توانست ده‌ها استعداد ناشناخته مداحی 
استان را به میدان بیاورد. این سوگواره که با محوریت 
مقتل‌خوانی و نوحه‌خوانی برگزار شد، در سه گروه سنی 
نوجوان، جوان و بزرگسال برنامه‌ریزی شد و مسئولان 
برگزارکننده از همان ابتدا تأکید داشــتند که هدف، 
صرفاً انتخاب چند برگزیده نیســت، بلکه شناسایی و 
حمایت از استعدادهایی است که کمتر فرصت حضور 

در محافل رسمی را داشته‌اند.
فراخوان سوگواره، شــیوه‌ای ساده اما هدفمند داشت. 
شرکت‌کنندگان باید فیلمی ســه دقیقه‌ای از اجرای 
مقتل‌خوانی یــا نوحه‌خوانی خود، بدون اســتفاده از 
تجهیزات صوتی حرفه‌ای یا افکت‌هــای ویژه، با تلفن 
همراه ضبط و به دبیرخانه ارسال می‌کردند. بر اساس 
اعلام دبیرخانه،۱۵۰ اثر به ســوگواره رسید که پس از 
بررســی اولیه،۱۱۴ اثر شــرایط حضور در مرحله بعد 
را کســب کردند و در نهایت۹۵ مداح از نقاط مختلف 

استان به مرحله نهایی و اجرای حضوری راه یافتند.
مرحله نهایی نخستین سوگواره »نوای اشک« در یاسوج 
برگزار شد؛ جایی که مداحان منتخب، آثار خود را در 
حضور هیأت داوران اجرا کردند.در نهایت آثار در ســه 
گروه سنی۱۳ تا ۱۸ ســال، ۱۹ تا ۳۱ سال و بالای۳۱ 
سال و بر اساس پنج شاخص تخصصی ارزیابی شدند و 
در پایان، از هر گروه سنی سه نفر به عنوان برگزیده و سه 

نفر نیز شایسته تقدیر معرفی شدند.
شــاید مهم‌ترین ویژگی »نوای اشک« توجه همزمان 
به سه نسل از مداحان باشــد؛ از نوجوانان علاقه‌مند تا 
پیشکســوتان.این تقسیم‌بندی ســنی نشان می‌دهد 
برگزارکنندگان تلاش کرده‌اند فرآیند اســتعدادیابی 
را از ســنین پایین آغاز کنند و میان نسل‌های مختلف 
مداحی پیوند برقرار ســازند؛ موضوعی که می‌تواند در 
آینده بــه تربیت نیروهای تازه‌نفــس برای هیأت‌های 

مذهبی استان منجر شود.

رقابت بیش از 100 مداح 
در»نوای اشک«

وایت  ر
 سوم

با تشکیل شورای گسترش فعالیت‌های قرآنی 
استان، گامی مهم برای هماهنگی میان دستگاه‌ها 
و مجموعه‌های قرآنی برداشته شد. این شورا با 
هدف توسعه فرهنگ قرآنی، هم‌افزایی نهادهای 
دولتی و مردمی و ارتقای برنامه‌های آموزشی و 

ترویجی قرآن فعالیت خود را آغاز کرد.

مهر

نخستین رویداد استانی »زن و خانواده« برگزار 

شد. این برنامه با هدف ترویج الگوی زن مسلمان 

ایرانی، تقویت بنیان خانواده و تجلیل از بانوان 

اثرگذار برگزار شــد و در آن ادارهک‌ل تبلیغات 

اسلامی کهگیلویه و بویراحمد به عنوان دستگاه 
برتر حوزه خانواده معرفی شد.

آذر

رویداد »الگوی سوم زن مســلمان« در یاسوج 
برگزار شد. این نشست با حضور مدیران پرورشی 
مدارس و فعالان فرهنگی، به تبیین جایگاه زن 
مسلمان در اندیشه انقلاب اسلامی و نقش‌آفرینی 
اجتماعی، فرهنگی و تربیتــی بانوان در جامعه 

پرداخت.

بهمن

دومین کنگــره ملی آیت‌الله ســید کرامت‌الله 

ملک‌حسینی)ره( در یاســوج برگزار شد. این 

رویداد با حضور علما، دانشگاهیان، طلاب و اقشار 

مختلف مردم برگزار شد و به تبیین ابعاد علمی، 

فرهنگی، اجتماعی و مبارزاتی این عالم برجسته 
استان پرداخت.

آبان

دوره تربیت مربی تدبر در قرآن با حضور فعالان 
قرآنی استان‌های بوشهر و کهگیلویه و بویراحمد 
برگزار شــد. این دوره با هــدف تربیت مربیان 
توانمنــد، انتقال تجربه میان فعــالان قرآنی و 
گســترش آموزش‌های مبتنی بر تدبر در قرآن 

برپا بود. 

دی

جلسه توجیهی طلاب طرح »امین« تشكیل شد. 

این نشست با همکاری ادارهک‌ل تبلیغات اسلامی 

و آموزش و پرورش برگزار شد و بر نقش طلاب در 

مدارس، تقویت فعالیت‌های تربیتی، پاسخگویی 

به نیازهای دانش‌آموزان و گسترش همکاری‌های 

فرهنگی میان حوزه و آموزش و پرورش تأکید 
داشت.

اسفند
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ســند راهبردی »جهاد 
تبیین« با تحولی بنیادین، 
از »توزیع منفعل محتوا« 
بــه »خلق روایــت اول و 
جریان‌ساز« تغییر یافته 
و »مرکز رســانه بانوان و 
نوجوانان« را در خط مقدم 
این عملیات معرفی می‌کند؛ این رویکرد یعنی مردمی‌سازی 
تبلیغ، توانمندسازی شــبکه‌های خودجوش و تمرکز بر 
حلقه‌های میانی برای ترویج معارف اسلام ناب، پاسخگویی 
به شــبهات و مقابله با فرهنگ منحط غربــی و فرقه‌های 
انحرافی اســتانی.  همچنین مراکز معارف اســام ناب را 
جهت تقویت گفتمان‌های اسلامی و شیعی در سطح استان 
راهبری می‌کندو بایسته اســت نقشی ویژه برای هیئات و 
کانون‌های فرهنگی به عنوان پایگاه‌های سنتی »عملیات 
روانی انقلاب« در نظر گرفت. شــاخص‌های موفقیت این 
راهبردها را می‌تــوان در خودگردانــی منضبط فرهنگی 
مجموعه‌های همســو، نفوذ واژگانــی مفاهیم کلیدی در 
سطح نخبگانی و تغییر رفتار مخاطبان مستضعف فرهنگی 
از حالت ضد به انفعال و سپس کنشگری فعال پیگیر بود. 
در واقع می‌توان گفت؛ استان چهارمحال و بختیاری با الهام 
از گفتمان‌های»الگوی سوم زن انقلاب اسلامی« و »جنگ 
روایت‌ها«، خود را به عنوان محور »جهاد تبیین«، ابتدا در 
سطح اســتان و در ادامه در منطقه زاگرس‌نشین معرفی 
خواهد کرد. از این رو راه‌اندازی مرکز رســانه در راستای 
تربیت »انسان رسانه« و نمایشــگاه »راویان انقلاب«، به 
منظور ارائه روایــت صحیح مقابله با پروژه‌های دشــمن 
)مانند تطهیر پهلوی و..( و ســازماندهی حلقه‌های روایت 
بانوان، جهت همراه‌سازی قشر مستضعف فکری در سایه 
تعاملات همدلانه و همچنین حرفی نو در جهاد تبیین برای 

روحانیون و کنشگران انقلابی تمرکز دارد. 
هــدف بلندمــدت، جریان‌ســازی منطقــه‌ای از طریق 
هم‌افزایی استان‌های زاگرس‌نشین و تبدیل شدن به »قله 
جریان‌سازی فرهنگی« اســت. این امر نیازمند »حضور 
هوشــمندانه«، »تعامل همدلانه« و »گفتگوی تعاملی با 
قشر مستضعف فرهنگی« با استفاده از »زبان زمان« است 
تا »جهاد تبیین« به یک »فرهنگ کنشگری« تبدیل شود.

»جهاد تبیین« با تمرکز بر 
جریان‌سازی رسانه‌ای 

مدیر کل تبلیغات اسلامی چهارمحال و بختیاری
حجت‌الاسلام صالح آقابابایی  حرف

 نخست

چهارمحال و بختیاری در نهضت ملی »زندگی با 
آیه‌ها« و برگزاری محافل قرآنی ویژه نوجوانان، 
در زمره استان‌های برتر کشــور قرار گرفت و با 
میزبانی گسترده از محافل قرآنی، نقش مؤثری در 
گسترش انس نسل نوجوان با قرآن کریم ایفا کرد.

فروردین

همزمان با برگزاری راهپیمایی »جمعه خشــم 

و نصر«، مردم چهارمحــال و بختیاری با حضور 

گسترده در شــهرهای مختلف استان، حمایت 

خود از جبهه مقاومــت و محکومیت جنایات 

رژیم صهیونیســتی را به نمایش گذاشتند. این 

راهپیمایی در شــهرکرد با حضور پرشور اقشار 
مختلف مردم برگزار شد.

خرداد

اجرای طرح »بیت‌النور« برای احیای روضه‌های 
خانگی تا پایان ماه صفر ادامه پیدا کرد و همزمان 
پویش »مادران پرچم‌دار« با هدف تقویت نقش 
بانوان در ترویج فرهنگ مقاومت، همبســتگی 
خانوادگی و جهاد تبیین در سطح استان آغاز شد.

مرداد

در دومین نشست شــورای هماهنگی و توسعه 

فعالیت‌های قرآنی استان، هفت کارگروه تخصصی 

در حوزه‌های آموزش عمومی قرآن، حفظ، تدبر، 

تبلیغ و ترویج، رســانه و هنر، کودک و نوجوان 

و پژوهش تشکیل شــد. فعالان مردمی در این 
کارگروه‌ها، حضوری جدی داشتند.

اردیبهشت

اجتماع هیئات مذهبی، دســته‌های عزاداری 
و زنجیرزنی در کنار اجتمــاع بزرگ زینبیون، 
علاوه بر پاسداشت فرهنگ عاشورا، یاد و خاطره 
شهدای حوادث اخیر کشــور را گرامی داشت و 
بانوان اســتان نیز با حضور گسترده خود، پیام 

مقاومت و ایستادگی را به نمایش گذاشتند.

تیر

بانوان استان، در رویداد ملی »ره‌بانو« ظرفیت‌ها و 

تجربیات فرهنگی خود را معرفی کردند و همزمان، 

همایش »میدان‌داران جهــاد تبیین« با حضور 

مسئولان هیئات مذهبی اســتان در شهرکرد 

برگزار شد؛ برنامه‌ای که بر نقش هیئات مذهبی 
در تبیین مسائل روز تأکید داشت.

شهریور

چهارمحال و بختیاری
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ادارهک‌ل تبلیغات اسلامی چهارمحال و بختیاری 
در جشنواره شهید رجایی به عنوان دستگاه برتر 
استان در شاخص‌های عمومی و اختصاصی معرفی 
شد. این موفقیت، نتیجه ارتقای عملکرد مجموعه 
تبلیغات اسلامی استان در حوزه‌های فرهنگی، 

مدیریتی و اجرایی طی سال گذشته بود.

مهر

سلسله نشست‌های »الگوی سوم زن مسلمان« 

برگزار شــد. این نشســت‌ها در چندین گروه 

مخاطب، از جمله مربیان پرورشی، رابطان بانوان 

دســتگاه‌های اجرایی، مربیان صالحین و طلاب 

حوزه‌های علمیه برگزار شد و به تبیین جایگاه 

زن مسلمان در گفتمان انقلاب اسلامی پرداخت.

آذر

نخستین و بزرگ‌ترین رویداد »نانو‌رسانه« ویژه 
بانوان فعال و کنشگر مســجدی چهارمحال و 
بختیــاری برگزار شــد. این رویــداد با هدف 
توانمندســازی بانوان در حوزه تولید محتوای 
رسانه‌ای، شبکه‌سازی فعالان فرهنگی و ارتقای 
مهارت‌های رســانه‌ای بانوان مسجدی استان 

شکل گرفت.

بهمن

رویداد »دختران حاج قاسم« در شهرهای مختلف 

استان از جمله جونقان و سامان برگزار شد. این 

برنامه با محوریت معرفی الگوی سوم زن مسلمان، 

در قالب نشست‌های آموزشی، بازی‌های گروهی، 

فعالیت‌های فرهنگی و برنامه‌های مسئله‌محور، 

زمینه توانمندسازی دختران نوجوان را فراهم 
کرد.

آبان

مجله مجازی »بی‌ریشه« با محوریت تبیین ابعاد 
تاریخی و سیاســی حکومت پهلوی و پاسخ به 
شبهات مرتبط منتشر شد. این مجموعه شامل 
۶۰ پیام تبیینی بود و بــا موضوعاتی همچون 
مشروعیت سیاسی، وابستگی، اقتصاد و تاریخ 
معاصر، در فضای رسانه‌ای استان مورد استفاده 

قرار گرفت.

دی

اجتماع بــزرگ هیئات مذهبی شــهرکرد در 

محکومیت جنایات آمریکا و رژیم صهیونیستی 

و اعلام تجدید بیعت با ولایت برگزار شد. مردم 

استان با حضور گسترده خود در این اجتماع كه 

همزمان با ایام شهادت امیرالمؤمنین)ع( برگزار 

شــد، حمایت از آرمان‌های انقلاب اسلامی را به 
نمایش گذاشتند.

اسفند

با آغاز فصل گرما، کوچ عشــایر به ییلاق‌های چهارمحال 
و بختیاری آغاز می‌شــود؛ کوچی که ســال 1404 تنها 
جابه‌جایی ســیاه‌چادرها نبود، بلکه آیات قرآن نیز همراه 
با روحانیون جهادی راهی دشــت‌ها و دامنه‌های زاگرس 
شــدند. طرح »زندگی با آیه‌ها به وقت عشــایر« تلاشی 
اســت تا آموزش و انس با قرآن، همگام با سبک زندگی 
عشایری، به دل طبیعت و میان نوجوانان کوچ‌رو برود. این 
طرح که پس از پایان ماه رمضان آغاز شــد، در شهرهایی 
برگزار شد که آخرین مقصد عشایر استان بود. نقطه آغاز 
این حرکت، شهرســتان اردل بود؛ منطقه‌ای که هر سال 
ده‌ها محل اســتقرار عشــایر را در خود جای می‌دهد. به 
گفته حجت‌الاســام محمد منصوری، رئیس اداره امور 
قرآنی اداره‌کل تبلیغات اسلامی چهارمحال و بختیاری، 
سال گذشــته محور اصلی طرح، نوجوانان عشایربودند. 
برای اجرای برنامه، ۳۰ روحانــی جهادی و مبلغ در قالب 
گروه‌های دو نفره به سیاه‌چادرها اعزام شدند. آنان با توزیع 
کتاب آیات منتخــب، طی یک هفته در کنــار نوجوانان 
حضور یافته و ضمن آموزش، آنان را برای حفظ و فهم آیات 
قرآن همراهی می‌کردند. پس از دو هفته تمرین، گروه‌ها 
دوباره به همان مناطق بازمی‌گشتند تا از شرکت‌کنندگان 
آزمون بگیرند و افراد برتر را بــرای مرحله نهایی معرفی 
کنند. اگرچه طرح ملــی »زندگی با آیه‌ها« بر حفظ ۱۱۰ 
آیه منتخب استوار است، اما در این برنامه، ۲۰ آیه متناسب 
با فرهنگ و شرایط زندگی عشــایر، با محوریت مفاهیم 
مقاومت و اســتقامت انتخاب شــد؛ آیاتی که بیش از هر 
چیز با روحیه سخت‌کوش و مقاوم عشایر همخوانی دارد. 
روحانیون اعزامی تنها بــا کتاب قرآن به ســیاه‌چادرها 
نمی‌روند؛ اسباب‌بازی و وسایل سرگرمی نیز همراه آنان 
است تا فضای آموزشی برای کودکان و نوجوانان، صمیمی 
و جذاب باشــد. در پایان این طرح، حــدود ۲۰۰ نوجوان 
برگزیده در جشنواره پایانی شهرکرد گرد هم آمدند و در 
نهایت۲۰ نفر به عنوان برگزیدگان نهایی معرفی شــدند. 
برگزیدگانی کــه جوایزی از جمله ســفر عتبات عالیات، 

پاداش تلاش آنان برای زندگی با آیه‌های قرآن بود.

 وقتی آیه‌ها همسفر
 کوچ عشایر می‌شوند

وایت ر
اول
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اعتكاف

مراسم اعتکاف 1447پرشورتر از همیشه برگزار شد

پرواز در ملكوت
از ســحرگاه ســیزدهم رجب، دوباره درهای مساجد سراسر ایران به روی دل‌هایی گشــوده شد که برای خلوت با خدا آماده شده بودند. در آیین 
معنوی 3 روزه اعتکاف، همزمان با ایام البیض ماه رجب، مسجد، بازهم خانه دوم معتکفان شد و هیاهوی زندگی روزمره، جایش را به سکوت، 
دعا و خودسازی داد. حجت‌الاسلام رضا عزت‌زمانی، معاون فرهنگی و امور استان‌های سازمان تبلیغات اسلامی دراین‌باره از حضور بیش از یک 
میلیون و ۳۳۱ هزار نفر در آیین اعتکاف سال ۱۴۰۴ در سراسر کشور خبر داد و افزود: بیش از ۱۲ هزار و ۱۴۰ مسجد در سراسر کشور از معتکفین میزبانی کردند. 
همچنین برآوردها نشان می‌دهد همانند سال گذشته بیش از ۷۰ درصد معتکفین از قشر جوان و نوجوان بودند. علیرغم تمام مشکلات و فشارهای تبلیغاتی 
و رسانه‌ای دشمنان که به طور خاص بر قشر نوجوان و جوان متمرکز است، شاهد افزایش ۶ درصدی حضور مردم در اعتکاف بوده‌ایم که باید بابت حضور 

چنین جوانان و نوجوانانی در کشور خدا را شکر کنیم..
وجه تمایز مهم اعتکاف 1447 رویداد »حالت پرواز« بود که به ارائه محتوا و شکل‌گیری حلقه‌های مباحثه و گفتگوی نوجوانان درباره مفاهیم قرآن کریم و 
نسبت آن با مسئله مقاومت و امتداد آن تا فراتر از مرزهای ایران اختصاص داشت و با استقبال گسترده نوجوانان و جوانان معتکف روبرو شده و طبق طراحی‌ها 

قرار است تا اعتکاف سال آینده ادامه پیدا کند. در ادامه نگاهی گذرا به برنامه‌های اعتکاف در سراسر کشور داشته‌ایم.

بجنورد خرم آباد 
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اعتکاف مادر و کودک

طرح جامع اعتکاف مادر و کودک در سال 1404 و با هدف پر 
کردن خلأ موجود در ســاختارهای عبادی کشور، که مادران 
به دلیل مسئولیت‌های فرزندپروری عملاً از حضور در مراسم 
اعتکاف محروم می‌ماندند،در سراســر کشور مورد توجه قرار 
گرفت.  ســه هــدف کلان در این طرح، که مرکــز راهبری و 
هم‌آهنگی بانوان سازمان تبلیغات اسلامی آن را دنبال می‌کرد، 
ارتقاء معنویت مادران به عنوان ستون خانواده، تقویت هویت 
مادری و ترویج گفتمان فرزنــدآوری و فرزندپروری به عنوان 
ارزش دینی، و در نهایت، شبکه‌ســازی و ایجاد هســته‌های 

مقاومت فرهنگی مادران عنوان شد.

محتواهای مفید برای اعتکاف

     بســته محتوایی جامع »از محراب تا میدان« را ســازمان 
هیات و تشکل‌های دینی، با هدف تسهیل برنامه‌ریزی و ارتقای 
کیفیت برگزاری مراســم اعتکاف، ویژه برگزارکنندگان این 
رویداد معنوی در سراسر کشور منتشر کرد. این بسته شامل 
مجموعه‌ای کامل از محتواها، دســتورالعمل‌ها و راهنماهای 
اجرایی اســت که تمامی مراحل طراحی، مدیریت و اجرای 
یک دوره اعتکاف را پوشش می‌دهد و می‌تواند به‌ عنوان مرجع 

عملیاتی مورد استفاده برگزارکنندگان قرار گیرد.
    کتاب »حالت پرواز« اثری کاربردی در حوزه تربیت قرآنی 
و سبک زندگی دینی است که با رویکردی آموزشی و عملیاتی، 
مخاطب را در یک مسیر منسجم سه‌ روزه برای تعمیق ارتباط 
با قرآن کریم همراهی می‌کنــد. در این کتاب که ذیل پویش 
»زندگی با آیه‌ها« تعریف شده، ۳۰ آیه منتخب از قرآن کریم 
مبنای طراحی یک سیر تربیتی پنج‌ مرحله‌ای قرار گرفته است؛ 
سیری که از »آرامش قلبی« آغاز می‌شود و با »تقویت روحی«، 
»اتصال به الگوهای دینی«، »انس با تلاوت قرآن« و »استقامت 

در مسیر ایمان« ادامه می‌یابد. 
    کتاب »احکام اعتکاف« را پژوهشکده باقرالعلوم )ع( با هدف 
پاسخ‌گویی منسجم و کاربردی به پرسش‌های شرعی معتکفان 
و مبلغان دینی منتشر کرد. این اثر که بر اساس نظرات ۱۲ تن 
از مراجع عظام تقلید تدوین شده، تلاش دارد احکام اعتکاف را 
به‌ صورت روشــن، موضوعی و قابل استفاده در شرایط واقعی 

اعتکاف ارائه دهد. 

حالت پرواز در سیما

ویژه‌برنامــه تلویزیونــی »حالت پرواز« با شــعار »ســه روز 
اتصال پرســرعت به آســمان، با رمــز قــرآن« همزمان با 
ایام‌البیــض و اعتــکاف ۱۴۰۴ از چهارشــنبه ۱۰ دی تــا 
دوشــنبه ۱۵ دی، هر شــب روی آنتن شــبکه قرآن سیما 
رفت. ایــن برنامه با هــدف افزایش انس مخاطبــان با آیات 
 قــرآن کریــم در روزهــای معنــوی اعتکاف تولید شــد.

ویژه‌ برنامه »حالت پرواز« از تولیدات مرکز هنری رســانه‌ای 
نهضت بود و میثم کریمی، تهیه‌کننده این برنامه درباره دلیل 

انتخاب این نام توضیح داد: »حالت پرواز، مفهومی دوگانه دارد؛ 
مفهومی که هم به فاصله گرفتن از فضای مجازی و تمرکز ذهنی 
و هم به پرواز روح در خلوت معنوی اعتکاف اشاره می‌کند. به 
تعبیر عوامل برنامه، همان‌طور که برای تمرکز بیشتر، موبایل 
را روی حالت پرواز می‌گذاریم، اعتکاف نیز فرصتی برای قطع 
هیاهوی بیرونی و بازگشت به درون است. هدف اصلی »حالت 
پرواز« ارائه تصویری واقعی از نسل زد بود؛ نسلی که برخلاف 
بازنمایی برخی رسانه‌ها، همچنان پیوندی جدی با دین، قرآن 

و اهل‌بیت دارد.«

از جمکران تا زنجان با اعتکاف‌های خاص

اگرچه هرکدام از جمع‌های اعتکاف که برگزار شده‌اند، ویژگی 
خاص خــود را دارند اما برای نمونه، بــه چند اعتکاف خاص 

پرداخته‌ایم  که بیشتر مورد توجه قرار گرفتند.
    همزمان با برگزاری اعتکاف رجبیه، محفل انس با قرآن کریم 
در آستان مقدس مسجد جمکران برگزار شد که در جریان آن، 

از پدران شهدای اقتدار، امنیت و مقاومت تجلیل به‌عمل آمد. 
     برگزاری اعتکاف ۴۰۰۰ نفری دانش‌آموزان شهرســتان 
شوشتر در استان خوزستان، تصویری پرشور از پیوند معنویت 

و آینده‌سازان کشور را به نمایش گذاشت. 
    در برخی از مساجد اســتان اردبیل، برنامه‌های فرهنگی 
اعتکاف با تمرکز بر ابزار هنر و رسانه دنبال شد. فیلم »اخت‌الرضا« 
در مسجد امام سجاد )ع( ویژه دختران نوجوان معتکف، فیلم 
»قلب رقه« ویژه معتکفان در مسجد جامع شهر مرزی اصلاندوز 
و فیلم »آپاراتچی« ویژه دختران معتکف در مسجد امام حسن 

مجتبی )ع( اردبیل به نمایش درآمد. 
     در اســتان فارس، برخی مساجد برنامه‌های ویژه‌ای برای 
حضور دختران ۹ تا ۱۲ سال در آیین اعتکاف در نظر گرفتند. 
گروه دخترانه فتاح در مسجد امام زین العابدین میان‌رود و گروه 
دخترانه‌های پاک در مســجد حضرت ابوالفضل )ع(، فضایی 

معنوی و مناسب برای دختران در اعتکاف داشتند.
    در استان زنجان هم مراسم اعتکاف در برخی مساجد با برنامه 
ای ویژه همراه بود؛ برنامه ای که در آن معتکفین سراسر استان با 
اجرای دسته‌جمعی سرود »ای ایران« عشق به میهن و وحدت 

ملی را به نمایش گذاشتند.

آمار اعتكاف 1404

 12,148
مسجد پذیرای معتكفین بودند

 1,331,723
نفر در اعتكاف حضور یافتند

 70
درصد معتكفین را جوانان و نوجوانان تشكیل 

می‌دادند

 30
درصد تعداد مساجد میزبان اعتكاف نسبت به 

سال گذشته افزایش داشت

 6
درصد تعداد معتكفین نسبت به سال قبل 

افزایش داشت

رویدادهای ویژه اعتكاف 1404

   اعتكاف مادر و دختری
   اعتكاف دانش‌آموزی

   حالت پرواز؛ ویژه برنامه اعتكاف 1404
برگزاری حلقه‌های گفت‌وگــوی نوجوانان و 
جوانان درباره آیات منتخــب قرآن كریم در 
پویش »زندگی با آیه‌ها« و نقش آنها در زندگی 

اجتماعی

مکث

شهركردهمدان 
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قم

در ســال‌های۱۳۹۹ تــا 
۱۴۰۴، راهبــرد اداره‌کل 
سازمان تبلیغات اسلامی 
استان قم بر »خلق پایه‌های 
قدرت فرهنگــی از طریق 
ترکیــب ظرفیت‌هــا بــا 
موقعیت‌ها« اســتوار بود؛ 
رویکــردی که با هــدف تقویت زیرســاخت‌های فرهنگی، 
توسعه شبکه‌های مردمی و افزایش هم‌افزایی میان نهادهای 
حاکمیتی دنبال شد و تلاش داشت سازمان را از یک مجری 
برنامه به یک نهاد ظرفیت‌ساز و هماهنگ‌کننده در حکمرانی 

فرهنگی استان تبدیل کند.
در حوزه زیرساختی، تمرکز بر احیا و نوسازی مراکز فرهنگی 
و اداری بود. مجتمع‌های نور، صــدرا، روح‌الله، آوینه و آرمان 
با جذب بیــش از ۶۴ میلیارد تومان اعتبار و مشــارکت‌های 
مردمی، بازسازی، تجهیز و فعال شدند. در نتیجه، این مراکز 
از فضاهای کم‌اثر به پایگاه‌های پشــتیبانی از مجموعه‌های 
مردمی و کانون‌های حرکت‌هــای فرهنگی، به‌ویژه در حوزه 

نوجوانان، تبدیل شدند.
در بخش ظرفیت‌سازی، تقویت حلقه‌های میانی و شبکه‌های 
مردمی در دستور کار قرار گرفت. هم‌افزایی جبهه فرهنگی 
مردمی در اجــرای برنامه‌های جهاد تبیین، جوان‌ســازی 
کانون‌های فرهنگی هنری مساجد با واگذاری مسئولیت به 
۵۰ تا ۱۰۰ مدیر نوجوان، ســازماندهی۱۲۰ راهیار بانو برای 
راهبری فرهنگی محلات و توسعه هسته‌های تربیتی مساجد از 
مهم‌ترین اقدامات این دوره بود. این رویکرد در برخی مناطق، 
از جمله منطقه نیروگاه، به اجرای برنامه‌های تربیتی برای۱۵ 
تا ۲۰ هزار نوجوان در تابستان‌های۱۴۰۲ و ۱۴۰۳ انجامید و 
نقش مردم، به‌ویژه بانوان و نوجوانان، را در کنشگری فرهنگی 

افزایش داد.
در حوزه هم‌افزایی حاکمیتی نیز سازمان با تغییر شیوه تعامل با 
دستگاه‌ها، به جای حضور تشریفاتی در جلسات، بر توافق‌های 
عملیاتی و مســئله‌محور تمرکز کرد. حاصــل این رویکرد، 
شکل‌گیری همکاری‌های مؤثر با استانداری، آموزش‌وپرورش، 
سپاه، شهرداری‌ها، نهادهای حوزوی و دستگاه‌های امنیتی در 
موضوعاتی همچون مدیریت مساجد، تربیت نسل نوجوان، 
توسعه زیرساخت‌های فرهنگی و رفع مسائل فرهنگی استان 
بود. همچنین با پشتیبانی همه دستگاه‌های مسئول، بیش از 
۲۰۰ اقدام در قالب کمیته صیانت شورای تعالی مساجد طی 
چهار سال به اجرا درآمد که به ساماندهی و کاهش آسیب‌ها و 

اختلافات در مساجد استان کمک کرد.

 روایت 5سال
 تحول فرهنگی در قم 

مدیرکل تبلیغات اسلامی استان قم
حجت‌الاسلام مرتضی شعبان‌زاده  حرف

 نخست

وقتی از یک مجتمع فرهنگی صحبت می‌شــود، معمولاً تصویری از چند کلاس 
آموزشی، سالن اجتماعات و اردوهای مناسبتی در ذهن شکل می‌گیرد؛ اما مجتمع 
فرهنگی، ورزشــی و تربیتی نور قم، تعریف متفاوتی از یک مرکز فرهنگی ارائه 
می‌دهد. این مجموعه که از سال ۱۳۷۵ زیر نظر ادارهک‌ل تبلیغات اسلامی استان قم فعالیت میک‌ند، 
امروز به یکی از مهم‌ترین پایگاه‌های فعالیت‌های مردمی، آموزشی و اجتماعی استان تبدیل شده 
است؛ جایی که از تربیت نوجوانان و آموزش فعالان فرهنگی گرفته تا حمایت از حلقه‌های میانی، 
رسیدگی به آسیب‌های اجتماعی و حتی برنامه‌های ترک اعتیاد، همگی در کنار یکدیگر دنبال 
می‌شوند. مجتمع نور با وسعت ۱۴ هزار متر مربع، تنها یک مجموعه اقامتی یا آموزشی نیست. وجود 
سالن اجتماعات، کلاس‌های آموزشی، سالن مطالعه، استخر، فضاهای ورزشی، زائرسرا، رستوران، 
مدرسه و امکان اسکان گروهی، این مجموعه را به یکی از قطب‌های برگزاری رویدادهای فرهنگی 
در قم تبدیل کرده است؛ به‌گونه‌ای که تنها در شــش ماه گذشته، ۲۵ نهاد و مجموعه فرهنگی و 

اجتماعی، اجرای برنامه‌های خود را به این مجتمع سپرده‌اند.

از کلاس درس
تا میدان عمل

مجتمع فرهنگی نور قم؛ آموزش، 
شبکه‌سازی و حل آسیب‌های اجتماعی 

زیریک سقف جمع شدند

مرکز
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سال‌هاست بسیاری از نهادهای فرهنگی با یک چالش مشترک 
روبه‌رو هستند؛ اینکه چگونه با امکانات و نیروهای محدود، به 
گروه‌های گسترده‌تری از مردم دســت پیدا کنند. اداره‌کل 
تبلیغات اسلامی استان قم برای این مسئله، نسخه‌ای متفاوت 
پیچیده است؛ نسخه‌ای که به جای افزایش ساختارهای اداری، 

بر شناسایی و تربیت »راهبر« تکیه دارد.
در این الگو، به جای آنکه سازمان مستقیماً وارد همه میدان‌ها 
شود، افرادی از میان فعالان مردمی در حوزه‌هایی مانند رسانه، 
بانوان، تشکل‌های دینی، قرآن، ائمه جماعات، مبلغان و حتی 
جامعه اتباع انتخاب می‌شــوند؛ افرادی که پس از آموزش، 
خود به محور هدایت و سازماندهی شبکه‌های مردمی تبدیل 

می‌شوند.
حجت‌الاســام جواد شــفیعیان، معاون فرهنگی اداره‌کل 
تبلیغات اسلامی قم که این الگو را اجرا کرده، درباره این رویکرد 
می‌گوید: »راهبر باید مســئله را خوب بفهمد، آن را به ایده و 
برنامه تبدیل کند، اجرا کند و در نهایت فرد دیگری را نیز برای 

ادامه این مسیر تربیت کند.«
نمونه‌های اجرای این ایده، گویاتر از هر توضیحی اســت. در 
پویش ملی »زندگی بــا آیه‌ها«، ابتدا ۱۲۰ فعال رســانه‌ای 
آموزش دیدند و از میان آنان، ۱۵ راهبر رسانه‌ای شکل گرفت 
که تولید و انتشار محتوای قرآنی را در استان سامان دادند. در 
نیمه شعبان نیز همین شبکه، جشن‌های مردمی محله‌های 
قم را روایت کرد و حاصل آن، تولید۵۷ کلیپ از جشن‌هایی 

بود که پیش از این کمتر دیده می‌شدند.
شــاید جذاب‌ترین نمونه، در میان بانوان رقم خورد؛ جایی 
که تنها با 8 آرایشگر دغدغه‌مند کار آغاز شد. این 8 نفر پس 
از آموزش، توانستند شــبکه‌ای از ۵۰۰ آرایشگر را پای یک 
همایش فرهنگی بیاورند و پیام پویش »زندگی با آیه‌ها« را به 

محیط‌های کاری خود منتقل کنند.
این تجربه نشان می‌دهد گاهی برای اثرگذاری فرهنگی، نیازی 
به توسعه ساختارهای عریض و طویل نیست؛ کافی است افراد 
اثرگذار هر جامعه شناسایی شوند و به جای اجرای مستقیم 

برنامه‌ها، نقش هدایت یک جریان را بر عهده بگیرند.

 تولد یک شبکه فرهنگی
 در آرایشگاه

وایت ر
اول

از آموزش تا تربیت
یکی از ســتون‌های اصلی فعالیت مجتمع نور، آموزش است؛ اما آموزشی که تنها به انتقال اطلاعات 
محدود نمی‌شود. دوره‌های مهارتی، نشست‌های اندیشه‌ورز، اردوهای تربیتی، حلقه‌های گفت‌وگو و 
برنامه‌های آموزشی، بخشی از فعالیت‌هایی است که با هدف تربیت نیروی انسانی برای عرصه فرهنگ 
طراحی شده‌اند. آمارها نیز از گستردگی این فعالیت‌ها حکایت دارد؛ طی شش ماه، ۳۰ همایش و دوره 
آموزشی با حضور ۹۸ استاد برگزار شده و بیش از ۳۱۰۰ نفر در این برنامه‌ها شرکت کرده‌اند؛ برنامه‌هایی 
که بسیاری از آن‌ها به جای کلاس‌های صرف، بر مهارت‌آموزی، مسئولیت‌پذیری و فعالیت تشکیلاتی 

تمرکز دارند.

خانه‌ای برای گروه‌های مردمی
شاید مهم‌ترین ویژگی مجتمع نور، تبدیل شدن به خانه گروه‌های مردمی باشد. امروز ۱۳ مجموعه 
عملیاتی به صورت مســتمر در این مجتمع فعالیت میک‌نند؛ مجموعه‌هایی که هر کدام بخشی از 
نیازهای فرهنگی و اجتماعی جامعه را پوشش می‌دهند. از هیأت نورالزهرا س و هیأت ثارالله ع گرفته 
تا مهرانه که در حوزه بسته‌های معیشــتی و فعالیت‌های خیریه فعال است، پاتوق اندیشه برای 
گفت‌وگوهای فکری و فرهنگی، مدرسه صدرا ولایت، پیش‌دبستانی بیت‌النور، مدرسه بین‌المللی 
حکمت، مؤسسه به‌افزار در حوزه رسانه و سواد دیجیتال، مؤسسه راه‌روشن، واحد رسانه مؤسسه 
امیر بیان، انجمن ادبی شعر آیینی استان قم، مؤسسه فرزانگان و حتی مجموعه‌های ورزشی، همگی 
بخشی از زیست فرهنگی این مجتمع را شکل داده‌اند. حاصل فعالیت این مجموعه‌ها تنها در شش 

ماه، برگزاری۱۵۴ برنامه برای بیش از ۷۵۰۰ مخاطب بوده است.

سرمایه‌گذاری بر حلقه‌های میانی
در سال‌های اخیر، نقش »حلقه‌های میانی« در مدیریت فرهنگی بیش از گذشته مورد توجه قرار 
گرفته است؛ گروه‌هایی که میان مردم و نهادهای رسمی پیوند برقرار میک‌نند. مجتمع نور این ایده 
را به شکل عملی دنبال کرده است. قرارگاه حوزوی انقلاب اسلامی، قرارگاه شهید همدانی، قرارگاه 
جهاد تربیت، شبکه نیکوکاری و مواسات، شبکه مبلغین کودک و نوجوان کشور، جبهه فرهنگی 
بانوان خاتم‌الاوصیا و جامعه ایمانی مشعر از جمله شبکه‌هایی هستند که فعالیت خود را در این 
مجتمع سامان داده‌اند. این شبکه‌ها طی شش ماه، ۱۷۴ برنامه فرهنگی و اجتماعی با مشارکت 
نزدیک به ۲۰ هزار نفر برگزار کرده‌اند؛ آماری که نشان می‌دهد مجتمع نور بیش از آنکه مجری 

مستقیم برنامه‌ها باشد، نقش یک شتاب‌دهنده برای گروه‌های مردمی را ایفا می‌کند.

فرهنگ، فقط روی سن اجرا نمی‌شود
در مجتمع نور، فعالیت فرهنگی به برگزاری مراسم و همایش محدود نیست. نمودار فعالیت‌های 
این مجموعه نشان می‌دهد حوزه‌هایی مانند ترک اعتیاد، تحکیم خانواده، کودک و نوجوان، 
حمایت از سالمندان، ورزش، فعالیت‌های اجتماعی، هنر و تحصیل نیز در دستور کار قرار دارد. 
همین نگاه مسئله‌محور باعث شده این مجتمع، فرهنگ را نه به عنوان مجموعه‌ای از برنامه‌های 
مناسبتی، بلکه به عنوان ابزاری برای حل مسائل اجتماعی تعریف کند. حمایت از خانواده‌ها، 
تقویت فعالیت‌های محله‌محور، آموزش گروه‌های مردمی و ایجاد شبکه‌های اجتماعی مؤثر، 

بخشی از همین رویکرد است.
همچنین پویایی مجتمع نور را می‌توان در تأسیس مجموعه‌های جدید نیز دید. تنها طی شش 
ماه، شــش مجموعه تازه در این مجتمع راه‌اندازی شده‌اند؛ از هیأت عاشقان شهادت و طرح 
تحصیلی مهرانه گرفته تا پاتوق اندیشه، مدرسه بین‌المللی حکمت، قرارگاه تربیتی شهید 
حججی و سالن کشتی شــهید ابراهیم هادی؛ مجموعه‌هایی که هر کدام بخشی از نیازهای 

فرهنگی، آموزشی و تربیتی مخاطبان را پاسخ می‌دهند.
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قم

چهار سال پیش، وقتی قرار شد مســجد رسالت در محله 
نیروگاه قم برای نخستین‌بار میزبان مراسم اعتکاف شود، 
کمتر کســی تصور می‌کرد روزی ثبت‌نام این مســجد در 
همان روزهای نخســت تکمیل شــود و متقاضیان پشت 
درهای آن بمانند. پشت این تغییر، روایت یک امام محله 
قرار دارد؛ حجت‌الاســام ســیدمحمد میرقهــاری که با 
همراهی جمعی از جوانان مســجد، برنامه‌ای کوچک را به 
یکی از شــاخص‌ترین اعتکاف‌های محله‌محور قم تبدیل 

کرده است.
ایده اعتکاف در این مسجد، نه در جلسه‌ای رسمی، بلکه در 
مسیر پیاده‌روی نجف تا کربلا شکل گرفت. در همان مسیر، 
حجت‌الاســام ســیدمحمدباقر تکیه‌ای، قائم‌مقام ستاد 
مرکزی اعتکاف، پیشنهاد داد مســجد رسالت نیز میزبان 
این آیین معنوی شود؛ پیشنهادی که امروز به یک تجربه 

موفق تبدیل شده است.
اما آنچه مسجد رســالت را از بســیاری از مساجد متمایز 
می‌کند، فقط تعداد معتکفان نیست؛ بلکه شیوه مدیریت 
آن است. مسجد ســه طبقه دارد و هر طبقه به گروهی از 
معتکفان اختصاص یافته؛ پسران، دختران و بانوان. در عین 
حال، برای اینکه نمازگزاران همیشگی مسجد از برنامه‌های 
روزانه محروم نشوند، نماز جماعت اهالی محله در حسینیه 
سیدالشهدا)ع( در نزدیکی مسجد برگزار می‌شود. به این 
ترتیب، در ایام اعتکاف سه نماز جماعت به طور هم‌زمان در 
دو مکان اقامه می‌شود؛ تدبیری که نشان می‌دهد توسعه 
یک برنامه دینی، بدون نادیــده گرفتن نیازهای محله نیز 

ممکن است.
حجت‌الاســام میرقهاری معتقد اســت: »بســیاری از 
نوجوانانی که چند سال پیش به عنوان معتکف در مسجد 
حضور داشتند، امروز خودشــان در برگزاری برنامه‌های 

فرهنگی و اعتکاف نقش‌آفرین شده‌اند.«
شــاید همین جمله، راز موفقیت مسجد رســالت باشد؛ 
مسجدی که زمانی معتکفان آن به 70 نفر هم نمی‌رسید 
اما حالا ظرفیت 250نفری آن در همان روزهای نخســت 
ثبت نام تکمیل می‌شود. اینجا اعتکاف فقط سه روز عبادت 
نیست، بلکه فرصتی برای میدان دادن به نسل جوان است.

یک مسجد پر از مشتاق 

وایت   ر
دوم

همزمان با اجرای طــرح ملی »زندگی با آیه‌ها«، 
رویداد رســانه‌ای »آیه‌نگار« بــا حضور بانوان 
هنرمند اســتان قم برگزار شــد. این رویداد با 
محوریت ســه آیه منتخب ماه مبارک رمضان، 
بســتری برای خلق آثار هنری و رســانه‌ای در 
رشــته‌هایی همچون خوشنویسی و گرافیک، 

فراهم کرد.

فروردین

نخستین مرحله از جشنواره حمد با حضور بیش 

از 650 نفر از دختران و پسران قرآنی استان قم 

برگزار شد. دراین مرحله فرازی از سوره حمد با 

سبک استاد عبدالباسط و استاد منشاوی و چند 

فراز از طرح زندگی با آیه‌ها مدنظر قرار داشت و 
جوایز ارزشمندی به برگزیدگان اهدا شد. 

خرداد

نخستین رویداد آموزشــی »بانوی خبرنگار و 
روایتگر اربعین« با همکاری امور بانوان ادارهک‌ل 
تبلیغات اسلامی استان قم و مجتمع آموزش عالی 
بنت‌الهدی جامعةالمصطفی)ص( برگزار شد. این 
دوره با هدف توانمندســازی طلاب بین‌الملل و 

مبلغان اعزامی به پیاده‌روی اربعین، برگزار شد.

مرداد

همزمان با نخستین سالگرد شهادت آیت‌الله سید 

ابراهیم رئیسی و همراهانش، بیش از ۶۵۰ مسجد و 

هیأت مذهبی استان قم میزبان مراسم بزرگداشت 

»خادم حرم ایران« شدند. مراسم محوری نیز در 

مسیر طریق‌المهدی با حضور اقشار مختلف مردم 
برگزار شد.

اردیبهشت

ماه محرم در قم با برگزاری آیین‌های ریشه‌دار 
عزاداری از جمله »مشــق شمشیر« نجفی‌های 
مقیم قم و مراسم ســنتی »شاه‌حسین‌گویان« 
تبریزی‌ها رنگ و بوی ویژه‌ای گرفت و جلوه‌ای 
از تنوع آیین‌های سوگواری حسینی را به نمایش 

گذاشت. 

تیر

در نشست شورای گسترش فعالیت‌های قرآنی، 

برنامه آموزش سه هزار معلم و رابط مدارس برای 

اجرای طرح »زندگی با آیه‌ها« در مدارس استان 

تصویب و آغاز شــد. همچنین این شهر میزبان 

اردوی آموزشی »مساجد جامعه‌پرداز« بود که 

با حضور ۹۰ رابط نوجوان از ۴۰ مسجد برتر استان 
لرستان برگزار شد.

شهریور
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گاهی هدف یک برنامه قرآنی،برگزاری چند جلسه آموزش 
روخوانی و حفظ آیات در یک بازه زمانی محدود است؛ اما 
گاهی هدف، ساختن یک مسیر تربیتی است. طرح »آلاء« 
که به ابتکار اداره‌کل تبلیغات اسلامی استان قم در مدارس 
دخترانه اجرا شد، از همین جنس برنامه‌هاست؛ طرحی که 
می‌خواهد قرآن را از متن کتاب‌های درسی به متن زندگی 

نوجوانان ببرد.
این طرح با محوریت نماز، هویت دختر مسلمان و سبک 
زندگی قرآنی در ۲۳۱ مدرســه دخترانه قم اجرا شــد و 
هزاران دانش‌آموز را تحت پوشــش قرار داد. مســئولان 
طرح معتقد بودنــد که اگر مفاهیم دینــی تنها در قالب 
آموزش‌های رسمی ارائه شــوند، اثرگذاری آن‌ها محدود 
خواهد بود؛ به همین دلیــل، »آلاء« بر گفت‌وگو، تجربه 
جمعی، فعالیت‌های مشارکتی و ارتباط مستمر مربیان با 

دانش‌آموزان تکیه داشت.
در این برنامه، قرآن نه فقط به‌عنوان کتابی برای تلاوت، 
بلکه به‌عنوان راهنمای زندگی معرفی می‌شــد. جلسات 
پیرامون فلسفه نماز، ارتباط با خدا، هویت دختر مسلمان، 
مسئولیت‌پذیری، روابط خانوادگی و مهارت‌های زندگی، 

بخشی از محتوای آموزشی این طرح را تشکیل می‌داد.
این طرح با حضور ۸۰ مبلغه آموزش‌دیده در کلاس‌های 
درس 231 مدرسه و با استفاده پرده‌های متحرک معارف، 
کارت‌های رنگی و شــیوه‌های نو دعوت بــه نماز، حال و 
هوای تازه‌ای به مدارس بخشــید و یکی از ویژگی‌هایش 
این بود که تنها به فضای مدرسه محدود نماند. اداره‌کل 
تبلیغات اســامی قم تلاش کرد میان مدرسه، خانواده و 
شبکه مربیان فرهنگی پیوند ایجاد کند تا آموزش‌ها پس از 
پایان کلاس‌ها نیز ادامه پیدا کند. همین رویکرد، این طرح 
را از یک دوره آموزشی کوتاه‌مدت به یک فرآیند تربیتی 
تبدیل کرد. »آلاء« در کنار دیگر برنامه‌های قرآنی و تربیتی 
اداره‌کل تبلیغات اســامی قم، نشــان‌دهنده رویکردی 
اســت که تلاش می‌کند فعالیت‌های دینی را از شــکل 
مناســبت‌محور خارج کرده و به بخشی از زیست روزمره 

نوجوانان تبدیل کند.

قرآن از کلاس درس به 
زندگی دختران آمد

وایت  ر
 سوم

همزمان با ایام وفات حضرت معصومه)س(، میدان 
آستانه قم با برپایی صدها موکب مردمی، فرهنگی 
و جهادی به صحنه خدمت‌رســانی گسترده به 
زائران تبدیل شــد. در همین ایام، طرح تربیتی 
»آلاء« نیز با حضور ۸۰ مبلغه در ۲۳۱ مدرســه 

دخترانه قم آغاز شد.

مهر

جشن خانوادگی انیمیشن »یوز« با حضور گسترده 

کودکان و خانواده‌ها در سینما بازارشهر قم برگزار 

شد. این رویداد در قالب جشنی هزار نفره و طی 

شش ســانس متوالی، با اجرای برنامه‌های شاد، 

حضور عروســک‌های محبوب »یوز« و »دلبر« 

و اجرای زنده، فضایی پرنشــاط برای خانواده‌ها 
فراهم کرد.

آذر

همزمان با ایام نیمه‌شــعبان، مســجد مقدس 
جمکران میزبــان مجموعــه‌ای از برنامه‌های 
فرهنگی و تربیتی بود. همایش »نوســرباز« با 
حضور مادران، بر تربیت نسل منتظر و سربازان 
حضرت ولی‌عصر)عج( تأکید کرد و نمایشــگاه 
قرآنی »زندگی با آیه‌ها« نیز در میان میلیون‌ها 

زائر، مفاهیم کاربردی قرآن را ترویج داد. 

بهمن

همزمان با میلاد حضرت زینب)س(، صحن حرم 

مطهر حضرت معصومه)س( میزبان آیینی باشکوه 

بود که در آن خادمان حرم بــا پخت کیک۶۰۰ 

متری، ارادت خود را به بانــوی صبر و ایثار ابراز 

کردند. پژوهشکده باقرالعلوم نیز از ۴۰ جلد کتاب 
»تجربه‌نگاری فرهنگی‌تبلیغی« رونمایی کرد.

آبان

همزمان با برگزاری اعتــکاف دانش‌آموزی در 
مسجد مقدس جمکران، ۱۱۰۰ نوجوان معتکف با 
اجرای رجزخوانی و سر دادن شعارهای حماسی، 
ضمن اعلام همبســتگی با آرمان‌های انقلاب 
اسلامی، به اظهارات اخیر ترامپ واکنش نشان 

دادند. 

دی

امامان شاخص مســاجد محلات استان قم در 

دوره‌ توانمندســازی امامان محراب در مسجد 

امیرالمومنین شرکت کردند.این دوره با همکاری 

امور مساجد استان قم و بنیاد هدایت برگزار شد.

اسفند
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قم

نسخه مسجدی برای محله‌ها

وارد نمایشگاه که می‌شوی، خبری از غرفه‌های پرزرق‌وبرق و بروشورهای تبلیغاتی نیست. مسیر، با یک سؤال آغاز می‌شود؛ اگر مسجد فقط محل اقامه نماز 
نباشد، چه ظرفیت‌هایی می‌تواند برای یک محله خلق کند؟

پاسخ این سؤال را باید قدم‌به‌قدم در میان روایت‌هایی جست‌وجو کرد که نمایشگاه »مسجد جامعه‌پرداز« در مسجد مقدس جمکران پیش روی مخاطب قرار 
داده است؛ روایتی که تلاش میک‌ند مسجد را نه به عنوان یک ساختمان، بلکه به عنوان یک »نهاد اجتماعی« معرفی کند؛ نهادی که می‌تواند در آموزش، فرهنگ، خانواده، 
اشتغال، کاهش آسیب‌های اجتماعی و حتی حل اختلافات محلی نقش‌آفرین باشد. نمایشگاه »مسجد جامعه پرداز« که به همت بنیاد هدایت سازمان تبلیغات اسلامی برپا 
شده، بیش از آنکه مجموعه‌ای از عکس و تابلو باشد، یک مسیر فکری است. بازدیدکنندهاین مسیر را از مباحثی مانند مفهوم امامت و حکمرانی محله‌محور آغاز میک‌ند 
و در پایان مسیر، با نمونه‌هایی از مسجدهایی روبه‌رو می‌شود که در نقاط مختلف کشور، از رسیدگی به خانواده‌های آسیب‌دیده و درمان معتادان گرفته تا اشتغال‌زایی، 

تربیت نوجوانان و ایجاد شبکه‌های مردمی، مسئولیت‌هایی فراتر از فعالیت‌های مرسوم مسجد را بر عهده گرفته‌اند.

آشنایی با نمایشگاه مسجد جامعه‌پرداز

از مسجد محله تا اداره یک جامعه کوچک
شــاید مهم‌ترین ویژگی این نمایشــگاه، فاصله گرفتن از روایت‌های کلی و نظری باشــد. در 
بخش‌های مختلف، تجربه‌های واقعی امامان محله و گروه‌های مردمی به تصویر کشیده شده 
است؛ تجربه‌هایی که نشــان می‌دهد مســجد تا چه می‌تواند در زندگی اجتماعی یک محله 
تاثیر داشته باشد و روایت‌هایی از مسجدهایی که توانسته‌اند با تکیه بر اعتماد مردم، بسیاری 
از گره‌های محله را باز کنند. دریکی از این روایت‌ها، مســجدی به مرکزی برای ســاماندهی 
فعالیت‌های خیریه تبدیل شده است؛ در روایتی دیگر، امام محله با همراهی گروه‌های مردمی، 
برای ترک اعتیاد، اشتغال جوانان یا کاهش آســیب‌های اجتماعی برنامه‌ریزی کرده است. در 
بخشــی دیگر، فعالیت‌های کودک و نوجوان، بانوان، خانــواده و حلقه‌های تربیتی به نمایش 
درآمده است؛ تجربه‌هایی که نشان می‌دهد مسجد، می‌تواند فراتر از یک مکان عبادی عمل کند.

همین مصداق‌هاست که نمایشگاه را از یک روایت آرمانی دور می‌کند و به بازدیدکننده نشان 

می‌دهد آنچه از آن با عنوان »مسجد جامعه‌پرداز« یاد می‌شود، در برخی نقاط کشور، تجربه‌ای 
واقعی و قابل لمس است.

حلقه‌های میانی؛ قهرمانان پنهان نمایشگاه
در میان بخش‌های مختلف نمایشگاه، مفهومی بارها تکرار می‌شود؛ حلقه‌های میانی. در این 
روایت، امام مسجد قرار نیست همه کارها را به تنهایی انجام دهد. نمایشگاه نشان می‌دهد چگونه 
هیأت‌های مذهبی، گروه‌های جهادی، فعالان فرهنگی، معلمــان، خیران، بانوان، نوجوانان و 
تشکل‌های مردمی، هر کدام بخشی از مسئولیت اداره محله را بر عهده می‌گیرند و مسجد، به 
نقطه اتصال این ظرفیت‌ها تبدیل می‌شود. به همین دلیل، نمایشگاه تنها درباره ساختمان مسجد 
حرف نمی‌زند؛ بلکه درباره شبکه‌ای از انسان‌ها سخن می‌گوید که حول مسجد شکل گرفته‌اند 

و برای حل مسائل محله کنار هم قرار گرفته‌اند.
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مرکز »طاها«؛ فراتر از یك 
مجموعه اقامتی

وایت ر
پنجم

در ســال‌های اخیر، بســیاری از دوره‌های آموزشی فعالان 
فرهنگی و مذهبی در ســالن‌های اجاره‌ای یــا اردوگاه‌های 
موقت برگزار می‌شــد؛ فضاهایی که اگرچه نیازهای اولیه را 
تأمین می‌کردند، اما برای آموزش‌های مستمر و شبکه‌سازی 
میان کنشگران فرهنگی طراحی نشده بودند. افتتاح مرکز 
فرهنگی ـ آموزشی طاها در ســال 1404 و در جوار مسجد 
مقدس جمکران، تلاشی برای پاسخ به همین نیازبود؛ مرکزی 
که به همت بنیاد هدایت راه‌اندازی شده تا به پایگاهی برای 
توانمندســازی فعالان فرهنگی، امامان محله و شبکه‌های 

مردمی تبدیل شود.
این مرکــز تنها یــک مجموعــه اقامتی نیســت. به گفته 
حجت‌الاسلام ســیدناصر میرمحمدیان، مدیرعامل بنیاد 
هدایت، مأموریت اصلی طاها، »توانمندسازی شبکه کنشگران 
دینی و مذهبی در سراسر کشور« اســت؛ هدفی که نشان 
می‌دهد قرار نیســت این مجموعه صرفاً میزبان چند اردوی 
آموزشی باشد، بلکه قرار اســت به یکی از پایگاه‌های تربیت 

نیروهای فرهنگی تبدیل شود.
مرکز طاها با ظرفیت اسکان هم‌زمان ۳۰۰ نفر طراحی شده 
و امکانات آن، برگزاری اردوهای آموزشی، دوره‌های مهارتی 
و نشست‌های تخصصی را ممکن کرده است. چهار خوابگاه، 
چهار سوئیت، سالن همایش۲۰۰ نفره، کلاس‌های آموزشی 
مجهز، اتاق جلسات، سالن‌های چندمنظوره و یک استودیو 
برای تولید محتوا، از جمله امکاناتی اســت که این مجموعه 
را از یک اقامتگاه ســاده متمایز می‌کند. اما شاید مهم‌ترین 
ویژگی طاها، موقعیت آن باشد. این مرکز در مجاورت مسجد 
مقدس جمکران قرار گرفته و همین همجواری، امکان پیوند 
میان برنامه‌های آموزشی و فضای معنوی جمکران را فراهم 
کرده است. بسیاری از دوره‌های آموزشــی بنیاد هدایت با 
حضور امامان محله، فعالان مســجدی،گروه‌های مردمی و 
تشکل‌های فرهنگی در این فضا برگزار می‌شود؛ دوره‌هایی 
که محور آنها موضوعاتی مانند امامت محله، شبکه‌ســازی 
حلقه‌های میانی، مهارت‌های کنشگری اجتماعی، مدیریت 

فعالیت‌های مسجدی و حل مسائل محله است.
در واقع، طاها بیش از آنکه یک ســاختمان جدید باشــد، 
زیرســاختی برای یک ایده اســت؛ ایده‌ای که معتقد است 
تقویت شبکه کنشگران مردمی، نیازمند فضایی اختصاصی 

برای آموزش، هم‌افزایی و تبادل تجربه است.

مسجد؛ از عبادت تا حل مسئله
یکی از جذاب‌ترین بخش‌های نمایشگاه، ارائه نمونه‌هایی از نقش مسجد در مواجهه با آسیب‌های اجتماعی است. 
موضوعاتی مانند پیشگیری و درمان اعتیاد، تحکیم خانواده، رسیدگی به نیازمندان، آموزش نوجوانان، حمایت از 
زنان، فعالیت‌های فرهنگی و حتی اشتغال‌زایی، در قالب تجربه‌های واقعی معرفی شده‌اند. این بخش‌ها، تصویری 
متفاوت از مسجد ارائه می‌دهند؛ تصویری که در آن، نماز جماعت آغاز یک ارتباط اجتماعی است، نه پایان آن. در این 
نگاه، مسجد محلی است که مردم برای حل مسئله به آن مراجعه می‌کنند؛ همان‌گونه که برای عبادت به آن می‌روند.

یک نمایشگاه یایک نقشه راه؟
نمایشگاه »مسجد جامعه‌پرداز« بیش از آنکه مخاطب عام را هدف قرار داده باشد، با فعالان فرهنگی، امامان جماعت 
و مدیران مسجدی سخن می‌گوید. در کنار نمایشگاه نیز نشست‌های تخصصی با حضور استادان و فعالان این حوزه 
برگزار می‌شود؛ نشست‌هایی که موضوعاتی مانند حکمرانی محله‌محور، جامعه‌سازی، تجربه‌های موفق مساجد و 

نقش مردم در اداره محله را بررسی می‌کنند.
به همین دلیل، بسیاری از بازدیدکنندگان این نمایشگاه را نه صرفاً یک رویداد فرهنگی، بلکه نوعی کارگاه انتقال 
تجربه می‌دانند؛ جایی که تجربه‌های موفق از نقاط مختلف کشور کنار هم قرار گرفته تا نشان دهد مسجد، اگر به 

ظرفیت‌های مردمی تکیه کند، می‌تواند به مرکز ثقل زندگی اجتماعییک محله تبدیل شود.

روایتی از آینده مسجد
شاید مهم‌ترین ویژگی نمایشگاه »مسجد جامعه‌پرداز« این باشد که به جای پرداختن به گذشته مسجد، از آینده 
آن سخن می‌گوید؛ آینده‌ای که در آن مسجد، تنها محل اقامه نماز نیســت، بلکه پایگاهی برای تربیت نوجوانان، 
توانمندسازی خانواده‌ها، حمایت از گروه‌های مردمی، کاهش آسیب‌های اجتماعی و تقویت سرمایه اجتماعی محله 
است.این نمایشگاه در نهایت یک پیام روشن دارد؛ اگر مسجد دوباره به محور ارتباط مردم تبدیل شود، می‌تواند نقش 
تاریخی خود را در اداره جامعه، البته با اقتضائات امروز، بار دیگر ایفا کند. شاید به همین دلیل است که بازدیدکننده 
هنگام خروج از نمایشگاه، بیش از آنکه چند تصویر در ذهن داشته باشد، با یک پرسش روبه‌روست: اگر هر مسجد، 

واقعاً جامعه‌پرداز باشد، چهره محله‌ها چقدر می‌تواند متفاوت شود؟
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مهم‌ترین راهبــرد اداره 
کل تبلیغــات اســامی 
در  اصفهــان  اســتان 
ســال ۱۴۰۴، عبــور از 
تصدی‌گــری مســتقیم 
ســازمان و حرکــت به 
ســمت »راهبری نرم و 
تسهیل‌گری زیســت‌بوم فرهنگی مردمی« بود. اصفهان 
از ســرمایه اجتماعی بی‌نظیری برخوردار است و با توجه 
به حضور گروه‌های فعال فرهنگــی، اجتماعی و مردمی 
تلاش کردیم اداره‌کل  و ادارات شهرســتان را به قرارگاه 
اتصال، توانمندسازی و میدان‌دهی به ظرفیت‌های اصیل 

بومی تبدیل کنیم. 
برای تحقــق این راهبرد، نخســتین اقدام مــا تمرکز بر 
هم‌افزایی مجموعه‌های مردمی بود. بر این اساس شناسایی 
مجموعه‌هایی که از ظرفیت های زیادی برخوردار بودند 
در دستور کار قرار گرفت و با بررســی حوزه فعالیت آنها، 
برنامه ریزی ها برای هم افزایی بیشــتر آنها انجام شد. در 
ادامه با تعریف کارهای مشترک برای این مجموعه ها مانع 
جزیره‌ای عمل کردن آنها شــدیم و برعکس توانستیم از 
ظرفیت‌های آنها در راستای رسیدن به اهداف کلی سازمان 
بهره ببریم. نمونه‌های بارز این هم‌گرایی، اجرای طرح ملی 
»زندگی با آیه‌ها«، برپایی »جشــن بزرگ غدیر«، رویداد 
بزرگ »امت احمد«، برگزاری جلسات قرآنی در چهارباغ 
عباســی، اجتماع هیئات مذهبی در عصر عاشورا و ده ها 
برنامه دیگر بود که همه آنها با مشارکت پرشور هیئت‌های 
مذهبی و کانون‌هــای فرهنگی‌تبلیغــی و مجموعه‌های 

مردمی رقم خورد. 
اقدام کلیدی دوم، مقابله با کمبود شــدید بودجه‌ای بود. 
ما راهبرد »اســتفاده حداکثــری از ظرفیت‌های موجود 
استان« را در پیش گرفتیم. با فعال‌سازی ظرفیت خیرین، 
تشکل‌های خودجوش و  اســتفاده از مشارکت نهادهای 
حاکمیتی مانند شــهرداری‌ها ، توانســتیم خلأ و کسری 
تخصیص بودجه‌های ستادی را به‌خوبی جبران و برنامه‌ها 

را با موفقیت اجرا کنیم.
هدف نهایی ما در اســتان تبدیل مخاطبان به کنشگرانی 
فعال و ارائه الگویی موفق از مدیریت فرهنگی بومی، هم‌گرا 
و کارآمد در تراز ملی بود که ان شــاءالله بــا برنامه‌ریزی 
دقیق‌تری آن را در سال 1405 تا حصول نتیجه مطلوب به 

عنوان یک سیاست کلی ادامه خواهیم داد.

 مدیریت فرهنگی
 بر مدار مردم 

مدیرکل تبلیغات اسلامی اصفهان 
حجت الاسلام مهدی فوقی  حرف

 نخست

 روایت رویداد جزءخوانی قرآن 
در اصفهان که جهانی شد

 هنوز ساعت چهار عصر نشده، رهگذران از میان درختان کهنسال چهارباغ 
عباســی در اصفهان عبور میک‌نند؛ بعضی برای خرید آمده‌اند، بعضی برای 
گردش و برخی هم فقط برای قدم زدن. آب به آرامی در جوی میانه خیابان جریان 
دارد و صدای همهمه در میان حرکت ماشین‌ها و موتورها درآمیخته اما چند دقیقه بعد، همه‌چیز 
تغییر میک‌ند. رحل‌های قرآن یکی‌یکــی کنار جوی آب چیده می‌شــوند، فرش‌ها روی 
سنگ‌فرش‌های تاریخی پهن می‌شود و صدای تلاوت نخستین آیات، حال و هوای چهارباغ را 
دگرگون می کند. مرد جوانی که قرار بود فقط از این مسیر عبور کند، قدم‌هایش را آهسته 
میک‌ند، گوش می‌سپارد و بی‌آنکه برنامه‌ای داشته باشد، در حلقه جزءخوانان می‌نشیند. این 
همان تصویری است که طی سه سال گذشته، مراسم جزءخوانی قرآن، رمضان‌های چهارباغ 

اصفهان را به یکی از متفاوت‌ترین تجربه‌های قرآنی کشور تبدیل کرده است.

یک ایده ساده
آیین جزءخوانی قرآن در گذر فرهنگی چهارباغ از ماه رمضان سال ۱۴۰۲و با عنوان »آیه‌های 
نور« آغاز شد. ایده‌ای که بر پایه یک نگاه ساده شکل گرفت؛ اینکه قرآن از فضای محدود محافل 

 چهارباغ
 بهشت قرآنی

اصفهان
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در بسیاری از شــهر‌ها، ظرفیت‌های فرهنگی 
کم نیست؛ مشــکل اینجاست که هر مسجد، 
هیأت و هر مجموعه مردمی، برنامه‌هایش را 
جداگانه اجرا می‌کند و گاهی حتی از فعالیت 
همسایه‌اش هم خبر ندارد. دهاقان اصفهان 

هم تا چند سال پیش شرایطی شــبیه همین داشت، اما 
امروز بســیاری از فعالان فرهنگی این شهرستان از یک 
تغییر مهم حرف می‌زنند؛ تغییری که از کنار هم نشاندن 

گروه‌های مردمی آغاز شد.
حجــت الاســام مجید 
نــوری، رئیــس اداره 
اســامی  تبلیغــات 
شهرســتان دهاقــان، 
می‌گوید نخستین قدم، 
شــناخت مســئله بود. 
»دیدیم مشکل اصلی ما 
کمبود نیروی فرهنگی نیست؛کنار هم قرار دادن و میدان 
دادن به آنهاست« به همین دلیل، اداره تبلیغات اسلامی 
طرحی با عنوان »در جســت‌وجوی نــور« را آغاز کرد؛ 
شــبکه‌ای که فعالان فرهنگی، به‌ویژه بانوان روستاها، را 
دور یک میز نشاند. امروز بیش از ۹۵ درصد مجموعه‌های 
فرهنگی بانوان شهرســتان عضو این شــبکه هســتند؛ 
شبکه‌ای که باعث شــده فعالیت‌های پراکنده جای خود 
را به همکاری و هم‌افزایی بدهد. نتیجه این همدلی خیلی 
زود خودش را نشان داد. در یکی از برنامه‌های فرهنگی، 
مجری اصلی به دلیل مشکلی نتوانست در مراسم حاضر 
شود. یکی از بانوان همان روســتا داوطلب شد و اجرای 
برنامه را برعهده گرفت. حاج آقا نوری با لبخند می‌گوید: 
»بعد از مراسم همه می‌گفتند این خانم از مجری اصلی هم 
توانمندتر بود.« این تنها نمونه نبود؛ گروه‌های سرودی که 
سال‌ها در روســتاها کمتر دیده می‌شدند، حالا به چنان 
ســطحی از توانایی رســیده‌اند که برای اجرای برنامه به 
شهرستان‌ها و استان‌های دیگر دعوت می‌شوند. نگاه اداره 
تبلیغات دهاقان فقط به مسائل فرهنگی محدود نمانده 
است. پیش از برگزاری هر برنامه، ظرفیت اقتصادی همان 
روستا نیز بررسی و در برنامه برایش تبلیغ می شد و همین 
مساله کمک زیادی به روستاها کرد.  نوری معتقد است رمز 
موفقیت این تجربه، اعتماد به مردم است. »ما فهمیدیم 
قرار نیســت همه کارها را خودمان انجــام بدهیم؛ کافی 
است مردم را به هم وصل کنیم. وقتی شبکه شکل بگیرد، 

خودشان بهترین ایده‌ها را اجرا می‌کنند.«

همكاری بجای پراكنده‌كاری

وایت ر
اول

رسمی خارج شود و در متن زندگی روزمره مردم جریان پیدا کند. استقبال مردم از همان سال 
نخست، فراتر از انتظار برگزارکنندگان بود، تا جایی که حالا این مراسم به یکی از برنامه‌های 
ثابت ماه رمضان اصفهان تبدیل شده و هر عصر، هزاران نفر را به قلب تاریخی شهر میک‌شاند.

چرا چهارباغ؟
کمتر خیابانی را در ایران می‌توان پیدا کرد که این اندازه با تاریخ، هنر و زندگی روزمره مردم 
گره خورده باشد. چهارباغ عباسی سال‌هاست محل قرارهای دوستانه، گردش خانواده‌ها 
و مقصد گردشگران داخلی و خارجی است. حجت‌الاسلام مهدی فوقی، مدیرکل تبلیغات 
اسلامی استان اصفهان، می‌گوید: »چهارباغ عباسی یکی از مهم‌ترین فضاهای فرهنگی و 
اجتماعی شهر اصفهان است و برگزاری برنامه‌های قرآنی در چنین فضاهایی می‌تواند نقش 
مؤثری در گسترش فرهنگ قرآنی و پیوند آیات الهی با زندگی روزمره مردم داشته باشد.« 
همین انتخاب هوشمندانه باعث شده در عصرهای رمضان، بسیاری از افرادی که اصلًا برای 
شرکت در مراسم نیامده‌اند، در میانه مسیر کنار جمع بنشینند و تا پایان تلاوت همراه شوند.

محفل قرآن؛ بی‌دعوت، برای همه
برای حضور در این مراسم نه لازم است از دری عبور کنید و نه با کسی هماهنگی شود. اینجا 
همه جایگاهی یكسان دارند. خانواده‌ها کنار هم می‌نشینند، کودکان با قرآن‌های کوچک 
خود همراه والدین هستند، نوجوانان، سالمندان، دانشجویان و حتی گردشگران خارجی در 
کنار یکدیگر به تلاوت گوش می‌دهند. برای شرکت در این مراسم فقط کافی است راهت را 
به سمت چهارباغ کج کنی و بعد خودت را در حلقه هزاران نفری ببینی که با گوش جان به 
تلاوت قرآن دل سپرده‌اند. صدای خوش قاریان بین المللی دل‌ها را به آسمان می‌برد و در 
کنار جزءخوانی، برنامه‌هایی مانند تدبر در آیات، طرح »زندگی با آیه‌ها«، مسابقات قرآنی و 
غرفه‌های فرهنگی هم برگزار می‌شوند. این مراسم حالا آنقدر مورد توجه قرار گرفته که در 

بعضی از روزها به صورت زنده از شبکه قرآن پخش می‌شود.

وقتی رهگذران، مخاطب قرآن می‌شوند
شاید مهم‌ترین ویژگی این برنامه، مخاطبان آن باشند. برخلاف محافل سنتی، بسیاری از 
حاضران از قبل تصمیمی برای حضور نداشته‌اند. صدای تلاوت، آن‌ها را متوقف میک‌ند. 
برگزارکنندگان این برنامه معتقدند هدف تنها ختم روزانه قرآن نیست.حجت‌الاســام 
فوقی می‌گوید:» هدف از برگزاری این آیین، فراهم کردن زمینه‌ای برای انس بیشتر اقشار 
مختلف جامعه با قرآن کریم و نهادینه‌سازی فرهنگ زندگی با آیه‌ها در متن زندگی شهری 
است.«  او همچنین تأکید می‌كند که استمرار این برنامه‌ها می‌تواند فضای معنوی شهر را 

تقویت کرده و توجه مردم به آموزه‌های قرآنی را افزایش دهد.

عصری که شهر مکث میک‌ند
»جزءخوانی چهارباغ« حالا دیگر فقط یک برنامه مناسبتی نیست؛ بلكه به بخشی از هویت 
رمضان در اصفهان تبدیل شده است. بر اساس آمار منتشرشده، این محفل در سومین 
سال برگزاری خود، روزانه میزبان بیش از دو هزار نفر بوده است؛ آماری که نشان می‌دهد 
مردم از این تجربه استقبال کرده‌اند. خورشید آرام‌آرام پشت گنبدهای فیروزه‌ای شهر 
پنهان می‌شود، صدای آب همچنان جاری است و آخرین آیات جزء روز، در فضای چهارباغ 
می‌پیچد. رهگذران دوباره مسیر خود را ادامه می‌دهند، اما انگار این بار، چیزی از آن صدا 
را با خود می‌برند؛ صدایی که برای ساعتی، یکی از شلوغ‌ترین خیابان‌های اصفهان را به 

آرام‌ترین نقطه شهر تبدیل کرده است.
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بعضی آدم‌ها قهرمان شــدن را انتخــاب نمی‌کنند؛ فقط 
وقتی احســاس می‌کنند وظیفه‌ای بر دوششان است، قدم 
جلو می‌گذارند. ابوالفضل طغیانی هم از همین جنس بود؛ 
طلبه‌ای۱۹ ساله، بسیجی و تازه‌داماد که در راه دفاع از خانه 

خدا، راهی سفری بی بازگشت شد. 
ابوالفضل پس از گذراندن مقدمات تحصیل در مدرسه علمیه 
امام حســین)ع( قم، برای ادامه زندگی و تشکیل خانواده 
به زادگاهش، زرین‌شــهر اصفهان، بازگشته بود. دوستان 
و اســتادانش او را جوانی آرام، بااخلاق و مسئولیت‌شناس 
می‌شناختند؛ کســی که هیچ‌وقت منتظر دعوت و دستور 
نمی‌ماند. هرجا حادثه‌ای رخ می‌داد، از سیل و زلزله گرفته تا 
فعالیت‌های جهادی و تبلیغی، خودش را به میدان می‌رساند.

یکی از اســتادانش درباره او گفته بــود: »ابوالفضل از آن 
طلبه‌هایی بود که قبل از اینکه از او کاری بخواهی، خودش 
احساس تکلیف می‌کرد. برای او خدمت، بخشی از زندگی 
بود، نه یک مأموریت.« اواخر دی‌ماه، همزمان با روزهایی که 
برخی شهرهای کشور درگیر آشــوب و ناامنی شده بودند، 
خبر رســید عده‌ای به سمت یکی از مســاجد زرین‌شهر 
حرکت کرده‌اند. ابوالفضل بی‌درنگ راهی مســجد شد؛ نه 
برای درگیری، بلکه برای دفاع از حرمت خانه خدا و آرامش 
مردم محله. اما آن شب، مسیر زندگی او تغییر کرد. در میان 
ازدحام و آشوب، مهاجمان او را محاصره کردند و با ضربات 
چاقو و لگد به شــدت مجروحش کردند. ساعاتی بعد، خبر 
شهادت طلبه جوانی منتشر شــد که تنها چند ماه از آغاز 
زندگی مشترکش می‌گذشت.  تشییع پیکر او در قم، با حضور 
گسترده طلاب، استادان حوزه و مردم، صحنه‌ای از وداع با 
جوانی بود که بسیاری آینده‌ای روشن برایش متصور بودند. 
پیکرش در جوار حرم حضــرت معصومه)س( آرام گرفت؛ 
همان شهری که سال‌ها در آن درس خوانده و برای تبلیغ 

دین آماده شده بود.
شــاید آنچه ابوالفضل را از بسیاری هم‌نســانش متمایز 
می‌کرد، همین روحیه مســئولیت‌پذیری بود. او هیچ‌گاه 
دنبال دیده شدن نبود و حتی نزدیکانش می‌گویند کمتر از 

فعالیت‌های جهادی‌اش سخن می‌گفت. 

تازه‌دامادی که راهش به 
آسمان رسید 

وایت   ر
دوم

در گردهمایی منتخبین هیئات مذهبی بخش‌های 
مختلف شــهر اصفهان، از برخی پیرغلامان و 
مســؤلان در انجام امور هیئات مذهبی تقدیر 
شد؛ اتفاقی که پس از آن در شهرهای دیگری از 
جمله کاشان و مبارکه نیز رخ داد و از ده‌ها نفر از 

پیرغلامان و خادمان اهل بیت)ع( تجلیل شد. 

فروردین

افتتاح نمایشگاه دستاوردهای هیئات مذهبی 

شهر اصفهان، زمینه‌ای برای نمایش توانمندی‌های 

این مجموعه‌های مردمی فراهم کرد. همچنین 

نخستین یادواره شهدای مداح استان اصفهان در 

گلستان شهدای اصفهان برگزار شد که طی آن، از 

نخستین کتاب شهدای مداح استان رونمایی شد.

خرداد

استان اصفهان با کســب رتبه نخست کشور در 
تعداد شرکتک‌نندگان و برگزیدگان آزمون حفظ 
عمومی قرآن کریم، جایگاه خود را به عنوان یکی 
از استان‌های پیشرو در عرصه آموزش و ترویج 
قرآن تثبیت کرد. همچنیــن پایگاه تخصصی 

»اربعین نوجوانی«، راه‌اندازی شد.

مرداد

نخستین دوره »ربانیون« به همت دفتر تبلیغات 

اسلامی اصفهان با هدف تربیت طلاب و مبلغان 

توانمند در تبیین اندیشــه نظام‌مند قرآن در 

جامعه، در اصفهان برگزار شد و مبلغان دینی و 

طلاب حوزه‌های علمیه به عنوان حلقه‌های میانی 
در آن حضور داشتند. 

اردیبهشت

رویداد فرهنگی »مقام مجنون« با حضور گسترده 
پیرغلامان، ذاکران و شاعران آیینی از سراسر 
استان برگزار شد. در این رویداد علاوه بر ایجاد 
بســتری برای هم‌افزایی فعالان عرصه شعر و 
مداحی، از ۱۲ نفر از شــاعران و خادمان مجالس 

حسینی از شهرهای مختلف استان، تجلیل شد.

تیر

رویداد رسانه‌ای »نوآوین« با حضور بیش از ۱۵۰ 

نوجوان منتخب اســتان برگزار شد و نوجوانان 

در قالب رقابت‌های رســانه‌ای به تولید محتوا با 

محورهای روایت پیشرفت و مقاومت پرداختند. 

همچنین امور بانوان تبلیغات اســامی استان 

اصفهان در رویداد ملی »ره‌بانو«، موفق به کسب 
رتبه برتر کشوری شد.

شهریور

اصفهان
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عصر عاشــورا در اصفهان، سال‌هاســت که نه پایان مراسم 
هیئت‌ها، بلکه آغاز یک اجتماع بزرگ اســت. هزاران نفر از 
عزاداران پس از برگزاری مراســم در مساجد، حسینیه‌ها و 
تکایا، راهی میدان امام حســین)ع( می‌شوند تا در آیینی با 
عنوان »یوم‌الحسین« گرد هم آیند؛ مراسمی که در چند سال 
اخیر به یکی از مهم‌ترین اجتماعات مذهبی استان اصفهان 

تبدیل شده است.
»یوم‌الحسین«برای نخستین بار توسط اداره کل تبلیغات 
اسلامی اصفهان درسال ۱۴۰۱ برگزار و استقبال گسترده 
مردم باعث شد این برنامه در سال ها بعد هم به صورت منظم 
در عصر عاشورا برگزار شود و به یکی از آیین‌های ثابت محرم 
اصفهان تبدیل شود. هدف اصلی این مراسم، گردهم آوردن 
هیئت‌های مذهبی، دســته‌های عزاداری و مردم شهر در 
یک اجتماع واحد اســت؛ ایده‌ای که سال‌ها از سوی فعالان 
مذهبی اصفهان مطرح می‌شد تا همه عزاداران، فارغ از نام و 
وابستگی هیئت‌ها، زیر پرچم حضرت اباعبدالله)ع( عزاداری 
کنند. در سال‌های نخست، برنامه بیشتر بر اجتماع عزاداران 
و مرثیه‌خوانی متمرکز بود، اما به مرور بخش‌های مختلفی به 
آن افزوده شد؛ اجرای هم‌زمان گروه‌های دمام‌زنی و سنج و 
طبل، مرثیه‌خوانی مداحان شاخص، اجرای سرودهای آیینی، 
نورپردازی، نمایش‌های آئینی و خدمات گسترده موکب‌های 
مردمی، این مراســم را به یک رویداد بزرگ شهری تبدیل 
کرده است. بسیاری از رسانه‌های محلی و ملی از این مراسم با 
عنوان »اجتماع عظیم عاشورایی مردم اصفهان« یاد کرده‌اند. 
بازتاب این مراسم در شــبکه‌های اجتماعی نیز قابل توجه 
بوده است. بسیاری از کاربران، وحدت هیئت‌های مذهبی، 
شکوه حضور خانوادگی مردم، نظم مراسم و تصویر میدان 
امام حســین)ع( مملو از عزاداران را از ویژگی‌های شاخص 
»یوم‌الحســین« دانســته‌اند. انتشار گســترده عکس‌ها و 
فیلم‌های هوایی این مراسم در سال‌های اخیر، آن را به یکی از 
شناخته‌شده‌ترین تصاویر محرم اصفهان تبدیل کرده است؛ 
تصویری از شهری که عصر عاشورا، همه مسیرهایش به یک 
میدان ختم می‌شــود؛ میدانی که برای ساعتی، قلب تپنده 

عزاداری اصفهان است.

تجمع هیات‌های 
اصفهان زیریک پرچم 

وایت  ر
 سوم

نخســتین دوره آموزشــی تربیت مربی اردو 
ویژه فعالان فرهنگی غرب اســتان اصفهان در 
شهرستان تیران و کرون برگزار شد. این دوره با 
هدف تربیت مربیان توانمند و ارتقای مهارت‌های 
تربیتی فعالان نوجوان، زمینه توســعه شبکه 
مربیان فرهنگی در شهرستان‌های غرب استان 

را فراهم کرد.

مهر

معرفی جایزه ویژه »ایران اباعبدالله« در چهارمین 

مهرواره »هوای نو« با هــدف حمایت از هیئات 

پیشگام در عرصه‌های فرهنگی و جهاد تبیین، از 

مهم‌ترین برنامه‌های این ماه بود. همچنین پویش 

»ایران مادر« و نمایشــگاه بزرگ »کوچه‌های 

مادری« با محوریت ترویج فرهنگ فاطمی، در 
استان برگزار شد.

آذر

نوجوانان رسانه‌ای استان اصفهان با تولید مستند 
»نستوه« موفق به کسب جایزه ویژه جشنواره 
ملی فیلم عمار شدند. این اثر که توسط یک گروه 
شش نفره از نوجوانان اصفهانی تولید شده بود، 
نمونه‌ای موفق از توانمندی نسل نوجوان در عرصه 
تولید آثار رسانه‌ای و روایت پیشرفت کشور به 

شمار می‌رود.

بهمن

نوجوانان شهرســتان خور و بیابانک در رویداد 

بین‌المللی »سفیر نوجوان« موفق شدند در میان 

ده‌ها گروه داخلی و خارجی رتبه نخست را کسب 

کنند و توانمندی نوجوانان استان در عرصه‌های 

فرهنگی، هویتی و اجتماعی را به نمایش بگذارند.

آبان

علاوه بر گرامیداشت یاد طلبه شهید ابوالفضل 
طغیانی، از شهدای مدافع امنیت استان، رویداد 
مردمی »کاروان زندگی« با حضور هزاران نفر از 
خانواده‌های اصفهانی و بهره‌گیری از اساتیدحوزه 
خانواده برگزار شد و به تبیین موضوعات مرتبط با 

تحکیم بنیان خانواده پرداخت.

دی

برنامه تلویزیونی »رســتا« با حضور مدیرکل 

تبلیغات اسلامی استان اصفهان و صاحب‌نظران 

حوزه فرهنگ، در چندین قسمت از شبکه استانی 

اصفهان پخش شــد و به تبیین نسبت مسجد، 
مناسک دینی و معنویت اجتماعی پرداخت.

اسفند
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سمنان به واسطه موقعیت 
جغرافیایی خود، نه‌تنها 
شــاهراه ارتباطی کشور، 
بلکه مسیر عبور میلیون‌ها 
زائــر حضرت علــی بن 
موسی‌الرضا)ع( است. در 
کنار این ظرفیت، پیشینه 
مذهبی، آیین‌های ریشــه‌دار، حضور مبلغان، هیأت‌های 
مذهبی، بانوان فعــال و گروه‌های جهادی، ســرمایه‌ای 
ارزشمند برای شکل‌گیری یک حرکت فرهنگی گسترده 
به شمار می‌رود. راهبرد ســال ۱۴۰۴ نیز بر فعال‌سازی 
همین ظرفیت‌ها استوار شد. در این مسیر، نخستین گام، 
توانمندسازی مدیران شهرستانی بود تا از نقش صرفا اداری 
فاصله بگیرند و به راهبران فرهنگی و طراحان عملیات بومی 
تبدیل شوند. همزمان، شبکه‌ای از حلقه‌های میانی شامل 
مبلغان، امامان محله، فعالان فرهنگی، بانوان و تشکل‌های 
مردمی شــکل گرفت تا بار اصلی جهاد تبیین را بر دوش 
بگیرند و با زبان مردم، برای مردم فعالیت کنند. از ســوی 
دیگر، آیین‌ها و سنت‌های مذهبی استان، به‌ویژه مراسم 
عزاداری و مناسک بومی، تنها به عنوان برنامه‌های مناسبتی 
دیده نشدند، بلکه به بستری برای تبیین مفاهیم قرآنی و 
تعمیق معرفت دینی تبدیل شدند. این رویکرد، پیوندی 
میان شور مذهبی و شعور قرآنی ایجاد کرد و ظرفیت‌های 
بومی را در خدمت گفتمان‌سازی فرهنگی قرار داد. در عصر 
جنگ روایت‌ها، رسانه نیز جایگاهی ویژه یافت. ساماندهی 
شبکه فعالان رســانه‌ای، تقویت خرده‌رسانه‌های محلی 
و روایت‌گری مســتمر از فعالیت‌های مردمی، به بخشی 
جدایی‌ناپذیر از عملیات فرهنگی اســتان تبدیل شــد تا 
دستاوردهای میدانی، امتداد رسانه‌ای پیدا کنند. در کنار 
همه این اقدامات، تلاش شد هویت سمنان نیز بازتعریف 
شود؛ استانی که دیگر تنها مسیر عبور زائران نیست، بلکه با 
توسعه مواکب، ایستگاه‌های فرهنگی و حضور جریان‌ساز 
مبلغان، به »باب‌الرضا« و دروازه‌ای بــرای ترویج معارف 
اهل‌بیت)ع( تبدیل شده است. تجربه سمنان نشان داد که 
آینده فعالیت‌های فرهنگی، نه در تصدی‌گری سازمان‌ها، 
بلکه در اعتماد به مردم، شبکه‌ســازی اجتماعی و میدان 

دادن به کنشگران مؤمن و دغدغه‌مند رقم خواهد خورد.

 از »برنامه‌محوری« به 
»جبهه‌سازی« 

مدیرکل تبلیغات اسلامی استان سمنان
حجت الاسلام علیرضا قنبری  حرف

 نخست

نهضت ملی »زندگــی با آیه‌ها« با اســتقبال 
چشمگیر نزدیک به ۳۰ هزار نفر از مردم استان، 
زمینه‌ساز ثبت حدود هزار و ۵۰۰ محفل قرآنی و 
کسب رتبه سوم کشــوری برای سمنان شد. در 
ادامه این موفقیت، برنامه‌ریزی برای راه‌اندازی 

»لیگ قرآن« در دستور کار قرار گرفت.

فروردین

مراسم دعای عرفه در ۱۵۰ نقطه استان سمنان 

برگزار شد. این مراســم در ۲۳ مکان محوری 

استان با حضور گسترده مردم برگزار و علاوه بر 

برنامه‌های دعا و نیایش، سخنرانی‌های مذهبی، 

مداحی و برنامه‌های فرهنگی نیز در آن اجرا شد. 

خرداد

همزمان با ایام اربعین حسینی، پویش ملی »آیات 
نصر« در استان سمنان اجرا شد و فضای شهری 
با نصب گســترده تابلوهای مزین به آیات قرآن 
کریم رنگ و بوی قرآنی به خود گرفت. این اقدام با 
هدف ترویج فرهنگ قرآنی و پیوند هرچه بیشتر 

مفاهیم عاشورایی با آیات الهی، رقم خورد.

مرداد

در نخســتین دوره »بانوی مجاهد« در استان 

سمنان ۱۰۰ نفر از بانوان فعال فرهنگی، اجتماعی 

و حوزوی حضور یافته و شــرکتک‌نندگان در 

کارگاه‌های آموزشــی مختلف، ضمن فراگیری 

مهارت‌های رسانه‌ای و فرهنگی، برای حل مسائل 

اجتماعی شهرهای خود به ارائه راهکار پرداختند. 

اردیبهشت

تجلیل از خانواده‌های شــهدای عرصه هیأت 
و ستایشــگری در مراســم »عهد همدلی« در 
آستان امامزاده ابوالقاسم)ع( بسطام برگزار شد 
و از خانواده شهدای هیأت و ستایشگری به پاس 

سال‌ها مجاهدت و ایثار تقدیر به عمل آمد.

تیر

در اجلاسیه »شهدای مداح استان سمنان« در 

شاهرود یاد و خاطره ۸۲ شــهید مداح استان 

گرامی داشته شد. همچنین رویداد »دختران حاج 

قاسم« با حضور بیش از ۱۰۰ دختر نوجوان فعال 

فرهنگی از شهرستان‌های غرب استان برگزار 

شد و شرکتک‌نندگان در کارگاه‌های آموزشی 
حضور یافتند.

شهریور

سمنان
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 روایت ماندگار
 ستایشگران آسمانی

وایت ر
اول

برگزاری اجلاسیه شــهدای مداح استان سمنان تنها یک 
مراسم بزرگداشت نبود؛ رویدادی فرهنگی بود که با هدف 
احیای میراث معنوی مداحان شــهید، انتقال تجربه نسل 
دفاع مقدس به جوانان و مستندســازی بخشــی از تاریخ 
شفاهی هیأت‌های مذهبی شکل گرفت. این اجلاسیه که 
پس از نزدیک به یک ســال برنامه‌ریزی، برگزاری۹یادواره 
شهرستانی و ده‌ها نشســت تخصصی برگزار شد، توانست 
یکی از ماندگارترین برنامه‌های کنگره ســه هزار شــهید 
استان سمنان را رقم بزند. از همان ماه‌های ابتدایی، کمیته 
تشــکل‌های مذهبی اداره کل تبلیغات اســامی استان با 
همکاری بسیج مداحان، هیأت‌های مذهبی و دستگاه‌های 
اجرایی، مســیر برگزاری این رویداد را طراحی کرد. هدف 
تنها برگزاری یک مراســم یادبود نبود؛ بلکه تلاش شد نام 
و خاطره شهدای مداح به ســرمایه‌ای فرهنگی برای نسل 
آینده تبدیل شــود. به همین دلیــل، طراحی بانک جامع 
اطلاعات شــهدای هیأت و عرصه ستایشگری، جمع‌آوری 
و دیجیتال‌سازی دست‌نوشته‌ها، آثار و خاطرات این شهدا 
و ثبت روایت خانواده‌هــا و همرزمان آنان، به عنوان یکی از 
مهم‌ترین دستاوردهای این حرکت در دستور کار قرار گرفت. 
در کنار این اقدامات، حضور مداحان شناخته‌شده کشوری، 
پیشکســوتان مداحی دوران دفاع مقدس و بهره‌گیری از 
ظرفیت هنرمندان بومی، فضای متفاوتی به این اجلاسیه 
بخشید. برگزارکنندگان تلاش کردند روایت فرهنگ ایثار 
و مقاومت تنها در قالب سخنرانی باقی نماند، بلکه از طریق 
هنر، خاطره‌گویی و روایتگری به نسل جوان منتقل شود؛ 
نسلی که به تعبیر برگزارکنندگان، میراث‌دار شهدای مداح 
دفاع مقدس است. اوج این حرکت فرهنگی در شهرستان 
شاهرود رقم خورد؛ جایی که اجلاسیه با استقبال گسترده 
مردم، خانواده‌های معظم شهدا، مداحان، فعالان هیأتی و 
اقشار مختلف جامعه برگزار شد. حضور پرشور مردم، این 
مراسم را به یکی از باشــکوه‌ترین برنامه‌های گرامیداشت 
شهدا در استان سمنان تبدیل کرد و نشان داد فرهنگ هیأت 

و ستایشگری همچنان جایگاه ویژه‌ای در میان مردم دارد.

سلسله نشســت‌های تخصصی »معارف اسلام 
ناب« در شهرســتان‌های مختلف استان برگزار 
شد. در این نشست‌ها، با حضور اساتید حوزه و 
دانشگاه، فعالان فرهنگی و کنشگران اجتماعی، 
مباحث معرفتی، نقش مساجد در تربیت نسل 
مؤمن و راهکارهای تقویت جریان‌سازی فرهنگی 

بررسی شد.

مهر

آیین »عهد همدلی« با هدف تجلیل از خادمان 

مواکب پیاده‌روی جاماندگان اربعین در شــهر 

ایوانکی برگزار شد. آیینی که پیشتر از آن نیز در 

شهرهای دیگر استان از جمله سمنان برگزار شده 

بود. این مراسم با حضور مسئولان استانی و فعالان 
فرهنگی برپاشد.

آذر

رویداد اســتانی نانو‌رسانه »شــهیده فرشته 
باقری« با حضور بانوان فعال رســانه‌ای مساجد 
استان در شاهرود برگزار شد. این برنامه با هدف 
توانمندســازی بانوان در حوزه سواد رسانه‌ای، 
روایت‌گری و تولید محتــوای اثرگذار، زمینه 
شکل‌گیری شبکه‌ای از نانو‌رسانه‌های محلی را در 

سطح استان فراهم کرد.

بهمن

دومین سوگواره شعر فاطمی شهرستان دامغان 

و آیین تجلیل از مواکب اربعین حسینی برگزار 

شد. همچنین در آیین »مقام مجنون«، از حاج 

اســماعیل یارمحمدی، پیرغلام اهل‌بیت)ع(، 

به پاس بیــش از چهار دهــه فعالیت در عرصه 
ستایشگری و آموزش مداحی تجلیل شد.

آبان

رویداد رسانه‌ای »پســران نوآوین« در شاهرود 
برگزار شد. این رویداد با هدف آموزش مهارت‌های 
رسانه‌ای و تربیت نوجوانان فعال در عرصه جهاد 
تبیین برگزار شده و شرکتک‌نندگان در زمینه 
مسئله‌شناسی، طراحی بوم حل مسئله و تولید 

آثار رسانه‌ای آموزش دیدند. 

دی

اجتماعات گسترده مردمی در شهرهای مختلف 

استان ســمنان برگزار شــد. این اجتماعات با 

محوریت تجدید بیعت مردم با آرمان‌های انقلاب 

اسلامی و با حضور مسئولان استانی و کشوری 

برگزار شــد و جلوه‌ای از همبستگی، مشارکت 

مردمی و پایبندی مردم اســتان به ارزش‌های 
انقلاب اسلامی را به نمایش گذاشت.

اسفند
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یزد

از آنجایی که ســازمان 
تبلیغات، قرار اســت در 
جایگاه راهبری زیست 
بوم فرهنگی استان قرار 
گرفته و نقــش آفرینی 
کند، بدیهی است که این 
جایگاه تعیینــی نبوده 
و باید به مرور زمــان و طی فرایندی تعیّــن پیدا کند. 
این مهم تحقق پیــدا نخواهد کرد مگــر اینکه راهبرد 
اصلی ســازمان در اســتان، تقویت جایگاه راهبری و 
ایجاد مرجعیت برای سازمان در ماموریت‌های خویش 

بخصوص جهاد تبیین باشد.
اداره کل تبلیغات اسلامی استان یزد، در سال 1404، 
به دنبال تحقق این راهبرد چند سیاست را دنبال کرد. 
در این راستا مهمترین سیاست را قرارگرفتن در جایگاه 
ســتادی و پرهیز از تصدی‌گری در اجــرای برنامه‌ها و 
عملیات‌های مرتبط قرار داده و بدین واسطه اولین قدم 

را در این امر مهم برداشته است.
به عنوان مثال در اعتکاف 1404 ســازمان در جایگاه 
ســتادی )هدایت، حمایت و نظارت( عــاوه بر اینکه 
راهبری خویش را تثبیت کرد، باعث تقویت تشــکل‌ها 
و مجموعه‌های مردمی شد؛ اتفاقی که نتیجه‌اش را در 
رشد 30 درصدی جمعیت اعتکاف استان نسبت به سال 

قبل‌تر از آن شاهد بودیم.
دومین سیاســت در تحقق جایگاه راهبری ســازمان، 
اثبات مرجعیت محتوایی و تقویت عرصه تولید و انتشار 

محتوای فاخر و اثرگذار در سازمان است.
به عنوان مثال در تبلیغ رمضانی سال 1404، با تدوین 
محتوای فاخر تبلیغی با استفاده از ظرفیت‌های تبلیغی 
ســازمان مرکز، بخصــوص در تبلیــغ دانش‌آموزی و 
همچنین برگزاری سلســله جلســات الهیات جنگ، 
مرجعیت محتوایی سازمان در عملیات‌های فرهنگی و 

جهاد تبیین تقویت شد.
به طور قطع، داشتن برنامه راهبردی، می‌تواند به مرور 
زمان، در تحقق این هدف موثر باشــد که ان‌شاءالله در 
ســال 1405 هم به حول و قوه الهی ادامه پیدا خواهد 

کرد.

از تصدی‌گری تا راهبری 
زیست‌بوم فرهنگی

 حرف
 نخست

رویداد رســانه‌ای »آیه‌نگار« همزمان با محفل 
بزرگ جزءخوانی قــرآن کریم در جوار امامزاده 
سید نصرالله برگزار شد و هنرمندان خوشنویسی، 
نقاشــی‌خط، گرافیک، موشن‌گرافی، پادکست 
و تولید محتوای رسانه‌ای،ســه آیه محوری ماه 
مبارک رمضان را دستمایه خلق آثار هنری قرار 

دادند. 

فروردین

جشــن‌های عید غدیر در قالب اجرای بیش از 

۵۰۰ برنامه در نقاط مختلف استان برگزار شد و تا 

عید مباهله ادامه یافت. همچنین رویداد »شهید 

شــهرکی« با حضور ۱۵۰ نفر از امامان محلات، 

فعالان فرهنگی، هیئت‌های امنا و کنشــگران 
اجتماعی برگزار شد.

خرداد

جامعه مداحان استان یزد در نشستی صمیمی گرد 
هم آمدند و در این مراسم از سال‌ها خدمات حاج 
صادق آهنگران، مداح پیشکسوت اهل‌بیت)ع(، 
تجلیل شــد؛ آیینی کــه با حضــور ذاکران و 

پیرغلامان حسینی برگزار شد.

مرداد

دور دوم سلسله نشســت‌های »تجربه‌نوردی« 

با موضوع بایسته‌های تبلیغ دین ویژه طلاب و 

روحانیون برگزار شد و همزمان سریال »پشت 

پرده« روی آنتن شبکه دو سیما رفت؛ مجموعه‌ای 

که با روایت فرهنگ و سبک زندگی مردم یزد، 

به مســئله فرزندآوری و بحران کاهش جمعیت 
پرداخت.

اردیبهشت

سفر حجت‌الاسلام محمد قمی، رئیس سازمان 
تبلیغات اسلامی، به استان یزد، با دیدار با نماینده 
ولی‌فقیه و امام جمعه یزد آغاز شد و با نشست‌های 
صمیمانه با شــاعران، هنرمندان، نویسندگان، 
اصحاب رسانه و فعالان فرهنگی و مذهبی استان 

ادامه یافت.

تیر

مسجد ۵۰۰ ســاله »باغ بهار« مهریز به عنوان 

نمونه‌ای موفق از مســجد تراز انقلاب معرفی 

شد؛ مسجدی که علاوه بر فعالیت‌های قرآنی و 

فرهنگی، در حوزه خدمات درمانی، کمک‌های 

مؤمنانه، رسیدگی به نیازمندان و برنامه‌های ویژه 
بانوان و نوجوانان نیز فعال است. 

شهریور

مدیرکل تبلیغات اسلامی استان یزد
حجت الاسلام مجتبی صداقت
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دریزد، شهری که سال‌هاســت با عنوان »حسینیه ایران« 
شناخته می‌شود، بســیاری از چهره‌های اثرگذار آیین‌های 
محرم، كمتر شناخته شده‌اند؛ کســانی که از چای‌ریزی و 
علم‌داری تا مدیریــت هیأت‌ها، مداحی، وعظ، شــاعری و 
برگزاری روضه را به‌عهده دارند. رویداد »نخل عاشــقی«، 
آیینی است برای قدردانی از خادمان بی‌نام‌ونشان هیأت‌های 

مذهبی استان یزد.
نخســتین دوره ایــن مراســم در آذرمــاه ۱۴۰۳ برگزار 
شــد و دومین دوره آن نیز در ســال ۱۴۰۴، در حســینیه 
صاحب‌الزمان)عج( یزد، با حضور مسئولان استانی، فعالان 
هیأت‌های مذهبی و جمع زیادی از خادمان حسینی برپا بود.

در دومین دوره »نخل عاشــقی«، روند انتخاب برگزیدگان 
با بررسی گســترده هیأت‌های مذهبی استان انجام شد. به 
گفته حبیب‌الله رضایی، رئیس شورای هیأت‌های مذهبی 
اســتان یزد، از میان حدود ۵۰۰ هیأت رسمی و با احتساب 
هیأت‌های محفلی و نوجوانان، نزدیک به دو تا سه هزار هیأت 
در استان فعالیت دارند. پس از دریافت بیش از ۱۱۰ فهرست 
و بررسی ســوابق حدود ۹۰۰ خادم، در نهایت۶۰ نفر برای 
تجلیل انتخاب شدند. سن و سابقه خدمت، دو معیار اصلی 

این انتخاب بودند.
ویژگی مهــم دوره دوم، تنوع گروه‌های مــورد تقدیر بود. 
برای نخســتین بار، خادمان کودک و نوجوان نیز در کنار 
پیشکســوتان مورد تجلیل قرار گرفتنــد. برگزیدگان در 
۱۲ گروه از جمله بانوان زینبی، مدیران هیأت‌ها، مداحان، 
چاوشی‌خوانان سنتی، علم‌گیران، خادمان روضه، شاعران، 
هنرمندان، واعظان، بانیان روضه و خادمان نوجوان معرفی 
شدند؛ اقدامی که نشان می‌دهد خدمت به فرهنگ عاشورا، 

محدود به یک نسل یایک نقش نیست.
حجت‌الاسلام مجتبی صداقت، مدیرکل تبلیغات اسلامی 
اســتان یزد، هدف از برگزاری این رویداد را حفظ و تقویت 
هویت دینی یزد عنوان کرده و معتقد است پاسداشت خادمان 
هیأت‌ها، در واقع پاسداشت هویتی است که یزد را به عنوان 
دارالعباده و حسینیه ایران در سراسر کشور شناسانده است؛ 
هویتی که اســتمرار آن، بیش از هر چیز به تلاش خادمان 
گمنامی وابسته است که سال‌ها بی‌ادعا در خدمت مجالس 

اهل‌بیت)ع( بوده‌اند.

وایت ر
اول

»نخل عاشقی«؛ پاسداشت 
خادمان گمنام هیأت‌ها

رویداد »از قلــم تا منبر« با هدف شناســایی، 
آموزش و حمایت از نویسندگان و تولیدکنندگان 
محتوای مکتوب منبر آغاز شد. همچنین مستند 
»علی نفتی« همزمان با سالگرد شهادت شهید 
محمدعلی حسن‌پور اشکذری، از مبارزان انقلاب 

اسلامی، اکران شد.

مهر

آیین »بانوان پرچمدار فاطمی« در شهرســتان 

مهریز برگزار شد. این مراسم با حضور گسترده 

بانوان و جمعی از مســئولان فرهنگی برپا بود و 

بر نقش زنان در عرصه‌های فرهنگی، اجتماعی 

و جهاد تبیین تأکید داشــت. میزبانی از پیکر 

مطهر یک شهید گمنام، از دیگر برنامه‌های این 
اجتماع بود.

آذر

اجتماع ســه هزار نفری دختران یزدی در آیین 
»طنین بندگی«یکــی از بزرگ‌ترین برنامه‌های 
فرهنگی ویژه دختران استان بود. همچنین رویداد 
بوم گردی انقلاب نیز برگزار شد که با اجرای آن 
روزانه دانش‌آموزان دختر و پســر با حضور در 
اماکن، خیابان‌ها و میادین، با رویدادهای انقلاب 

آشنا می‌شدند.

بهمن

نشست تبیین گفتمان فاطمیه ویژه اتباع شیعه 

در یزد برگزار شد. در این نشست، ضمن تأکید 

بر وحدت امت اســامی، سبک زندگی حضرت 

زهرا)س( به عنــوان الگویی بــرای مقاومت، 

استکبارســتیزی و تحکیم هویت دینی مورد 
تبیین قرار گرفت.

آبان

میبد میزبان یکی از بزرگ‌ترین برنامه‌های قرآنی 
دانش‌آموزی استان بود. جشن »تولد قرآن« با 
حضور حدود دو هزار دانش‌آموز برگزار شد و با 
اجرای برنامه‌های متنوع قرآنی، سرود، همخوانی 
و آیین نمادین پاسداشت قرآن، فضایی سرشار از 

انس نسل نوجوان با کلام وحی را رقم زد.

دی

فعالیت »قرارگاه تبلیغ دانش‌آموزی« اســتان 

یزد آغاز شد؛ قرارگاهی که با مشارکت ادارهک‌ل 

تبلیغات اسلامی، آموزش‌وپرورش و حوزه‌های 

علمیه، با هدف توانمندســازی، شبکه‌سازی و 

پشــتیبانی از گروه‌های تبلیغی دانش‌آموزی 
شکل گرفت.

اسفند
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محفل

11 مهر 1402

   هرمزگان / جزیره قشم / مسجد النبی )ص(
   شركتك‌نندگان 1500 نفر

7 فروردین 1403

   تهران / شهر تهران / ورزشگاه آزادی
   شركتك‌نندگان 120,000 نفر

 
13 فروردین 1403

   بوشهر / روستای چارك
   شركتك‌نندگان 8,000 نفر

21 اردیبهشت 1403

   قم / شهر قم / میدان آستانه
   شركتك‌نندگان 21,000 نفر

23 خرداد  1403

   قزوین / الوند / سالن یادگار امام )ره(
   شركتك‌نندگان 20,000 نفر

5 تیر 1403

   گیلان / رشت / میدان شهرداری
   شركتك‌نندگان 20,000 نفر

پرطرفدارترین برنامه قرآنی تلویزیون تابحال به كدام شهرهای كشور سفر كرده است؟

ایران‌گردی محفل
سال 1402 كه با ماه مبارك رمضان آغاز شد، برنامه‌ای قرآنی در تلویزیون پا به میدان گذاشت 
كه خیلی زود مورد استقبال قرار گرفت و پرطرفدار شد. برنامه تلویزیونی »محفل« به سبك 
نمایش‌های تلویزیونی استعدادیابی، اما با محوریت قرآن و حضور داوران شناخته شده در 
این عرصه در سال‌های بعد هم تكرار و روز‌به‌روز بر مخاطبان آن افزوده شد. این استقبال موجب شد، در 
یك حركت جذاب، دوربین‌ها و داوران از استودیوی تهران خارج شده و برای ضبط برخی ویژه‌برنامه‌های 
خود به شهرها و روستاهای دور و نزدیك بروند. ناگفته نماند كه این برنامه تاكنون سفرهای خارجی به چند 
كشــور مســلمان هم داشــته كه اتفاقا مورد اســتقبال زیادی هم واقع شــده‌اند اما در این مجال، مروری 
داشته‌ایم بر سفرهای استانی محفل؛ برنامه‌ای كه حالا تبدیل به یك جریان فرهنگی در كشور شده است. 

8 تیر 1402

   خراسان رضوی / مشهد / ورزشگاه امام رضا )ع(
   شركتك‌نندگان 30,000 نفر
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7 تیر 1403

   مازندران / بابلسر / پاركینگ صفر ساحلی

22 شهریور 1403

   خراسان رضوی / مشــهد مقدس / صحن پیامبر اعظم 
)ص( آستان قدس رضوی

   شركتك‌نندگان 200,000 نفر

25 شهریور  1403

   مازندران / آمل / بقعه امامزاد ناصرالحق
   شركتك‌نندگان 6,000 نفر

28 شهریور

   تهران / شهر تهران / امامزاده صالح
   همراه با پخش مستقیم در غزه و لبنان

20 مهر 1403

   فارس / شیراز / آرامگاه حافظ شیرازی
   شركتك‌نندگان 30,000 نفر

11 آبان 1403

   هرمزگان / جزیره ایرانی بوموسی / ساحل خلیج فارس
   شركتك‌نندگان 85,000 نفر

6 آذر 1403

   تهران / شمیران / حسینیه جماران
   بزرگداشت هفته بسیج

26 بهمن 1403

   قم / شهر قم / مسجد جمكران
   شركتك‌نندگان 200,000 نفر

11 اردیبهشت 1404

   قم / شهر قم / میدان آستانه
   شركتك‌نندگان 50,000 نفر

25 اردیبهشت 1404

   خراسان جنوبی / بیرجند / میدان ابوذر
   شركتك‌نندگان 20,000 نفر

9 خرداد 1404

   تهران / ورامین / مسجدجامع تاریخی
   بزرگداشت قیام 15 خرداد

18 فروردین 1405

   تهران / شهر تهران / خیابان حجاب
   اجرای »محفل ســتاره‌ها« به مناسبت چهلم شهدای 

دانش‌آموز میناب
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زیست بوم فرهنگی تهران

تهــران به‌دلیــل تنوع 
جمـعیـتـــی، تـــراکم 
ظرفیت‌هــای انســانی 
و پیچیدگــی تعامــات 
بـــستری  اجتماعــی، 
منحـــصربه‌فرد بــرای 
تجربه‌هــای فرهنگــی 
است که با هیچ شــهر دیگری قابل قیاس نیست. همین 
ویژگی‌ها است که مدیریت فرهنگی آن را به امری نیازمند 
رویکردی مستقل و میدان‌محور بدل می‌کند. شکوفایی 
فرهنگی این شهر تنها از مسیر هم‌افزایی میان شهروندان 
و نهادهای اجرایی ممکن اســت، نه از طریق برنامه‌های 
از پیش تعیین‌شــده‌ای که در اتاق‌های بســته طراحی 
شــده‌اند. در این نگرش، مردم دیگر در جایگاه مخاطبان 
منفعل سیاســت‌ها قرار نمی‌گیرند، بلکه به‌منزله منشأ و 
کانون اصیل طرح، تصمیم و حرکت شــناخته می‌شوند 
و وظیفه نهــاد، همراهی با اراده آنان اســت نه جایگزین 

شدن به‌جای آن.
حلقه‌های میانی در این ساختار نقشــی محوری دارند. 
این مجموعه‌های ارگانیک برآمــده از دل جامعه، نه ابزار 
اجرای طرح‌های ســازمانی، بلکه با تکیه بر ظرفیت‌های 
حاکمیتی، در مســیر تحقق آرمان‌های انقلاب اسلامی 

حرکت می‌کنند. 
بر این اساس اداره کل راهبری زیست‌بوم فرهنگی تهران 
گام‌های آغازین را در شناســایی و پیونــد میان فعالان 
فرهنگی برداشته و شــبکه‌ای زنده از تعامل و همکاری 
پدیدآورده و فرآیند تواتمندسازی که اولویت این مرحله 
اســت، را در پیش گرفته. اکنون زیست‌بوم به مرحله‌ای 
رسیده که باید توان نهفته‌اش در میدان عمل متجلی شود 
و عرصه به کنشگران واگذار گردد تا در بستر فراهم‌شده، 
نه تنها ظرفیت‌های خود را ارتقا دهند، بلکه نقشی کلیدی 

در حل چالش‌های اجتماعی و فرهنگی ایفا کنند. 
آنچه در حال وقوع است، صرفاً اصلاح یک ساختار اداری 
نیســت؛ این جریان الگویی از حیــات اجتماعی مبتنی 
بر خلاقیت، هم‌افزایی و مشــارکت ارادی را پیش چشم 
می‌گــذارد که در آن مــردم قلب تپنده زیســت‌بوم‌اند، 
نه ناظــران حاشیه‌نشــین. باور راســخ آن اســت که با 
میدان‌آوردن مردم و تحقق انسجام اجتماعی، می‌توان به 
الگویی پیشرو از حکمرانی مشارکتی دست یافت؛ الگویی 
که اثرگذاری‌اش از سطح استانی فراتر رفته، در عرصه‌های 

ملی و حتی بین‌المللی نیز پژواک می‌یابد.

مردم، قلب تپنده زیست‌بوم 
فرهنگی تهران 

مدیرکل راهبری زیست بوم فرهنگی تهران
حجت الاسلام محمدجواد زهرایی  حرف

 نخست

 در روزهــای جنگ، آنچه 
خیابان‌های تهران را زنده 
نگه داشت فقط حضور مردم 
نبود؛ شــبکه‌ای از موکب‌هــا، گروه‌های 
جهادی، خیران و داوطلبان نیز شبانه‌روز در 
پشــت صحنه فعالیت میک‌ردند. قرارگاه 
مردمی روح‌الله با ایجاد هماهنگی میان این 
ظرفیت‌ها، خدمت‌رسانی را در ۲۲ منطقه 
تهران ســامان داد؛ از پخت نان و غذا تا 
اســکان اضطــراری، روایــت میدان و 
امدادرسانی. این قرارگاه بیش از آنکه یک 
مجموعه اجرایی باشــد، شــبکه‌ای از 
ظرفیت‌های مردمی است که در روزهای 
جنگ، از موکب و مســجد تــا خیریه و 
گروه‌های جهادی را به هــم متصل کرد؛ 

شبکه‌ای که پشت چهره آرام شهر ایستاد تا 
زندگی در تهران متوقف نشود.

قرارگاه روح‌الله در یک نگاه
   آغاز فعالیت از نخستین روزهای جنگ

فعالیت ۲۴ ساعته
   استقرار در اداره کل زیست‌بوم 

فرهنگی تهران
   مأموریت اصلی: هماهنگی ظرفیت‌های 

مردمی و جلوگیری از موازی‌کاری 
دستگاه‌ها

موکب‌ها
   ماموریت؛ مدیریت و پشتیبانی 

موکب‌های مردمی

روایت قرارگاه مردمی روح‌الله از سازماندهی 
خدمت در روزهای مقاومت تهران

پشت صحنه 
شهری که ایستاد

مرکز
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همه چیز از نیمه‌شب ۲۷ اسفند آغاز شد؛ شبی که حمله 
موشکی دشمن، کوچه شهید ولی‌زاده در محله بنی‌هاشم 
تهران را به صحنه‌ای از ویرانی و شــهادت تبدیل کرد. در 
میان آوار خانه‌ها و خودروهای ســوخته، پیکر نوزاد ۲۲ 
روزه‌ای که بر اثر انفجار به داخل کوچه پرتاب شــده بود، 
تصویری بود که اهالی مسجد خامس آل‌عبا هرگز فراموش 
نکردند. همان شب تصمیم گرفتند مسجد را تعطیل نکنند، 

بلکه آن را به پایگاه خدمت‌رسانی به مردم تبدیل کنند.
حجت‌الاســام ســجاد رنجبری، امام جماعت مسجد، 
می‌گویــد: »۴۸ ســاعت اول را بدون حتــی یک لحظه 
اســتراحت کنار مردم بودیم. مســجد را به محل اسکان 
موقت خانواده‌هایی تبدیل کردیم که خانه‌هایشان آسیب 
دیده بود، وسایل مردم را از زیر آوار بیرون آوردیم، کوچه‌ها 
را پاکسازی کردیم و دو ساعت مانده به تحویل سال، وقتی 
مطمئن شدیم کسی بی‌ســرپناه نمانده، به خانه‌هایمان 

رفتیم.«
اما مأموریت مسجد با پایان امدادرسانی اولیه تمام نشد. 
پس از آغاز سال جدید، بخشی از فضای مسجد به کارگاه 
بازسازی خانه‌ها تبدیل شد. شیشه‌بران، بناها، جوشکاران 
و دیگر نیروهای داوطلب، تعمیر خانه‌های آسیب‌دیده را 
آغاز کردند و مسجد به ستاد بحران محله بدل شد؛ تا جایی 
که ساکنان دیگر محله‌های آسیب‌دیده نیز برای دریافت 

کمک به آن مراجعه می‌کردند.
رنجبری از خاطره زوج ســالخورده‌ای می‌گوید که چند 
بار برای تعمیر شیشــه‌های خانه تمــاس گرفتند. وقتی 
نیروهای مسجد برای بار سوم به خانه آنها رفتند، فهمیدند 
مشکل اصلی، شیشه شکسته نیســت؛ آنها فقط کسی را 
می‌خواستند که پای حرف‌هایشان بنشیند. »وقتی بچه‌ها 

مدتی با آنها صحبت کردند، گفتند حالمان خوب شد.«
فعالیت مسجد حتی به ساخت سرپناه برای خانواده‌هایی 
رسید که خانه‌هایشان کاملًا از بین رفته بود. تنها در مدت 
یک ماه، دو واحد مسکونی در طبقه سوم مسجد ساخته 

شد تا این خانواده‌ها دوباره سقفی بالای سر داشته باشند.

در خدمت آسیب‌دیدگان

وایت ر
اول

   استقرار در حدود ۶۰ میدان اصلی و 
محلی تهران

   تأمین پذیرایی اجتماعات مردمی
   راه‌اندازی موکب در محلات فاقد میدان 

و محل تجمع

نانوایی سیار
   پخت ۸ تا ۱۰ هزار نان در روز

   راه‌اندازی تریلی نانوایی سیار
   فعالیت شبانه‌روزی

   مشارکت ۵۶ بانوی داوطلب
   تولید روزانه ۸ تا ۱۵ هزار لقمه برای مردم 

و نیروهای میدان

آشپزخانه مرکزی
   پخت ۶ هزار پرس غذا در روز

   تأمین غذا برای نیروهای امنیتی، 
ایست‌های بازرسی و موکب‌ها

   فعالیت با کمک خیران و کمک‌های 
مردمی

   توزیع غذا در ۴۵ نقطه تهران

پشتیبانی مردمی
   اتصال خیریه‌ها به موکب‌های نیازمند

   تأمین اقلام غذایی و پذیرایی
   استمرار فعالیت موکب‌ها با مشارکت 

خیران
تیم‌های رسانه‌ای قرارگاه

   ثبت روایت‌های مردمی

   مستندسازی فعالیت موکب‌ها
   تولید گزارش و فیلم

   پخش آثار از رسانه ملی

شبکه داوطلبان
   ظرفیت اعلام‌شده برای شرایط 

اضطراری
   اسکان اضطراری ۴۰ هزار نفر

   ۷۹۱۱ خادم داوطلب
   ۲۲۰ انبار

   ۲۴۶ سردخانه
   ظرفیت داوطلبانه گسترده برای طبخ 

غذای گرم

فعالیت گروه‌های جهادی
   نخستین گروه‌های حاضر در محل 

اصابت
   پاکسازی معابر

   بازگشایی مسیرها
   نظافت منازل آسیب‌دیده

   کمک به اسکان اولیه خانواده‌ها
   همکاری با نیروهای خدمات 

شهری

خدمات فرهنگی در ایام 
جنگ 

توزیع ۱۰ هزار پرچم
توزیع حدود ۴۰ هزار پوستر

برپایی برنامه‌های مردمی در میادین
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همه‌چیز از باشگاه ورزشی آغاز شد؛ جایی 
که ورود یک طلبه با عبا و عمامه، نگاه‌های 
متعجب و گاهی شــوخی‌های اطرافیان 
را به دنبال داشــت. »حاج‌آقــا، هالتر یا 
تردمیل؟« شاید پرتکرارترین جمله‌ای 
بود که ابوالفضل امیری در سال‌های نخست فعالیتش 
می‌شنید، اما امروز همان ویدئوهای ورزشی و حرکات 
پارکور او میلیون‌ها بار دیده شده و بسیاری از همان 

مخاطبان، دنبال‌کنندگان صفحاتش هستند.
 ابوالفضــل امیــری، 
طلبه متولــد ۱۳۷۶، 
سال‌هاســت تــاش 
تصویــری  می‌کنــد 
متفاوت از یک روحانی 
جوان ارائه دهد. صبح‌ها 
در حوزه علمیه درس 
خارج می‌خواند، ظهرها در مســجد به فعالیت‌های 
فرهنگی و تبلیغی می‌پردازد و عصرها به‌عنوان مربی 
بدنسازی در باشگاه حضور دارد. در کنار این‌ها، هنر 
قلمکاری روی ظروف مسی و فعالیت در حوزه طب 

سنتی نیز بخشی از زندگی اوست. 
او معتقد است برای ارتباط با نسل جوان، تنها منبر 
کافی نیست. به همین دلیل حدود شش سال پیش 
فعالیت خود را در فضای مجــازی آغاز کرد؛ جایی 
که با تولیــد ویدئوهای ورزشــی، روایت‌های کوتاه 
و محتوایی متناسب با زبان نســل جدید، توانست 
مخاطبان زیادی را جذب کند. بسیاری از ویدئوهای 
او، به‌ویــژه کلیپ‌های پارکور و تمرینات ورزشــی، 
بارها در شبکه‌های اجتماعی بازنشر شده‌اند. امیری 
می‌گوید هدفش از حضور در فضای مجازی کســب 
درآمد یا شــهرت نبوده، بلکه می‌خواســته نشــان 
دهد راه گفت‌وگو بــا جوانان از مســیر علایق آنها 
می‌گذرد. به گفته او، بســیاری از پرسش‌های دینی 
امروز نه در مسجد، بلکه در باشگاه یا فضای مجازی 
مطرح می‌شــود؛ از احکام ورزش و موسیقی گرفته 
تا پرسش‌هایی درباره ریا، ســبک زندگی و ارتباط 
با دین. او در کنار فعالیت‌های رســانه‌ای، همچنان 
منبر می‌رود، قلمکاری می‌کند و بخشی از آثار هنری 
خود را برای امور خیر اهدا می‌کند. تجربه این طلبه 
جوان نشــان می‌دهد گاهی مسیر رســیدن به دل 
 مخاطب، از همان جایی می‌گذرد که کمتر کســی

 انتظارش را دارد.

از باشگاه تا منبر

وایت   ر
دوم

هفتمین نشست »یاوران قرآنی جبهه مقاومت« 
برگزار شد. این نشست با حضور مدیران مؤسسات 
و خانه‌های قرآنی و سخنرانی اساتید این حوزه، 
بستری برای هم‌افزایی، تبادل تجربه و تقویت 
گفتمان مقاومت فراهم کرد و بر نقش شبکه‌های 
مردمی در توسعه فعالیت‌های قرآنی تأکید داشت.

فروردین

نشست انتقال تجربه مجموعه‌های نوجوان، »قرار 

شماره ۷۶ قرارینو«، کرسی‌های حکمرانی مردمی، 

نشست صاحب‌نظران رســانه نوجوان و اجرای 

پویش »برای رهبرم، بــرای ایرانم« از مهم‌ترین 

برنامه‌هایی بود که با مشارکت فعال شبکه‌های 
مردمی برگزار شد.

خرداد

گردهمایی دخترانه »ما ملت حسین)ع(، سفیران 
زینبیم«، تولید و انتشــار نماهنگ »بابای من«، 
نشســت »ربیّون خانواده« و برگزاری مرحله 
شــفاهی آزمون تخصصی حافظــان قرآن، از 
مهم‌ترین رویدادهای این ماه در تهران به شمار 

می‌رفت.

مرداد

ارائه تجربه نمایشــگاه »زندگی بــا آیه‌ها« در 

همایش »عهد جهاد«، برگزاری آیین عزاداری 

مشــترک ۱۵ مســجد تهرانپــارس، آزمون 

تخصصی حافظان قرآن، گردهمایی هیئت‌های 

دانش‌آموزی و نشست فعالان اردو و بازی نوجوان، 

جلوه‌ای از تنوع و پویایی فعالیت‌های فرهنگی 
تهران را به نمایش گذاشت.

اردیبهشت

هم‌زمان با جنگ ۱۲ روزه، جلسات قرارگاه مسجد 
شــهر تهران برای هماهنگی اقدامات فرهنگی 
برگزار شــد. همچنین اجتماع بــزرگ »زنان 
عاشــورایی، رهروان زینبی« و دوره تخصصی 
»الهیات نبرد« با هدف تقویت روایت مقاومت، 
انسجام اجتماعی و ارتقای توان راهبری فعالان 

فرهنگی برگزار شد.

تیر

نخستین سوگواره هنر هیأت تهران، دیدار جمعی 

از فعالان قرآنی لبنان، نشست تخصصی مجمع 

حافظان قرآن و هشتادودومین جلسه شورای 

هماهنگی نهادهای حوزوی استان تهران برگزار 

شد. در این ماه همچنین رویداد آموزشی خادمان 
رسانه‌ای هیأت‌های شهر تهران برگزار شد. 

شهریور

زیست بوم فرهنگی تهران
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در روزهای جنگ تحمیلی سوم، اداره تبلیغ نوین و رسانه 
زیست‌بوم فرهنگی تهران با همکاری مؤسسه فرهنگی 
امام روح‌الله، تولید مجموعه‌ای از مستندهای محله‌محور 
را در دستور کار قرار داد؛ مستندهایی که به جای روایت 
کلی جنگ، سراغ کنشــگران مردمی رفتند و به روایت 

خدمات مردمی در دل جنگ پرداخت. 
مستند »محله مقاومت«، یکی از همین آثار بود. روایت 
بیش از ۵۰ مجموعــه مردمی در ۱۵ محلــه تهران. از 
تهرانپارس و نظام‌آباد تا نیــاوران، مهرآباد جنوبی و... هر 
قســمت، قصه محله‌ای را روایت می‌کند که در روزهای 
جنگ، شــکل متفاوتی از همدلی و مقاومــت را تجربه 

کرده است.
گروه سازنده به دنبال محله‌هایی رفت که روایت متفاوتی 
داشــتند؛ جایی که مردم با ابتکار خود، مسئله‌ای را حل 
کرده یا توانسته بودند بخش بزرگی از محله را در یک اقدام 
جمعی همراه کنند. هر قسمت از این مجموعه بین ۴ تا ۸ 
دقیقه زمان دارد و روایت آن بر پایه گفت‌وگو با کنشگران 
همان محله شکل گرفته است. دوربین، به جای بازسازی 
صحنه‌ها، در کنار مردم ایستاده و قصه را از زبان کسانی 
روایت می‌کند که خود در متن ماجرا حضور داشــته‌اند. 
مثلا در محله ایران، خانه یک خانواده به قرارگاهی برای 
تهیه روزانه هزاران لقمه غذا تبدیل شــده، در تجریش، 
یک موکب، مجتمع تجاری را به نانوایی تبدیل کرده و در 
مهرآباد جنوبی، بانوان محله با وجود تفاوت‌های شغلی و 
اجتماعی، کنار هم یک شــبکه خدمت‌رسانی مردمی را 

شکل می‌دهند.
اما »محله مقاومت« تنها محصول رسانه‌ای این جریان 
نیســت. همزمان با تولید این مجموعــه، تیم نوجوان 
»راویتو« نیز وارد میدان شد و به تولید محتوا پرداخت. 
بخش قابل توجهی از روایت‌های آنها با عنوان »محله ما« 
از شبکه‌های سراسری سیما از جمله شبکه یک و شبکه 

تماشا پخش شد.

محله مقاومت؛ مستندی از 
قهرمانان گمنام تهران

وایت  ر
 سوم

نشست صاحب‌نظران عرصه نوجوان دختر و دوره 
»سفیر مادری« با هدف توانمندسازی کنشگران 
قرآنی، توســعه مهارت‌های ارتباطی و طراحی 
الگوهای مؤثر تربیتی برگزار شــد و بر تقویت 
سرمایه انسانی شبکه‌های فرهنگی تأکید داشت.

مهر

رویداد »راویتو« با طراحی کارگاه‌های آموزشی 

و مهارتی، زمینه آمــوزش روایت‌گری و تولید 

محتوای رسانه‌ای از اعتکاف رجبیه مساجد تهران 

را فراهم کرد و بر نقــش نوجوانان در روایتگری 
فرهنگی تأکید داشت.

آذر

جشــن بزرگ خانوادگی »به عشق مهدی« در 
مصلای امــام خمینی)ره( تهران برگزار شــد. 
همچنین نشست کارگروه آموزش و توانمندسازی 
مجمع حافظان قــرآن و نشســت تخصصی 
هیئت‌های دخترانه شهر تهران، با هدف توسعه 
شبکه‌های مردمی و ارتقای فعالیت‌های قرآنی و 

تشکیلاتی برگزار شد.

بهمن

نخستین اجتماع مدارس مسجدمحور تهران، 

تولید نماهنگ »شاگرد کلاس حسینم« و اجرای 

پویش »از دامن یاس تا قلــه نور« در مدارس، از 

مهم‌ترین برنامه‌هایی بود که در راستای تقویت 

هویت دینی و شــبکه‌های فرهنگی نوجوانان 
اجرا شد.

آبان

کارگاه تربیــت مربی اعتکاف نوجــوان، دوره 
آموزشــی مجریان اعتکاف تهران و نشســت 
مجموعه‌های مردمی نوجوان دختران برگزار شد. 
این برنامه‌ها با هدف ارتقای کیفیت فعالیت‌های 
تربیتی، انتقال تجربه و تقویت هماهنگی میان 

فعالان فرهنگی و تربیتی برگزار شد.

دی

»قرارگاه مردمی روح‌الله« در ایام جنگ ۴۰ روزه 

تشکیل شــد. این قرارگاه با هدف سازماندهی 

ظرفیت‌هــای مردمی، هماهنگی کنشــگران 

فرهنگی و تقویت انسجام اجتماعی شکل گرفت 

و پایان‌بخش سالی بود که بر مشارکت مردمی و 
شبکه‌سازی فرهنگی استوار بود.

اسفند
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اعتکاف برای خیلی‌ها یک تجربه معنوی و متفاوت اســت 
اما اگر این تجربه روایت نشــود، بخش مهمی از اثرگذاری 
آن از بین می‌رود. با همین نگاه، رویداد رســانه‌ای »راویتو« 
با هدف تربیت دختران نوجــوان برای ثبت و روایت اعتکاف 
نوجوانی در مساجد تهران برگزار شــد؛ رویدادی که باعث 
پرورش روایانی شــد که در روزهای جنگ نیز سنگر روایت 
را رها نکردنــد.  اواخر آذرماه 1404، اداره کل زیســت بوم 
فرهنگی تهران میزبان ۱۲۰ دختر نوجوان از مجموعه‌های 
فرهنگی مناطق مختلف تهران شد. نوجوانانی که قرار بود به 
عنوان راویان اعتکاف، لحظه‌ها، تجربه‌ها و حال‌وهوای معنوی 
مساجد را با زبان تصویر و روایت به مخاطبان منتقل کنند. 
انتخاب شرکت‌کنندگان نیز به گونه‌ای انجام شد که اعتکاف 
در مساجد سراسر تهران، از شمال تا جنوب و شرق تا غرب، 

پوشش رسانه‌ای پیدا کند.
»راویتو« در دو مرحله آموزشی مجازی و حضوری طراحی 
شده بود. شرکت‌کنندگان در هفت کلاس برخط و سه سطح 
آموزشی، مهارت‌های لازم را زیر نظر استادان حوزه رسانه فرا 
گرفتند و سپس در کارگاه‌های حضوری، آموخته‌های خود 

را تکمیل کردند. 
محتوای آموزشی این رویداد، فراتر از آموزش‌های فنی بود. 
نوجوانان در چهار کارگاه تخصصی، با شیوه‌های سوژه‌یابی، 
روایت‌گری، عکاسی، فیلم‌برداری، کادربندی، تدوین با تلفن 
همراه و قصه‌گویی تصویری آشنا شدند تا بتوانند روایت‌هایی 
کوتاه اما اثرگذار از اعتکاف تولید کنند. اما نقطه تمایز »راویتو« 
در مرحله سوم آن رقم خورد؛ جایی که آموزش‌ها وارد میدان 
واقعی شد. برگزیدگان دوره، در اردوی تجربه میدانی با حضور 
در حرم حضرت عبدالعظیم حسنی)ع( و امامزاده عبدالله)ع(، 
نخستین روایت‌های تصویری خود را تولید کردند و زیر نظر 
اســتادان، تجربه عملی روایت‌گری را پشت سر گذاشتند. 
این اما پایان راه نبود. چرا که همزمان با آغاز جنگ تحمیلی 
سوم، از میان افراد برگزیده تیمی نوجوانانه با عنوان »راویتو« 
تشکیل شــد تا به عنوان راویان محلات خود، اقدام به تولید 
محتوا در قالب عکس و ویدئــو از فضای مختلف کرده‌اند که 
این‌بار به عنوان راویان جنگ فعالیت کنند. اتفاقی که تولید 
مستندهایی شــد که حتی تعدادی از آنها به رسانه ملی راه 

یافته و میهمان خانه‌های مردم شدند. 

راویتو؛ جایی برای
 روایتگری دختران 

وایت   ر
چهارم

زیست بوم فرهنگی تهران

شبی به نام بانوان قهرمان 

چهارمین جشن بزرگ »ایران بانو« در سال 1404 به تجلیل از بانوان اختصاص داشت که 
هر یک در گوشه‌ای از کشــور، بی‌هیاهو نقش‌آفرینی کردند؛ از نجات جان انسان‌ها و 
پرورش کودکان بی‌سرپرســت تا افتخارآفرینی در ورزش، علم، رسانه و فعالیت‌های 

اجتماعی؛ زنانی که شاید کمتر نامشان شنیده شده، اما اثرشان در جامعه ماندگار است.

 چهارمین جشن بزرگ ایران بانو 
در ورزشگاه شیرودی  برگزار شد

جشن »ایران بانو« همزمان با سالروز ولادت حضرت 
فاطمه زهرا)س( در ورزشــگاه شــهید شیرودی و 
با مشــارکت اداره کل زیســت بوم فرهنگی تهران 
برگزار شــد. خانواده‌ها، دختران نوجوان و جمعی از 
خانواده‌های شــهدای جنگ ۱۲ روزه، مهمانان این 
جشن بودند؛ ترکیبی که فضای مراسم را از یک آیین 
رسمی، به جشنی خانوادگی و صمیمی تبدیل کرده 
بود. برنامه با تلاوت قرآن و مرور ســه دوره گذشته 
»ایران بانو« آغاز شد و سپس اجرای گروه‌های سرود، 
بخش‌های شاد و آیتم‌های تعاملی، حال‌وهوای جشن 
را گرم‌تر کرد. یکی از صحنه‌های متفاوت مراســم، 
بریدن کیک پنج‌ســالگی گروه دانشــجویی »مثل 
هانیه« با حضور خانواده‌های شهدای جنگ ۱۲ روزه 
بود؛ لحظه‌ای که با تشــویق حاضران و اجرای گروه 
سرود همراه شد. اما احساســی‌ترین بخش مراسم، 

قرائت وصیت‌نامه فاطمه ســادات ساداتی، دختر ۹ 
ساله شهید جنگ ۱۲ روزه بود؛ متنی که مادربزرگ 
او، داغدار هفت شهید، با خود به مراسم آورده بود و 
خواندن آن، سکوت و بغض را بر فضای ورزشگاه حاکم 
کرد. اوج جشــن، معرفی ایران‌بانوان منتخب سال 
۱۴۰۴ بود؛ بانوانی که هر کدام در عرصه‌ای متفاوت 
منشأ اثر بوده‌اند؛ از آتش‌نشانی و پرستاری تا هوش 
مصنوعی، مستندســازی، فعالیت‌های اجتماعی، 
ورزش قهرمانــی و حمایت از زنان و کــودکان. در 
پایان نیز فاطمه رضایی، پژوهشگر و مخترع جوان، 
به عنوان »ایران‌بانوی ســال« معرفی شــد و جایزه 
طلایی ایــن دوره را دریافت کرد. »ایــران بانو« در 
چهارمین دوره خود تلاشی برای معرفی الگوهایی بود 
که نشان می‌دهند قهرمانی همیشه در میدان‌های 

شناخته‌شده رقم نمی‌خورد.
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هیأت‌هــای مذهبی ایــن روزها بــه یکــی از مهم‌ترین 
تولیدکنندگان محتوای فرهنگی و رسانه‌ای تبدیل شده‌اند. 
از طراحی پوســتر و ثبت تصاویر آیینی تا تولید نماهنگ، 
پادکست و روایت در شبکه‌های اجتماعی، رسانه به بخش 
جدایی‌ناپذیر فعالیت هیأت‌ها تبدیل شده است. با همین 
نگاه، رویداد ســه‌روزه »روز دهم« با هدف توانمندســازی 
خادمان رســانه‌ای هیأت‌های مذهبی تهران برگزار شــد. 
این رویداد که با همکاری هیأت هنر، مرکز رسانه‌ای وصل 
و اداره‌کل راهبری زیســت‌بوم فرهنگی تهران برگزار شد، 
طی سه روز میزبان ۲۵۰ نفر از فعالان رسانه‌ای هیأت‌های 
مذهبی بود. شــرکت‌کنندگان، مسئولان رسانه، عکاسان، 
گرافیســت‌ها، فیلم‌بــرداران و تولیدکننــدگان محتوای 
هیأت‌ها بودند که برای ارتقای مهارت‌های تخصصی خود 

گرد هم آمدند.
بخش آموزشــی »روز دهم« در قالب پنج مسیر تخصصی 
طراحی شده بود؛ گرافیک هیأت، عکس هیأت، صوت هیأت، 
ویدئوی هیأت و رســانه هیأت. در هر یک از این بخش‌ها، 
بیش از ۲۰ اســتاد و مدرس، تجربه‌هــای حرفه‌ای خود را 
در اختیار شرکت‌کنندگان قرار دادند. آموزش‌ها نیز کاملًا 
کاربردی و متناسب با نیازهای واقعی هیأت‌ها طراحی شده 
بود؛ از طراحی هویت بصری و پوسترهای مناسبتی تا عکاسی 
و فیلم‌برداری از مراســم، تولید محتــوای صوتی، تدوین، 

مدیریت رسانه و حضور مؤثر در شبکه‌های اجتماعی.
اما »روز دهم« تنها یک دوره آموزشــی نبــود. این رویداد 
بستری برای آشنایی، هم‌افزایی و شکل‌گیری شبکه‌ای از 
فعالان رسانه‌ای هیأت‌های تهران نیز فراهم کرد؛ شبکه‌ای 
که می‌تواند در مناسبت‌های مذهبی، تجربه‌ها و ظرفیت‌های 
خود را به اشــتراک بگذارد و کیفیت تولیدات رســانه‌ای 

هیأت‌ها را ارتقا دهد.
برگزارکنندگان این رویداد معتقدند انتقال پیام عاشــورا و 
معارف اهل‌بیت)ع( در دنیای امروز، بیش از هر زمان دیگری 
به روایت‌های حرفه‌ای، خلاقانه و متناســب با زبان رسانه 
نیاز دارد. »روز دهم« نیز با همین هدف، آموزش، تجربه و 
شبکه‌سازی را در کنار هم قرار داد تا نسل تازه‌ای از خادمان 
رســانه‌ای هیأت‌ها، با بهره‌گیری از هنر و فناوری، روایتگر 

آیین‌های دینی برای مخاطبان امروز باشند.

روایتگری هیات‌های مذهبی
 در »روز دهم«

وایت  ر
 پنجم

پیام‌بر آیه‌ها باشیم

نمایشــگاه‌ها معمولاً محلی برای ارائه محصولات و دستاوردها هستند، اما نمایشگاه 
تعاملی »پیام‌بر آیه‌ها باشیم« مســیر متفاوتی را انتخاب کرده است؛ نمایشگاهی که 
هدفش نه فقط معرفی نهضــت ملی »زندگی با آیه‌ها«، که تلاشــی بــود تا از هر 

بازدیدکننده، یک »سفیر« بسازد. 

نمایشگاهی تعاملی برای تربیت 
سفیران نهضت ملی »زندگی با آیه‌ها«

این نمایشگاه به همت اداره کل راهبری زیست‌بوم 
فرهنگی تهــران از ۱۸ بهمن‌ماه تا نیمه ماه مبارک 
رمضان در ساختمان فرهنگی امام خمینی)ره( برپا 
شد و برای نخســتین بار محتوای نهضت »زندگی 
با آیه‌ها« را در قالبــی تعاملی و کارگاهی ارائه کرد. 
هدف نمایشــگاه تربیت و توانمندســازی سفیران 
نهضت ملی »زندگی با آیه‌ها« بود و به همین دلیل 
برخلاف نمایشگاه‌های عمومی، مخاطب اصلی آن 
عموم مردم نبودند. بلکه افرادی دغدغه‌مند از اقشار 
و مشــاغل مختلف بودند تمایل دارنــد در نهضت 
ملی زندگی با آیه‌ها نقشی داشته باشند و به عنوان 
»ســفیر زندگی با آیه‌ها« وارد میدان کنشــگری 

فرهنگی شوند.
در این نمایشگاه مسیر طراحی‌شده به گونه‌ای بود 
که مخاطب ابتدا با یک مسئله یا دغدغه اجتماعی و 

فرهنگی روبه‌رو می‌شد، سپس با نمونه‌های عملی 
مواجه شــده و در نهایت راهکارهایی متناســب با 
موقعیت شــغلی و اجتماعی خود دریافت می‌کرد. 
در پایان نیز در گعده‌های مسئله‌محور، با همراهی 
تســهیل‌گران، شــیوه اجرای این ایده‌ها را تمرین 

می‌کرد. 
یکی از بخش‌های متفاوت نمایشگاه، ارائه الگوهای 
کنشــگری برای بیش از ۲۱ شــغل مختلف بود. 
برای نمونه، یک راننده تاکســی چطور می‌تواند با 
پخش پادکست‌های قرآنی یا گفت‌وگو با مسافران 
نقش‌آفرینی کند. آخرین بخش نمایشگاه نیز »عهد 
همکاری« نام داشــت. جایی که بازدیدکنندگان 
علاقه‌مند به عنوان ســفیر ثبت نام و برنامه عملی 
خود را مشــخص می‌کردند تا ارتباط با آنان ادامه 

یابد.
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سال ۱۴۰۴ برای اداره‌کل 
تبلیغات اســامی استان 
تهــران، ســال عبــور از 
برنامه‌ریزی‌های مقطعی 
و مناســکی و ورود جدی 
به میدان »شبکه‌ســازی 
کنشــگران  میدانــی 
فرهنگی« بود؛ گامی در امتداد نهضت تبلیغ اســام ناب 
در زیست‌بوم پیچیده، متکثر و پرتحرک پایتخت. تهران که 
نقشه فرهنگی‌اش از برج‌ها و بزرگراه‌های کلان‌شهر مدرن 
تا حاشیه‌های آسیب‌دیده، شهرهای اقماری در حال رشد و 
روستاهای در حال دگرگونی امتداد دارد، نیازمند راهی نو 
بود؛ راهی که »تنوع«، »محله‌محوری« و »مسئله‌محوری« 
را در متن خود داشته باشــد.  در همین راستا، الگوی مُتِم 
)شبکه‌ مساجد فعال و دغدغه‌مند استان تهران( شکل گرفت 
تا مسجد، هیأت، امام محله، گروه‌های جهادی و حلقه‌های 
جوانان مؤمن، بــازوی اصلی تحول فرهنگــی در مناطق 
مختلف باشند. در این منظومه، اداره‌کل دیگر متولی صرف 
برنامه نیست؛ بلکه تسهیل‌گر، پشتیبان شبکه و هم‌افزای 
ظرفیت‌های میدانی است. تأکید بر نقش مردمی، برجسته 
کردن حمایت از جریان‌های خودجوش، ظرفیت‌ســازی 
برای هیئات و تشــکل‌های دینی و میدان دادن به جوانان 
و نوجوانان، نشــانه‌ی روشــن رویکرد »مردم‌محوری« در 
گام دوم انقلاب اســت.  بــا همین نــگاه، در ذیل عملیات 
ملی هماهنگ همچون »زندگی با آیه‌هــا« و »اعتکاف«، 
و نیز در طرح‌های بومی ماننــد برنامه‌های خانواده‌محور و 
نهضت مسجدمحوری، کوشیدیم ضمن حفظ پیام واحد، 
شیوه اجرا را متناسب با مسائل هر منطقه و زبان مخاطب 
هر محله تنظیم کنیم. رویکرد »فراتهــران« در اداره کل 
تبلیغات اسلامی شهرستان‌های تهران نیز به این معناست 
که فعالیت‌ها از مرکز شهر فراتر رفته و شهرستان‌های استان، 
صحنه‌ اصلی نقش‌آفرینی فرهنگی شده‌اند. راهبرد ما در این 
سال، تحکیم هویت دینی و اجتماعی نسل جوان در بستر 
واقعی زندگی شهری و ایجاد هم‌افزایی میان ظرفیت‌های 
مردمی، نخبگان فرهنگی و ساختارهای رسمی بود؛ حرکتی 
آرام و عمیق برای ساختن تهران و شهرستان‌های آن به‌مثابه 

جغرافیای ایمان، امید و کنش مؤمنانه در گام دوم انقلاب.

 بر مدار محله
روایت »فرا تهران«

مدیرکل تبلیغات اسلامی شهرستان‌های تهران
حجت الاسلام منصور باقربیک تبریزی  حرف

 نخست

اسلامشهر با طراحی شبکه‌ای مردمی توانست 
رکورددار اکران سیار فیلم سینمایی شود

 شاید عجیب باشــد، اما یکی از موفق‌ترین تجربه‌های اکران مردمی فیلم در 
کشور، نه در شهری با چندین پردیس سینمایی، بلکه در شهرستانی رقم خورده 
که تنها یک سالن سینما برای جمعیتی نزدیک به ۷۰۰ هزار نفر دارد. اسلامشهر 
سال‌ها با کمبود زیرساخت‌های فرهنگی دست و پنجه نرم میک‌رد؛ اما به جای آنکه منتظر 
ساخت سالن‌های جدید بماند، مسیر دیگری را انتخاب کرد؛ سینما را از ساختمان‌های بزرگ 
بیرون آورد و به مسجدها، مدارس، هیأت‌ها، خانه‌های قرآن و حتی مراکز نگهداری کودکان 
برد. امروز »نهضت اکران سیار« که با محوریت اداره تبلیغات اسلامی اسلامشهر شکل گرفته، 
از یک برنامه ساده فرهنگی فراتر رفته و به الگویی برای پیوند سینما با زندگی روزمره مردم 

تبدیل شده است.

ازیک مسئله واقعی تا یک راه‌حل مردمی
کمبود سالن سینما، هزینه بلیت و دشواری دسترسی خانواده‌ها به آثار سینمایی، نقطه آغاز 
این ایده بود. حجت‌الاسلام حســین رواز، رئیس اداره تبلیغات اسلامی اسلامشهر، درباره 
شکل‌گیری این طرح می‌گوید: »ما با دو مشکل روبه‌رو بودیم؛ از یک سو تنها یک سالن سینما 
برای جمعیت نزدیک به ۷۰۰ هزار نفری شهرســتان وجود داشت و از سوی دیگر بسیاری از 

وقتی سینما به 
محله‌ها می‌رود

شهرستان‌های تهران



187

نهضت تبلیغ اسلام ناب در استان ها

تابستان 1405

در یکی از مناطق اسلامشهر که فعالیت‌های 
قرآنی چندان پررنگ نبود، امروز دارالقرآنی 
برپاســت که نه فقط کلاس‌هــای حفظ و 
آموزش قــرآن، بلکه امیــد و همدلی را هم 

به محلــه آورده اســت؛ مجموعه‌ای کــه از یک کمک 
خیرخواهانه آغاز شــد و خیلی زود مردم، خیر و برکتش 

را با چشم خود دیدند.
حجت‌الاســام حسین 
رواز، مدیر اداره تبلیغات 
اســامی اسلامشــهر، 
می‌گوید: ماجــرا از یک 
مرکز تخصصــی حفظ 
قرآن آغاز شــد؛ مرکزی 
با ســاختمانی نه چندان 
مناسب که حدود ۲۵۰ حافظ قرآن در آن مشغول آموزش 
بودند. فعالیت‌های این مجموعه توجه یکی از خیران را 
جلب کرد و او چهار میلیــارد و ۵۰۰ میلیون تومان برای 

توسعه فعالیت‌های قرآنی اهدا کرد.
با پیگیری مسئولان سازمان تبلیغات اسلامی، این اعتبار 
با یک میلیارد و ۵۰۰ میلیون تومان دیگر تکمیل شد تا 
امکان خرید ساختمانی برای تأسیس یک دارالقرآن فراهم 
شود. خانه‌ای مناسب در منطقه‌ای کم‌برخوردار شناسایی 
شد؛ اما قیمت آن شش میلیارد و ۷۰۰ میلیون تومان بود.

حاج آقا رواز می‌گوید: »وقتــی صاحب خانه فهمید قرار 
اســت این ملک به دارالقرآن تبدیل شــود، بدون هیچ 
تردیدی۷۰۰ میلیون تومان از قیمت خانه را بخشــید و 

گفت این سهم من برای قرآن است.«
اما ماجرا به همین جا ختم نشد. پس از خرید ساختمان، 
مردم محله یکی‌یکی پای کار آمدند؛ نه با ســرمایه‌های 
بزرگ، بلکه با هر آنچه در توان داشتند. بانوی میانسالی، 
ساعتی را که تازه برای خانه‌اش خریده بود، به دارالقرآن 
هدیه کرد و گفت: »این ساعت بیشتر از خانه ما، به خانه 
قرآن می‌آید.« دیگری سفره‌ای نو آورد؛ یکی دیگر بخاری 
اهدا کرد و ســاختمان تجهیز شــد. جالب اینکه برکات 
این دارالقرآن تنها به داخل ســاختمان محدود نماند. با 
راه‌اندازی این مجموعه، شهرداری نیز وارد میدان شد و 
خیابان منتهی به مرکز را سنگ‌فرش و ساماندهی کرد؛ 

اتفاقی که سال‌ها مطالبه اهالی بود.
امروز کلاس‌هــای تخصصی حفظ، آمــوزش و مفاهیم 
قرآن در این مرکز برگزار می‌شود و دارالقرآن، به یکی از 

پایگاه‌های فرهنگی محله تبدیل شده است.

 دارالقرآنی که
 با دستان مردم قد کشید

وایت ر
اول

خانواده‌ها توان یا فرصت رفتن به سینما را نداشتند. معتقد بودیم هنر سینمایکی از مؤثرترین 
ابزارهای انتقال مفاهیم انقلاب اسلامی است؛ بنابراین تصمیم گرفتیم به جای اینکه مردم به 
سینما بروند، سینما را به میان مردم ببریم.« همین نگاه، پایه شکل‌گیری نهضتی شد که امروز 

از آن به عنوان یکی از نمونه‌های موفق اکران مردمی در کشور یاد می‌شود.

۷۴رابط؛ ستون‌های یک شبکه فرهنگی
پشت این حرکت، شــبکه‌ای از ۷۴ رابط مردمی قرار دارد؛ افرادی که در مساجد، مدارس، 
هیأت‌ها، پایگاه‌های بسیج، کانون‌های فرهنگی و خانه‌های قرآن فعالیت میک‌نند و هر کدام 
مسئول هماهنگی اکران در محله خود هستند. رواز درباره این شبکه می‌گوید: »این افراد کاملًا 
داوطلبانه فعالیت میک‌نند. هر کدام در محله خود زمینه اکران را فراهم میک‌نند و امروز این 
شبکه ماهانه حدود چهار هزار نفر را پای آثار سینمایی می‌نشاند. برنامه ما این است که تعداد 

رابطان را به ۱۰۰ نفر برسانیم.«
اکران‌ها محدود به یک سالن نیست. هر جایی که مردم حضور داشته باشند، می‌تواند میزبان 
فیلم باشد؛ از مسجد حضرت رقیه)س( شهرک امام حســین)ع( و مسجد امام جواد)ع( 
شهرک مهدیه گرفته تا مدارس، حسینیه‌ها، مراکز قرآنی و کانون‌های فرهنگی. در احمدآباد 
مستوفی، واوان، چهاردانگه، میان‌آباد و دیگر مناطق فاقد ســینما، کودکان و نوجوانان 
انیمیشن »یوز« را روی پرده بزرگ تماشا کردند؛ اثری که علاوه بر سرگرمی، مفاهیمی مانند 

احترام به والدین، دوستی، حفاظت از محیط‌زیست و عشق به وطن را منتقل میک‌رد.
در مراکز نگهداری کودکان بی‌سرپرست مؤسســه خیریه »تکریم انسان« نیز فیلم‌های 
»رویاشهر« و »باغ کیانوش« به نمایش درآمد تا کودکان این مراکز نیز سهمی از تجربه سینما 
داشته باشند. همزمان، فیلم‌های ارزشی مانند »مجنون« و »بچه مردم« نیز در ده‌ها مسجد 

و مرکز فرهنگی اکران شد و روایت‌هایی از دفاع مقدس و هویت ملی را به مخاطبان رساند.

رکوردی که از دل محله‌ها به دست آمد
استقبال مردم از این طرح، خیلی زود اسلامشــهر را به یکی از شهرهای پیشرو در حوزه 
اکران سیار تبدیل کرد. تنها در هفته دفاع مقدس، اکران فیلم‌هایی مانند »فرمانروای آب« 
و دیگر آثار مرتبط با دفاع مقدس، بیش از دو هزار مخاطب را جذب کرد؛ آن هم در شرایطی 

که بسیاری از این مخاطبان شاید سال‌ها فرصت رفتن به سینما را نداشتند.
استقبال گسترده مساجد، هیأت‌ها، مراکز قرآنی و مدارس باعث شد مدیران فرهنگی کشور 
نیز نگاه ویژه‌ای به این تجربه داشته باشند؛ تا جایی که بازسازی و تجهیز سالن چندمنظوره 

اداره تبلیغات اسلامی اسلامشهر با اعتباری حدود ۱۲ میلیارد تومان آغاز شد.
موفقیت این نهضت را شاید بهتر از هر آماری، روایت مردم توضیح دهد. نوجوانی که فیلم 
»مجنون« را دیده بود، تعریف کرد که برای نخستین بار با نقش شهید مهدی زین‌الدین و 
اهمیت جزیره مجنون در دفاع مقدس آشنا شده است. اما شاید ماندگارترین روایت را خود 
حجت‌الاسلام رواز نقل میک‌ند: »در یکی از محله‌های محروم، مادری با چشمانی اشک‌آلود 
گفت: 10 سال بود به خاطر هزینه‌های زندگی نتوانسته بودم بچه‌هایم را به سینما ببرم؛ امروز 

خدا را شکر که همه با هم فیلم دیدیم. همین صحنه‌ها برای ما بزرگ‌ترین پاداش است.«

تماشاخانه‌ای که فقط سالن نمایش نیست
در کنار اکران‌های سیار، اداره تبلیغات اسلامی اسلامشهر، تماشاخانه اختصاصی خود را 
نیز راه‌اندازی کرده است؛ فضایی مجهز که امروز در اختیار گروه‌های سرود، خانه‌های قرآن، 
هیأت‌های مذهبی، کانون‌های فرهنگی، مدارس و مجموعه‌های مردمی قرار گرفته است.
اینجا فقط فیلم نمایش داده نمی‌شود؛ نشست‌های فرهنگی، اجرای گروه‌های هنری، 
برنامه‌های آموزشــی و اکران اختصاصی برای گروه‌های مختلف نیز برگزار می‌شود. به 
عبارت دیگر، تماشاخانه، حلقه تکمیلک‌ننده همان شبکه‌ای است که در محله‌ها شکل 

گرفته است.
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حجت‌الاســام محمــد 
ســلطانی، رئیــس اداره 
اســامی  تبلیغــات 
رباط‌کریــم، می‌گوید که 
وقتی در بهمن‌ماه ســال 
۱۴۰۱ مسئولیت این اداره 
را پذیرفت، شش ماه نخست را صرف شناخت ظرفیت‌های 
مردمی کرد. در این مدت با گروه‌های مختلف، هیأت‌ها و 
فعالان فرهنگی دیدار داشت، اما در میان همه این دیدارها، 
یک نکته بیش از همه تکرار می‌شد؛ بانوان فعال شهرستان 
احساس می‌کردند دیده نمی‌شوند. او می‌گوید: » تصمیم 
گرفتیم به جای برگزاری همایش‌های رســمی، به سراغ 
همان بانوانی برویم که ســال‌ها در خانه‌هایشــان روضه 
حضرت زهرا)س( برپا کرده بودند.تعدادی از بانوان روضه‌دار 
شهرستان دعوت شدند و در مراسمی صمیمی، از آن‌ها با 
اهدای تندیس تقدیر شد.« اتفاقی که بازخوردی فراتر از 
انتظار داشت و همین اعتماد، زمینه تشکیل شبکه بانوان 
رباط‌کریم را فراهم کرد. بانوان فعال محله‌ها در قالب یک 
تشکل مردمی کنار هم قرار گرفتند و ارتباط میان آن‌ها و 
اداره تبلیغات شکل تازه‌ای پیدا کرد. این شبکه خیلی زود 
در مهرواره »بانور« و برنامه‌های جهاد تبیین نقش‌آفرین 
شــد؛ به‌طوری که ۵۳۰ بانوی رباط‌کریمی در این حرکت 
ثبت‌نام کردند. ثمره این شبکه‌سازی تنها به فضای مجازی 
محدود نماند. به گفته سلطانی، طی این مدت اجتماعات و 
برنامه‌های مذهبی شهرستان بیش از ۱۵۰ درصد رشد کرده 
است. امروز بسیاری از بانوان، خودشان پیشنهاددهنده و 
مجری برنامه‌های فرهنگی هستند و برای اجرای طرح‌های 
جدید، پیش از آنکه ســازمان تبلیغات سراغشــان برود، 
خودشان ایده‌هایشان را روی میز می‌آورند. سلطانی معتقد 
است مهم‌ترین دستاورد این مســیر، تغییر رابطه مردم با 
نهادهای فرهنگی است. او می‌گوید: »امروز مردم احساس 
می‌کنند سازمان تبلیغات متعلق به خودشان است. وقتی 
این حس ایجاد شود، دیگر برنامه‌ها دولتی نیست؛ مردمی 

می‌شود و همین رمز ماندگاری آن‌هاست.«

 بانوان دیده شدند
رباط‌کریم جان گرفت

وایت  ر
 دوم

استقبال گسترده خانواده‌ها از خانه‌ها و محافل 
قرآنی، توســعه مراکز آموزش قرآن و افزایش 
تعداد مراکز قرآنی فعال، همچنین توجه به تربیت 
قرآنی کودکان و گسترش آموزش‌های استاندارد، 
نشان‌دهنده رشد جریان آموزش عمومی قرآن در 

سطح شهرستان‌ها بود. 

فروردین

گردهمایی چندصد نفره مبلغات شهرستان‌های 

استان تهران با حضور اساتید کشوری برگزار شد 

و همزمان بیش از ۳۰ برنامه بزرگداشت بنیانگذار 

کبیر انقلاب اسلامی در شهرستان‌های مختلف 

اجرا گردید که نقش مؤثری در ارتقای فعالیت‌های 
تبلیغی و تبیینی استان داشت.

خرداد

همزمان با سالروز اقامه نخســتین نماز جمعه 
کشور، از خادمان نماز جمعه و فعالان فرهنگی 
شهرستان رباطک‌ریم تجلیل شد که این برنامه با 
هدف پاسداشت خدمات مؤثر در عرصه تبلیغ و 

فعالیت‌های فرهنگی برگزار گردید.

مرداد

اجتماع و دســته‌های عزاداری سالروز شهادت 

امام جعفر صادق)ع( در شهرستان‌های مختلف، 

برگزاری مراســم روز دختر و همچنین اجرای 

بیستمین دوره ارزیابی و اعطای مدرک تخصصی 

حافظان قرآن کریم، از مهم‌ترین برنامه‌هایی بود 

که با مشارکت گسترده مردم و فعالان فرهنگی 
برگزار شد.

اردیبهشت

اجتماع بزرگ هیئات مذهبی و عزاداران حسینی 
در شهر پرند با حضور پرشور مردم، خانواده‌های 
معظم شــهدا، نوجوانان و جوانان برگزار شد و 
جلوه‌ای از همبســتگی اجتماعی و پاسداشت 

فرهنگ عاشورا را به نمایش گذاشت.

تیر

دوره آموزشی، معرفتی و مهارتی »بانوی مجاهد« 

ویژه بانوان نخبه و میدان‌دار عرصه تبلیغ برگزار 

شد. این دوره با حضور اساتید برجسته کشوری، 

زمینه ارتقای توانمندی‌های معرفتی، مهارتی و 

تبلیغی بانوان فعال شهرستان‌های استان تهران 
را فراهم کرد.

شهریور
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شهریور سال گذشته، اردوگاه امام صادق)ع( دماوند میزبان 
رویدادی بود برای هم‌افزایــی بانوان فعــال فرهنگی از ۱۴ 
شهرستان اســتان تهران. رویداد سه‌روزه »بانوی مجاهد« به 
همت اداره‌کل تبلیغات اسلامی شهرستان‌های استان تهران 
برگزار شد تا بانوانی که هر کدام در شهر و محله خود نقش‌آفرین 
فرهنگی هستند، فرصت پیدا کنند تجربه‌هایشان را به اشتراک 
بگذارند، آموزش ببینند و برای فعالیت‌های آینده شــبکه‌ای 
منسجم‌تر تشکیل دهند. آنچه »بانوی مجاهد« را از بسیاری 
دوره‌های آموزشــی متمایز می‌کرد، ترکیب آموزش نظری با 
کارگاه‌های مهارتی و عملیات میدانی بود. شرکت‌کنندگان در 
کنار نشست‌های معرفتی، در کارگاه‌های سواد رسانه‌ای، جهاد 
تبیین، کار تشــکیلاتی و فعالیت‌های گروهی حضور یافتند؛ 
برنامه‌هایی که با هدف آماده‌سازی بانوان برای نقش‌آفرینی 

مؤثرتر در عرصه‌های فرهنگی و اجتماعی طراحی شده بود.
در این رویداد، حجت‌الاســام محمد قمی، رئیس ســازمان 
تبلیغات اســامی، همراه با جمعی از مدیران و مســئولان 
استانی حضور داشــتند و بر ضرورت میدان دادن به ظرفیت 
بانوان در حل مسائل فرهنگی جامعه تأکید کردند. همچنین 
حجت‌الاســام فتاح دماوندی، امام جمعه دماوند، با اشاره به 
نقش بانوان در تربیت نسل آینده گفت: »بانوان مجاهد و مقاوم 
ایران اسلامی در حوادث اخیر نشان دادند که تربیت انسان‌های 
مؤمن، دانشمند و خدمتگزار از مهم‌ترین رسالت‌های مادران 
ایرانی اســت.« هدف برگزاری این رویداد نیز تنها به آموزش 
چندروزه محدود نبود. هدف، شکل‌گیری شبکه‌ای از بانوان 
کنشــگر بود که پس از بازگشــت به شهرســتان‌های خود، 
بتوانند تجربه‌های به‌دســت‌آمده را در مســاجد، هیأت‌ها، 
محلات و مجموعه‌های مردمی به کار بگیرند. حضور بانوانی از 
شهرهایی مانند اسلامشهر، ورامین، شهریار، دماوند، فیروزکوه، 
رباط‌کریم، پاکدشت و دیگر شهرستان‌های استان، این رویداد 
را به بستری برای تبادل تجربه‌های بومی و ایجاد ارتباط میان 

فعالان فرهنگی تبدیل کرد.
»بانوی مجاهد« در نهایت بیش از آنکه یک اردو باشد، تمرینی 
برای شبکه‌ســازی بود؛ تجربه‌ای که نشان داد سرمایه اصلی 
فعالیت‌هــای فرهنگی، پیوند میان نیروهای مردمی اســت؛ 
پیوندی که سازمان تبلیغات اسلامی تلاش کرده آن را از دل 

آموزش، گفت‌وگو و کار تشکیلاتی تقویت کند.

وایت ر
سوم

 بانوان۱۴ شهرستان
 دریک قرار مشترک

نخســتین جشــنواره شــعر دانش‌آموزی 
شهرستان‌های اســتان تهران همزمان با میلاد 
حضرت عبدالعظیم حســنی)ع( برگزار شد و 
اختتامیه نخستین دوره تخصصی آموزش مداحی 
بانوان در شهرستان دماوند نیز با هدف ارتقای 
مهارت‌های مداحی، تقویت روضه‌های خانگی و 

هم‌افزایی فعالان این عرصه برگزار شد.

مهر

برگزاری نمایشگاه خوشنویسی »طنین هستی« 

در شهرســتان پیشــوا و همچنین اجتماعات 

فاطمیون و دسته‌های عزاداری شهادت حضرت 

زهرا)س( در شهرستان‌های مختلف، از مهم‌ترین 

برنامه‌هایی بود که با هدف ترویج فرهنگ دینی، 
هنر اسلامی و معارف اهل‌بیت)ع( برگزار شد.

آذر

رویداد»تبلیــغ زندگی‌گرا« با هــدف ارتقای 
شــیوه‌های نوین تبلیغ دینــی و پیوند معارف 
اسلامی با مسائل روز جامعه برگزار شد. همچنین 
آیین بزرگداشت ۳۵۰ شهید والامقام شهرستان 
پیشوا و یادبود شهدای دفاع مقدس ۱۲ روزه با 
حضور خانواده‌های معظم شهدا و اقشار مختلف 

مردم، برگزار شد.

بهمن

از برگزیدگان سامانه حفظ عمومی قرآن کریم در 

شهرستان شهریار تقدیر شد و مرحله دوم آزمون 

شفاهی بیستمین دوره اعطای مدرک تخصصی 

حفظ قرآن کریم در شهرستان اسلامشهر برگزار 

گردید؛ برنامه‌هایی در راستای ترویج فرهنگ 

حفظ و انس با قرآن کریم و حمایت از استعدادهای 
قرآنی.

آبان

بوتک‌مپ مدرسه رسانه‌ای »برندشو« با حضور 
تیم‌های منتخب شهرستان‌های مختلف برگزار 
شد و شرکتک‌نندگان ضمن فراگیری آموزش‌های 
تخصصی، برای نقش‌آفرینــی در عرصه تولید 
محتوا، کنشگری و جریان‌ســازی رسانه‌ای در 

سطح استان آماده شدند.

دی

نهضت قرآنی »زندگی با آیه‌هــا« وارد مرحله 

جدیدی شد و همچنین برپایی میز خدمت اداره 

تبلیغات اسلامی شهرســتان فیروزکوه در نماز 

جمعه، ضمن معرفی این طرح ملی، زمینه ثبت‌نام 

کنشــگران مردمی را فراهم کرد و با استقبال 
گسترده نمازگزاران مواجه شد.

اسفند
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در ســال ۱۴۰۴ تــاش 
کردیــم رویکرد فرهنگی 
اداره‌کل تبلیغات اسلامی 
استان قزوین را بر اساس 
زیست بوم فرهنگی استان، 
نیازهــای واقعی جامعه و 
مطالبــات رهبــر معظم 
انقلاب، بر ســه محور راهبردی »نوجــوان«، »بانوان« و 
»رسانه« متمرکز کنیم. باور ما این است که آینده فرهنگ 
و هویت دینی جامعه در گرو توجه ویژه به این ســه عرصه 
اثرگذار اســت و هرگونه ســرمایه‌گذاری در این حوزه‌ها، 
تضمین‌کننده پویایی جریان فرهنگی و تبلیغی اســتان 

خواهد بود.
در حوزه نوجوان، سیاست ما شناســایی، توانمندسازی و 
حمایت از مجموعه‌های مردمی، تشکل‌های دانش‌آموزی، 
هیئات نوجوان، فعالان فرهنگی و گروه‌های دغدغه‌مند بود تا 
با بهره‌گیری از ظرفیت‌های بومی، زمینه تربیت نسل مؤمن، 
انقلابی، مســئولیت‌پذیر و اثرگذار فراهم شود. معتقدیم 
نوجوانان تنها مخاطبان فعالیت‌های فرهنگی نیســتند، 
بلکه خود می‌توانند نقش‌آفرینان اصلی عرصه تبلیغ و جهاد 

تبیین باشند.
در حوزه بانوان نیز با نگاه به نقش راهبردی زنان در خانواده، 
جامعه و هیئات مذهبی، تلاش کردیم بستر رشد، آموزش و 
شبکه‌سازی بانوان فعال فرهنگی را فراهم کنیم. امروز بانوان 
مؤمن و انقلابی از مهم‌ترین ســرمایه‌های اجتماعی کشور 
هستند. رسانه نیز سومین محور این رویکرد راهبردی بود. 
در شرایطی که جنگ شــناختی و رسانه‌ای با شدت دنبال 
می‌شود، توانمندسازی فعالان رسانه‌ای، تولید محتوای مؤثر، 
روایت صحیح دستاوردهای انقلاب اسلامی و تقویت جریان 
جهاد تبیین را از مهم‌ترین وظایف خود دانســتیم. تلاش 
کردیم با حمایت از رســانه‌های مردمی و نیروهای جوان، 
روایت اول و صحیح از واقعیت‌هــای فرهنگی و اجتماعی 

استان شکل بگیرد.
این ســه محور به‌صورت جداگانه تعریف نشــده‌اند، بلکه 
در یک منظومه واحد و بــا محوریت »جهاد تبیین« به هم 
پیوند خورده‌اند. امیدواریم با اســتمرار این رویکرد، شاهد 
شکل‌گیری جریان‌های مردمی توانمند، افزایش مشارکت 
اجتماعی و ارتقای سرمایه فرهنگی استان قزوین باشیم و 
بتوانیم با هم‌افزایی همه دستگاه‌ها و مجموعه‌های مردمی، 
گام‌های مؤثرتری در مســیر تحقق اهداف انقلاب اسلامی 

برداریم.

نوجوانان، بانوان و رسانه، سه 
ضلع مثلث جهاد تبیین

مدیرکل سابق تبلیغات اسلامی استان قزوین
حجت الاسلام پوسف پورآرین  حرف

 نخست

روایتی از فعالیت 45 تشکل دخترانه در استان 
قزوین در حوزه کنشگری فرهنگی

اگر قرار باشد از استانی نام برد که سرمایه‌گذاری روی دختران نوجوان را 
از چند برنامه مناسبتی فراتر برده و آن را به یک جریان مستمر فرهنگی 
تبدیل کرده باشد، قزوین یکی از جدی‌ترین گزینه هاست. تا جایی که 
حجت‌الاسلام غلامحسین حقانی، دستیار ویژه معاونت فرهنگی و راهبری استان‌ها 
سازمان تبلیغات اسلام چندی پیش در مصاحبه با خبرگزاری مهر گفت: »قزوین در 
حوزه نوجوانان و مخصوصاً دختران، پیشگام و جلودار است.« مروری بر برنامه‌های 
ادارهک‌ل تبلیغات اسلامی استان نشان می‌دهد این ادعا تنها یک شعار نیست؛ پشت 
آن شبکه‌ای از ده‌ها تشــکل دخترانه، رویدادهای آموزشی، فعالیت‌های رسانه‌ای و 
کنش‌های اجتماعی قرار دارد که دختران را از مخاطب برنامه‌های فرهنگی به بازیگران 

اصلی میدان تبدیل کرده است.

از آموزش تا روایتگری
یکی از مهم‌ترین محورهای این حرکت، تربیت دختران روایتگر است. برگزاری چندین 
رویداد رسانه‌ای برای آموزش تولید محتوا از جمله رویداد نسل استوار، نشست »سواد 
روایت در جنگ شناختی«، پیش‌رویداد »جنگ اولی‌ها« و رویداد »روایت فتح صادق« 
که در آنها دختران تولید محتوا در قالب پادکســت، موشن‌گرافیک، کلیپ، تئاتر و 
پاورپوینت را تمرین کردند نمونه‌ای از اقدامات انجام شده در زمینه پرورش دختران 

دختران پرچمدار 

قزوین
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وقتــی حجت‌الاســام علی‌اصغر ســهرابی 
6 ســال پیش به شــهرک بهار قزوین رفت، 
اعتیادیکی از مهم‌ترین زخم‌های این محله 
حاشیه‌نشین بود. موادفروشان در کوچه‌های 

شهرک جولان می‌دادند و بســیاری از خانواده‌ها قربانی 
اعتیاد شده بودند اما او تصمیم گرفت به جای چشم بستن 
بر این واقعیت، مبارزه را از همان نقطه آغاز کند؛ تصمیمی 

که برایش بی‌هزینه نبود.
ســوداگران مواد مخدر 
بارها او را تهدید کردند. 
یــک بــار دســتش را 
شکســتند، خــودرو و 
وســایلش را تخریــب 
کردند، اما این روحانی از 
پیگیری دست نکشید. او 
با همراهی مردم، دستگاه قضایی و نیروی انتظامی، پیگیر 
برخورد با موادفروشان شد؛ تا جایی که فروشندگان اصلی 
مواد بساط‌شــان را از محله برچیدند و یکی از مهم‌ترین 

عوامل گسترش اعتیاد در شهرک بهار از میان رفت.
اما مبارزه با اعتیاد برای او فقط به برخورد با فروشندگان 
مواد ختم نشد. ســهرابی معتقد بود نجات محله، بدون 
نجات معتادان ممکن نیست. به همین دلیل، مسجد را 
به پایگاهی برای بازگشت افراد گرفتار به زندگی تبدیل 
کرد. طی شش سال گذشته، حدود ۴۰۰ معتاد با همکاری 
قوه قضائیه، کمیته امداد، خیران و کمپ‌های ترک اعتیاد، 
مســیر درمان را آغاز کرده‌اند. هزینه درمان، حمایت از 
خانواده‌ها و حتی پشتیبانی از افراد پس از ترک، بخشی از 

این برنامه بود تا بازگشت به اعتیاد به حداقل برسد.
برای تشویق افراد بهبودیافته نیز مراسم »قهرمانان پاک« 
برگزار می‌شود؛ جشنی برای کسانی که سخت‌ترین نبرد 
زندگی خود را با موفقیت پشــت سر گذاشته‌اند. در کنار 
آن، دوره‌های آموزش پیشگیری از اعتیاد برای خانواده‌ها 
نیز به صورت مستمر برگزار می‌شود تا مسیر پیشگیری 

در کنار درمان ادامه پیدا کند.
امروز شــهرک بهار تنها به خاطر کاهش آســیب‌های 
اجتماعی شــناخته نمی‌شــود؛ این محلــه نمونه‌ای از 
رویکردی است که در آن مسجد، از یک مکان صرفاً عبادی 
به مرکز حل مسئله تبدیل شده است؛ جایی که مبارزه با 
اعتیاد از پشت تریبون آغاز نشد، بلکه با حضور در میدان، 
تحمل تهدیدها و ایســتادگی بر سر یک هدف، به نجات 

صدها زندگی انجامید.

دست شکسته، ۴۰۰ زندگی 
نجات‌یافته

وایت ر
اول

روایتگر کرد. هدف برگزاری این رویدادهــا توانمند کردن دختران در میدان جنگ 
روایت‌ها بود تا آنها در این زمینه تولیدکننده روایت باشند، نه مصرفک‌ننده آن.

شبکه‌ای از ۴۵ تشکل دخترانه
آنچه فعالیت‌های قزوین را متمایز میک‌ند، شکل‌گیری یک شبکه منسجم است. امروز 
بیش از ۴۰ تا ۴۵ تشکل »دختران حاج قاسم« در شهرستان‌های قزوین، تاکستان، 
آبیک، البرز، آوج و بویین‌زهرا و سایر شهرهای استان فعال هستند؛ شبکه‌ای که در 
اردوهای آموزشی، نشست‌های تبیینی، برنامه‌های قرآنی و فعالیت‌های اجتماعی 
حضوری مستمر دارد. همین تعدد بالا تشکل‌های دخترانه اردوی »جنگ اولی‌ها« 
در رامسر را با حضور ۲۵۰ دختر نوجوان، به یکی از بزرگ‌ترین برنامه‌های این شبکه 
تبدیل کرد؛ رویدادی که به گفته برگزارکنندگان، هدفش تربیت نسلی جریان‌ساز و 

روایتگر برای آینده جبهه فرهنگی انقلاب است.

از کلاس درس تا میدان عمل
فعالیت دختران قزوینی تنها به آموزش محدود نیســت. آنها در مناســبت‌های 
مختلف، خود برگزارکننده برنامه‌ها هســتند؛ از اجتماع بزرگ روز دختر با عنوان 
»دخترونه‌ترین رزم« و برپایی غرفه‌های فرهنگی، هنری، مشــاوره‌ای، چایخانه 
حضرتی، نمایشگاه خوشنویسی، اجرای ســرود و برنامه‌های خانوادگی گرفته تا 
برگزاری آیین تجلیل از ۶۰۰ دختر، مربی و معلم تشــکل دختران حاج قاسم. در 
مناسبت‌های ملی و مذهبی نیز حضور آنها پررنگ بوده است؛ از راهپیمایی ۲۲ بهمن 
و روز قدس گرفته تا برگزاری موکب‌های مردمی. آنها در مناسبت‌های مختلف نیز 
نقش‌آفرینی اجتماعی خود را هم به نمایش گذاشته‌اند. تهیه دو هزار بسته فرهنگی، 
طراحی و توزیع نشانک کتاب در روز قدس، اجرای پویش‌های فرهنگی و برگزاری 

برنامه‌های روایتگری در مدارس تنها بخشی از این اقدامات است. 

دختران؛ راویان هویت و تاریخ
بخش دیگری از فعالیت‌های تشکل‌های دخترانه قزوین، به تقویت هویت تاریخی 
و فرهنگی دختران اختصاص یافته است. نمایشگاه »روایت یک نبرد ناتمام« در 
مدرسه صدرای ولایت، محفل بازخوانی کتاب »پاسیاد پسر خاک« و نشست‌های 
قرآنی »زندگی با آیه‌ها« از جمله برنامه‌هایی است که تلاش کرده نسل نوجوان را با 

زبان روایت، به تاریخ، مقاومت و معارف دینی پیوند بزند.

نگاه به آینده
در کنار برنامه‌های ویژه نوجوانان، اجلاس استانی »بهشت« نیز با حضور مربیان و 
فعالان تربیتی برگزار شد تا حلقه تربیت دختران کامل شود. انتقال تجربه، آموزش 
مربیان و طراحی الگوهای نوین تربیتی، نشــان می‌دهد نگاه ادارهک‌ل تبلیغات 
اسلامی قزوین تنها بر اجرای چند رویداد متمرکز نیست، بلکه به دنبال ساختن 

یک زیست‌بوم پایدار برای رشد دختران است.
حاصل این مسیر، نسلی از دختران اســت که هم تولید محتوا میک‌نند، هم در 
میدان روایت حضور دارند، هم مسئولیت اجتماعی می‌پذیرند و هم در بزنگاه‌های 
فرهنگی و اجتماعی نقش‌آفرین می‌شوند؛ نسلی که در قزوین دیگر صرفاً مخاطب 

برنامه‌های فرهنگی نیست، بلکه خود پرچمدار فرهنگ و روایت شده است. 
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قزوین

چوبیندر،یکی از محله‌های قزوین اســت که ســال‌ها با 
آسیب‌هایی مانند اعتیاد، طلاق، خرید و فروش مواد مخدر و 
بیکاری دست و پنجه نرم می‌کرد؛ اما حجت‌الاسلام حجت 
فیروزی، امام جماعت این منطقه، حالا این محله را به محله 

امید و زندگی تبدیل کرده است. 
فیروزی معتقد اســت کار امام محله، تنهــا اقامه نماز و 
برگزاری مراسم مذهبی نیســت. او می‌گوید: »باید برای 
همه شئون زندگی مردم برنامه داشت.« همین نگاه باعث 
شد مســجد به پایگاهی برای رسیدگی به مسائل روزمره 

مردم تبدیل شود.
یکی از نخســتین چالش‌هایی که او با آن روبه‌رو شــد، 
خانواده‌هایی بودند که اعتیاد، بنیان زندگی‌شان را متزلزل 
کرده بود. او از ماجرای مردی می‌گوید که به دلیل اعتیاد، 
مواد غذایی اهدایی مــردم را می‌فروخت تا هزینه مصرف 

مواد خود را تأمین کند. 
این مساله نشــان داد که کمک‌های معیشتی، به تنهایی 
نمی‌تواند گره بیکاری و فقر را باز کند. به همین دلیل، ایده 
ایجاد اشتغال شکل گرفت. ابتدا بسته‌بندی مواد غذایی به 
چند خانواده نیازمند سپرده شد، اما با افزایش متقاضیان، 
شرکت »مزه‌سازان« راه‌اندازی شد؛ مجموعه‌ای که امروز 
در زمینه بسته‌بندی ترشیجات، ادویه و دیگر محصولات 
فعالیت می‌کند و تاکنون برای بیش از ۲۰ نفر شغل ایجاد 
کرده است. شماری دیگر نیز در پاک‌کردن پسته و فندق 

مشغول به کار شده‌اند.
در کنار این اقدامات، گروه جهادی مســجد با مشارکت 
اهالی، بازســازی پنج خانه فرســوده را بر عهده گرفته و 
کمک‌رسانی به خانواده‌های نیازمند همچنان ادامه دارد. 
خود فیروزی درباره این فعالیت‌ها می‌گوید: »آمار دقیقی از 
تعداد کمک‌ها ندارم؛ هر کمکی که به دست ما برسد، فقط 

واسطه‌ایم تا آن را به دست نیازمندان برسانیم.«
تجربه چوبیندر نشــان می‌دهد گاهی حل آســیب‌های 
اجتماعی، نه از پشت میزهای اداری، بلکه از دل مسجد و 

با ایجاد امید، اشتغال و اعتماد در یک محله آغاز می‌شود.

 مسجد برای
 جوانان شغل ساخت

وایت  ر
 دوم

با اجرای نهضت ملی »زندگــی با آیه‌ها« در روز 
جهانی قدس، نمایشگاه‌های قرآنی در مصلی‌های 
سراسر استان، برپا شــد. در این نمایشگاه‌ها 
برنامه‌هایی همچون محافل تفسیر قرآن، سرود 
و تواشیح، مسابقات قرآنی و توزیع محصولات 

فرهنگی، به اجرا رسید.

فروردین

در سراسر استان، ۲۴۵ موکب و مجموعه مردمی 

در برگزاری برنامه‌های عید غدیر نقش‌آفرینی 

کردند و با برپایی غرفه‌های فرهنگی، پذیرایی، 

کودک و نوجوان، جهاد تبیین، جمعیت و خانواده، 

جلوه‌ای از ظرفیت مردمی و همدلی اجتماعی را به 
نمایش گذاشتند. 

خرداد

دومین دوره رویــداد هنری »آیه‌نگار« با حضور 
بانوان خوشنویس و نقاش برگزار شد. همزمان، 
رویداد »زنان روایت‌گران عاشــورا« با اجرای 
نمایش و برنامه‌های هنری در حسینیه تاریخی 
امینی‌ها، و پیش‌رویداد رسانه‌ای »جنگ اولی‌ها« 
با حضور بیش از ۲۵۰دختر نوجوان برگزار شدند.

مرداد

آیین تجلیل از معلمان، مربیان و اعضای تشکل 

»دختران حاج قاسم« با حضور صدها دختر دهه 

هشتادی و نودی برگزار شد. همچنین چهارمین 

دوره رویداد مردمی »دخترونه« با حضور گسترده 

نوجوانان در یکی از مناطق کم‌برخوردار شــهر 
قزوین برگزار شد.

اردیبهشت

در ایام محرم دوره تخصصی »حسینیه کودک« 
برای مربیان هیئت‌های مذهبی، برگزار شــد. 
همزمان، آییــن دیرینــه چهارپایه‌خوانی در 
تاسوعای حسینی با حضور گسترده مردم قزوین 
برگزار شد و اعضای تشکل »دختران حاج قاسم« 
و »پسران نوآوین« با همخوانی، سرود »ای ایران« 

را اجرا كردند. 

تیر

رویداد استانی »روایت فتح صادق« برگزار شد؛ 

برنامه‌ای آموزشــی و فرهنگی که ۲۵۰ دختر 

نوجوان و جوان از ۴۰ تشــکل »دختران حاج 

قاسم« را از سراسر اســتان گرد هم آورد. این 

رویداد با هدف توانمندســازی نسل نوجوان در 

عرصه روایتگری، جهاد تبیین و شناخت مسائل 
روز برگزار شد.

شهریور
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در روزهایی که جنــگ روایت‌ها به یکــی از مهم‌ترین 
میدان‌های نبرد فرهنگی تبدیل شده، ۱۲۰ دختر نوجوان 
عضو تشکل »دختران حاج قاسم« از سراسر استان قزوین 
در رویدادی ســه‌روزه گرد هم آمدند تا روایتگری، سواد 
رسانه‌ای و کنشــگری فرهنگی را در پرتو مفاهیم قرآنی 

تمرین کنند. 
رویداد رسانه‌ای ـ آموزشی »نسل استوار« با محوریت ۳۰ 
فراز از آیات قرآن کریم و در قالب پویش ملی »زندگی با 
آیه‌ها« برگزار شد. در نخستین روز، شرکت‌کنندگان با 
حضور در کارگاه‌های آموزشــی، آموزش‌های تخصصی 
خود را آغاز کردند. مباحثی مانند سواد رسانه‌ای، پاسخ به 
شبهات، تبیین مسائل روز و سبک زندگی قرآنی در دستور 
کار قرار گرفت و اساتید حوزه هنری انقلاب اسلامی، مدیر 
مرکز رشــد نوجوان امید و مســئولان آموزشی استان، 
بر نقش اثرگذار دختران نوجــوان در عرصه فرهنگی و 
ضرورت بهره‌گیری از آموزه‌های قــرآن در تولید محتوا 
تأکید کردند. روز دوم، فضای رویداد رنگ و بوی کارگاهی 
به خود گرفت. دختران حاضر در قالب گروه‌های مختلف، 
ایده‌های خود را در »بوم ایده« تکمیل کردند و با همراهی 
استادان و منتورها، تولید آثار رسانه‌ای را برای ارائه نهایی 
آغاز کردند. حضور آیت‌الله مظفــری، نماینده ولی‌فقیه 
در اســتان و امام جمعه قزوین، از بخش‌های شــاخص 

این روز بود. 
ســومین و آخرین روز »نســل اســتوار« به ارائه آثار، 
جمع‌بندی فعالیت‌ها و اختتامیه اختصاص داشــت. در 
این مراسم که با حضور رئیس سازمان دارالقرآن الکریم، 
معاون سیاسی استاندار قزوین، مدیر مرکز رشد نوجوان 
امید، رئیس حوزه هنری اســتان و جمعی از مسئولان 
برگزار شــد، بر ضرورت تربیت نسل مؤمن، آگاه و دارای 
سواد رسانه‌ای تأکید شد. ســخنرانان، »نسل استوار« را 
بستری برای کشف استعدادهای نوجوانان در تولید محتوا 
و روایتگری صحیح دانستند و در پایان نیز از هشت گروه 

برتر و فعالان این رویداد تقدیر شد.

وایت ر
سوم

 تربیت دختران روایتگر 
در »نسل استوار«

جشن »نوه مثل قنده« برای نخستین‌بار با حضور 
کودکان، پدربزرگ‌ها و مادربزرگ‌ها برگزار شد و 
با تأکید بر صله‌رحم و پیوند میان نسل‌ها، فضایی 
صمیمی و خاطره‌انگیز برای خانواده‌ها رقم زد. 
همزمان، مسابقات »جام مسجد، سنگر مقاومت« 

با حضور ۵۰ تیم از نوجوانان محلات آغاز شد.

مهر

رویداد »هیس‌طوری۲« با حضور دختران تشکل 

»دختران حاج قاســم« و با محوریت کتاب‌های 

»سرگذشت اســتعمار«، برگزار شد. همچنین 

دانش‌آموزان مدارس صــدرای قزوین با اجرای 

برنامه »من هم امیرحسینم...« در روز مادر، یاد 

و خاطره شهید امیرحســین باجلان را گرامی 
داشتند.

آذر

همزمان با نیمه‌شــعبان، پنج هزار نفر از مردم 
استان قزوین در قالب کاروان‌های مردمی راهی 
مسجد مقدس جمکران شدند تا در اجتماع بزرگ 
منتظران حضرت ولی‌عصر)عج( حضور یابند. این 
حضور گسترده، جلوه‌ای از ارادت مردم استان به 

فرهنگ انتظار بود.

بهمن

اختتامیه جام فوتبال »مسجد، سنگر مقاومت« 

در قزوین برگزار شــد؛ رقابت‌هایی که با حضور 

نوجوانان محلات و با محوریت مساجد برگزار شد. 

همچنین جشن خانوادگی اکران انیمیشن »یوز« 

با حضور بیش از ۵۰۰ کودک و خانواده‌هایشــان 

برگزار شد و فضایی شاد برای کودکان فراهم آورد.

آبان

همایش »تحولات جمعیتی ایران در گذشته، حال 
و آینده؛ چالش‌ها و راهکارها« ویژه کادر درمان 
استان قزوین، با حضور دکتر گلرخی، در سالن 
اجتماعات اداره کل تبلیغات اســامی استان 
قزوین برگزار شد. این همایش با هدف افزایش 
آگاهی، در مواجهه با مســائل جمعیتی کشور 

برگزار شد.

دی

مردم قزوین با برگــزاری کاروان خودرویی۱۵ 

کیلومتری، صحنه‌ای از همبســتگی، وفاداری 

و مطالبــه خون‌خواهی شــهیدان را به نمایش 

گذاشتند. نماهنگ »صالح بعد صالح« با اجرای 

گروه سرود ابن‌الرضا)ع( قزوین نیز رونمایی شد. 

اسفند
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البرز

اقدامات شــکل‌گرفته از 
سال ۱۴۰۴، نشان‌دهنده 
آغاز یک مسیر راهبردی، 
منســجم و آینده‌نگر در 
حوزه فرهنگی، رسانه‌ای 
و اجتماعی استان البرز 
است؛ مسیری که تکمیل 
و بلوغ نهایی آن تا پایان سال ۱۴۰۶ پیش‌بینی شده است. 
در این چارچوب، آنچه تاکنون محقق شده، بیانگر استقرار 
موفق زیرساخت‌های لازم، شکل‌گیری شبکه‌های مؤثر و 
حرکت هدفمند به سمت تحقق کامل اهداف ترسیم‌شده 
است. در محور امتداد راهبری تا محله، ساختار راهبری از 
سطح استان و ۱۸ منطقه به لایه‌های محلی توسعه یافته 
و زمینه امتداد هشت عرصه راهبری در ۴۰۰ محله استان 
فراهم شده اســت. این روند، بیانگر آن است که برنامه از 
سطح تصمیم‌سازی فراتر رفته و به سمت مردمی‌سازی و 

میدان‌داری محلی در حال حرکت است.
در بخش شورای راهبری رسانه استان )صدر( نیز الگوی 
حلقه‌ای طراحی‌شده، ظرفیت‌سازی مناسبی را در عرصه 
رسانه رقم زده اســت. اســتقرار بیش از ۶ تیم نزدیک، 
استقلال ۵ تیم رســانه‌ای پس از دوره همکاری، ارتباط 
با بیش از ۳۰ تیم در ســطح اســتان و برگزاری۲ دوره 
رویداد بلاگری، نشان‌دهنده شکل‌گیری یک جریان پویا، 

پاسخ‌گو و اثرگذار در میدان رسانه است.
در قالــب حلقــه وصــل، هم‌افزایــی میــان نهادها و 
مجموعه‌های فرهنگی، رســانه‌ای و تبلیغــی از جمله 
صداوسیما، سپاه، ارشاد، شــهرداری، سازمان تبلیغات، 
اوقاف، مســاجد و حوزه‌های علمیه تقویت شده و بستر 
همکاری مؤثر میان بازیگران اصلی این عرصه فراهم آمده 
است. همچنین در مسیر سیر و صیرورت، احیای روابط، 
هم‌افقی و هم‌آهنگی، به انسجام بیشتر در تصمیم‌سازی 
و اجرا انجامیده است. در نهایت، شبکه راهبران استانی 
)بعثت( با سازماندهی ظرفیت‌های متنوع در حوزه‌های 
تبلیغ، بانوان، جوان و نوجوان، رســانه، قرآن و مجامع، 
توانسته پایه‌های یک حرکت فراگیر و رو به رشد را شکل 
دهد؛ حرکتی که با نتایج مثبت فعلی، افق روشنی برای 

تکمیل موفق آن تا پایان۱۴۰۶ ترسیم می‌کند.

البرز؛ یک گام تا شکل‌گیری 
شبکه هوشمند فرهنگی

مدیرکل تبلیغات اسلامی البرز
حجت‌الاسلام مهدی ولایی بر حق  حرف

 نخست

بعضی ساختمان‌ها نه جایی برای زندگی، که قرار است بهانه‌ای برای شکل گرفتن 
گفت‌وگو، اندیشه و تولید فرهنگ باشند. »رواق« از همین جنس است؛ مرکزی 
فرهنگی که سال گذشته در ادارهک‌ل تبلیغات اسلامی استان البرز افتتاح شد تا 
خلأ یک فضای حرفه‌ای برای برگزاری نشست‌های فرهنگی، رونمایی کتاب، دوره‌های آموزشی، 
جلسات تخصصی و رویدادهای فکری را در اســتان پر کند. ایده راه‌اندازی این مجموعه را 
حجت‌الاسلام مهدی ولایی‌برحق، مدیرکل تبلیغات اسلامی استان البرز، پیشنهاد داد؛ مدیری 
که معتقد بود فعالیت‌های فرهنگی استان به فضایی نیاز دارند که علاوه بر امکانات حرفه‌ای، 
هویت ایرانی ـ اسلامی را نیز به نمایش بگذارد. نتیجه این نگاه، تولد »رواق« بود؛ مرکزی که امروز 

به یکی از پایگاه‌های اصلی رویدادهای فرهنگی البرز تبدیل شده است.

افتتاح با تأکید بر کیفیت
رواق سال گذشته با حضور حجت‌الاسلام محمد قمی، رئیس سازمان تبلیغات اسلامی، افتتاح 
شد. او در این مراسم بر یک نکته مهم تأکید کرد؛ اینکه فعالیت فرهنگی تنها با افزایش تعداد 
برنامه‌ها معنا پیدا نمیک‌ند و موفقیت زمانی حاصل می‌شود که »کمیت« و »کیفیت« در کنار 
هم قرار بگیرند. رئیس سازمان تبلیغات اسلامی با اشاره به شرایط پیچیده جنگ روایت‌ها و 
نبرد فرهنگی امروز گفت که جریان فرهنگی کشور برای اثرگذاری، بیش از هر زمان دیگری به 

خانه‌ای برای 
گفت‌وگوهای

 فرهنگی
بررسی کارنامه موفق مرکز 
فرهنگی رواق در سال 1404
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5 سال پیش، کمتر کسی باور می‌کرد مدرسه‌ای که با چند 
کلاس و انبوهی از مخالفت‌ها کارش را آغاز کرده، روزی به 
یکی از پرمتقاضی‌ترین مدارس ساوجبلاغ تبدیل شود. آن 
روزها راه‌اندازی مدرســه »صدرا« برای بسیاری یک ایده 
پرریسک بود؛ اما امروز نام این مدرسه به‌عنوان یک تجربه 

موفق تربیتی بر سر زبان‌ها افتاده است.
حجت‌الاســام محمدجابر انصاری‌پور، معــاون فرهنگی 
اداره‌کل تبلیغات اســامی اســتان البرز، وقتی از روزهای 
آغازین این مدرســه صحبت می‌کند، بیــش از هر چیز از 
سختی‌های مسیر می‌گوید؛ از مخالفت‌ها، سنگ‌اندازی‌ها و 
تردیدهایی که از همان ابتدا وجود داشت. به گفته او، مدیر 
مدرسه با وجود در اختیار داشتن کد یک مدرسه تیزهوشان، 
ترجیح داد مســیر دیگری را انتخاب کند و همه توان خود 
را برای راه‌اندازی مدرســه صدرا بگــذارد؛ تصمیمی که با 
مقاومت‌های فراوان همراه شد. وقتی مدرسه تاسیس شد، 
فرصت ثبت‌نام هم کوتاه بود. مدیر مدرســه خانه‌به‌خانه در 
محله‌های اطراف رفت و با خانواده‌ها گفت‌وگو کرد تا آنها را 
برای ثبت‌نام فرزندانشان متقاعد کند. حاصل آن تلاش‌ها، 
تشکیل نخستین کلاس‌ها با حدود ۶۰ دانش‌آموز بود؛ آن هم 
در شرایطی که مدرسه با کمبود امکانات و حتی تخریب‌هایی 
مانند شکستن شیشه‌ها دست‌وپنجه نرم می‌کرد. انصاری‌پور 
با لبخند از تغییر امروز این مدرســه یاد می‌کند و می‌گوید: 
»آن روزها برای پیدا کردن دانش‌آموز تلاش می‌کردیم، اما 
امروز خیلی‌ها آرزو دارند فرزندشان در مدرسه صدرا درس 
بخواند.« همین تغییر، شاید بهترین روایت از مسیری باشد 
که صدرا طی کرده است. مدرسه‌ای که در سال دوم فعالیتش 
به حدود ۴۰۰ دانش‌آموز رسید، در ارزیابی مدارس کشور نیز 
در حوزه‌های فرهنگی و تربیتی رتبه نخست را به دست آورد. 
به گفته معاون فرهنگی اداره‌کل تبلیغات اسلامی البرز، امروز 
حتی برخی مسئولان شهرستان نیز برای ثبت‌نام فرزندانشان 
پیگیر این مدرسه هستند؛ اتفاقی که نشان می‌دهد گاهی 

سخت‌ترین آغازها، به ماندگارترین تجربه‌ها ختم می‌شوند.

»صدرا« انتخاب اول خانواده‌ها

وایت ر
اول

برنامه‌ریزی، شناخت دقیق مخاطب و ایجاد زیرساخت‌های مناسب نیاز دارد؛ زیرساخت‌هایی که 
بتوانند فرصت گفت‌وگو، هم‌افزایی و تولید محتوا را فراهم کنند.

یك معماری متفاوت
آنچه در نخســتین نگاه به رواق جلب توجه میک‌ند، معماری متفاوت آن است. فضای داخلی با 
آجرکاری‌های سنتی، طاق‌های ایرانی، شیشه‌های رنگی و نورپردازی الهام‌گرفته از نقوش اصیل 
ایرانی طراحی شده است؛ ترکیبی که هم حس آرامش را منتقل میک‌ند و هم هویت فرهنگی بنا را به 
نمایش می‌گذارد. آبنمای مرکزی، گیاهان طبیعی، چیدمان منظم میز و صندلی‌ها و نور ملایم محیط، 
رواق را از یک سالن معمولی جلسات فراتر برده است. اینجا بیشتر شبیه خانه‌ای برای گفت‌وگو و 

اندیشه است؛ فضایی که مخاطب را به مکث، تعامل و مشارکت دعوت میک‌ند.

امکاناتی برای یک مرکز فرهنگی حرفه‌ای
رواق با هدف میزبانی طیف متنوعی از برنامه‌های فرهنگی تجهیز شده است.کافه فرهنگی این 
مجموعه ظرفیت پذیرایی از حدود ۶۵ نفر را دارد. کلاس‌های آموزشی مجهز به وایت‌برد هوشمند، 
سیستم صوتی و امکانات آموزشی، امکان برگزاری دوره‌های تخصصی برای حدود ۶۰ نفر را فراهم 
کرده‌اند. همچنین بهره‌گیری از سیستم صوتی حرفه‌ای، این مرکز را برای برگزاری نشست‌ها، 

رونمایی‌ها، همایش‌ها و برنامه‌های رسانه‌ای آماده کرده است.

یک سال؛ ۳۸ برنامه
کارنامه نخستین سال فعالیت رواق نشان می‌دهد این مجموعه به سرعت توانسته جای خود 
را در تقویم فرهنگی استان باز کند. تنها در سال ۱۴۰۴، ۳۸ برنامه در این مرکز برگزار شد؛ از 
نشست‌های تخصصی و دوره‌های آموزشــی گرفته تا برنامه‌های واحدهای مختلف ادارهک‌ل 
تبلیغات اسلامی، تشکل‌های مردمی، مرکز بانوان، هیئت‌های مذهبی و مجموعه‌های فرهنگی 
همکار. رواق امروز دیگر تنها یک سالن اجتماعات نیست؛ بلکه به محل هم‌افزایی گروه‌های 
فرهنگی و دینی استان تبدیل شده است؛ موضوعی که در برگزاری رویدادهای کانون‌های 

فرهنگی تبلیغی البرز نیز خود را نشان داده است.

از استودیو تا آنتن تلویزیون
یکی از شاخص‌ترین تجربه‌های رواق، تولید ویژه‌برنامه سحر و افطار برای شبکه البرز بود؛ 
پروژه‌ای که حدود دو هفته به‌صورت فشرده در این مرکز دنبال شد و در نهایت۶۰ قسمت 
برنامه تلویزیونی تولید و در اختیار صداوســیمای مرکز البرز قرار گرفت. این تجربه نشان 
داد رواق فقط محل برگزاری جلسات نیست؛ بلکه می‌تواند به پایگاهی برای تولید محتوای 
رسانه‌ای نیز تبدیل شود؛ ظرفیتی که در آینده می‌تواند نقش مهمی در روایت فعالیت‌های 

فرهنگی استان ایفا کند.

رواق؛ فراتر از یک ساختمان
در سالی که گذشت، رواق میزبان ده‌ها نشست، کارگاه، جلسه تخصصی و برنامه فرهنگی 
بود؛ اما شاید مهم‌تر از تعداد برنامه‌ها، شکل گرفتن یک »پاتوق فرهنگی« در البرز باشد؛ 
جایی که فعالان فرهنگی، تشــکل‌های مردمی، بانوان، هیأت‌های مذهبی و گروه‌های 
رسانه‌ای بتوانند زیریک سقف دور هم جمع شوند. اگر قرار باشد از رواق با یک جمله یاد 
شود، شاید بهترین توصیف همان چیزی باشد که در معماری و کارکرد آن دیده می‌شود؛ 
فضایی برای گفت‌وگو، اندیشه و آرامش؛ جایی که قرار است فرهنگ، فقط درباره آن سخن 

گفته نشود، بلکه در آن زندگی شود.
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البرز

اولین اعتکاف دانش‌آموزی شهرســتان چهارباغ قرار نبود 
فقط یک برنامه سه‌روزه باشد. برای برگزارکنندگان، این 
اعتکاف فرصتی بود تا راه گفت‌وگو را باز کنند؛ تصمیمی 
که به گفته برگزارکنندگان، سرنوشت تعدادی از نوجوانان 

را تغییر داد.
حجت‌الاسلام روح‌الله عطایی، رئیس اداره تبلیغات اسلامی 
شهرستان چهارباغ، روایتش را از سال ۱۴۰۱ و روزهایی آغاز 
می‌کند که فضای جامعه تحت تأثیر حوادث آن سال بود. 
او می‌گوید: »برخی پیشنهاد می‌دادند شرکت‌کنندگان را 
گزینش کنیم، اما من گفتم اتفاقاً همه بیایند؛ حتی آن‌هایی 

که ظاهر یا نگاهشان با ما متفاوت است.«
همین تصمیم باعث شد در نخستین اعتکاف دانش‌آموزی 
چهارباغ، گروهی از دخترانــی حضور پیدا کنند که برخی 
از آنها بــدون حجاب بودنــد و حتی یکــی از چهره‌های 
شناخته‌شــده اعتراضات آن ســال نیز در میانشان دیده 
می‌شد. روزهای اول، شرایط چندان آسان نبود؛ بعضی روزه 
نمی‌گرفتند، برخی سیگار می‌کشیدند و رفتارهایی داشتند 
که نگرانی مربیان را به دنبال داشت. اما عطایی از آنها فقط 
یک درخواست داشت؛ »فقط ۲۰ دقیقه قبل از اذان صبح 
را به ما بسپارید.« هر سحر، مناجات و روضه‌ای کوتاه برگزار 
می‌شد؛ برنامه‌ای که در ابتدا با شوخی و بی‌اعتنایی برخی 
نوجوانان همراه بود، اما به مرور فضای اعتکاف را تغییر داد. 
عطایی می‌گوید: »یکی از همان دخترها بعدها برایم تعریف 
کرد در خواب بانویی را دیده که بــه او گفته بود: دخترم، 
چادرت را سرت کن. وقتی بیدار شد، اولین خواسته‌اش یک 
چادر بود.« آن دختر، به گفته رئیس اداره تبلیغات اسلامی 
چهارباغ، بعدها نه‌تنها مسیر زندگی خود را تغییر داد، بلکه 
سال بعد به‌عنوان مربی اعتکاف بازگشت و دوستانش را هم 
با خود آورد. امروز بسیاری از همان نوجوانان در برنامه‌های 
فرهنگی، هیأت هفتگی »ریحانهًْ الحسین س« و فعالیت‌های 
جهاد تبیین حضور دارند؛ روایتی که نشان می‌دهد گاهی 
یک فرصت برای شــنیدن و دیده‌شدن، می‌تواند آغاز یک 

مسیر تازه باشد.

از صف اول اعتراض
 تا صف اول اعتکاف

وایت  ر
 دوم

محفل شعرخوانی شاعران آیینی برگزار شد. این 
نشســت با حضور نماینده ولی‌فقیه در استان و 
جمعی از شاعران، بر جایگاه شعر و هنر در ترویج 
فرهنگ اســامی، ضرورت شبکه‌سازی میان 
شاعران و تربیت نسل جدید هنرمندان متعهد 

تأکید داشت.

فروردین

همزمان با دهه امامــت و ولایت، همایش بزرگ 

موکب‌داران و فعالان غدیر در کرج برگزار شد و 

از خانواده‌های خادمان ستاد توسعه و بازسازی 

عتبات عالیات اســتان نیز تجلیل به عمل آمد. 

این برنامه‌ها با هدف تقویت مشــارکت مردمی 

در مناسبت‌های دینی و تکریم خادمان عرصه 
فرهنگ اهل‌بیت)ع( برگزار شد.

خرداد

برگزاری رویداد »دختران حاج قاسم« با موضوع 
نقش دختــران در جنگ تحمیلــی۱۲ روزه و 
همچنین آیین قرآنی بزرگداشت شهدای وطن، 
از مهم‌ترین برنامه‌های ایــن ماه بود که با هدف 
ترویج فرهنگ مقاومت، ایثار و انس با قرآن کریم 

برگزار شد.

مرداد

افتتاح مرکز فرهنگی »رواق« به‌عنوان پایگاهی 

برای برگزاری رویدادها، نشست‌های تخصصی و 

فعالیت‌های فرهنگی، همچنین برگزاری نخستین 

رویداد رسانه‌ای »فتح« ویژه نوجوانان و جوانان 

در حوزه تولید محتوای رسانه‌ای و اختتامیه طرح 

ملی »زندگی با آیه‌ها«، از مهم‌ترین برنامه‌های 
این ماه بود.

اردیبهشت

رویداد استعدادیابی »رشدینو« با حضور صدها 
نوجوان در رشــته‌های مختلف هنری از جمله 
تئاتر، فیلمســازی، گرافیک، داستان‌نویسی و 
شعر آیینی برگزار شد و زمینه جذب استعدادهای 
برتر به باشگاه رشد و دوره‌های تخصصی آموزشی 

را فراهم کرد.

تیر

نخستین رویداد کانون‌های فرهنگی استان البرز 

برگزار شــد و در آن ضمن تجلیل از کانون‌های 

برگزیده، بر هم‌افزایی و ارتقــای فعالیت‌های 

فرهنگی مردمی تأکید گردید. همچنین رویداد 

»شهدای مســجد« با محوریت توانمندسازی 

امامان محله و ترویج الگوی مسجد‌محور برگزار 
شد.

شهریور
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»صدر«؛ کارخانه روایت در البرز

وایت ر
سوم

پشت هر مستند، انیمیشن، نماهنگ یا برنامه تلویزیونی، 
فقط یک دوربین و چند نرم‌افزار نیســت؛ آنچه یک اثر 
رســانه‌ای را به نتیجه می‌رساند، شــبکه‌ای از آموزش، 
ایده، تولید و حمایت است. »مرکز رسانه صدر« در استان 
البرز دقیقاً با همین نگاه شــکل گرفــت؛ مرکزی که از 
اسفند۱۴۰۰ با همکاری حوزه هنری و اداره‌کل تبلیغات 
اسلامی استان فعالیت خود را آغاز کرد و امروز به یکی از 
مهم‌ترین پایگاه‌های تولید محتوای جبهه فرهنگی انقلاب 
در کشور تبدیل شده است. صدر تنها یک استودیو نیست. 
این مجموعه با برخورداری از بخش‌های تولیدات تصویری، 
انیمیشن، پویانمایی، موسیقی، طراحی گرافیک، استودیو 
ضبط و فضای کار اشتراکی، زنجیره کاملی از آموزش تا 
تولید و انتشار محتوا را در اختیار فعالان رسانه‌ای قرار داده 
است. در این مرکز، بیش از ۴۲ نیروی متخصص فعالیت 
می‌کنند و تاکنون بیش از هزار و ۷۰۰ ســاعت آموزش 
تخصصی برای نوجوانان و جوانان برگزار شــده اســت؛ 
آموزش‌هایی که بسیاری از شرکت‌کنندگان آن امروز در 

تیم‌های تولیدی همین مرکز مشغول فعالیت هستند.
کارنامه صدر نیز قابل توجه است؛ بیش از ۷۰۰ اثر رسانه‌ای 
در دو سال اخیر، برگزاری بیش از ۱۳۰ رویداد و همایش، 
حمایت از گروه‌های رسانه‌ای و حلقه‌های میانی و راه‌اندازی 
برندهای تخصصی برای رصد، تولید و توزیع محتوا، بخشی 
از عملکرد این مجموعه اســت. تولید برنامه تلویزیونی 
»باورانه« برای شبکه امید، با محوریت نوجوانان و مناسبت 
عید غدیر،یکی از تازه‌ترین پروژه‌های این مرکز به شمار 

می‌رود.
این فعالیت‌ها باعث شــد مرکز رســانه صدر در نهمین 
جشنواره رسانه‌ای ابوذر، عنوان »رسانه برتر استان البرز« 
را کسب کند. شاید مهم‌ترین ویژگی صدر، نگاه آینده‌نگر 
آن باشد؛ جایی که هنر، رسانه و فناوری‌های نوینی مانند 
هوش مصنوعی در کنار هم قــرار گرفته‌اند تا روایت‌های 
اثرگذار، حرفه‌ای و متناســب با نیازهــای امروز جامعه 

تولید شوند.

آیین تکریم حافظان قرآن کریم اســتان البرز 
همزمان با سراسر کشور برگزار شد و از جمعی از 
حافظان قرآن کریم تجلیل به عمل آمد. این برنامه 
در راستای ترویج فرهنگ حفظ قرآن و تکریم 

فعالان قرآنی استان برگزار شد.

مهر

رویداد »ســید خدمــت« با حضــور فعالان 

اجتماعی، گروه‌های جهادی، خیریه‌ها، فعالان 

کسب‌وکارهای خرد و سایر کنشگران اجتماعی 

برگزار شد. همچنین کنگره شــهدای استان 

البرز با برگزاری شب‌های روایت ایثار و مقاومت، 

فرهنگ ایثار و شهادت را در میان اقشار مختلف 
مردم تبیین کرد.

آذر

بانوان هنرمند اســتان در نخســتین رویداد 
سراسری »باهنران« در حوزه هنرهای تجسمی 
حضور یافتند و آثار خود را در قالب‌های مختلف 
هنری ارائــه کردند. همچنین جشــن بزرگ 
تکلیف۱۱۰۰ دختر ساوجبلاغی با هدف تقویت 
هویت دینی و تربیت معنوی نسل نوجوان برگزار 

شد.

بهمن

مراســم »طلایه‌داران فاطمی« با حضور بانوان 

کنشــگر فرهنگی، مبلغات، مسئولان هیئات 

مذهبی و فعالان قرآنی برگزار شــد و همزمان 

 از جمعــی از برگزیدگان بیــش از 3500 حافظ 
قرآن کریم استان نیز تقدیر به عمل آمد.

آبان

اجلاسیه شهدای قرآنی اســتان البرز برگزار 
شــد. این رویداد با حضور چهره‌های شاخص 
قرآنی کشور، مسئولان و عموم مردم برگزار شد 
و با بهره‌گیری از ظرفیت چهره‌های شناخته‌شده 
قرآنی، بر ترویج فرهنگ قرآن و تکریم شهدای 

قرآنی تأکید داشت.

دی

سیزدهمین اجتماع »قرار ایستادگی و مقاومت« 

در کرج برگزار شد. این اجتماع با حضور گسترده 

مردم و با هدف تجدید بیعت با رهبر معظم انقلاب 

اسلامی، جلوه‌ای از وحدت، همبستگی و حمایت 

مردمی از آرمان‌های انقلاب اسلامی را به نمایش 
گذاشت.

اسفند
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به‌روزرسانی هوای نو

   مهرواره »هوای نو« در گذر زمان کامل‌تر شده و از 3 بخش که در سال نخست 
داشت، به 5 بخش در دوره سوم این رویداد رسید و حالا برای دوره جدید قرار 
است با اضافه شدن جایزه ویژه، در قالب 6 بخش برگزار شود. سومین مهرواره در 
بخش های نهاد هیأت، ارکان هیأت، تولیدات هیأت، فراهیأت، و بخش بین‌الملل 

برگزار شد. 
   مهرواره هوای نو در چهارمین دوره خود، بخش ویژه‌ای با عنوان »خیابان 
هیأت« را نیز طراحی کرده است. این بخش با هدف بازنمایی تجربه‌ها، ابتکارات و 
فعالیت‌های شاخص هیأت‌ها و مجموعه‌های فرهنگی و دینی در میدان تجمعات 
گسترده مردمی در نقاط مختلف كشور كه پس از جنگ تحمیلی سوم شکل 

گرفت، برگزیدگان خود را در آئین اختتامیه معرفی میك‌ند.
   یکی از مهم‌ترین تغییرات دوره جدید، بازنگری در تعداد رشــته‌ها بود که 
تعداد آنها کاهش یافت و به ۲۶ رشته رسید که برخی از آن‌ها جدید و حاصل 
نگاه نخبگان عرصه هیأت است؛ از جمله موضوعاتی مانند هیأت در مسجد یا 

هیأت در میدان.
   برای چهارمین دوره،جایزه ویژه »ایران اباعبدالله« تعریف شــده است. این 
جایزه ناظر به هیأت‌هایی است که در دفاع مقدس ۱۲ روزه و همچنین اتفاقات 
دی‌ماه و همین‌طور جریان جنگ تحمیلی سوم، نقش ویژه و درخشانی داشتند 
و توانستند اتحاد مقدس مردم ایران را نشان دهند. فعالیت‌های این هیأت‌ها 

بررسی شده و در این بخش نیزیک جایزه ویژه اهدا می‌شود.

   یکــی از تفاوت‌هایی که مهرواره ســوم با دو مهرواره‌ قبلی داشــت، جایگزینی واژه 
»پرچم‌دار« با »برگزیده« بود چرا که با حال و هوای هیأت تناسب بیشتری پیدا می‌کرد 
و مفهوم ارزنده‌تری را منتقل می‌کرد. در این دوره در هر رشــته یک »برگزیده« با عنوان 
»پرچمدار« معرفی خواهد شــد و به این ترتیب، در مجموع ۲۶ پرچمدار در رشته‌های 

مختلف معرفی می‌شوند.
   در مهرواره سوم برخلاف رویداد دوم، علاوه بر داوری ملی، داوری بخش استانی هم اضافه 

شد. همچنین در سومین رویداد »هوای نو« رویکرد جهانی شدن نیز به اجرا رسید و 
برای اولین‌بار به هیأت‌های فعال در مراسم اربعین ‌پرداخت. در دوره چهارم بجای 

یك رشته، در بخش بین‌الملل 3 رشته تعریف شده و ناظر بر هیأت‌های 
پنج‌قاره است؛ هیأت‌هایی که در کشورهای دیگرشکل گرفته‌اند و 

فعالیتی منظم و متفاوت دارند.

مهرواره هوای نو به دوره چهارم رسید

ارتقای هیأت به نهاد اجتماعی آینده‌نگر
هیأت‌ها برای شركت در چهارمین دوره مهرواره »هوای نو« تا آخر بهمن 1404 فرصت ثبت‌نام داشتند. این مهرواره که از سال 1401 به 
تقویم هیئات راه یافته، به همت سازمان هیأت و تشکل‌های دینی برگزار می‌شود. »هوای نو« با این قصد پا به میدان گذاشت که نفس 
تازه‌ای در فضای فرهنگی کشور بدمد. با چنین رویکردی،  مهرواره »هوای نو« با برگزاری سه دوره، سعی داشته ارتباط میان هیأت‌ها و 
مردم را تقویت کرده، ظرفیت‌های پنهان هیأت‌ها را نمایان کند، فعالیت‌ها و نوآوری‌های آنها را در عرصه‌های مختلف به نمایش بگذارد و بهترین‌های 
این عرصه را برای الگوسازی تشویق کند. در رویداد هوای نو، فرایند استانداردسازی کارهای فرهنگی و معرفی شاخص‌های یک تشکل مردمی موفق 
در قالب یک هیأت مذهبی، در دستور کار قرار دارد که به الگوسازی در این حوزه کمک می‌کند تا آن دسته از مجموعه‌های فرهنگی مردمی که تازه 
وارد این میدان شــده‌اند، بتوانند از این تجربه‌های ارزشــمند اســتفاده کنند. در ســایه این تلاش‌ها، قرار اســت مراکز فرهنگی مردمی نیز توانمند 
شوند. مهرواره هوای نو تلاش کرده است قرائتی تازه اما ریشه‌دار از هویت هیأت ارائه دهد؛ قرائتی که هیأت را از یک محفل صرفاً مناسبتی، به 

نهادی اجتماعی، اثرگذار و آینده‌نگر ارتقا می‌دهد.

هوای نو

استان آذربایجان غربی

استان کرمانشاه

استان مرکزی

استان آذربایجان شرقی

استان بوشهر

استان خراسان جنوبی

استان خراسان شمالی

استان سیستان و بلوچستان

استان کرمان

استان کهگیلویه و بویراحمد

استان لرستان

استان اردبیل

استان البرز

استان خراسان رضوی

استان چهارمحال و بختیاری

استان گیلان

استان خوزستان

استان همدان

استان قزوین

استان زنجان

استان مازندران

استان فارس

استان اصفهان

استان یزد

استان قم

استان تهران

دوره اول
دوره دوم

دوره سوم
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سیاست‌های هوای نو در سال 1404 

   نقش و حضور جایگاه بانوان در عرصه هیأت به عنوان 
رویکرد پررنگ این فصل، مورد توجه است.

   هیأت، کانون جهاد تبیین اســت« و در همه اجزاء 
اجرایی و محتوایی مهرواره، این مفهوم رنگ اجرا به خود 

خواهد گرفت.
   مهرواره می‌خواهد مشارکت و تعامل با دیگر نهادهای 
مردمی و حاکمیتی را پیگیری کند. البته که حوزه‌های 
مختلف سازمان تبلیغات اسلامی در اولویت خواهند بود.

   هوای نو متعلق به همه ایران اســت و اختصاص به 
تهران و شهرهای بزرگ ندارد.

   موضوع هیأت و جهانی‌اندیشی و بسترسازی برای 
تقویت رویکرد بین‌المللی مهرواره از رویكردهای تازه‌ این 

دوره است.
   هوای نو برخاسته از هیأت است و هیأت‌ها نه تنها باید 
آن را از خودشان بدانند؛ بلکه فواید آن برایشان ملموس 

و محسوس باشد.

4 دوره مهرواره هوای نو به روایت آمار

255 برگزیده در 3 دوره مهرواره هوای نو 
معرفی شده اند

73 برگزیده دوره اول )غیر از افراد شایسته 
تقدیر و بخش كتاب هیأت(

 93 برگزیده در دوره دوم 

 89 برگزیده در دوره سوم

27 درصد برگزیدگان از استان تهران با 
بیشترین سهم بودند

تجلیل از سپیدمویان دستگاه حسینی
مروری بر دو رویداد ارزشمند بنیاد دعبل؛ مقام مجنون و بانوان بهشت

بنیاد علمی فرهنگی و آموزشی دعبل خزاعی، نهادی حمایتی، خدماتی و 
غیرانتفاعی است که با هدف تحقق دستورآیت‌الله سیدعلی خامنه‌ای مبنی 
بر حمایت مادی و معنوی از جامعه ستایشگران و ذاکران اهل بیت در سال 
۱۳۸۴ تأسیس شد. از سال 1401 در راستای این رسالت، و در دوره جدید 
مدیریت سازمان تبلیغات اســامی، بنیاد دعبل خزاعی همزمان با فرا 
رسیدن ماه محرم از ۲۰۰ پیشکســوت برگزیده هیأت در سراسر کشور 
تقدیر میک‌ند؛ پیرغلامانی که بیش از 60 سال سن داشته و اکثراً از هیأت‌های 
قدیمی و مشهور کشور انتخاب می‌شوند. همپای این تقدیر از بانوان هیأتی 
نیز در آئینی جداگانه با عنوان »بانوان بهشــت« تجلیل بعمل می‌آید. 
پیرغلامان در رویداد مقام مجنون افتخار کسب نشان »حبیب« را می‌یابند 

و بانوان پیشکسوت هیأتی مفتخر به دریافت نشان »فضه« می‌شوند. 

*مرداد سال 1401 
    در فاصله عید غدیر آن سال تا آغاز محرم، از حدود ۳۰۰ پیر غلام غیر 

مداح در سراسر کشور با تمرکز بر ناظمان و صاحبان هیأت تجلیل شد.
    در آئین »مادران فاطمی«، همزمان با ولادت حضرت زهرا سلام الله علیها 

در سراسر کشور از بانوان پیشکسوت هیأتی تجلیل بعمل آمد. 

تیرماه سال 1402
    در مراســم رویداد مقام مجنون، با محوریت میانداران پیشکسوت از 

حدود 200 میاندار پیشکسوت هیأتی در سراسر کشور تقدیر بعمل آمد.
    دی ماه از بانوان بهشت تکریم شد و در سراسر ایران از ۱۳۵ نفر از بانوان 

پیشکسوت بالای ۶۰ سال تجلیل شد.

خرداد سال 1403
    در آئین افتتاحیه رویداد »مقام مجنون«، بالغ بر ۱۵۰ نفر از پیشکسوتان 
عرصه هیأت با محوریت تجلیل از چای‌ریزان و آشپزان مورد تقدیر قرار 

گرفتند.
    آذر ماه و در ســومین همایش »بانوان بهشــت« از ۱۷۰ بانوی مداح و 

سخنران و هیئتی در سراسر کشور تجلیل شد. 

شهریورسال 1404
    در چهارمین رویداد ملی »مقام مجنون« از 200 پیشکسوت برگزیده 
هیأت در سراسر کشور شامل پیرغلامان، شاعر، مداح، سخنران، مسئول 

هیأت، میاندار، چای‌ریز و خادم هیأت تجلیل شد.
    دی مــاه و در چهارمین دوره از رویداد »بانوان بهشــت« ۱۳۵ بانوی 
پیشکسوت اثرگذار هیئات بانوان شامل مدیران هیئت، مبلغان، شاعران، 
مداحان و کنشگران فرهنگی تبلیغ و فعالیت‌های دینی در سراسر کشور 

تجلیل شدند.

مکث

استان آذربایجان غربی

استان کرمانشاه

استان مرکزی

استان آذربایجان شرقی

استان بوشهر

استان خراسان جنوبی

استان خراسان شمالی

استان سیستان و بلوچستان

استان کرمان

استان کهگیلویه و بویراحمد

استان لرستان

استان اردبیل

استان البرز

استان خراسان رضوی

استان چهارمحال و بختیاری

استان گیلان

استان خوزستان

استان همدان

استان قزوین

استان زنجان

استان مازندران

استان فارس

استان اصفهان

استان یزد

استان قم

استان تهران

دوره اول
دوره دوم

دوره سوم

10,695 ثبت‌نام برای چهارمین دوره مهرواره 
هوای نو در سراسر كشور برای بخش‌های 

مختلف صورت‌ گرفته است.

1398 ثبت‌نام از استان قم با بیشترین 
مشاركت انجام شده است كه 687 مورد در 

بخش نهاد هیأت ثبت شده.

تعداد برگزیدگان در 3 دوره مهرواره هوای نو به تفكیك استان
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تابستان 1405

عهد جهاد

هم قسم برای تبیین
»عهد جهاد« آغاز مسیری بود که با هم‌عهدی و هم‌قسمی خادمان نهضت تبلیغ اسلام ناب زیر سایه ثامن الحجج ع برای خدمت به نهضت مردمی 
اسلام ناب در ۱۴۰۴ خورشیدی شکل گرفت. آیینی شکوهمند که به مرور تلاش‌های خانواده سازمان از منظر فعالیت‌ها و مبانی و راهبردها پرداخت؛ 
پر از گفتگوهای جدی و مباحثه‌های طلبگی کارکردی برای تعیین راه یک ساله‌ پیش رو بود و البته به هم‌عهدی زیر سایه ستاره هشتم آسمان امامت 
ختم شد. »عهد جهاد«، درحقیقت عنوان رویدادی است که هر ساله با حضور مدیران ادارات شهرستان‌های تبلیغات اسلامی برای تبادل نظر و ارتقای هماهنگی 
میان آنها برگزار می‌شود. سال 1404 مشهد مقدس میزبان این رویداد بزرگ بود که طی سه روز ابتدایی اردیبهشت ماه برگزار شد و برنامه‌های متنوعی داشت. 

حجت‌الاسلام رضا عزت زمانی، معاون امور فرهنگی و تبلیغ سازمان تبلیغات اسلامی درباره این رویداد توضیحات بیشتری ارائه داد. 

مروری بر رویداد »عهد جهاد«

 هدف همایش

هر ساله مدیران استانی و شهرستانی سازمان تبلیغات اسلامی 
دور هم جمع می‌شویم تا در مورد رویکردها، محتواها، مسیری که 
باید طی کنیم، راهبردهای کلیدی و سیاست‌ها سال، به مباحثه 
بپردازیم و فرصت‌های ارتباط و اتصال را تقویت کنیم و در کنار آن 
عهد مشترکی ببندیم برای خدمت به جهادی که پیش رو داریم 
و آن را با برنامه‌ای مفصل و ارزشمند پیش ببریم. امسال تلاش 

کردیم با یک نگاه متفاوت، این گفت‌وگو را سامان بدهیم. 

 روز اول 

در روز اول با یک طراحی از قبل، سلسله اطلاعاتی را با مشارکت 
مدیران به اشتراک گذاشــتیم. ما از مسائل گفتیم و از مدیران 
شهرستانی طلب راهکار کردیم که شما به عنوان رئیس سازمان 
تبلیغات یک شهرستان، با چه موانع و مشکلاتی در آن شهر مواجه 
هستید و برای انجام ماموریتی که دارید، چه راه حل‌هایی وجود 
دارد. اطلاعات بسیار خوبی جمع‌آوری و دسته‌بندی و تحلیل شد 
و نفرات برگزیده روی سن به مباحثه و ارائه راهکارها پرداختند 
و با جمع مدیران به اشــتراک گذاشتند. بعدازظهر نیز برخی از 
واحدهای تخصصی به همراه مدیران شهرســتانی بالای سن 
دعوت شدند و مدیران سئوال‌های پربســامد را مطرح کرده و 
مدیران تخصصی ما به آنها پاسخ گفتند. البته علاقمندیم این نوع 
مباحثه به تعداد بیشتری برسد اما به دلیل محدودیت‌های زمانی 

این فرصت فراهم نشد.

 روز دوم 

برای اینکه بتوانیم نگاه مشترک و نگاه جهاد تبیینی و ظرفیت‌ها 
و توانایی‌هایی واحدهای تخصصی را به صورت ویژه‌تر با عزیزان 
به اشــتراک بگذاریم، در روز دوم نمایشــگاه مفصل با حضور 
مجموعه‌ای از گروه‌های مردمی و در کنار آنها واحدهای تخصصی 
برگزار شد. این نمایشگاه یک بخش کلیدی و یک نگاه جامع به 
مساله اداره تبلیغات اسلامی و ظرفیت‌های آن داشت و در حقیقت 
یک نمایشگاه هم افزا متناسب با رویکرد گام دومی سازمان در 
جهاد تببین و مردمی‌ســازی بود. در این نمایشگاه 150 واحد 
خدمت‌دهنده و بیش از 400 خدمت را ارایه دادیم و مخاطبان 
در گروه‌های 20 تا 25 نفره به نوبت از این نمایشگاه بازدید کردند. 
برای این که مدیران استانی سازمان تبلیغات بتوانند مجموعه 
خدمات و عرصه‌ها را دقیق‌تر و تخصصی‌تر بشناسند، آنها را در 

غرفه‌های مجزا در محیط اردوگاه جانمایی کردیم. 

 روز سوم 

در روز سوم جمع بندی این مباحث و مراسم اختتامیه با حضور 
حجت‌الاســام محمد قمی، رییس محترم ســازمان برگزار 
و راهبردهــا و رویکردهای عرصه‌هــای مختلف در موضوعات 
اولویت‌دار ســال از سوی ایشان جمع بندی و تبیین شد. علاوه 
بر این حرکت عمومی، کارهای دیگری هم  برای بهبود فضای 
معنوی اردو و همچنین ایجاد همدلی و عهد و میثاق با امام رضا 
علیه‌السلام انجام شد. در پایان نیز گعده صمیمانه با رئیس سازمان 
تبلیغات اســامی انجام و عزیزان با حضور در حرم، برای جهاد 

تبیین با امام رضا)ع( عهد بستند. 


